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OBJETIVOS E ESPECIFICACOES TECNICAS

Identificar habitos de consumo e o comportamento Medir as inteng6es de compra para subsidiar
dos consumidores capixabas. estratégias de pequenos negocios.
Identificar perfis de consumo, canais e preferéncias Estimar movimentag¢oes financeiras e expectativas

de produtos. de gastos relacionados a data.



METODOLOGIA
DA PESQUISA

Técnica de coleta: Pesquisa quantitativa, por meio de entrevistas
estruturadas aplicadas presencialmente em pontos de fluxo urbano e
comercial.

Plblico-alvo: Populacdo economicamente ativa, residente no Espirito Santo.
Amostra: 1.200 entrevistas.

Margem de erro: Aproximadamente 3,4 pontos percentuais, considerando
95% de confianca.

Periodo de coleta: 29 abril a 04 de maio de 2026.

Municipios: Cachoeiro do Itapemirim, Colatina, Domingos Martins, Linhares,
Sao Mateus, Serra, Vila Velha e Vitoria.

+++++ 4

Para a coleta dos dados foram utilizadas cotas amostrais por classe social para
garantir maior representatividade dos resultados e estimativas. Para a expansao dos
dados e correcdo de eventuais desequilibrios amostrais, foram aplicados pesos de
ponderacao com base em género e faixa etaria.



PERFIL DOS RESPONDENTES

FAIXA DE RENDA FAMILIAR (SALARIOS MiNIMOS)

Até 1SM 18,8%

Mais de 1 até 3 SM 36,8%

Mais de 3 até 5 SM 20,3%

Mias de 5 até 8 SM 12,1%

Mias de 8 até 11 SM 5,5%

Mais de 11 até 14 SM 3,4%

Mais de 14 até 17 SM

0,9%
Mais de 17 até 20 SM 1,5%

Mais de 20 até 23 SM 1%

O

Mais de 23 até 26 SM I 0,4%
Mais de 29 até 32 SM | 0,2%

Mais de 32 SM | 0,2%

1.200 respondentes

CLASSE ECONOMICA

39,4%

27,8%
24,4%

8,4%

Classe A Classe B Classe C Classe D/E

1.200 respondentes




PERFIL DOS RESPONDENTES

GENERO ESCOLARIDADE

N&o escolarizado I 0,8%

. 68%
L 63%

Fundamental incompleto

Fundamental completo

Masculino Médio incompleto

- 46.8%
53.2%
Superior incompleto - 7,9%
Superior completo _ 17,8%
P&s-Graduacao ou mais . 4,3%
1.200 respondentes 1.200 respondentes
FAIXA ETARIA SITUACAO NO MERCADO DE TRABALHO

12,7%

22 8% 23,5% 22 0% Assalariado com carteiraassinada | 34.4%
19,1% L
Aposentado/Pensionista || 7,8%
Desempregado | 7,6%
De18a24 De25a34 De35a44 De45a59 60 oumais Profissional liberal [ 0,8%
Outro |0,3%

Autdnomo/Trabalhador por conta préopria | 29.0%
Funcionario Publico [ 7,1%
Do lar/cuidador [ 5,3%
Empresario formal [ 3,5%
Estudante [ 3,3%
Empreendedor informal || 0,8%
1.200 respondentes 1.200 respondentes




RESULTADOS E ANALISES
COPA DO MUNDO 2026




H A B I TO S D O S Quem deve assistir aos jogos: A intencdo de assistir aos jogos do Brasil durante a Copa do
* Mundo é majoritaria entre os capixabas (68,3%), reforcando o forte apelo cultural do evento.
Considerando as caracteristicas sociodemograficas do publico, o engajamento é

C 0 N S U M I D O R ES relativamente mais acentuado entre jovens e homens.

Onde pretende assistir: Entre os que pretendem assistir aos jogos, a prépria residéncia

* se consolida como principal local de consumo (76,1%), enquanto assistir na casa de
amigos e familiares (15,4%) e em bares e restaurantes (12,6%) aparecem como
alternativas secundarias.

Com quem pretende assistir: A audiéncia dos jogos tende a ocorrer de forma

* majoritariamente coletiva, com predominancia de consumo em companhia de familiares
e amigos. Apenas 10,3% afirmam que pretendem assistir a jogos sozinhos, reforcando o
carater social do evento.




HABITOS DOS CONSUMIDORES

PRETENDE ASSISTIR AOS JOGOS DO BRASIL

Nao
31,8%

1.200 respondentes

COM QUEM PRETENDE ASSISTIR

Familia 71,3%
Amigos 33,7%
Sozinho 10,3%
Colegas de trabalho | 2,9%

Outro 0,2%

819 respondentes

ONDE PRETENDE ASSISTIR AOS JOGOS

Em casa 76,1%
Casa de amigos/familiares 15,4%
Bar/restaurante 12,6%

Trabalho 4,0%

Evento publico (teldo, praca, etc) | 1,8%

Outro | 0,9%

819 respondentes




INTENCOES DE
CONSUMO

Intengées e estimativa de consumo: O consumo de alimentos e bebidas durante os jogos
tende a ser elevado: cerca de 80% dos espectadores pretendem consumir alimentos e 74%
bebidas. Esse comportamento resulta em uma estimativa de movimentagcao superior a
R$150 milhdes por jogo, evidenciando o forte impacto econémico do evento.

Como pretendem consumir: A preparacao de alimentos em casa predomina como
principal forma de consumo (62,6%), seguida pela compra de alimentos prontos (18,9%) e
pelo consumo em bares e restaurantes (13,1%). Os alimentos mais consumidos serdo
petiscos (50,5%) e churrasco (44.,2%).

Consumo de bebidas: A cerveja se destaca como a principal bebida consumida durante os
Jogos, mencionada por cerca de 60% dos respondentes. Em seguida, aparecem op¢des nao
alcodlicas, como refrigerantes, sucos e agua. Outras bebidas alcodlicas aparecem com
participacdo minoritaria, com menor relevancia no contexto do evento.

+RS 150 milhdes

TOTAL ESTIMADO POR JOGO

RS 175

MEDIA DE GASTO INDIVIDUAL POR JOGO

RS 106

MEDIANA DE GASTO INDIVIDUAL POR JOGO




INTENCOES DE CONSUMO

CONSUMO DE ALIMENTOS DURANTE OS JOGOS TIPOS DE ALIMENTOS
Nao
16,2%
Nao seli
1.1% Petiscos 50,5%
Churrasco 44.2%
Sim .
82,7% 1.200 respondentes Lanches 12,9%
COMO PRETENDE CONSUMIR o
Refeicdes completas 6,8%
Preparar refeicdes em casa 62,6%
Comprar alimentos prontos 18,9% Doces | 1,0%
Consumir em bares/restaurantes 13,1%
Pedir delivery 11,8% Outro = 4,0%
Contratar servico buffet | 0,3%
Qutro | 0,3%
677 respondentes 677 respondentes




INTENCOES DE CONSUMO

CONSUMO DE BEBIDAS DURANTE OS JOGOS

Nao

25,5%

Nao sei
0,5%

1.200 respondentes

TIPOS DE BEBIDAS
Cerveja
Refrigerante 40,4%

Suco 20,0%
Agua 12,5%

Bebidas destiladas 10,2%

Vinho/Espumante 8,3%
Drinks 7.4%

Outros | 0,3%

59,2%

606 respondentes




COMPORTAMENTO =t
DE COMPRA

Compra de produtos relacionados a Copa: A compra de produtos relacionados a Copa do
Mundo deve mobilizar quase metade da populacdo, projetando uma movimentacao
superior a R$ 175 milhées no setor de comércio, com gasto médio superior a R$400. A
iIntencdo de compra dos itens é relativamente mais frequente entre as mulheres.

Itens procurados: Entre os itens mais visados, a camisa da selecado se destaca de forma
expressiva, com intencdo de compra de 8/,1% entre os consumidores que pretendem
adquirir produtos relacionados ao periodo. Na sequéncia, aparecem acessorios (13,6%),
itens de decoracéo (11,1%) e bandeiras (7,7%).

Locais de compra: Observa-se a preferéncia por compras em canais fisicos, especialmente
em lojas de bairro e centros comerciais locais, reforcando as oportunidades para o varejo
local. Ainda assim, o ambiente digital tem relevancia para cerca de um terco dos
consumidores, com maior concentracao das compras em marketplaces, como Shopee e
Mercado Livre.

+RS 175 milhdes

TOTAL ESTIMADO EM COMPRAS

RS 433

MEDIA DE COMPRAS

RS 172

MEDIANA DE COMPRAS




COMPORTAMENTO DE COMPRA

COMPRAS DE ITENS RELACIONADOS A COPA

COMPRAS EM GRANDES REDES ONLINE

389 respondentes

Shopee 41,3%
. Mercado Livre 20,0%
Sim 3
47,5% 5’;‘20/ Shein 6.25%
Amazon 5,0%
Nike 3,8%
Ndo sei Centauro 2,5%
1,3%
1.200 respondentes
LOCAL DAS COMPRAS TIPOS DE ITENS
Lojas de bairro 28.8% Camisa da selecao 87.1%
Centros comerciais/Galerias de bairro 23,7% Acessorios 13,6%
Pela internet (grandes lojas/redes) 20,6% Itens para decoragao 11,1%
Shopping 16,7% Bandeiras 7.7%
Pela internet (pequenos negdcios locais) 10,8% Outras roupas/vestuario tematico | 4,9%
Vendedores autdbnomos/artesaos 4,4% Album de figurinha | 4,1%
Banca de jornais e revistas | 0,5% Fogos de artificio || 2,1%
Qutros | 2,1% Qutros | 0,5%

389 respondentes
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