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1. Introducao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupac¢ao dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territorios de origem. Produtos que possuem uma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicao e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de contribuirem
para a preservacgao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicagdes Geograficas (IGs) emergem como um instrumento
estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas, assegurando que suas
caracteristicas ou reputagdo sejam protegidas e valorizadas. Mais do que um
reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento territorial, agregam valor
econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no mercado. Elas permitem aos
consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo que os produtos adquiridos
estejam alinhados avalores de responsabilidade social e ambiental,enquantoincentivam
a preservacao da identidade cultural e do conhecimento ancestral das comunidades
produtoras.

Uma IG ndo é criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relagdo entre o produto ou servigo e seu territério de origem.
A propriedade de uma IG é coletiva, pertencendo a comunidade de produtores ou
prestadores de servigos que compartiiham o direito legitimo de usar o nome geografico,
desde que cumpram as condig¢des estabelecidas em normas e especificacdes técnicas.
A protegao conferida pela IG recai sobre o nome geografico, garantindo que ele néo seja
usado de forma indevida por terceiros para comercializar produtos que nao possuam a
mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas indicag¢des geograficas que possam
enganar consumidores e desvalorizar o trabalho das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma IG no Brasil é estruturado com base em
rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n°® 9.279/96 (Lei de
Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas estabelecem
critérios claros e objetivos que garantem a conexao legitima entre o nome geografico e
o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, o processo de IG integra multiplos

atores — produtores, representacdes coletivas e instituicdes publicas e privadas — que,



juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto e promovem a sustentabilidade
econdmica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagédo com
a producao de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas, culturais e
histéricas que conferem notoriedade ao territério. Este diagndstico técnico foi elaborado
para identificar e analisar as evidéncias que fundamentam essa relagao, considerando
elementos como a reputagdo do nome geografico, as caracteristicas distintivas do
produto e a organizagdo coletiva da produgdo. Por meio de entrevistas, analises
documentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regido para o
reconhecimento como Indicagcéo Geografica.

O reconhecimento de uma |G oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenca no mercado e
assegurando melhores condi¢gdes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condi¢cbes de vida das comunidades locais e a perpetuacédo de tradi¢gdes culturais,
contribuindo para a preservagado da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, o Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negodcios na protecdo e promogao de produtos e servigos ligados a
territérios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular o
crescimento econémico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagnostico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informacdes coletadas durante o processo.
Embora n&o condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessao dos registros, elas
fornecem subsidios valiosos para a estruturacdo de um pedido fundamentado, alinhado
as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagndstico contribui para
fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econdmico, cultural e

social do territorio.

2. As Indicagc6es Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicacbdes Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) séo instrumentos

fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na



valorizagao de territérios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas nao apenas asseguram protegao juridica contra fraudes
e usurpacodes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social, cultural e
econdmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias: Indicagao
de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art. 177, protege
o nome geograficode umalocalidade que se tornou conhecida como centro de produc¢ao,
extracdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacdo de servigo. Ja a DO,
conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do produto ou servigo
estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo fatores naturais (como
solo e clima) e humanos (como técnicas de produgao tradicionais).

As MCs, por sua vez, sdo reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e identificam
produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade organizada, como
associagdes ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto com a governancga
coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam alinhados as normas de
padronizacéo e usodefinidas porumregulamento interno. A Portaria INPI/PR n° 08/2022
consolidou os atos normativos referentes as MCs, assegurando protecao juridica,
organizacéo e valorizagao dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n° 04/2022, que detalha os critérios e
procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentagcéo de um caderno
de especificagbes técnicas, documentos de comprovagdo de notoriedade e um
instrumento oficial de delimitagcdo geografica. Esse marco normativo reforca a
importancia de vincular produtos e servigos as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para
qualquer territério. Ele legitima a ligagao entre o produto e sua origem, assegurando

protegao juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega



valor ao produto, destacando suas caracteristicas Unicas e sua conexao com o territorio.
Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que priorizam
autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades econdmicas.

Os impactos de uma IG vao além da economia. Ela promove inclusao social ao

integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condi¢gées para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio imaterial
do territorio, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a histéria da
comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que respeitam os recursos
naturais e a biodiversidade da regi&o.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica ndo € apenas um ato
de protecdo legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputagédo de umproduto em um ativo econémico, social e cultural,gerando
beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se configuram
como instrumentosindispensaveis paraa promoc¢ao de um desenvolvimento sustentavel,
integrando identidade, inovagao e resiliéncia em territérios que buscam se destacar no
cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagao
Geografica Analisada

A protegao oficial e o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica (IG) sao
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados do
Brasil, em conformidade com a Lei n®9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial). Contudo,
antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um diagndstico
preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios exigidos para a
protecdo de uma IG, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n° 04/2022 e detalhado
no Manual de Indicagao Geografica.

Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010, uma
metodologia especifica para avaliar o potencial de areas geograficas relacionadas a
produtos ou servigos visando o reconhecimento como Indicagdo Geografica. Desde
entao, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com base nas experiéncias
praticas acumuladas, culminando,em 2023, navalidagdo de sua versao atual. Essa nova
versao foi ajustada para oferecer maior agilidade no processo de aplicagao e incentivar

uma participagdo mais espontanea e natural dos entrevistados.



A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisées
estratégicas quanto a viabilidade de estruturar um processo de IG, seja na modalidade
de Indicagdo de Procedéncia ou de Denominagao de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacao, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regiao.

O processo segue os parametros legais e normativos, sendo estruturado emtorno
de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da area em
analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicagdes Geograficas,
que também utilizam fontes secundarias para complementar as informacgdes coletadas.
As respostas obtidas sdo organizadas e analisadas com base nos 10 critérios
estabelecidos para avaliacdo do potencial de estruturacédo e reconhecimento da
Indicagdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagdo Geografica. Esses
critérios permitem um aprofundamento técnico na analise, assegurando a consisténcia
das informacdes e a adequacéao aos requisitos normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboragdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagaotécnicasobre a viabilidade de protecédo da regido e orienta os préximos passos.
O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em alinhamento com a
legislacéo e as normativas do INPI, quanto a recomendacédo de um modelo de Marca

Coletiva mais adequado as necessidades do territério.

4. Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagdo e reconhecimento da Indicagdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:



41. Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servigos ndo possuem uma entidade que os represente (ou
ha divisdo de governanga) e a relagao entre produtores e demais entidades tem muitos
conflitos;enquanto anota5 significaque os produtores/prestadores de servigos possuem
uma entidade que os representam, produtores com uma excelente relacdo, sendo
representados adequadamente por uma entidade com forga e capacidade de articulacéo

para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitagdo de produc¢do na area geografica e os produtores/prestadores de servigo ndo
se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica
bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e produtores/prestadores

de servico instalados nessa area.

4.3. Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
método de producgaorealizado na area geografica e os produtores/prestadores de servigo
nao possuem qualquer padronizagao e formalizagao do processo produtivo; enquanto a

nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de producéo, ha forte
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identidade entre a forma de producéo dos produtores/prestadores de servico instalados

nessa area e esse processo € bem definido.

44. Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servigo néo
possuiumacadeia produtivasaudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativade algum
atravessador e a relagao entre produtores e instituicdes publicas tem muitos conflitos;
enquanto a nota 5 significa que o produto/servigo possui método de produgéao definido,
os produtores/prestadores de servico sao livres para comercializar e possuem uma
excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes acima de marcas

préprias e possuem forte apoio das instituicdes publicas.

45. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser comprovados
por estudos cientificos e também n&o ha fatores humanos que possam ser comprovados;
enquanto a nota 5 significa que existem estudos e laudos técnicos-cientificos capazes
de comprovar a relagao entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores
humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
diversas evidéncias. Alémdisso, existem ICTs no territério que podem complementar tais
estudos. Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério de
pesquisa nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao

Geografica.

4.6. Necessidade de protegcao

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico ndo precisa de protecao e nao sofre com a usurpagao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geografico vinculado ao produto/servigo precisa

de protecéo, pois haconstantemente usurpagao e o mercado exige a garantia de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que néo € possivel
comprovar qualquer vinculo entre a regido, o produto e o saber-fazer dos produtores;

enquanto a nota 5 significa que €& possivel comprovar a relacdo entre as
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caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo
0 nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como estudos e
laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicacbes de Procedéncia, a nota baixa do critério n&o
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicagao Geografica, tendo

relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao € possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou servico;
enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar uma expressiva notoriedade do

nome geografico em nivel nacional e internacional.

49. Desempenho Econémico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sado organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econdmico, ndo possui producgao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto anota 5 significa que
sdo muito organizados economicamente, o produto/servigo é bastante comercializado,
trazendo bons resultados monetarios com a produgao na regido. Vale ressaltar que este
critério nao é fator determinante para desqualificagdo da potencialidade da IG, eis que

0s segmentos ndo possuem dados econémicos de forma clara.

410. Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico nao possuem interesse em uma ferramenta de
protecao e formas de agregacgéao de valor ao territério; enquanto a nota 5 significa que os
produtores/prestadores de servigo estdo, no momento do diagndstico, empolgados e

muito interessados em proteger seu territdrio e agregar valor aos seus produtos/servigos.
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questdo? Terra do que?

Resposta: O nome geografico identificado é “PEDREIRA”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regiao produz?

Resposta: A regido é conhecida pela produgao de PORCELANA.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?

Resposta: A area delimitada abrange apenas o municipio de Pedreira/SP.

4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo? Quao
grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim, a regido de Pedreira possui notoriedade significativa devido a
producao de porcelanas, dos mais variados itens, que vao desde a porcelana de mesa
até os isoladores elétricos. Essa fama é evidenciada por diversas meng¢des em
programas televisivos, novelas e reportagens jornalisticas, além de registros em livros e
documentarios. As porcelanas de Pedreira sdo vendidas nacionalmente, reforcando o
reconhecimento do produto. O hino centenario de Pedreira também celebra a porcelana
como parte da identidade local. Além disso, a notoriedade é consolidada pela realizagao
de eventos importantes, como a Feira Industrial de Pedreira e a Feira da Porcelana de
Pedreira. Nao obstante, na cidade de Pedreira ha o Museu da Porcelana, ponto turistico
importante que reforca a identidade do territério e seu vinculo com a producéo de

porcelana.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O processo produtivo da porcelana em Pedreira combina o know-how
e o saber fazer tradicional, transmitidos de geragcdo em geragdo, com as modernas
instalagcdes empresariais de grande porte que dominam o mercado local. Existem tanto
pequenos produtores de pecgas decorativas de porcelana quanto grandes empresas que
fabricam isoladores elétricos, amplamente utilizados na regido e comercializados para
além do estado de Sao Paulo. Embora os processos de produgdao sejam

predominantemente industriais € mecanizados, o interesse pela especializacdo da mao
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de obra frequentemente vem da sucessao familiar, 0 que mantém a tradicdo e a

qualidade da producao local.

6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigco?

Resposta: A cadeia produtiva da porcelana em Pedreira funciona por meio de
diversos elos que incluem desde a articulagao para obtencao da matéria-prima, que vem
de outras localidades, passando pela producao e decoragao manual das pecas, até a
distribuicdo e venda final. Os principais integrantes dessa cadeia sédo tanto os pequenos
produtores quanto as industrias de producgao, os quais dominam o mercado com sua
capacidade de fabricar tanto pegas decorativas quanto isoladores elétricos. Em seguida,
ha o varejo, que engloba as lojas que comercializam essas pegas, e 0s servigos de
embalagem, entrega e decalque, que completam o ciclo produtivo e garantem a
disponibilidade e a entrega dos produtos para o consumidor final. Além disso, vale
destacar a atuagao do Sindicato da Industria da Ceramica da Louca de P6 de Pedra, da
Porcelana e da Louga de Barro no Estado de S&o Paulo (SINDILOUCA) na

representagao dos produtores da regido.

7) Como é o desempenho econdmico deste produto/servigo nesta regiao?
Resposta: O desempenho econémico do setor da porcelana na regidao de
Pedreira é expressivo, sendo uma das principais atividades econdmicas locais. A maior
arrecadacgao econémica da cidade provém de uma das fabricas de porcelana da regido,
a fabrica Santana. A economia do municipio gira em torno deste produto, tanto direta
quanto indiretamente, com um mercado que inclui vendas virtuais, entregas em todo o
Brasil e exportacdes a nivel internacional. Atualmente, estima-se haver cerca de 30 a 40
produtores de porcelana na regido. O mercado é crescente, com alta potencialidade de

expansao, indicando perspectivas positivas para o setor.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servigo em relagao a seus similares?
Resposta: Os diferenciais das porcelanas produzidas na regido em relagéo a
similares incluem a alta qualidade do produto e a espessura da porcelana, que € mais
delicada em comparagdo com as de outras regides. O formato das canecas,
especialmente o das canecas para chope fabricadas pela empresa Sao Joaquim, é
distintivo e reconhecido no mercado nacional. Ao longo da historia, o material e os

processos de producgao evoluiram significativamente. Atualmente, o uso de tecnologias
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modernas, como analises realizadas em parceria com laboratérios do SENAI e do
SEBRAE, contribui para a melhoria continua dos produtos. Essas analises envolvem a
avaliacdo da matéria-prima e do processo de queima, possibilitando a utilizacado de
rejeitos e a transigao do uso de lenha para gas nos fornos, tornando a produgéao mais

sustentavel e eficiente.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Nao, os diferenciais da porcelana n&o estdo diretamente
relacionados a fatores edafoclimaticos, como solo ou clima. Eles sao atribuidos
principalmente aos métodos de producdo e ao know-how, desenvolvidos pelos
produtores ao longodo tempo. A tradigédo local desempenhaumpapel fundamental, com
0s processos produtivos sendo constantemente ajustados para atender as demandas e

necessidades do mercado, garantindo a qualidade e a competitividade do produto.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao?

Resposta: Durante as entrevistas, os produtores relataram a existéncia de
pesquisas relacionadas ao produto e a regidao, mencionando instituicdes como a USP, o
SENAI e a Universidade Federal de S&o Carlos (UFSCar) como agentes que
desenvolvem estudos voltados ao setor de porcelana. Também foi mencionado o papel
do SINDILOUCA como entidade de apoio e promogao da competitividade da cadeia
produtiva local. No entanto, apesar dessas menc¢des, ndao foram apresentados a
consultoria, durante o diagnéstico, estudos ou documentos técnicos que comprovem a
relacdo entre fatores naturais ou humanos do territério de Pedreira e as qualidades

especificas da porcelana produzida na regiao.

11) Existem casos de usurpacao do nome geografico?
Resposta: Nao foram relatados casos de usurpagdo do nome geografico “Pedreira”

relacionado a producéao de porcelana em outras localidades.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: Na regido, a coletividade é representada por diversas entidades, como
o SINDILOUCAS do Estado de Sao Paulo, a Associacdo Comercial e Empresarial de
Pedreira — ACEP e a Federacao das Industrias de Pedreira — FIP, que organiza a Feira

Industrial de Pedreira. Esses 6rgaos representam os produtores locais e promovem
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acgdes coletivas que fortalecem a identidade e a integragdo dos produtores como parte
da regido. Os produtores se identificam como parte da regido, unidos por esses

mecanismos de apoio e colaboragao.

13) Quais as expectativas dos produtores em relagdao a continuidade das
atividades?

Resposta: Os produtores demonstram expectativas positivas em relacdo a
continuidade das atividades. No entanto, apesar de existirumatradicionalidade no saber-
fazer da porcelana de Pedreira, atualmente existem desafios relacionados a captagéo de
mao de obra qualificada e a dificuldade de sucessao familiar, que podem impactar a
permanéncia dos filhos nas atividades. Apesar desses obstaculos, o cenario é
considerado prospero de curto, médio e longo prazo para a atividade, com foco na

perpetuacao do saber fazer e na adaptagcao as mudangas do mercado.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regidao? Essa mao de obra é
qualificada?

Resposta: Ha uma dificuldade para encontrar mao de obra na regiao,
principalmente devido a necessidade de treinamento e qualificagdo dos funcionarios. A
substituicao de funcionarios que ja possuem o conhecimento técnico € um desafio pois
esta relacionada também a disponibilidade, sobretudo diante do éxodo da cidade por

parte das novas geragdes em busca de outros tipos de emprego.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: Sim, a comunidade, o comércio local e o poder publico ja utilizam e
valorizam o produto. O usode porcelanaslocais em hotéis, restaurantes e lojas € comum,
o que reflete a aceitagéo e valorizagao da producgao regional. A economia do municipio
gira em torno do comércio da porcelana, seja esta na forma de artigos de mesa, pecgas

decorativas, utilitarios ou isoladores elétricos.

16) O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo e a
potencial IG?
Resposta: Sim, o turismo ja é explorado na regidao, com um foco significativo em

turismo de varejo e atacado. Nao ha restricbes quanto a revenda da porcelana, o que
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permite que o turismo de compra e venda seja impulsionado pela FIP (Federagao das
Industrias de Pedreira), a qual gira em torno da produgéo de porcelana. Existe um
"corredor de vendas" onde os turistas podem comprar produtos diretamente das lojas da
cidade, reforgando o vinculo entre turismo e o setor de porcelana. Contudo, ha ameacgas
e modificacdes relacionadas as vendas online, que podem causar evasao turistica. O
foco principal de Pedreira sdo as lojas de porcelana. Além disso, alguns produtores
também expbem seus produtos em feiras regionais, nacionais e internacionais,

ampliando a visibilidade e a atratividade do turismo na regiao.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, os entrevistados demonstram interesse em buscar um
reconhecimento como uma Indicagdo Geografica para a regido. A FIP (Federacao das
Industrias de Pedreira) ndo possui uma marca coletiva e, até o presente momento, nédo
foi verificada a existéncia de trabalhos especificos relacionados a essa matéria. No
entanto, os produtores responderam de forma unanime que tém interesse em reconhecer

a regiao como uma Indicacao Geografica.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnéstico:

Resposta: Uma das curiosidades que surgiu durante o diagndstico € o fato de o
municipio serconhecidocomoa "Flor da Porcelana",bem como a "Capital da Porcelana".
A origem histérica da porcelana e do desenvolvimento da cidade esta profundamente
ligadaa suaproducao. A visita ao Museu da Porcelana de Pedreira— MUPP oferece uma
imersao na historia local. O centro comercial de Pedreira é completamente voltado para
o comércio de porcelana, com industrias de isoladores que comecaram fabricando
utilitarios domésticos e decorativos, mas que hoje se concentram na producéo dos
isoladores elétricos, que consistem em pegas de porcelana de grande porte. A matéria-
prima para a porcelana vem toda de fora, e na cidade, estao localizadas cerca de 4
(quatro) grandes empresas produtoras de porcelana. O maior estoque da empresa
Schmidt, por exemplo, esta localizado em Pedreira, o que reforca a importancia

econdmica e comercial da cidade para o setor.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatorio apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geografico "Pedreira" como Indicacdo Geografica
considerando as atividades distintivas que lhe sédo atreladas. A avaliagao foi conduzida
com base em informacdes coletadas por meio de entrevistas e observacodes, utilizando
os critérios técnicos estabelecidos na metodologia definida pela Portaria INPI/PR n°
04/2022.

6.1. Governanga

Os produtores da regido de Pedreira estdo organizados em entidades como o
SINDILOUCAS, a Associagao Comercial de Pedreira, e a FIP (Federagao das Industrias
de Pedreira), que promovem agdes coletivas e representam os interesses da classe
produtora. Essas entidades fortalecem a governanca local e facilitam a articulagcéao entre

os produtores e demais agentes.

Nota atribuida: 5

6.2. Territorialidade

A area geografica de producao é bem delimitada, abrangendo exclusivamente
o municipiode Pedreira. Existe um forte senso de pertencimento dos produtores a regiao,
que é reconhecida como a "Capital da Porcelana”. A territorialidade € bem definida e

reconhecida, havendo um grande senso de pertencimento ao territério.

Nota atribuida: 5

6.3. Processo Produtivo

O processo produtivo da porcelana combina tradigdo e inovagao. Pequenos
produtores e grandes industrias coexistem, utilizando desde métodos artesanais até
técnicas modernas. A cadeia produtiva € amplamente padronizada, com apoio de
instituicdes como SENAI e SEBRAE, que contribuem para a inovacao e sustentabilidade.
Embora bem definido, o processo produtivo carece de uma formalizagdo mais robusta

que valorize as praticas tradicionais e as diferencie de outras regides.

Nota atribuida: 3
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6.4. Cadeia Produtiva

A cadeia produtiva é composta por diversos elos que vao desde a obtencéo de
matéria-prima até a comercializagdo. Grandes industrias dominam o mercado, mas a
fragmentagdo do varejo e o impacto de vendas online desafiam a integragao total da
cadeia produtiva. A cadeia produtiva apresenta desafios de coordenacido e

fortalecimento institucional que comprometem sua consolidacao.

Nota atribuida: 4

6.5. Pesquisa

Nao existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas da Porcelana
de Pedreira que podem ser comprovados por estudos cientificos. As pesquisas
existentes sobre a porcelana produzida na regido versam sobre as técnicas e o método

de producao, bem como sobre a cadeia industrial e a comercializagao da regiao.

Nota atribuida: 0

6.5. Necessidade de Protecao

Nado ha casos relatados de usurpagcdo do nome geografico "Pedreira".
Entretanto, a protegdo do nome geografico como Indicagéo de Procedéncia € essencial
para preservar a identidade e a autenticidade da porcelana local, considerando sua

relevancia econdmica e cultural.

Nota atribuida: 2

6.6. Vinculo com o Meio Geografico
Nao é possivel comprovar qualquer vinculo entre a o meio geografico e a
producado da porcelana em Pedreira, uma vez que o desenvolvimento desse setor ndo

esta vinculado as caracteristicas do meio geografico em si.

Nota atribuida: 0

6.7. Notoriedade
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O nome "Pedreira” € amplamente reconhecido como a "Capital da Porcelana".
Sua fama é consolidada por eventos como a Feira da Porcelana e a Feira Industrial de
Pedreira, além de inumeras referéncias em reportagens e documentarios, sendo

possivel, portanto, comprovar a notoriedade do nome geografico em nivel nacional.

Nota atribuida: 4

6.8. Desempenho Econémico

O desempenho econdmico da regiao de Pedreira esta altamente relacionado a
producio e ao comércio da porcelana, contando com cerca de 30 a 40 produtores ativos
e um mercado em expansao. As vendas virtuais e a exportagcdo aumentam a
competitividade da regido. Assim, pode-se afirmar que a porcelana é bastante

comercializada, trazendo bons resultados monetarios com a producéo em Pedreira.

Nota atribuida: 5

6.10. Engajamento
Os produtores demonstraram forte interesse no reconhecimento de uma IG
como forma de valorizar a producgéao e proteger o territério. Esse engajamento reflete a

percepcgao de que a |G pode trazer beneficios significativos para a regido.

Nota atribuida: 5
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7. Grafico de radar da regiao avaliada
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Com base na analise do grafico radar e nas evidéncias coletadas junto aos
entrevistados, o nome geografico avaliado apresenta um forte potencial para o
reconhecimento como Indicagdo Geografica (IG) do tipo Indicagao de Procedéncia (IP).
No entanto, apesar de as evidéncias preliminares indicarem essa viabilidade, elas n&o
sdo suficientes, por si s, para embasar um pedido formal. O processo exige a
consideragdo e o aprofundamento de diversos elementos essenciais, como a
governanga estruturada, engajamento dos produtores, a robustez da cadeia produtiva, a
notoriedade consolidada e o desempenho econdmico, que sdo fundamentais para se

alcancgar o reconhecimento oficial.
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8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriquecem o diagnostico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a relagao
historica, cultural e econdmica do territério com o produto, reforcando sua relevancia e
notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das pesquisas estao
disponiveis no Anexo 1 deste relatério.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas de videos, como Youtube.com, bem como matérias disponiveis em fontes
como G1.Globo.com, redeglobo.com, Globoplay.com, capturam a percepg¢ao popular e
o reconhecimento do mercado da porcelana em Pedreira.

Producoes Académicas: A consulta no Google Académico revelou

aproximadamente 2.400 resultados relacionados a producédo e a comercializagao da
porcelanaem Pedreira, com estudos técnicos e cientificos desenvolvidos porinstituicoes
renomadas, que abordam aspectos econdmicos, culturais e técnicos do setor,
contribuindo para a legitimidade do reconhecimento e comprovando o interesse
académico sob a regiao.

Livros: Durante a visita in loco da consultoria foi encontrado o livro “A porcelana
em Pedreira: cem anos de histéria”’, de Ana Augusta Rocha e Cleusa Maria Gouveia
Nery, que aborda a importancia da produgéo de porcelana para a cidade.

Registros Histéricos: Evidenciam-se imagens da Feira Industrial de Pedreira

acessiveis por meio da obra “A porcelana em Pedreira: cem anos de histéria” e de videos
encontrados no site Youtube.com.

Legislacéo: Destaca-se o Projeto de Lei n°138/2025 que declara o Municipio de
Pedreira como a "Capital Estadual do Porcelanato". Esse reconhecimento estadual
refor¢ca a notoriedade de Pedreira no setor ceramico, abrangendo também a produgao
de porcelana artistica e decorativa, ressaltando a citagdo do Museu Historico da
Porcelana no texto do projeto de lei.

Eventos: Um exemplo notério o Festival da porcelana € um evento cultural que
celebra a tradicao ceramista da cidade, reunindo expositores, artesaos e apresentagdes
tipicas. A iniciativa valoriza a identidade local e fortalece o renome da porcelana
pedreirense.

Essas evidéncias fortalecem a candidatura do territério para o reconhecimento

como Indicacdo Geografica (IG) do tipo Indicagado de Procedéncia (IP). Embora
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preliminares, elas ampliam a base documental e reforcam a legitimidade do pedido,

alinhando-se as disposi¢des da Portaria INPI n° 4/2022.

9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria

Este relatério foi elaborado com base em entrevistas presenciais, levantamento
de dados em campo, analise documental e pesquisa em fontes secundarias, conforme
metodologia preconizada pelo SEBRAE, considerando também a diretrizes dadas pela
Portaria INPI/PR n° 04/2022 e orientagdes contidas no Manual de Indicagdes
Geograficas do INPI. O objetivo central foi realizar um diagnéstico técnico preliminar
sobre a viabilidade de reconhecimento da porcelana de Pedreira como Indicacéo
Geografica (IG), a partir do cruzamento das evidéncias de campo com os critérios
normativos exigidos para essa modalidade de protecéao.

A partir dos dados levantados, observa-se que o nome geografico "Pedreira"
possui reconhecimento consolidado junto ao publico consumidor, sendo associado a
producao de porcelanasnocenarionacional. Tal reputacgéo foi confirmada porum acervo
relevante de fontes secundarias — incluindo registros historicos, legislacédo municipal,
referéncias midiaticas, eventos tradicionais e presenga recorrente em material
publicitario e académico. Esses elementos indicam a existéncia de notoriedade publica
preexistente, requisito fundamental para o pleito de uma Indicagao de Procedéncia (IP),
conforme estabelecido no art. 9°, caput e §4° da Portaria supracitada, bem como no item
2.2 do Manual de IGs.

Do ponto de vista institucional, a governanga local conta com a presencga de
entidade representativa setorial — o SINDILOUCA, que, embora desempenhe papel
relevante na defesa dos interesses da cadeia produtiva, ainda nao dispde formalmente
das prerrogativas necessarias para atuar como substituto processual de uma IG, nos
termos do art. 5° da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Isso sinaliza a necessidade de
adequacdes estatutarias e operacionais, além do fortalecimento das estruturas coletivas
de deliberacao e controle.

Em relacdo ao vinculo entre o produto e o territério, ndo foram encontrados
estudos técnico-cientificos que demonstrem, de maneira conclusiva, a existéncia de
fatores naturais (edafoclimaticos) ou humanos (saber-fazer tradicional) que influenciem
as qualidades especificas da porcelana produzidaemPedreira. As pesquisas atualmente
identificadas se concentram em aspectos industriais, logisticos e mercadolégicos da

producgao ceramica, nao preenchendo os requisitos técnicos para uma Denominagao de
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Origem (DO), conforme disposto no art. 9°, §§2° e 5° da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e
no item 2.3 do Manual de IGs.

E fundamental destacar que este relatério se configura como um diagnoéstico
exploratério, e ndao como instrumento técnico-juridico suficiente para subsidiar o
protocolo de pedido de IG junto ao INPI. A formalizagdo de uma Indicagcdo Geografica
exige um aprofundamento técnico expressivo, com base em produgao documental
robusta, estudos histéricos e/ou cientificos consolidados, constru¢cdo do Caderno de
Especificagbes Técnicas (CET), sistema de controle, delimitagdo territorial formal
(Instrumento Oficial de Delimitagao — I0D) e outros requisitos indispensaveis, conforme
determina o procedimento administrativo de registro.

Diante disso, a presente consultoria reconhece que o territério de Pedreira
apresenta indicativos concretos de notoriedade territorial, maturidade produtiva e
representatividade institucional compativeis com os fundamentos de uma Indicagao de

Procedéncia.

10. Plano de Acao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

O presente Plano de Acao tem por finalidade oferecer a coletividade produtiva de
Pedreira um roteiro técnico e estratégico para a estruturagdo do processo de
reconhecimento da Indicacdo Geografica (IG), especialmente na modalidade Indicacao
de Procedéncia (IP), conforme os critérios definidos pela Portaria INPI/PR n° 04/2022 e
pelo Manual de Indicagbes Geograficas do INPI. A porcelana produzida no municipio de
Pedreira apresenta forte identidade territorial, expressao econémica local relevante e
reconhecimento histérico-cultural, fatores que justificam a construcdo de uma
candidatura futura ao registro de IG.

Este documento sistematiza as etapas necessarias para o amadurecimento
institucional, juridico, técnico e documental da cadeia produtiva, indicando caminhos
viaveis para que os atores envolvidos possam conduzir,com segurang¢a e embasamento,

o processo de formalizagao do pedido junto ao INPI.

I. Estruturagao do Substituto Processual

Necessidade: Constituir uma entidade legitimada para representar a coletividade dos produtores
de porcelana de Pedreira no processo de IG.

Objetivo: Formalizar uma representacado legal e estatutaria para o protocolo e gestdo do
processo junto ao INPI.

Cenario Atual: O SINDILOUCA foi identificado como entidade setorial com atuagao consolidada,
mas ainda sem adequacao formal para atuar como substituto processual.
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Direcionamento: Recomenda-se que o SINDILOUCA avalie a possibilidade de adaptagéo
estatutaria para assumir esse papel, garantindo participagao de toda a coletividade.

Acgdes Recomendadas:
o Avaliagao juridica do estatuto atual;
o Inclusado da finalidade de representacao para fins de IG;
o Realizacao de assembleia deliberativa;
» Registro em cartorio das alteragdes estatutarias e das atas;
o Integracdo da base produtiva ao processo decisorio.

Il. Verificacdo de Impedimentos Legais

Necessidade: Avaliar se 0 nome geografico "Pedreira" pode ser registrado como IG sem colidir
com outros sinais distintivos.

Objetivo: Atender as disposicbes do art. 13 da Portaria INPI/PR n° 04/2022, evitando
genericidade, homonimia ou conflitos com marcas.

Acgoes Recomendadas:
o Consulta a base de dados do INPI (marcas e IGs);
o Verificagdo de uso comum do nome para produtos ceramicos;
o Analise da necessidade de adog&o de expressao composta (ex. "Porcelana de Pedreira");
o Obtengao de parecer juridico especializado, se necessario.

lll. Consolidagao das Evidéncias de Notoriedade

Necessidade: Organizar e sistematizar os registros que comprovem a reputagdo do nome
geografico "Pedreira" em relagéo a porcelana.

Objetivo: Atender a exigéncia do art. 9°, §4° da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Acoes Recomendadas:
« Levantar reportagens, matérias jornalisticas, livros e registros histéricos;
« Sistematizar essas evidéncias em um Dossié de Notoriedade;
« Documentar eventos, citagdes oficiais, legislagdes e campanhas institucionais.

IV. Elaboragao do Caderno de Especificagoes Técnicas (CET)
Necessidade: Definir as caracteristicas da porcelana de Pedreira que estardo vinculadas a 1G.

Objetivo: Formalizar os critérios de produgao, qualidade e origem.

Acoes Recomendadas:
o |dentificar os padrdes de produgao locais;
o Descrever matérias-primas, processos e caracteristicas técnicas;
o Validar o CET com produtores e especialistas;
o Adaptar o CET a estrutura exigida pelo Manual de IGs.

V. Estruturagao do Sistema de Controle
Necessidade: Assegurar que apenas os produtos em conformidade com o CET utilizem a IG.

Objetivo: Preservar a credibilidade e autenticidade da IG.

Acdoes Recomendadas:
o Definir instancia de fiscalizagao interna;
« Elaborar protocolo de conformidade e penalidades;
o Capacitar equipe técnica para controle de qualidade.

VI. Obtencgdo do Instrumento Oficial de Delimitagido da Area Geografica (I0D)
Necessidade: Estabelecer a delimitacdo formal da area produtiva vinculada a IG.

Objetivo: Cumprir com o disposto no art. 10 da Portaria INPI/PR n°® 04/2022.
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Acgoes Recomendadas:
o Solicitar apoio do IBGE ou érgaos municipais para definir limites;
« Obter mapas georreferenciados e descri¢des oficiais;
o Anexar o 10D ao pedido formal.
VII. Suporte Técnico Multidisciplinar
Necessidade: Conduzir o processo com apoio técnico especializado.
Objetivo: Assegurar a qualidade do pedido e a conformidade com os critérios do INPI.

Acgoes Recomendadas:
« Contratar consultores com experiéncia em IG;
« Integrar profissionais das areas juridica, técnica e administrativa;
o Promover formagéo técnica aos produtores envolvidos.

VIII. Identidade Visual e Sinal Grafico da IG

Necessidade: Desenvolver um simbolo visual que comunique a relagéo entre o nome geografico
e o produto.

Objetivo: Fortalecer o reconhecimento da IG no mercado consumidor.

Acgoes Recomendadas:
o Contratar profissional de design para criagao do sinal;
o Garantir que o simbolo represente a porcelana e o territério de Pedreira;
o Estimular participagéo coletiva na escolha da identidade visual;
o Incluir orientagdes de uso no CET;
o Registrar o sinal junto ao INPI, se desejado, embora ndo seja obrigatério (art. 14 da
Portaria INPI/PR n° 04/2022).

O reconhecimento da Porcelana de Pedreira como Indicagcdo Geografica
representa uma oportunidade estratégica para valorizar o territorio, proteger a reputagéo
do nome geografico e agregar valor simbolico, econdmico e mercadoldgico ao produto.
Contudo, a consolidagao deste processo exige uma trajetéria de estruturagao coletiva,
producao de evidéncias documentais e alinhamento as exigéncias técnicas previstas na
legislacao vigente.

O Plano de Acao aqui apresentado fornece as bases para que os produtores
locais, com o apoio de instituigdes representativas, técnicos e gestores publicos, possam
avancar na construcido de uma candidatura sdlida, transparente e participativa, em
consonancia com os padrées normativos do INPI. A efetiva implementagao das acoes
propostas sera determinante para transformar o reconhecimento formal da IG em um
instrumento de desenvolvimento sustentavel, identidade regional e diferenciagéo

competitiva da porcelana de Pedreira.
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ANEXO 1

Pesquisas em Fontes Secundarias

I.  Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes

casa.dapam e turismopedreira
Audio original

casadapam © Sditado « T sen
Serd que vale a pena conhecev Pedreira,

a cidade da porcelana?

Localizada no Interior do estado da Sao
Paulo

A cidade inteira tem lojas de decoragdo
com um prego incrivel, eu amei IS

Visitamos:

Corrador Turistico:

* Nagoya Outlet;

« Galeria Canesso;

« Galeria Sdo Paulo;

« Pga Cel Jodo Pedro;

» Rua Armando Fao;

« Shopping Center Lougas.

E as lojas funcionam a semana toda

wrliwiun aar rdbhadae damvinane »

oQvY W

8.765 curtidas

| Se dezembro de 2024

Pedreira mantém viva a arte de
pintura a mao em porcelana

ArTiSta CONta que DOUVE SUMENLD N Procury por pecas gque unam sofisticacio € histona, um

jogo de jantar personalizado pode chegar a RS 6 mil

Por ivan Lopas, GT Campinas @ regiso

O707HNINE 12036 - Aruaizada hi & anos

0 © <

Fonte: https:/g1.globo.com/sp/campinas-regiao/circuito-inverno-das-aguas/noticia/pedreira-mantem-viva-a-arte-de-
pintura-a-mao-em-porcelana.ghtml
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http://www.instagram.com/casa.da.pam/reel/DDch2cMum1e/

No #ChegaAli deste sabado (27), Edu
Rodrigues e Edlaine Garcia levaram os
chegados a um passeio imperdivel em
Pedreira (SP)! Direto do Complexo
Morro do Cristo, Nossos
apresentadores curtiram todos 0s Builow o Basdm
agitos das Féria—s no Cristo, que -
prometem um final de semana repleto Sai0w an° Fesém
de brincadeiras, passeio de teleférico,
e apresentacdes artisticas para toda a familia!

Fonte: https.//redeglobo.globo.com/sp/eptv/chegaai/noticia/confira-como-foi-o-chegaai-do-ultimo-sabado-em-pedreira-

sp.ghtml

globoplay | OO

—

Lojas de beino hapéus

resisiem em Sdo

Amizade oe odolescents
com Sindrome de Down

Animoes domesticos
gjudam na recuperncdo.

as0 Bondeirista é

Anteno Poulista

Pedreira (SP) se destaca por colec¢do de porcelana

3 min cc

Fonte: htips://globoplay.globo.com/v/2733427/
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E3YouTube Pestiiiass =

PEDREIRA / SP - A Capital da porcelana . Video gravado dentro das Lojas . Setembro/2022 .

c m_mmo CARLOS VASCONCE... 25 G 2 Compaitiher

9.179 visualizactes 22 de out. de 2022 PEDREIRA

Fonte: https://youtu.be/5fQR6sjgnQc?si= x41929GpZS8JTMa

Pedreira é destaque no Programa “Seu Destino” da TV Record

S1V08 =M exp 50 atualmente

Fonte:__ https://pedreira.sp.
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Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como "Porcelana de Pedreira”, é possivel identificar diversas
evidéncias que destacam a relagcdo entre o territorio de Pedreira e o produto
Porcelana. Essa busca revela uma ampla gama de matérias e conteudos disponiveis
em plataformas de streaming, como Globoplay.com, e videos no Youtube.com, que
relatam o reconhecimento e a notoriedade do produto na regido.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforgar a ligagao historica e econémica do territério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°, §4°, da Portaria INPI n° 4/2022. O destaque dado
a porcelana de Pedreira em veiculos de comunicagao contribui para consolidar sua
reputacdo como um dos principais produtos da regiao, fortalecendo o diagnéstico para

o reconhecimento da Indicagcéo de Procedéncia (IP).

II. Pesquisa de Artigos Académicos

Google Académice Porcslana de Padreira ﬂ

Pesquisa para resullados someme em Portugués (Brasll) Vood pode especiicar seu idomas pas pesquss &m Contguraghes do Académico

oS rFor A industna de louga e porcelana de mesa no Brasil (#OF) ceramicaindustnal org.br
wsda 2001 WS RUW LC Tenno M Cabral gmica | 201 amcandustral org b

onxiracan Dol

W06 (e Pedireira & For

Todas a8 2 weesds

Implementacio de um sistema de gestBo amblental em uma empresa de
porcelana na cidade de pedreira

CEINAr PAYAs om
agut 0 odgatren dests ¥adnang & o connecenaento @ a Impamaentaciio de um Ssiema 0o Gastix
Ambenial &m conformedste oo 8 norma NBR ISO 14001 2004 am uma Empress s
W Ssvet W Ciia Arbgon reisciooadon o0
AMmgos d
A patrimonializacéo da produgdo de lougas e porcelanas em Pedreira, Sso [POF] ufmg.br
entes Paulo: um estudo de caso
nour otacbes A de Sourn Mrarxia KA de ,
porcelanas no mumcips 2 am escaf moustial ou
& Crar sk aesana contribisy parn a o embOkco pam & pogedacio de Pedreira
o Sava S8 Ot AtQos: relat lnados
Residuos cardmicoa no municipio de Pedreira [SP). equacionamento & solugtes [POF] unicamg.br
de reciclagem
AMA ahor o k genn N
caesno do porcelana ca Odsde de Pedredra Gus precins we sousconedo siravis de
Fonte: https:/ /scholar.google.com.br/scholar?hl=pt-BR&as sdt=0%2C5&q=Porcelana+de+Pedreira&btnG=

Ao realizar uma consulta no Google Académico utilizando as palavras- chave
"Porcelana de Pedreira”, foram encontrados aproximadamente 2.400 resultados,
destacando a relevancia académica e cientifica do territério atrelado ao produto
investigado. Entre as publicagdes, estao artigos académicos e estudos desenvolvidos por

instituicdes renomadas, como Unicamp, UFMG, entre outras.
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Artigos

¢ lnpnr tlidades
LA e )

A patrimonializa¢do da produgio de lougas e
porcelanas em Pedreira, Sao Paulo: um estudo de caso

The patrimonialization of the making process of china and porcelain
in Pedreira, Sao Paulo: a case study

André de Sousa Miranda

A em Anibise Cotica « Histoncs da Asqu e Urbam - URMG
Instituto Estadual do Patamomo Histonco e Artistico de Mings Gerais
aum1178@smail com

Manana Gongalves Moreira
AL ) em ‘A P 1 # - UFMG
mgencalvesmorsn@gmal som

Doutorando em Hutons - UFMG
Professar do Deepta. de Histona do Cenwzo Univermtino de Belo Hi - UNI-BH
alansni@zmal com

Rodrigo Augusto Silva Freitas
em G - UFMG

m:mnmmnﬁuhmgmm

E (X"
T

Fonte: https://periodicos.ufmgqg.br/index.php/temporalidades/article/view/5582/3512

industrial

A Industria de Louca e Porcelana de Mesa no Brasil

Mauro Silva Ruiz**, Luiz Carlos Tanno*, Marsis Cabral Junior*,
José Mério Coelho’, Jean Carios Niedzielski®

“Institmo de Pesquisas Teenoldgicas do Exsado de Sdo Paulo - IPT
At Prof. Almeidie Prowder, 532, Cidade Umiversivinia, CEP 05508-901, Sdo Pawlo - SP: Beayil
"Dep de Gewlogin. Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFR)
Av. Arhars da Sitveira, 274, Campus i do Fundbo, CEP 21949-900, Rio de Janeiro < RJ, Brasil
“Prter Brasil Cendmica Lada., Ruwa Videntim Lopes, 925,
CEP | 3660-000, Porto Ferreira - SP. Bral
*eamail: iz iptbe

R A indistria brasileins de louga ¢ poroelana de mesa € iuida por umna miriade de |

h diaaribui ki nan regides Sul ¢ Sudevie do pads. Desle o Plaso Collor, an-q-lmnm
wﬁvﬂ»mwmhhuhcm;m&mh da de peods i e So, o QU tesn
afetado | dow p is. Esta G40 tem camsada fundadas preocepagtes
mnamudnnaémkmm:unlo&nhu.xudommmnnmu&vﬁmmpa
brasileiros. Nio obstante, verifica-sc que mesmo pam cond Fy P enc
nichos de du, que Thes p »” # stz produgde. como € o caw

dum-mﬂwwpem_no_-&mimﬁm Dtmdeguhmlmlcmhml.uh
qualidade dos produtos estdo entre on maiy imp @ serem wap pelas inddstrias de Jouga ¢ porcelana
de mesa. Quantn & qualidade das £ i especulase gor o implintagio de centrats de massas on
mmmmmwulmmma-MMnampm
alentador do segmento nos (lismos anos.

Patavras-chave: luwu de mest porvelame. saadoa-prims, tecaologns

1. Introducéio
AM*W(WM*MMW‘M Sudeste, & quais produzem ccrea de 200 milhdes de pegasiano, o
dade de pr ou com corta poresidade,  que equivale 3 2% da peodegio mundial, estsmads em 10 bilhdes &
ueados como unkatinos no dia-3-dia dus residéncias ¢ de armdy peganano, A Figues | mostra 8 Jocalizagio dos principals pilos ¢
camerciats, como obpetos de decoraglo, omamento, bandes, bem  municipaos produtores no pais
como de artigos Je uso ensco Cliese como exemplos desta M micro ¢ pequenas m‘,m, (MPEs) s8o dominastex,
saema de proditos os upareibon de santar, jogos do Alcanis, P de medio u grande
lios para S I vason, ¢ outros ,",m." Somente
e docoraiven, ot b, bibeli, e ke e pevas WAicss,  Leency et e FIESP (3009, xiem
camo poladores elétnoos, velas de ignacdo ¢ artapos refratanos de 448 unidad fdnnl—--'-- e mest : —
tata P
s « Parso Ferreimn

(haanies & naturers de cowmen crrimics st senmn de nrecutos

Fonte:

https://www.ceramicaindustrial.org.br/article/587657467f8c9d6e028b47a2/pdf/ci-16-2-
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587657467f8c9d6e028b47a2.pdf

Revista Labor & Engenho L&E

ISSN:2176-8846 v.7.n.l1, 2013

Residuos ceramicos no municipio de Pedreira [SP]:
equacionamento e solugoes de reciclagem

Marco Antonio Campos

Professor da Pontficia Universdade Catdica de Campinas Engenhewo Civil, Mestre e Doutor em Engcr.hana Cavil
Pés-Doutorando FEC-Unicamp. Campinas [SP)] Brasil. <

Viadimir Antonio Paulon

Professor Titular do Departamento de Recursos Hidneos da FEC- Un-camp Engenhero Civil, Mestre @ Doutor om
Engenharna Civd Campinas [SP]. Brasil <

José Gilberto Dalfré Filho

Professor do Departamento de Recursos Hidricos da FEC-Unicamp. Engenheiro Civil, Mestre @ Doutor em Engenhana
Cral Campinas [SP]. Brasil < >

Resumo

A cidade de Pedrera no interior de Sao Paulo, distante 40 km da cidade de Campinas é considerada
a "Capital da Porcelana’ devido a sua maior atividade industrial que € a produ¢do cerdmica, em
especial a porcelana de mesa e os isoladores elétricos de porcelana As indastnas ceramicas da
cidade respondem por 80% da producdo nacional dos isoladores de porcelana, que & estima
anualmente em 30 mil foneladas Com o controle de qualidade das ceramicas e as politicas
ambientais que priorizam para as empresas produtoras o descarte final dos produtos novos e também
daqueles referentes a substituicdo e modernizagao, principalmente dos isoladores, havera um grande
passivo de porcelana na cidade de Pedreira que precisa ser equacionado através de politicas de
reciclagem de nobre material. Portanto, este apresenta metodologia de reciclagem e consequente
reuso destas porcelanas através da sua utlizacdo como material substitulo dos agregados em
concretos e argamassas, além de material pozolanico ao cimento Portland

Fonte: https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/labore/article/view/191/pdf 98

Entre os estudos encontrados, destacam-se os trabalhos académicos que
abordam a porcelana fazendo referéncia ao territério de Pedreira, a exemplo do trabalho
intitulado “A patrimonializagdo da produgéao de loucgas e porcelanas em Pedreira, Sao
Paulo: um estudo de caso” (MIRANDA et al, 2015), bem como dos artigos intitulados “A
Industria de Louga e Porcelana de Mesa no Brasil” (Ruiz et al, 2011) e “Residuos
ceramicos no municipio de Pedreira [SP]: equacionamento e solugdes de reciclagem”
(CAMPOS et al, 2013).

Essas produgdes académicas servem como fontes secundarias valiosas,
contribuindo para o fortalecimento do diagnéstico da Indicagéo de Procedéncia (IP) para
a provavel IG em tela. Os estudos abordam aspectos da producgédo, caracteristicas
especificas do produto, impacto econémico e relevancia cultural, reforcando a
notoriedade e o vinculo histérico do territério com o produto.

Os resultados encontrados no Google Académico demonstram o interesse
técnico-cientifico sobre o tema e corroboram a legitimidade do reconhecimento da
Indicacao Geografica, alinhando-se ao art. 9°, §4°, da Portaria INP1 n° 4/2022.
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Il Obras literarias

Durante sua visita in loco, a consultoria obteve acesso ao livro “A
porcelana em Pedreira: cem anos de historia”, de autoria de Ana Augusta Rochae
CleusaMaria GouveiaNery, obra que se destaca por documentara histériacentenaria
da produc¢ao de porcelana na cidade de Pedreira. Com uma narrativa envolvente e
rica em detalhes, o livro apresenta o papel da porcelana no desenvolvimento cultural,
econdmico e social da regido, valorizando o trabalho artesanal e industrial de
geracdes de trabalhadores.

Além disso, a obra é enriquecida pelas fotografias de Fifi Tong, que
complementam o texto com imagens que ilustram a beleza e aimportancia das pecas
de porcelana na histéria local. A publicacdo € essencial para aqueles que se

interessam por estudos sobre patrimdnio cultural e pela relagéo entre arte, industria e
memoria histérica.

A Porcelana em Pedreira

I ATHN Akt Cimriwa

I "
Sty A i N el AU

Fonte: ROCHA, Ana Augusta; GOUVEIA NERY, Cleusa Maria. A porcelana em Pedreira: cemanos de histoéria. Fotografia:
Fifi Tong. Sao Paulo: Auana Editora, 2014.
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IV.  Registros histéricos

Outra fonte observada pela consultoria que reforca os indicios de fama e
notoriedade do nome geografico consiste na presencga de registros historicos disponiveis
na rede mundial de computadores, estabelecendo uma relagado temporal entre o produto
e 0 nome geografico.

Esses registros historicos, acessiveis por meio da obra supracitada “A porcelana
em Pedreira: cem anos de histéria”, juntamente com um video encontrado no site
Youtube.com,documentama evolucéo da produgao da porcelana na cidade de Pedreira,
produto que consolidou a reputagao da cidade ao longo das décadas.

Um exemplo emblematico dessa notoriedade é um registro fotografico da Feira
edicdo da tradicional Feira Industrial de Pedreira (FIP), que promove anualmente a
producédo industrial municipio, em especial a producéo de porcelana.

A visibilidade nacional proporcionada pela Feiralndustrial de Pedreira (FIP) reforga
o carater notério da ligagdo entre o produto e o territério, estabelecendo um marco

temporal relevante para o reconhecimento do nome geografico como indicador de origem.

. RN o i .

Fonte: ROCHA, AnaAugusta; GOUVEIA NERY, Cleusa Maria. A porcelanaem Pedreira: cem anos de histéria. Fotografia:
Fifi Tong. Sao Paulo: Auana Editora, 2014.
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Fonte: ROCHA, Ana Augusta; GOUVEIA NERY, Cleusa Maria. A porcelana em Pedreira: cem anos de histéria. Fotografia:
Fifi Tong. Sao Paulo: Auana Editora, 2014.

3 YouTube Pezquisar ™

Feira Industrial de Pedreira - FIP

Zow Z»or\!CI.N‘E e oY # Compartihat [ Sabvar

1034 visslizaches 5 de set, do 2022

Fonte: https://youtu.be/4Jqs3qYqyBY?si=AHLZENz1NMieXxu2
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IV. Legislagao

= Legislagdo Municipal de Pedreira/SP

L Camam Municipal de Vareadores visa fnoltar o acesso 0 o conhecmano das los do Municipo, demorns

."_'-\‘
Q|

0

Resultados da pesquisa: PORCELANA

Y ’ LECSLACAD ESTADUAL INTECRADA NA BuCA
~ -
s - Foram encontradas 40 normas
’ - CLIQUE AQUY E CONFIRA
estaduals

< - 3 3 > 21 #0585} encontrans(s)

Lei Ordinéria 4317/2023

"Aprova o Plano Municipal de Cultura de Pederira - PMC & da outras providéncias”

Lol Ordindria 4314/2023 N

"Dispde sabre 8 criagio, competénca, organizacio e o funcionamento do Censelho de Preservagdo do Patrimdnio Cultura

do Municipio de Padreira, procedimentos sobre Sistema de Patrimdnio Cultural o dé outras prowdéncias®

Fonte: https.//leismunicipais.com.br/camara/sp/pedreira?0=&q=PORCELANA

Durante a pesquisa de evidéncias, a consultoria identificou mais de 20 atos
normativos emitidos pela Prefeitura Municipal de Pedreira que estabelecem vinculos
entre o territorio e a porcelana. No entanto, destaca-se, de forma mais contundente, a
relevancia do projeto de lei n°138/2025 da Assembleia Legislativa do Estado de Séo

Paulo.

e Projeto de Lei n°138/2025

Esse projeto de lei, declara o Municipio de Pedreira como a "Capital Estadual do
Porcelanato”. Embora o foco deste projeto de lei seja o porcelanato, esse
reconhecimento estadual reforca a notoriedade de Pedreira no setor ceramico,
abrangendo também a produc&o de porcelana artistica e decorativa, podendo ser
observado na citacdo do Museu Historico da Porcelana no texto do projeto de lei.

A aprovagao desse projeto pode contribuir para a valorizagdo da tradicéo
ceramista da cidade e para o fortalecimento de sua imagem como polo de excelénciana
producédo de porcelana., sublinhando a importancia histérica e cultural deste setor para

a regiao.
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DIARIO OFICIAL DO ESTADO DE SAO PAULO

PROJETO DE LEI N° 138, DE 2025

Declara o Municipio de Pedreira como a "Capital Estadual do Porcelanato”.
Artigo 1° - Fica declarado o Municipio de Pedreira como a "Capital Estadual do Porcelanato”.
Artigo 2" - Esta lel entra em vigor na data de sua publica¢do.
JUSTIFICATIVA

O Municipio de Pedreira, localizado na Regido Metropolitana de Campinas e integrante do Circuito
das Aguas Paulistas, € amplamente reconhecido como um dos principais polos de produgdo e
comércio de porcelanato do Estado de S3o Paulo. A cidade se consolidou como referéncia nacional
Internacional na fabricacdo desse material, combinando tradigdo, inovacdo tecnoldgica e alta
qualidade na produgdo.

A histéria de Pedreira estd profundamente ligada & indastria cerdmica, com destaque para a
producao de porcelanato, material que se tornou um dos pilares da economia local, O porcelanato
fabricado em Pedreira é reconhecido por sua excelénda, sendo amplamente utilizado na construcdo
civil @ na decoracdo de ambientes de alto padrdo. Sua resisténcla, durabilidade e acabamento
diferenciado s3o resultado de técnicas avancadas de fabricacdo e do uso de matérias-primas de alta
qualidade, como argilas especiais e minerais disponiveis na regido.

A cidade abriga um parque industrial diversificado, com fabricas que empregam tecnologla de ponta
para atender as demandas do mercado nacional e internacional. Além disso, Pedreira conta com
cerca de 500 lojas espedializadas em porcelanato e produtos ceramicos, que atraem consumidores
de diversas regides do Brasil e do exterior. Esse dinamismo econdmico gera milhares de empregos
diretos e indiretos, fortalecendo toda a cadeia produtiva e impulsionando setores como comércio,
logistica e turismo,

. WW w)e mnp,umwm mrm

P

a Estacdo Ferrovidria, promovem a comerdahzagao e a valorizagdo dos produ(os locais, fomentando
a economia criativa e o empreendedorismo.

Fonte: https:/ / www.doe.sp.gov.br/ legislativo/ expediente/projeto-de-lei-n-138-de-2025-20250225211C (30512507

V. Eventos
Durante as pesquisas realizadas, a consultoria identificou na internet diversos
eventos que demonstram a solida conexao entre o territorio de Pedreira e o produto. Um
exemplo notorio € o Festival da Porcelana. A existéncia de eventos dessa natureza
destaca a relevancia cultural da porcelana para o territério, ressaltando sua importancia
nao apenas como produto tipico, mas também como um elemento de identidade e
tradigcdo local. Tal manifestagado reforca o vinculo intrinseco entre o territério e sua

producao, evidenciando o papel fundamental desse produto na cultura de Pedreira.
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http://www.doe.sp.gov.br/legislativo/expediente/projeto-de-lei-n-138-de-2025-20250225211CC30S12507

Feslival da
Porcelana
de 12/10 a 17/11

Prepare-se para
mergulhar em um
mundo de tradicao,
arte e historia. Viva
essa experiéncia
unica e contemple
tudo sobre a capital
da porcelana.

a NAGOYA OUTLET

PEDREIRA

Fonte: https:/www.pedreira.tur.br/eventos/festival-da-
porcelana/#:~: text=Festival%20da% 20Porcelana%2C %20um% 20mundo% 20de% 20tradi% C3%A7%C3%A30%2C%20arte%20
€%20hist%C3%B3ria%20da%20Capital%20da%20Porcelana.

VI. Madasicas
¢ Hino do Municipio de Pedreira
A produgdo de porcelana esta tdo vinculada a histéria e possui tamanha
importancia para o territério que se encontra destacado até mesmo no Hino do Municipio
de Pedreira. Esta meng¢ao nao somente reforca afama e a notoriedade do territério, mas

também sublinhaoseu valor cultural, enraizado profundamente naidentidade da Regiao.

O meu bergo é um vale verdejante és a "Flor da Porcelana” do
de beleza natural que Deus criou Brasil!
e essa terra téo cercado de horizontes,

foi chamada de Pedreira, linda flor! Nosso Bosque tem aroma
perfumado, onde voam
A paisagem da cidade é brilhante passarinhos a cantar
nas montanhas tanto verde a sorrir. e esse céu tdo bonito e
Sua Bandeira te revela radiante estrelado, é poema numa noite
tremulando sobre o Rio Jaguari. de luar.
O teu povo é simbolo de luta, Quantos Pedro na histéria
operarios que trabalham com amor! pedreirenses, construiram o
Es a gléria no passado e no presente orgulho desse chéo.

que o Cristo Ia do morro abengoou!
Oh! Pedreira és a louca

Pulsa forte todo peito que te ama sorridente, que S&o Paulo viu
pra teu povo néo existe desafio, crescer no coragéo!
de téo rica, tdo amiga e téo
formosal

Fonte: https://www.letras.mus.br/hinos-de-cidades/942099/
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ANEXO 2
l. Relatério Fotografico da Visita da Consultoria

Indicacao Geogrifica sé

Diagnostico de Potenciatidade

Imagem 05 — Porcelana de Pedreira Imagem 06 — Isolador Elétrico de Porcelana

Legenda: Imagens 01, 02, 03 e 04 - Apresentacéo sobre Indicagdo Geografica e
Aplicacao de Diagndstico aos Envolvidos com a cadeia produtiva da Porcelana de
Pedreira/SP em 04.12.2024.40
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