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1. Introducao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupagao dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territérios de origem. Produtos que possuemuma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservagao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicagbes Geograficas (IGs) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacido sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
que os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservagcdo da identidade cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma IG nao é criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relagdo entre o produto ou servigo e seu territorio de
origem. A propriedade de umalG é coletiva, pertencendo acomunidade de produtores
ou prestadores de servigos que compartilham o direito legitimo de usar o nome
geografico, desde que cumpram as condi¢cdes estabelecidas em normas e
especificagbestécnicas. A protegao conferida pela IG recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele nao seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que nao possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicacoes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma IG no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n®9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas
estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conexao legitima entre o

nome geografico e o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, o processo de
5
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IG integra multiplos atores — produtores, representacdes coletivas e instituicbes
publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade econdmica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagao
com a producao de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e histéricas que conferem notoriedade ao territorio. Este diagndéstico técnico
foi elaborado para identificare analisaras evidéncias que fundamentam essa relagao,
considerando elementos como a reputacdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizagao coletiva da produc&o. Por meio de entrevistas,
analisesdocumentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regido
para o reconhecimento como Indicagao Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenga no mercado
e assegurando melhores condigdes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condi¢cdes de vida das comunidades locais e a perpetuagao de tradigdes culturais,
contribuindo para a preservagao da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, o Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negocios na prote¢ao e promogao de produtos e servigos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
o crescimento econémico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagnéstico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informagdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessao dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturacdo de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagnostico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econdémico,

cultural e social do territorio.
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2, As Indicagoes Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicagdes Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) sao instrumentos
fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na
valorizagao de territorios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protegao juridica contra
fraudes e usurpacgdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econdmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicacao de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art.

177, protege o nome geografico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de producéo, extracdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacédo de
servigo. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do
produto ou servigo estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de produgéo
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sdo reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associagdes ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanga coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizacgéo e uso definidas porum regulamentointerno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protecgédo juridica, organizagao e valorizagao dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n° 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentagdo de um
caderno de especificacbes técnicas, documentos de comprovacao de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitagdo geografica. Esse marco normativo reforga a
importancia de vincular produtos e servicos as suas origens territoriais, destacando a

autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.
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O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para
qualquer territorio. Ele legitima a ligagao entre o produto e sua origem, assegurando
protecao juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega
valor ao produto, destacando suas caracteristicas Unicas e sua conexdao com 0O
territorio. Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econdmicas.

Os impactos de uma |G véao além da economia. Ela promove inclusao social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condigdes para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio
imaterial do territorio, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regiéo.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica ndo € apenas um ato
de protegao legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputacdo de um produto em um ativo econémico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promog¢do de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovacédo e resiliéncia em

territorios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagao
Geografica Analisada

A protecéo oficial e o reconhecimento de uma Indicacao Geografica (IG) sao
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n°® 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um
diagnaostico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
exigidos para a protegcdo de uma IG, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°

04/2022 e detalhado no Manual de Indicagao Geografica.
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Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de areas geograficas
relacionadas a produtos ou servigos visando o reconhecimento como Indicacéo
Geografica. Desde entao, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validacao de
sua versao atual. Essa nova versao foi ajustada para oferecer maior agilidade no
processo de aplicacdo e incentivar uma participacdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisbes
estratégicas quantoaviabilidade de estruturar um processo de IG, seja na modalidade
de Indicagao de Procedéncia ou de Denominagao de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislagao, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regiao.

O processo segue os parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicacdes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informacgdes coletadas. As respostas obtidas s&o organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliacao do potencial de estruturagéo e
reconhecimento da Indicagcdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagéo
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informagbes e a adequacdo aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboracdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagao técnica sobre a viabilidade de protegao da regiao e orienta os préximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislagcédo e as normativas do INPI, quanto a recomendacéo de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territério.
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4, Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagéo e reconhecimento da Indicagcdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:

4.1. Governanga

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servigcos ndo possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanca) e a relagcéo entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servigos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forga e

capacidade de articulagao para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitagdo de producdo na area geografica e os produtores/prestadores de servigo
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servigco instalados nessa area.
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4.3. Processo produtivo

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
método de produgdo realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servigo nao possuem qualquer padronizacao e formalizagao do processo produtivo;
enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
producao, ha forte identidade entre a forma de produgao dos produtores/prestadores

de servico instalados nessa area e esse processo € bem definido.

4.4, Cadeia Produtiva

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servigo
nao possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagao entre produtores e instituigcdes publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servico possui método de
producéao definido, os produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar
e possuem uma excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes

acima de marcas proéprias e possuem forte apoio das instituicoes publicas.

4.5. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significaque n&do existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também n&o ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquanto anota 5 significaque existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relagao entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério
que podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicagbes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicagao Geografica.

4.6. Necessidade de protegcao
Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servigco nao precisa de protecao e nao sofre com a usurpagao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geografico vinculado ao produto/servigo
11

SEBRAE



precisa de protecdo, pois ha constantemente usurpacao e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel
comprovar qualquervinculo entre a regido, o produto e o saber-fazer dos produtores;
enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar a relagdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiéo,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.
Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério ndo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacdo Geografica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servigo; enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

4.9. Desempenho Econémico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sao organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econdmico, ndo possui produgao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regidao; enquanto a nota 5 significa
que sdao muito organizados economicamente, o produto/servico € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produg¢ao naregido. Vale
ressaltar que este critério ndo é fator determinante para desqualificagdo da
potencialidade da IG, eis que os segmentos ndo possuem dados econOmicos de

forma clara.
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4.10. Engajamento

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecado e formas de agregacao de valor ao territorio; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servigo estdao, no momento do diagndstico, empolgados

e muito interessados em proteger seu territorio e agregar valor aos seus
produtos/servicos.

13
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questao? Terra do que?

Resposta: O nome geografico identificado € “HOLAMBRA”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regiao produz?
Resposta: A regido produz FLORES.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A area delimitada abrange os municipios de Holambra, Mogi Mirim,
Serra negra, Santo Anténio de Posse, Jaguariuna, Cosmopolis, Arthur Nogueira,

Atibaia, Andradas, Munhoz Campinas, Limeira, Mogi das Cruzes, Aruja e Guararema.

4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim, a regido de Holambra € amplamente reconhecida por sua
producao de flores, possuindo fama e notoriedade no cenario nacional, uma vez que
ja foram realizadas inumeras reportagens televisas, de emissoras regionais e

nacionais, programas de radio, matérias em jornais impressos e afins.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O processo produtivo das flores de Holambra segue um método
bem estruturado e organizado de produgao, com destaque para as espécies A1e A2,
que sao as mais comercializadas. O processo de produgdo € tecnoldgico,
incorporando o uso de robds, o que confere maior eficiéncia a operagdo. Em média,

a comercializacao pela cooperativa e associagdes com um total de 600 produtores.

6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigo?
Resposta: A cadeia produtiva de flores e plantas na regidao é composta por

diversos elos interligados que garantem o bom funcionamento do setor. As
cooperativas (Coop Veiling Holambra Cooperflora Flores e Plantas) e associagdes
(Ceaflore ACE)desempenhamum papel central, reunindo os produtores e facilitando

a comercializagao. Existe uma forte afinidade com a Holanda, referéncia mundial na
14
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producédo de flores, o que contribui para a modernizagcdo e o aprimoramento das
técnicas produtivas. Além disso, a regido possui parcerias estratégicas com a
Associagao Comercial ACE, o Instituto Tecnolégico de Sao Paulo, Embrapa UJIFAJ -
Universidade de Jaguariuna- Campus FAAGROH e a Faculdade de Holambra FAJ, o
que favorece a inovagéao e o desenvolvimento tecnoldgico do setor. Os produtores de
insumos, essenciais para a producao de flores de qualidade, também fazem parte
dessa cadeia. Outro elo importante sdo as cooperativas de crédito, que oferecem
suporte financeiro aos produtores, possibilitando o crescimento e a sustentabilidade
do setor. O dominio do mercado é, em grande parte, exercido pelas cooperativas e
associagoes, que tém grande influéncia na comercializagao e na definicdo das

praticas produtivas da regido.

7) Como é o desempenho econémico deste produto/servigo nesta regiao?
Resposta: O desempenho econémico do setor de flores e plantas na regido é
bastante robusto, sendo a base da economia local. A regido conta com
aproximadamente 600 produtores, que desempenham um papel fundamental na
oferta e comercializacéo de flores e plantas. Além disso, eventos importantes como a
Inflores, Hortech e Expoflora contribuem para o fortalecimento da cadeia produtiva,
promovendo a interagao entre produtores, fornecedores e consumidores, além de
impulsionarem o crescimento do setor. A produgdo tem mostrado tendéncia
crescente, com um aumento na participagcdo da regido no mercado nacional e

internacional ao longo dos anos.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servico em relagao a seus similares?

Resposta: Os diferenciais dasflores produzidas na regido emrelagao aos seus
similares sdo notaveis. Elas se destacam pela sua vivacidade e vigor, apresentando
um aspecto vigoso que as torna mais atraentes. Além disso, as flores da regiao
possuem maior durabilidade, o que as torna uma opg¢&do mais vantajosa para os
consumidores, pois mantém sua beleza por um periodo prolongado. Outro diferencial
importante € o numero superior de pétalas, conferindo um visual mais cheio e
exuberante, o que agrega valor estético ao produto e atrai um publicoque busca flores

de alta qualidade. Esses atributos tornam as flores da regido unicas no mercado.
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9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Os diferenciais das flores produzidas na regido nao sao
diretamente atribuidos a fatores edafoclimaticos, como o solo ou o clima, pois esses
fatores ndo sdo amplamente conhecidos ou reconhecidos como determinantes. No
entanto, & possivel que a influéncia das técnicas de cultivo, adotadas por produtores
locais com base nas praticas holandesas, tenhaumimpacto significativona qualidade
das flores. O conhecimento e as tecnologias trazidas da Holanda, como o uso de
métodos de cultivo controlados, desempenham um papel fundamental na obtengcao

de flores mais vigosas, duraveis e com maior numero de pétalas.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e aregiao?

Resposta: Nao ha conhecimento, por parte dos produtores, da existéncia de
estudos especificos relacionados ao produto e a regido, mas é provavel que existam
pesquisas cientificas que abordem a producgado local. Instituicdes de Ciéncia,
Tecnologia e Inovagao (ICTs), como o Instituto Tecnolégico de Sdo Paulo, podem
apoiar a cadeia produtiva por meio de pesquisas e inovagdes para melhorar as
técnicas de cultivo e a qualidade das flores. Nao foram encontradas pesquisas que

vinculem a qualidade das flores de Holambra aos fatores naturais do meio geografico.

11) Existem casos de usurpagao do nome geografico?

Resposta: Sim, foi relatado que o nome geografico da regido tem sido utilizado por
outros produtores para agregar valor aos seus produtos, caracterizando casos de
usurpacgao. Essa pratica pode gerar confusdo no mercado, uma vez que o nome esta
associado a qualidade e a tradigdo da producgao local, sendo usado de maneira

indevida por empresas fora da regido para se beneficiar dessa reputagao.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: A coletividade na regido relacionada a produgao das flores € bem
estruturada, com a presenca de associagbes e cooperativas que convivem
pacificamente e trabalham em conjunto para fortalecer a cadeia produtiva. Existem
trés grupos organizados que representam os produtores locais, 0os quais se

reconhecem e se identificam como produtores de "Holambra". Essa identidade
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coletiva € um elemento importante para a regido, contribuindo para o fortalecimento

do setor e o reconhecimento daqualidade das flores e plantas produzidas localmente.

13) Quais as expectativas dos produtores em relagao a continuidade das
atividades?

Resposta: Os produtores da regidotém grande orgulho daprodugao e, em muitos
casos, os filhos permanecem nas atividades, garantindo a continuidade da tradigéo
familiar. Apesar da escassez de mao de obra, a atividade tem um cenario promissor,
com expectativas positivas de curto, médio e longo prazo, especialmente devido a
crescente demanda por flores de qualidade e a forte identidade da regido. A
viabilidade da continuidade da producéao, portanto, esta atrelada a superagao das
dificuldades de mao de obra e ao investimento em novas tecnologias para manter a

competitividade e o crescimento do setor.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

Resposta: Um desafio significativo enfrentado pela regido é a dificuldade de
encontrar mao de obra qualificada, razdo pela qual o processo produtivo tem se
tornado cada vez mais mecanizado. Apesar disso, a atividade tem um cenario
promissor, com expectativas positivas de curto, médio e longo prazo, especialmente

devido a crescente demanda por flores de qualidade e a forte identidade da regiao.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: Sim, a comunidade, o comércio local e o poder publico valorizam o
produto. Nesse sentido, as flores produzidas em Holambra sdao amplamente
valorizadas na regidao. Ha um reconhecimento significativo por parte do comércio, que
se beneficia diretamente da producéo, e o apoio publico tem sido fundamental para
incentivar o desenvolvimento e a promoc¢ao do produto, reforcando sua importancia

para a economia e a identidade da regiao.

16) O turismo ja é explorado na regidao? Existe alguma relagao entre o turismo e

a potencial IG?
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Resposta: Sim, o turismo ja é explorado na regido, especialmente devido a
grande atracdo das flores. A regido recebe mais de 10 milhdes de visitantes
anualmente, o que demonstra a importancia do setor. Além disso, existe uma relagao
direta entre o turismo e a potencial indicagao geografica, pois a valorizagao das flores
locais pode contribuir ainda mais para o reconhecimento e promogao da regiao,

atraindo turistas interessados em conhecer a origem e a diversidade das flores.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, os produtores demonstram um grande interesse em buscar o
reconhecimento da Indicagdo Geografica ou Marca Coletiva para valorizar e proteger
a producao local das flores.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnéstico:

Resposta: Holambra, fundada em 1848 por um grupo de bandeirantes do norte,
€ um municipio brasileiro que se destaca como o maior centro de producao de flores
e plantas ornamentais do pais. Localizada no estado de S&o Paulo, a cidade é
considerada uma estancia turistica, titulo concedido pelo governo estadual, e tem
como principal atividade econémica a floricultura.

A histéria da floricultura em Holambra comeca em 1851, com a producéo de
gladiolos, um tipo de planta ornamental. Ao longo do tempo, a cidade se tornou um
polo de referéncia no setor, sendo responsavel por 40% da producao floricola do
Brasil e 80% das exporta¢des de flores da América Latina.

Holambra foi emancipada em 1881 e, desde entdo, tem se consolidado como um
importante ponto de referéncia no cenario agricola e turistico. Além de seu
protagonismo no setor floricultor, Holambra &€ também a padroeira da Diocese de

Amparo, reforcando sua importancia cultural e religiosa na regiao.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatdério apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geografico "Holambra" como Indicagdo Geografica
considerando as atividades distintivas que |he sao atreladas. A avaliagao foi
conduzida com base em informacbdes coletadas por meio de entrevistas e
observacgoes, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia definida
pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

6.1. Governanca

A governanca em Holambra é bem estruturada, com associagbes e
cooperativas, como a Coop Veiling Holambra e a Cooperflora, que desempenham
papel central na representacdo e organizacdo dos produtores. A convivéncia
harmoniosa entre as entidades e o trabalho conjunto fortalecem a cadeia produtiva,
promovendo agbes integradas. Essa estrutura oferece suporte estratégico para

comercializacio e inovacgao.

Nota atribuida: 5

6.2. Territorialidade

Embora a producéo de flores e plantas ornamentais ocorra em diversos
municipios da regido, Holambra é amplamente reconhecida como o principal centro
de producéo. O senso de pertencimento dos produtores a area geografica é elevado,
mas a auséncia de critérios técnicos formalizados para delimitacdo da area reduz a

clareza e seguranca juridica da territorialidade.
Nota atribuida: 4

6.3. Processo Produtivo

O processo produtivo na regido é altamente tecnoldgico, incorporando
praticas modernas, como mecanizagao e uso de robds, o que aumenta a eficiéncia e
a qualidade dos produtos. A padronizagdo e a organizagao produtiva sao evidentes,

com grande contribui¢cdo das cooperativas e associag¢des na definicdo de métodos.
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Nota atribuida: 5

6.4. Cadeia Produtiva

A cadeia produtiva é complexa e bem-organizada, integrando desde os
produtores até as cooperativas e associagdes que dominam o mercado. Ha forte apoio
de instituicbes publicas e privadas, o que facilita o acesso a insumos, financiamento
e tecnologias. No entanto, desafios como a mecanizagéo excessiva podem limitar a

inclusédo de pequenos produtores.

Nota atribuida: 4

6.5. Pesquisa

Nao existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas das flores
de Holambra que podem ser comprovados por estudos cientificos e também nao ha
fatores humanos que possam ser comprovados. Existem parcerias com instituicdes
como o Instituto Tecnoldgico de Sao Paulo e a Embrapa, que oferecem suporte ao
desenvolvimento de técnicas e inovacdes. No entanto, faltam estudos técnicos
especificos que comprovem a relagao direta entre as caracteristicas das flores e

fatores naturais ou humanos

Nota atribuida: 0

6.6. Necessidade de Protecao

Relatos indicam que o nome geografico "Holambra" é frequentemente
utilizado de maneira indevida por terceiros, o que prejudica a autenticidade do produto
no mercado. A protecdo do nome por meio de uma IG é essencial para preservar a

reputacao e evitar concorréncia desleal.
Nota atribuida: 5

6.7. Vinculo com o Meio Geografico
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Os diferenciais das flores produzidas em Holambra sao atribuidos
principalmente as praticas de cultivomodernas e ao know-how holandés, semrelagao
direta com fatores edafoclimaticos. O vinculo cultural é forte, mas o nexo causal com

fatores naturais ndo é claramente estabelecido.

Nota atribuida: 0

6.8. Notoriedade

Holambra é amplamente reconhecida como a "Capital das Flores" e um dos
maiores centros de producéao e exportagao de flores da América Latina. Eventos como
a Expoflora e a Inflores consolidam a notoriedade do territério em nivel nacional e

internacional.

Nota atribuida: 5

6.9. Desempenho Econdémico

A producao de flores é a base da economia local, com aproximadamente 600
produtores e tendénciade crescimento no mercado nacional einternacional. As flores
sao bastante comercializadas, trazendo bons resultados monetarios com a produgao

na regiao.

Nota atribuida: 5

6.10. Engajamento

Os produtores demonstraram forte interesse em buscar o reconhecimento
como |G ou Marca Coletiva, refletindo uma visao coletiva sobre os beneficios desse
reconhecimento. A identidade da regido como produtora de flores € motivo de orgulho

e engajamento entre os produtores.

Nota atribuida: 5
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Com base na analise do grafico radar e nas evidéncias coletadas junto aos

entrevistados, o nome geografico “Holambra” avaliado apresenta um forte potencial
para o reconhecimento como Indicacao Geografica (IG) do tipo Indicagao de
Procedéncia (IP). No entanto, apesar de as evidéncias preliminares indicarem essa
viabilidade, elas ndo séo suficientes, por si so, para embasar um pedido formal. O
processo exige a consideragdo e o aprofundamento de diversos elementos
essenciais, como a governanga estruturada, engajamento dos produtores, a robustez

da cadeia produtiva, a notoriedade consolidada e o desempenho econdmico, que sao

fundamentais para se alcancar o reconhecimento oficial.
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8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriquecem o diagndstico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a
relagao histdrica, cultural e econdmica do territério com o produto, reforgcando sua
relevancia e notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das
pesquisas estdo disponiveis no Anexo 1 deste relatorio.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas de streaming, como Globoplay.com, que capturam a percepgao popular
e o reconhecimento do mercado de flores. Matérias disponiveis em fontes como
G1.Globo.com.

Producoes Académicas: A consulta no Google Académico revelou

aproximadamente 2.500 resultados relacionados as “Flores de Holambra”. Destacam-
se dois trabalhos, quais sao: “Condi¢ées de trabalho e saude entre trabalhadores de
empresa de plantagédo de flores em Holambra-SP” e “A Concentragdo Geografica de
Empresas no Agronegocio de Flores: uma Analise das Localidades de Holambra (SP)
e Mogi das Cruzes (SP)’.

Legislacéo: Destaca-se a Lei Municipal 259/1997, que adota para o municipio
de Holambra o titulo de “Cidade das Flores”.

Musicas: Destaca-se o trecho do hino do Municipio de Holambra que faz
referéncia as flores e jardins de Holambra.

Eventos: Foi identificada a realizacdo do evento Expoflora realizado em
Holambra anualmente, evento que reforgca a importancia da cidade no setor de
producgao de flores e a importancia da regido para o setor em geral.

Essas evidénciasfortalecem a candidatura do territério para o reconhecimento
como Indicacdo Geografica (IG) do tipo Indicagdo de Procedéncia (IP). Embora
preliminares, elas ampliam a base documental e reforgcam a legitimidade do pedido,

alinhando-se as disposicoes da Portaria INPI n° 4/2022.

9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria
A partir do diagndstico técnico conduzido no municipio de Holambra (SP),
observou-se a existéncia de um contexto territorial sélido, com tradigdo, organizagéao
e notoriedade consolidada em torno da producao de flores e plantas ornamentais. Os
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elementos analisados, tanto nas entrevistas com os atores locais quanto nas fontes
secundarias (académicas, institucionais e midiaticas), permitem afirmar que o nome
geografico “Holambra” goza de ampla reputacdo no cenario nacional, sendo
reconhecido como polo de referéncia na floricultura brasileira.

Nos termos do art. 9°, caput e §4° da Portaria INPI/PR n° 04/2022, a Indicagao
de Procedéncia (IP) exige a comprovagao de que a localidade tenha se tornado
conhecida como centro de producdo de determinado produto. Este critério é
amplamente atendido em Holambra, conforme atestado por documentos histéricos,
marcos legais municipais, estaduais e federais, além de eventos de grande
visibilidade publica como a Expoflora, que reforgam o vinculo identitario entre o
territério e a atividade.

Ainda que tenham sido relatadas, durante as entrevistas, percepg¢des sobre o
papel do territério no desempenho qualitativo das flores produzidas em Holambra —
sobretudo pela estrutura logistica, conhecimento técnico e heranga cultural da
imigracao holandesa —, nao foram localizados estudos técnico-cientificos robustos
que evidenciem a existéncia de um nexo causal direto entre fatores naturais e
humanos e as caracteristicas especificas do produto, conforme exige a modalidade
Denominacgao de Origem (DO), nos termos do art. 9°, §§2° e 5° da Portaria n°® 04/2022
e dos itens 2.3 e 3.3 do Manual de IGs.

Portanto, no estagio atual, a consultoria técnica recomenda o direcionamento
do processo para uma Indicagao de Procedéncia (IP), modalidade que melhor se
alinha a maturidade documental, institucional e identitaria da regido. A eventual
candidatura a uma DO podera ser considerada futuramente, mediante
desenvolvimento de estudos agronOmicos, ambientais e antropolégicos que
comprovem o vinculo técnico entre o meio geografico e os diferenciais do produto.

Holambra apresenta caracteristicas estruturais que favorecem a estruturacao
da IG, como: a) Governanga organizada com forte atuacao de cooperativas; b) Cadeia
produtiva verticalizada e altamente especializada; ¢c) Ampla visibilidade institucional e
midiatica; d) Legislagcado favoravel e histérico de politicas publicas para o setor; e)
Interesse expressivo da coletividade em obter protegéo juridica do nome geografico.

Dessa forma, o nome “Holambra”, enquanto sinal distintivo geografico
vinculado a floricultura, demonstra alto potencial de qualificacdo como Indicagao de

Procedéncia, reunindo os elementos centrais exigidos pela normativa vigente. O
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processo de IG, se bem conduzido, podera ndo apenas proteger juridicamente o
nome, mas também reforgar o posicionamento competitivo da regido no mercado

nacional e internacional de flores e plantas ornamentais.

10. Plano de Agao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

Este planode acao foi desenvolvido com base no diagnéstico técnico realizado
no territério de Holambra, municipio reconhecido nacional e internacionalmente pela
exceléncia na producao de flores e plantas ornamentais. A proposta considera as
diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e os parametros técnicos do Manual de
Indicagdes Geograficas do INPI, com o objetivo de orientar a coletividade produtiva
local na estruturacdo institucional, documental e técnica necessarias para a
formulagdo de um pedido de Indicagdao Geografica (IG), preferencialmente na
modalidade Indicagao de Procedéncia (IP).

A estruturacao deste plano reflete a maturidade produtiva do territério, sua forte
identidade cultural holandesa, e a relevancia econdmica do setor floricola, articulando
agdes que envolvem produtores, cooperativas, associagdes, 6rgaos publicos e
instituicdes de pesquisa. Ao seguir os eixos aqui propostos, Holambra podera
consolidar sua reputagao territorial como ativo de valor coletivo e instrumento de

diferenciacdo comercial no mercado de flores e plantas ornamentais.

l. Estruturagao do Substituto Processual

Necessidade: Constituir uma entidade legalmente habilitada a representar a coletividade dos
produtores de flores e plantas ornamentais de Holambra no processo de registro da IG.

Objetivo: Assegurar a legitimidade juridica da representagao junto ao INPI.

Cenario Atual: A Cooperativa Veiling Holambra e outras organizagdes do setor demonstram
forte atuagcéo na gestdo da produgao e comercializagdo. No entanto, sera necessario avaliar
a entidade mais adequada para atuar como substituto processual e adequar seu estatuto para
essa finalidade.

Direcionamento: A entidade que assumir essa fungdo devera promover assembleias,
formalizar alteragdes estatutarias, assumir os encargos processuais e manter articulagao
constante com os produtores.

Acoes Recomendadas:
o Avaliagao juridica do estatuto atual,
Inclusao da finalidade de representagao para fins de IG;
Realizagao de assembleias deliberativas;
Registro das alteragbes e atas em cartério;
Estabelecimento de canal de comunicagdo com os produtores da regido.
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Il. Verificagao de Impedimentos Legais

Necessidade: Analisar se o nome "Holambra" pode ser registrado como |G sem colidir com
restricoes do art. 13 da Portaria INPI/PR n°® 04/2022.

Objetivo: Evitar riscos de indeferimento do pedido de IG.

Acoes Recomendadas:
o Verificar se 0 nome geografico é genérico ou de uso comum para produtos similares
(art. 13, 1);
« Verificar possiveis registros anteriores com o0 mesmo nome ou semelhantes (art. 13,
IV);
« Avaliar a adogao de expressdo composta se necessario (ex. "Flores de Holambra");
« Solicitar parecer juridico especializado.

lll. Consolidagao das Evidéncias de Notoriedade

Necessidade: Fortalecer a base de provas da fama e reputagdo do nome geografico
associado ao setor floristico.

Objetivo: Comprovar a notoriedade, conforme art. 9°, §4° da Portaria INPI/PR n°® 04/2022.

Acoes Recomendadas:
o Levantar reportagens, estudos, documentos institucionais e culturais;
¢ Consolidar um Dossié de Notoriedade;
¢ Incluir evidéncias de reconhecimento nacional e internacional da marca Holambra
como referéncia no setor.

IV. Elaboragao do Caderno de Especificagoes Técnicas (CET)

Necessidade: Documentar os padrdes técnicos, processuais e culturais que caracterizam o
produto da IG.

Objetivo: Formalizar os critérios de identidade, qualidade e relagdo com o territorio.

Acgoes Recomendadas:
o Descrever espécies, padrdes de cultivo e processamento;
« Documentar boas praticas de manejo e condi¢des ideais de producgéo;
o Validar o CET junto as entidades locais e especialistas do setor.

V. Estruturagao do Sistema de Controle
Necessidade: Implementar estrutura de gestdo da IG apds seu reconhecimento.
Objetivo: Assegurar a conformidade com o CET e com as normas de uso da IG.

Acoes Recomendadas:
o Criar Conselho Regulador com representacao dos produtores;
+ Estabelecer fluxos de rastreabilidade e auditoria;
« Elaborar protocolos de uso, fiscalizacao e sangoes.

VI. Obtencgao do Instrumento Oficial de Delimitagao (IOD)
Necessidade: Definir oficialmente os limites geograficos da produgao reconhecida.
Objetivo: Cumoprir o art. 10 da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Acoes Recomendadas:
o Obter mapa georreferenciado do municipio de Holambra;
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« Solicitar apoio institucional para elaboragéao técnica;
¢ Documentar a delimitacdo com base em dados oficiais.

VII. Suporte Técnico Multidisciplinar

Necessidade: Assegurar rigor técnico e juridico no processo.

Objetivo: Minimizar exigéncias e garantir eficiéncia na tramitagao do pedido.

Acoes Recomendadas:
« Contratar consultoria especializada em IGs;
o Articular equipe multidisciplinar (juridica, agronémica, botanica);
« Promover formagdes e oficinas com os produtores locais.

VIII. Identidade Visual e Sinal Grafico

Necessidade: Criar sinal visual que represente o vinculo entre 0 nome geografico e o setor

floristico.
Objetivo: Facilitar a identificagao e valorizagao da |G pelo consumidor.

Acoes Recomendadas:
« Contratar designer especializado para criagao do sinal grafico;
o Validar coletivamente o logotipo e suas aplicagoes;
e Incluir o sinal no CET e definir suas regras de uso;

o Avaliar o registro do sinal junto ao INPI (opcional, art. 14 da Portaria).

A implementacao deste plano de acao permitira a coletividade produtiva de

Holambra alinhar esfor¢gos em diregcéo a valorizag&o formal de seu nome geografico

como sinénimo de exceléncia floricola. A Indicagcdo Geografica, além de conferir

protecdo juridica, podera fortalecer a identidade regional, ampliar o acesso a

mercados qualificados, promover o desenvolvimento sustentavel e combater a

concorréncia desleal por parte de produtores externos que se utilizamindevidamente

da reputacao territorial construida historicamente.

A execugcao coordenada das etapas propostas, com suporte técnico

multidisciplinar e articulacédo institucional, sera fundamental para garantir que o

processo de reconhecimento transcorra de forma segura, eficiente e representativa.

n
m
T
Igll
m

27



11. Referéncias

BRASIL. Lei N° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigagoes
relativos a propriedade industrial. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm>. Acesso em: 03 nov 2024.

BRUCH, Kelly Lissandra; KRETSCHMANN, Angela. A compreensio da indicagdo
geografica como um signo distintivo de origem. Orides Mezzaroba; Raymundo
Juliano Rego Feitosa; Vladmir Oliveira da Silveira; Viviane Coelho Séllos-Knoerr, p.
12-36. 2013.

EUROPEAN Commission. The European Union Geographical Indications
Register, Porto / Port/ vinho do Porto / Port Wine / vin de Porto / Oporto / Portvin
| Portwein / Portwijn, 1991, Disponivel em: <https://ec.europa.eu/info/food-farming-
fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-
register/details/EUGIO0000006172>. Acesso em: 12.12.2021.

INDICAQAO GEOGRAFICA BRASILEIRA. INPI — Instituto Nacional da Propriedade
Intelectual, SEBRAE. Brasilia, 2010.

INPI. Instrucdo Normativa N° 04/2022, de 12 de janeiro de 2022. Estabelece as
condi¢cdes para o registro das Indicagoes Geograficas, dispée sobre arecepgao
e o processamento de pedidos e peticoes e sobre o Manual de Indicagoes
Geograficas. Disponivel em: <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-
geograficas/arquivos/legislacao-ig/PORT _INPI_PR_04_ 2022.pdf>. Acesso em: 01
nov 2024.

SEBRAE - Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Guia para
Diagnéstico de uma potencial Indicagao Geografica — Guia do Consultor. 2024,
Brasilia/DF.

STRASBURG JUNIOR, Carlos Edson: Da importancia das indicagdes geograficas
no atual contexto da empresa agraria. 2013. Tese de Doutorado. Universidade de
Séo Paulo.

WIPO/INPI. Indicagbes geograficas. Curso Avancado de Marcas, Desenhos
Industriais e Indicagdes Geograficas, 2021, Médulo Ill, DL302P BR M3 (V2).

28

n
m
T
Igll
m


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm
http://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-

ANEXO 1

.  Pesquisas em Fontes Secundarias

I Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes

CAMPINAS E REGIAO

412 Expoflora: maior festa das
flores da América Latina acontece
em Holambra

1 & atragbes para toda a famidia. Expectatva @ de raceber 300 n

Por Expofiora

S g
Fonte: https://g1.globo. comlsp/ca mpina s reqlao/espemal pubI|C|tar|o/expoﬂora/not|C|a12024/08I22l41a-expoflora -maior-
festa-das-flores-da-america-latina-acontece-em-holambra.ghtml

Trechos

B e i =
st Festivol de Flores de
! At Holombra serd realizodo
—-— )

Atietas deficientes contom

COMO O esporte

Q=i ERICA DE ALMEIDA BENTES

807 f o
: , .2

Festival de Flores de Holambra sera realizado na Praca Bardo de
Santarem até dia 15
Fonte: https://globoplay.globo.com/v/12867605/
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Ao realizar consulta utilizando o site de buscas Google.com com palavras-
chave como "Flores de Holambra”, é possivel identificar diversas evidéncias que
destacam a relagao entre o territério e o produto. Essa busca revela uma ampla gama
de matérias e conteudos disponiveis em plataformas de veiculagdo de noticias,
como G1.Globo.com, que relatam o reconhecimento e a notoriedade do produto na
regiao.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforgar a ligacao historica e econémica do territério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°,§4°, da Portaria INPIn°® 4/2022. O destaque dado
as flores de Holambra em em veiculos de comunicacéao contribui para consolidar sua
reputacdo como um dos principais produtos daregiao, fortalecendo o diagnéstico para

o reconhecimento da Indicagéo Geografica.

Pesquisa de Artigos Académicos

vk. e A
oogle Académico Flores de Holambirs E

Pasqurss pam resstados soments 1 Portugues (Brasil) Vood (006 95peclioar sel idoma pacd Desiiss en Conlgungdes 9o Acadéoro

062004 peR CONDICOES DE TRABALHO E SAUDE ENTRE TRABALHADORES DE POF] UNCamp be
w500 2021 EMPRESA DE PLANTACAOQ DE FLORES EM HOLAMBRA-SP
000 P MHSP OE FLORES ¥ wiry) 0o

00 paks Manos 40% da oLl
NP 0 Helamien am 540

(PDF] cea-unesp, org br

v 4
I Salvey 1y tado por ) ] L 0
o) A Concentraco geogrifica de amprasas no agronagicio de flores: uma HTML] ravistasspacios. com
anstise das localidades de Holambra (SP) e Mogl das Cruzes (SP)
1P ] v e (" A 1 Vil i
& 2 A ROASOs O Holambes A | oc sbal o du HOlamBen (00 Lali s 20 Qrasan
05030, 50 onconta dolminda peics munapoc de Holambra, Mogi-Mirm . Arur Noguom

Fonte: https://scholar.google.com.br/scholar?hi=pt-BR&as sdt=0%2C5&q=Flores+de+Holambra&oqg=Flo

Ao realizar uma consulta no Google Académico utilizando as palavras-chave
"Flores de Holambra”, foram encontrados aproximadamente 2.500 resultados,
destacando a relevancia académica e cientifica do territério de Holambra em relagao
ao produto flores. Entre as publicacbes, estdo artigos académicos e estudos

desenvolvidos por instituicdes renomadas, como UNICAMP, UNESP, entre outras.
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CONDICOES DE TRABALHO E SAUDE ENTRE
TRABALHADORES DE EMPRESA DE PLANTAGAD
DE FLORES EM HOLAMBRA - SP

Autora: Denise Mara Dias Mendonga', Co-autora: Fidvia Wopereis®,
Orientador: Prof. Dr. MHeleno Rodrigues Corréa Filho', Co-orientadora: Prof®, Dr.” Maria Inés Monteiro'
denamandlyahoo com e Tavinha willyahco com iy hetencct Purscamp b, “inssmondlan unicamg by
Departamento de Enfermagem, Faculdade de Ciéncias Médicas, CP 6111
Universidade Estadual de Campinas - UNICAMP, CEP 13083-970, Campinas, SP, Brasil.
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Fonte: https://prp.unicamp.br/pibic/congressos/xvicongresso/paineis/042942.pdf

Encecia Vol 30 IV 53 Ao 300 g T

A Concentragdo Geogrifica de Empresas no Agronegécio de Flores: uma Analise das Localidades de Holambra (SP) e Mogi das Cruzes
(SP)
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Fonte: https://repositorio.unesp.br/server/api/core/bitstreams/90cb4da4-c14f-4f47-867c-23c34690f083/content

Essas produgdes académicas servem, como fontes secundarias valiosas,
contribuindo para o fortalecimento do diagnéstico da Indicagao de Procedéncia (IP)
para Holambra. Os estudos abordam aspectos como caracteristicas especificas das
flores, impacto econdmico e relevancia cultural de Holambra, reforcando a

notoriedade e o vinculo historico do territério com o produto.
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Os resultados encontrados no Google Académico demonstram o interesse
técnico- cientifico sobre o tema e corroboram a legitimidade do reconhecimento da
Indicacao Geografica, alinhando-se ao art. 9°, §4°, da Portaria INP1 n° 4/2022.

lll. Legislagao
e Lei2.908/1995
Durante a pesquisa de evidéncias, também foram encontradas algumas
legislagées que reverenciam o territorio de Holambra, em especial a Lei Municipal
259/1997, adota para o municipio de Holambra o titulo “Cidade das Flores”. Este

projeto de lei, destaca-se por promover e proteger o legado de produtor de flores da

cidade, sublinhando a importancia historica e cultural deste setor para a regiao.

s+ Prefeitura Municipal de Holambra
; 5 N G e o

LEI N°259/97 DE 17 DE JUNHO DE 1997.

ADOTA PARA O MUNICIPIO DE HOLAMBRA O
COGNOME “CIDADE DAS FLORES”.

A Camara Municipal de Heolambra aprovou, € eu, ANTONIO
MARINO BRANDAC DE ALMEIDA, Prefeito Municipal, sanciono e
promulgo a seguinte Lei:

Artige 1° — Fica adotado para Holambra o Cognome “CIDADE
DAS FLORES”, como um dos simbolos do Municipio, representativo
da cultura e da histdéria de seu povo.

Artige 2° - Esta Lei entrard em vigor na data da sua
publicagaoc.

Prefeitura Municipal de Holambra, 17 de Junho de 1997.

Hb\gﬁ)qkw(t&f
ANTONIO MARINO BRANDAO DE ALMEIDA
Prefeito Municipal
Autoria Ver. Petrus B. Weel

Publicado por afixagdo, no guadro proprio de editais, na sede
da Prefeitura Municipal de Holambra, na data supra.

n Aparecido Massaro
Chefe de Gabinete

Fonte: https://www.legislacaodigital.com.br/Holambra-SP/LeisOrdinarias/259/Arquivos/1

32

SEBRAE


https://www.legislacaodigital.com.br/Holambra-SP/LeisOrdinarias/259/Arquivos/1

IV.Musicas

As flores possuem tamanha importancia para o territério que se encontram

destacado até mesmo no Hino do Municipio de Holambra. Esta men¢ao ndo somente

reforca a fama e a notoriedade do territério, mas também sublinha o seu valor cultural,

enraizado profundamente na identidade da Regiéo.

Atravessando o mar da esperanga
Para encontrar aqui a terra enfim.
Os pioneiros semearam confianga

Es a mais linda, Holambra querida,
Holanda do Brasil.
Cooperativadetrabalho e vida,
Certa € a tua fama,

Quem te vé, te ama.

Holambra, teu passado é de vitéria.
Do sangue a terra a forga construiu
E, hoje emancipada, a tua histéria
Tem a beleza de uma flor que abriu.

E a transformaram num grande jardim.

Es a mais linda, Holambra querida,
Holanda do Brasil.
Es nossa terra, de progresso certo,
Es nosso teto,
Es HOLAMBRASIL.

E quando vir chegar a primavera
Lembre que é ELA a flor deste pais
O simbolo que espalha amor e gléria,

O sol que doura esta unido feliz.

Es a mais linda, Holambra querida,
Holanda do Brasil.
Es nossa terra, de progresso certo,
Es nosso teto,
Es HOLAMBRASIL.

Fonte: https://www.letras.mus.br/hinos-de-cidades/1824002/

V. Eventos

Durante as pesquisas realizadas, a consultoria identificou na internet o evento

Expoflora realizado em Holambra anualmente, o qual demonstra a sélida conexao

entre o territorio de Holambra e o produto. A existéncia de eventos dessa natureza

destaca a relevancia cultural das flores para o territério, ressaltando sua importancia

ndo apenas como produto tipico, mas também como um elemento de identidade e

tradicédo local. Tal manifestagédo refor¢ga o vinculo intrinseco entre o territério e sua

producédo, evidenciando o papel fundamental desse produto na cultura de Holambra.

£5 Avagbe

42y

A maior festo dos flores
da América Latina

VENDAS EM BREVE
o e
A '/‘ - L®

13 rgetan

(1) intgrmages

20008 a 28/08/2025

sertcn mitiirtsa w S st v e b

29/08
a 28/09

s0eicn, 1000001 &
Gomengos dog fih &3 n

Fonte: htt.bs://www.expoflo ra.com.br/
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Anexo 2

. Relatério Fotografico da Consultoria

Imagem 03 Imagem 04
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Legenda: Imagens 01, 02, 03 e 04 — Apresentacdo sobre Indicacdo Geografica e
Aplicagdo de Diagnostico aos Envolvidos com a cadeia de produgao de flores em
Holambra/SP em 26.11.2024.

Imagem 07
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Imagem 08 Imagem 09

Imagem 10 Imagem 11

Legenda: Imagens 05 a 10 — Visita da Consultoria a cidade de Holambra/SP em

26.11.2024. Registros de flores a venda em comércios, flores em canteiros e flores
utilizadas na culinaria.
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