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1. Introducao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupagao dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territérios de origem. Produtos que possuemuma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservagao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicagbes Geograficas (IGs) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacido sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
que os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservagcdo da identidade cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma IG nao é criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relagdo entre o produto ou servigo e seu territorio de
origem. A propriedade de umalG é coletiva, pertencendo acomunidade de produtores
ou prestadores de servigos que compartilham o direito legitimo de usar o nome
geografico, desde que cumpram as condi¢cdes estabelecidas em normas e
especificagbestécnicas. A protegao conferida pela IG recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele nao seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que nao possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicacoes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma IG no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n®9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas
estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conexao legitima entre o
nome geografico e o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, o processo de
IG integra multiplos atores — produtores, representacdes coletivas e instituigcdes
5
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publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade econdmica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagao
com a produgao de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e histéricas que conferem notoriedade ao territorio. Este diagnédstico técnico
foielaborado para identificare analisaras evidéncias que fundamentam essa relagao,
considerando elementos como a reputagdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizagao coletiva da producéo. Por meio de entrevistas,
analisesdocumentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regiao
para o reconhecimento como Indicagao Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presen¢a no mercado
e assegurando melhores condigdes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condicdes de vida das comunidades locais e a perpetuacao de tradigdes culturais,
contribuindo para a preservagao da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, o Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negocios na protecao e promogao de produtos e servigos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
o crescimento econémico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagnaostico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informacdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessao dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturacdo de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagnostico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econémico,

cultural e social do territério.

2. As Indicagoes Geograficas e as Marcas Coletivas

As Indicag¢des Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) sdo instrumentos
fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na
6
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valorizagao de territorios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protecao juridica contra

fraudes e usurpacdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econdmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicagao de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art.

177, protege o0 nome geografico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de producao, extragao ou fabricacdo de determinado produto ou prestacao de
servigo. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do

produto ou servico estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de produgéo
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sdo reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associagdes ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanga coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizacgao e uso definidas porum regulamentointerno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protecéo juridica, organizagao e valorizagao dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n° 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentacdo de um
caderno de especificagdes técnicas, documentos de comprovagao de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitagdo geografica. Esse marco normativo reforga a
importancia de vincular produtos e servigos as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para

qualquer territério. Ele legitima a ligagcao entre o produto e sua origem, assegurando
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protegao juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega
valor ao produto, destacando suas caracteristicas unicas e sua conexao com o
territorio. Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econdmicas.

Os impactos de uma IG vao além da economia. Ela promove inclusao social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condigdes para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio
imaterial do territorio, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regiao.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica ndo é apenas um ato
de protegao legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputacdo de um produto em um ativo econdémico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promogdao de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovagdo e resiliéncia em

territorios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagao
Geografica Analisada

A protecéo oficial e o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica (IG) sdo
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n°® 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um
diagndstico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
exigidos para a protecdo de uma IG, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°
04/2022 e detalhado no Manual de Indicacado Geografica.

Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de &areas geograficas
relacionadas a produtos ou servigos visando o reconhecimento como Indicacéo
Geografica. Desde entao, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validacao de
sua versao atual. Essa nova versao foi ajustada para oferecer maior agilidade no
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SEBRAE



processo de aplicacao e incentivar uma participacdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisbes
estratégicas quantoaviabilidade de estruturar um processo de IG, seja na modalidade
de Indicagado de Procedénciaou de Denominagao de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacao, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regido.

O processo segue os parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicacdes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informacdes coletadas. As respostas obtidas sdo organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliacdo do potencial de estruturacdo e
reconhecimento da Indicagdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagéo
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informagbes e a adequacdo aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboracdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagao técnica sobre a viabilidade de protegao da regiao e orienta os proximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislagao e as normativas do INPI, quanto a recomendacgao de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territério.

4. Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagao e reconhecimento da Indicagdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:
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4.1. Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servicos nao possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanga) e a relagao entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servigos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forga e

capacidade de articulagao para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitagdo de produgdo na area geografica e os produtores/prestadores de servigo
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servigo instalados nessa area.

4.3. Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
método de producgao realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servico nao possuem qualquer padronizacao e formalizagao do processo produtivo;

enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
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producédo, ha forte identidade entre a forma de producao dos produtores/prestadores

de servigo instalados nessa area e esse processo € bem definido.

4.4, Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servigo
n&o possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagao entre produtores e instituicées publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servigo possui método de
producgao definido, os produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar
e possuem uma excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes

acima de marcas proprias e possuem forte apoio das instituigcdes publicas.

4.5. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significaque nédo existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também nao ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquanto anota 5 significaque existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relagado entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério
que podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicacdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa nao desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicagao Geografica.

4.6. Necessidade de protecao

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico nao precisa de protecao e nao sofre com a usurpacao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geografico vinculado ao produto/servigo
precisa de protecao, pois ha constantemente usurpagao e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel

comprovar qualquervinculo entre a regiao, o produto e o saber-fazer dos produtores;
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enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a relagdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério ndo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicagcao Geografica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servigo; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

4.9. Desempenho Econémico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sao organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econdmico, ndo possui produgcao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regidao; enquanto a nota 5 significa
que sdo muito organizados economicamente, o produto/servico € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produg¢ao naregido. Vale
ressaltar que este critério ndo € fator determinante para desqualificagdo da
potencialidade da IG, eis que os segmentos ndo possuem dados econOmicos de

forma clara.

4.10. Engajamento

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecdo e formas de agregacéao de valor ao territorio; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servigo estdo, no momento do diagndstico, empolgados
e muito interessados em proteger seu territério e agregar valor aos seus

produtos/servigos.
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questao? Terra do que?

Resposta: O nome geografico identificado € “CUNHA”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regiao produz?
Resposta: A regido é conhecida pela produgédo de CERAMICA.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A area delimitada abrange apenas o municipio de Cunha/SP.

4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim, a regido de Cunha é& amplamente reconhecida por sua
producdo de ceramica, com referéncias em diversos festivais e eventos, como o
Festival Internacional da Ceramica de Cunha. Além da existéncia de diversos ateliés
de ceramica espalhados pela cidade, bem como a presenga de inumeras pecgas de
ceramica na Casa do Artesdo e em outras lojas locais. Nao obstante, ha relatos na
literatura regional sobre o processo de produgao e consolidagdo da ceramica em
Cunha, com os relatos dos ceramistas mais antigos e experiente. Essas atividades

contribuem significativamente para a notoriedade e a valorizagao da ceramica local.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O processo produtivo da ceramica de Cunha envolve uma
combinagdao de conhecimentos tradicionais e atualizagbes técnicas. O método de
producdo atual inclui a queima em alta temperatura, que permite a vitrificacdo da
ceramica esmaltada a cerca de 1300°, necessario para a obtencao de um esmalte
mais regular e brilhante. Cada ceramista trabalha de acordo com o seu préprio
processo produtivo, o que gera diversidade nos métodos de produgédo. Ha um embate
entre os proprios ceramistas entrevistados no que diz respeito ao forno utilizado para
a queima da ceramica, pois a grande maioria destes acredita que o diferencial da
ceramica produzida em Cunha deve ser atribuido a queima de alta temperatura feita
nos fornos chamados “noborigama”, tipo de forno de origem japonesa que é utilizado

ha mais de 20 anos, por parte de aproximadamente 70% dos ceramistas.

SEBRAE E



6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigo?

Resposta: A cadeia produtiva da ceramica em Cunha é composta por
associagdes como a Associagcao de Ceramica de Cunha, a Casa do Artesdo e o
Instituto Cultural de Ceramica de Cunha. No entanto, ha artesdos que nao estao
associados. A faltade coordenacao entre os elos da cadeia produtiva, sobretudo entre
0s proprios ceramistas, resulta em uma certa fragmentagdo, dificultando a

consolidagao da ceramica no mercado.

7) Como é o desempenho econémico deste produto/servigo nesta regiao?
Resposta: O desempenho econédmico do setor da ceramica em Cunha tem
sido positivo, com crescimento anual. A regido conta com 33 lojas e aproximadamente
65 ceramistas. Cada produtor é capaz de produzir uma fornada que resulta na
consolidacao de cerca de 800 pecgas por vez. A producao de ceramica em Cunha é

alta e crescente, demonstrando um forte impacto na renda local.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servico em relagao a seus similares?

Resposta: Os diferenciais da ceramica de Cunha em relagéo a seus similares
sao claramente atribuidos aos métodos de producéo e a matéria-prima. A utilizacao
da argilalocal de Cunha e aqueima a lenha sdo caracteristicas unicas que conferem
uma identidade distintiva a ceramica. O uso do forno “noborigama”, um tipo de forno
tradicional em funcionamento apenas em duas olarias, € um diferencial marcante. A
queimaem fornos alenhacontribui para um esmalte mais escuro e uma textura unica,
que nao sédo encontrados em outras regides. Para alguns produtores, a principal
diferenca é a qualidade da argila, enquanto outros destacam a diversidade e a
amplitude de conhecimento cultural que permeia a produc¢ao, caracterizando-a como
um saber ancestral. Esses fatores tornam a ceramica de Cunha um produto que

expressa uma profunda conexado com a tradi¢do do povo da regiao.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Nao, nao foram identificados fatores edafoclimaticos especificos
que contribuem diretamente para os diferenciais da ceramica de Cunha. A identidade
do produto é mais fortemente ligada ao saber-fazer tradicional e a técnica de queima
a lenha em alta temperatura, que sao caracteristicas intrinsecas ao processo
14
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produtivo, mais do que a fatores climaticos ou do solo. A argila de Cunha, utilizada na
ceramica, é conhecida por suas qualidades naturais, mas os diferenciais do produto
sao principalmente atribuidos a maneira como é manipulada e queimada, ao invés

influéncias especificas do ambiente.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao?

Resposta: Cunha é um importante centro de pesquisa e experimentagcdo em
ceramica, com apoio de instituicdes como o IPT de Sdo Paulo e a UNESP. Essas
instituicdes contribuem significativamente para o desenvolvimento e aprimoramento
das técnicas e processos ceramicos na regiao, estabelecendo um vinculo entre o
produto e a area geografica. Todavia, essas pesquisas néo estido relacionadas com
fatores naturais da regidao de Cunha, mas estdo relacionadas com as técnicas

utilizadas pelos ceramistas.

11) Existem casos de usurpagao do nome geografico?
Resposta: Até o momento, n&do foram identificados casos significativos de usurpagéo

do nome geografico relacionado a ceramica de Cunha.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: Os produtores da regido estdo organizados em 3 (trés) principais
associagoes na regiao de Cunha: a Casa do Artesao, o ICCC (Instituto Cultural de
Ceramica de Cunha) e a Associagdo da Ceramica de Cunha. Essas entidades

representam os produtores e promovem um forte senso de coletividade entre eles.

13) Quais as expectativas dos produtores em relagao a continuidade das
atividades?

Resposta: Os produtores da regido expressaram expectativas quanto ao
crescimento e maior envolvimento das novas geragdes na atividade ceramica. No
entanto, é evidente que hauma certa dificuldade entre os ceramistas mais experientes
de transmitir seu conhecimento as geragdes mais novas. Ha o desinteresse de muitos
jovens em trabalhar na produgdo de ceramica, especialmente por conta das
dificuldades envolvidas no processo e do baixo retorno financeiro. A mao de obra tem

buscado migrar para o setor urbano. A continuidade da ceramica de Cunha depende,
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portanto, de manter e valorizar essa técnica tradicional para garantir um cenario

prospero de curto, médio e longo prazo.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

Resposta: A regido enfrenta desafios em relagéo a disponibilidade de mao de
obra para atender a demanda do setor. Ha uma significativa escassez de mao de obra
em termos quantitativos, seja qualificada ou nao, o que compromete a manutencéao e

expansao da produg¢ao da ceramica.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: A valorizagao do produto pela comunidade e instituicdes locais
ainda é incipiente e n&o é sistematica. Depende em grande parte do publico atendido
e do apoio do poder publico, que oscila bastante, mas ha valorizagédo em algumas

areas especificas.

16) O turismo ja é explorado na regidao? Existe alguma relagao entre o turismo e
a potencial IG?

Resposta: Sim, o turismo na regido tem uma forte relagdo com a cultura local
e com a producao de ceramica. Tanto a Prefeitura de Cunha quanto a Secretaria de
Turismo e Cultura de Cunha séo grandes apoiadores, facilitando a integragcéo entre o
turismo e a potencial indicacao geografica. Além disso, rotas turisticas que envolvem
0 comércio de ceramica sao exploradas na cidade de Cunha, destacando-se como

um atrativo cultural e comercial para visitantes.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, os produtores demonstram um grande interesse em buscar o
reconhecimento da Indicagcdo Geografica para valorizar e proteger a produc¢ao local

da ceramica.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnéstico:
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Resposta: A producido de ceramica no municipio de Cunha se iniciou com a
tradicdo das paneleiras de ceramica, que eram mulheresreconhecidas pelas panelas
de ceramica que produziam. No entanto, esse oficio (voltado especificamente para as
panelas) acabou se extinguindo. Apds isso, iniciou-se a tradi¢ao de producao das
mais variadas pegas de ceramica. A cidade foi moldada por seus fornos a lenha e
atualmente representa a cidade de maior concentragao desse tipo de forno em toda
a América Latina. Além disso, em 2018, foi langado um projeto para que a ceramica
de Cunha se tornasse patrimbénio cultural, reforcando a importancia do saber-fazer
tradicional naregido. Vale ressaltar também que ha a cidade de Cunha se tornou um
grande polo turistico relacionado a producdo de ceramica, e ha produtores que
realizam periodicamente as cerimbénias de abertura de fornada, ressaltando a

notoriedade da regido como a Capital Nacional da Ceramica de Alta Temperatura.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatério apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geografico "Cunha" como Indicagdo Geografica
considerando as atividades distintivas que |he sao atreladas. A avaliagao foi
conduzida com base em informacbdes coletadas por meio de entrevistas e
observacgoes, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia definida
pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

6.1. Governanga

Os produtores da regido de Cunhapossuem organizacdes representativas,
como a Casa do Artesdo, o Instituto Cultural de Ceramica de Cunha (ICCC) e a
Associagaoda Ceramica de Cunha.Essas entidades desempenham papel importante
na valorizagao e identidade do produto cerdmico local. No entanto, ha uma certa
fragmentacgéo entre os produtores ndo associados, o que limita a articulagdo para

captagao de recursos e integracao total dos produtores.

Nota atribuida: 3

6.2. Territorialidade
A area delimitada para a producido de ceramica em Cunha compreende
apenasa cidade de Cunha. A delimitacéo é reconhecida de forma preliminar e nao foi

formalizada, mas possui bons principios técnicos.
Nota atribuida: 4

6.3. Processo Produtivo

O processo produtivo combina praticas tradicionais e inovagdes tecnolégicas,
incluindo fornos tradicionais a lenha e elétricos. A criatividade é estimulada entre a
cadeia produtiva. A ceramica de cunha possui método de producédo bem definido e a
area geografica é percebida como fator de diferenciagdo das etapas de producéo,
especialmente noque diz respeito ao conhecimento tradicional da populagéo regional

e na utilizagcado da técnica de queima em alta temperatura.

Nota atribuida: 5
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6.4. Cadeia Produtiva
A cadeia produtiva da ceramica em Cunha é composta por associagdes e

ceramistas independentes. A falta de coordenacéao entre os elos da cadeia produtiva,

sobretudo entre os proprios ceramistas, resulta em uma certa fragmentacgao.

Nota atribuida: 3

6.5. Pesquisa
Nao existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas da
ceramica que possam ser comprovados por estudos cientificos, inexistindo a relacao

entre fatores edafoclimaticos da regido com o produto.

Nota atribuida: 0

6.6. Necessidade de Protecao

Foram relatados casos de usurpagdo do nome geografico "Cunha" por
produtos ceramicos de outras regides, o que prejudica a autenticidade e a valorizagéo
da ceramica local no mercado. Essa situacao reforca a necessidade de protecéo

formal para garantir a origem e a credibilidade do produto.
Nota atribuida: 4

6.7. Vinculo com o Meio Geografico
O vinculo cultural com a producao da ceramica é forte, mas nao é possivel

comprovar qualquervinculo entre a regidao, o produto e o saber-fazer dos produtores.
Nota atribuida: 0

6.8. Notoriedade

O nome “Cunha”é amplamente reconhecido nacionalmente como um polo de
producdo de ceramica de alta qualidade. A notoriedade é comprovada por
reportagens, eventos culturais como o Festival Internacional da Cerédmica de Cunha,

e pela presencga de ceramica em feiras e eventos locais.
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Nota atribuida: 4

6.9. Desempenho Econémico

O desempenho econémico da regido apresenta instabilidade, com desafios
como o custo dos fornos para queima de alta intensidade e a falta de mao de obra
qualificada. Apesar de contar com aproximadamente 65 produtores ativos e uma
produgao significativa, que gira em torno de 800 pecgas por queima, os resultados
econdmicos sao limitados pela fragmentagdo do mercado. O turismo é um fator de

aumento do desempenho econémico.

Nota atribuida: 3

6.10. Engajamento
Os produtores demonstraram forte interesse no reconhecimento de uma IG
como forma de valorizar a produgao e proteger o territorio. Esse engajamento reflete

a percepgao de que a IG pode trazer beneficios significativos para a regido.

Nota atribuida: 5
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Com base na analise do grafico radar e nas evidéncias coletadas junto aos

entrevistados, 0 nome geografico avaliado apresenta um forte potencial para o
reconhecimento como Indicacdo Geografica (IG) do tipo Indicagao de Procedéncia
(IP). No entanto, apesar de as evidéncias preliminares indicarem essa viabilidade,
elas nao sao suficientes, por si sO, para embasar um pedido formal. O processo exige
a consideragao e o aprofundamento de diversos elementos essenciais, como a
governanga estruturada, engajamento dos produtores, a robustez da cadeia

produtiva, a notoriedade consolidada e o desempenho econbmico, que sao

fundamentais para se alcancgar o reconhecimento oficial.
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8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriquecem o diagndstico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a
relagao histdrica, cultural e econdmica do territério com o produto, reforgcando sua
relevancia e notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das
pesquisas estdo disponiveis no Anexo 1 deste relatorio.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas de videos, como Youtube.com, e de rede socias, como Instagram.com,
que capturam a percepc¢ao popular e o reconhecimento do mercado da ceramica de
Cunha. Matérias disponiveis em fontes como G7.Globo.com, Gazetasp.com,
Globoplay.com.

Producoes Académicas: A consulta no Google Académico revelou

aproximadamente 35.200 resultadosrelacionados a“Ceramica de Cunha”. Destacam-
se trés trabalhos, quais sédo: “Panorama da cerdmica brasileira-Cunha” (MURAKAWA
et al, 2011), “Caminhos da cerdmica em Cunha: paneleiras, olarias e ateliés,
elementos importantes na formagéao do histérico ceramista da cidade” (SILVA, 2011)
e “Caracterizagéo tecnoldgica das argilas da cidade de Cunha para fins de ceramica
artistica” (RANIERI et al, 2007), os quais abordam aspectos econémicos, técnicos e
culturais do setor, favorecendo a comprovagao do interesse académico sob a regiéo.
Livros: Durante a visita in loco da consultoria foi encontrado o livro “30 anos
da Cerédmica em Cunha”, dos autores Mieko Ukeseki e Alberto Cidraes, obra
fundamental para compreender a histéria e a identidade da ceramica de Cunha.

Registros Histéricos: Evidenciam-se imagens do banco de dados do acervo

do Memorial da Ceramica de Cunha, acessados por meio do site do referido Memorial.

Legislacdo: Durante a pesquisa, a consultoria identificou a Lei Federal n°®
14.363/2022 que estabelece umvinculo entre o territério e a ceramica. Tal Lei confere
o titulo de Capital Nacional da Ceramica de Alta Temperatura a cidade de Cunha.

Eventos: Um exemplo notorio é o Festival da cerdmica, o qual é um evento
cultural que celebra a tradicao ceramista da cidade, reunindo expositores, artesdos e
apresentacdes tipicas. A iniciativa valoriza a identidade local e fortalece o renome da
ceramica cunhense.

Essas evidénciasfortalecem a candidatura do territério para o reconhecimento
como Indicacdo Geografica (IG) do tipo Indicacdo de Procedéncia (IP). Embora
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preliminares, elas ampliam a base documental e reforgam a legitimidade do pedido,

alinhando-se as disposi¢des da Portaria INPI n® 4/2022.

9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria

A partir do diagnostico realizado no municipio de Cunha/SP, com base na
coleta de dados primarios (entrevistas e observacdo em campo) € na analise
aprofundada de fontes secundarias (académicas, jornalisticas e institucionais), foi
possivel aferir que o territorio apresenta condigdes iniciais favoraveis a formalizagao
de um pedido de Indicacao Geografica (IG), especialmente na modalidade Indicagao
de Procedéncia (IP), nos termos do art. 9°, caput, da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

A pratica ceramista de Cunhaencontra-se fortemente enraizada na histéria, na
cultura e no cotidiano do municipio, sendo um dos pilares da identidade local. A
atividade, desenvolvida principalmente a partir da técnica de alta temperatura com
queima em forno noborigama — oriunda da tradigdo japonesa —, constitui um marco
na consolidagdo do nome geografico “Cunha” como referéncia no setor ceramico
artistico. Esse reconhecimento € amplamente sustentado por manifestacdes culturais,
eventosinstitucionais, publicagdes na midia especializada e registros em documentos
de politicas publicas, os quais configuram um arcabougo robusto de notoriedade
territorial, conforme exigido pelo §4° do art. 9° da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e pelos
itens 2.2 e 3.2 do Manual de IGs.

Por outro lado, a modalidade Denominacédo de Origem (DO), que demanda
demonstracéo técnica do nexo causal entre o meio geografico (natural e humano) e
as qualidades especificas do produto, ainda nao pode ser considerada viavel neste
momento. Apesar de haver indicagcdes empiricas de que o relevo, o microclima
serrano e, em especial, o saber-fazer dos mestres ceramistas contribuem para
atributos singulares da ceramica local, ndo foram identificados estudos técnico-
cientificos conclusivos que estabelecam essa relagao de forma objetiva, conforme os
requisitos expressos no §2° do art. 9° da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e nos itens 2.3
e 3.3 do Manual. A auséncia de analises laboratoriais, estudos comparativos ou
laudos técnico-agricolas impede, portanto, que se avance, porora, para a modelagem
de DO.

A recomendacao desta consultoria € que a coletividade produtiva de Cunha
concentre esfor¢cos na consolidagdo de um processo de Indicagao de Procedéncia,
que represente adequadamente a reputagao da ceramica do municipio no mercado
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nacional e internacional. Trata-se de uma etapa estratégica que, além de garantir a
protecao juridica do nome geografico, podera fortalecer a cadeia produtiva, ampliar o
valor agregado ao produto e fomentar a permanéncia e a sucessao de jovens na
atividade artesanal.

Com o amadurecimento institucional e documental, e mediante a eventual
producgao de estudos técnico-cientificos voltados a caracterizagao edafoclimatica e a
influéncia do saber tradicional na qualidade do produto, podera ser reavaliada, no
futuro, a viabilidade da DO.

Portanto, a presente analise recomenda, como desdobramento imediato, o
planejamento estruturado das etapas seguintesa luz da Portaria INPI/PR n°® 04/2022,
com destaque para: (i) o fortalecimento da governanca local; (ii) a definicdo de um
substituto processual juridicamente habilitado; (iii)) a construgdo do Caderno de
Especificacbes Técnicas (CET); e (iv) a elaboragdo do Dossié de Notoriedade. A
construcao desse percurso devera ser orientada por um suporte técnico qualificado,
com vistas a consolidar a ceramica de Cunha como um patrimbénio cultural e

econémico do Brasil, com reconhecimento oficial por meio da IG.

10. Plano de Agao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

Este plano de acgéo foi elaborado com o objetivo de orientar a coletividade
produtiva de Cunha na estruturagéo técnica, juridica e institucional necessaria a
formalizagao do pedido de Indicagcado Geografica (IG) junto ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI). A proposta estd fundamentada nos critérios
estabelecidos pela Portaria INPI/PR n° 04/2022 e pelo Manual de Indicagdes
Geograficas do INPI, com foco na modalidade de Indicagdo de Procedéncia (IP),
considerada a mais compativel com o atual grau de maturidade e organizagao do
territério.

A partir do diagndstico técnico realizado, verificou-se que a ceramica artistica
de Cunhareuneelementos relevantes de tradi¢cao, notoriedade e vinculo cultural com
o0 nome geografico, reforcando a legitimidade da protecdo como patriménio imaterial
associado ao territorio. Este plano propde acgbes estratégicas e operacionais para
consolidar esse processo de reconhecimento, promovendo a valorizagéo coletiva e

sustentavel da produgao ceramica local.

l. Estruturagao do Substituto Processual
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Necessidade: Constituir uma entidade legalmente habilitada a representar a coletividade dos
ceramistas de Cunha no processo de registro da IG.

Objetivo: Assegurar a legitimidade juridica da representagao junto ao INPI.

Cenario Atual: Foi identificado durante o diagnéstico que a Associagao dos Ceramistas de
Cunha podera exercer o papel de substituto processual. No entanto, sera necessario adequar
seu estatuto e estrutura de governanga para essa finalidade.

Direcionamento: A entidade, caso opte por assumir essa fungao, devera realizar ao menos
duas assembleias formais com registro de atas, aprovar as alteracdes estatutarias
necessarias e estar ciente de que sera responsavel por arcar com as taxas e custos do
processo de IG, além de manter interlocucao continua com os ceramistas locais.

Acgoes Recomendadas:
« Avaliagao juridica do estatuto atual;
Inclusao da finalidade de representagao para fins de IG;
Realizacdo de duas assembleias deliberativas;
Registro das alteragdes e atas em cartorio;
Estabelecimento de canal de comunicagao regular com os ceramistas da regido.

Il. Verificagao de Impedimentos Legais

Necessidade: Analisar se o nome "Cunha" pode ser registrado como IG sem colidir com
restricbes previstas no art. 13 da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Objetivo: Evitar riscos de indeferimento do pedido de IG.

Acgoes Recomendadas:

« Verificar se 0 nome geografico é genérico ou de uso comum para o produto (art. 13,
1);

o Verificar possiveis registros anteriores com o0 mesmo nome ou semelhantes (art. 13,
IV);

o Avaliar a adogéo de expressao composta se necessario (ex. "Ceramica Artistica de
Cunha");

« Solicitar parecer juridico especializado, se necessario.

lll. Consolidacao das Evidéncias de Notoriedade

Necessidade: Fortalecer a base de provas da fama e reputacéo da cerdmica vinculada ao
nome geografico.

Objetivo: Comprovar documentalmente a notoriedade preexistente, nos termos do art. 9°, §4°
da Portaria INPI/PR n°® 04/2022.

Acoes Recomendadas:
o Coletar reportagens, registros historicos, documentos institucionais e fontes
académicas;
« Consolidar as informagdes em um Dossié de Notoriedade;
« Incluir evidéncias de reconhecimento popular, institucional e cultural da ceramica de
Cunha.

IV. Elaboragao do Caderno de Especificagoes Técnicas (CET)
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Necessidade: Estabelecer os padroes técnicos e produtivos da ceramica reconhecida pela
IG.
Objetivo: Formalizar as praticas locais, os critérios de qualidade e o vinculo com o territério.

Acoes Recomendadas:
« Descrever tipos de ceramica, matérias-primas, processos produtivos e queimas em
alta temperatura;
o Definir etapas da produgdo que garantam ampla participagao dos ceramistas locais;
« Validar o conteudo com os proprios ceramistas e especialistas regionais.

V. Estruturacao do Sistema de Controle
Necessidade: Definir o 6rgéo responsavel pela gestédo da IG apds o seu reconhecimento.
Objetivo: Fiscalizar, conceder, controlar e fomentar o uso da IG e do sinal distintivo.

Acgoes Recomendadas:
o Criar um Conselho Regulador formado por ceramistas da regiao;
« Estabelecer um sistema de rastreabilidade simples para controle do uso do sinal;
« Elaborar protocolos de fiscalizagao e conformidade;
« Implementar sistema de registros e auditorias periodicas.

VI. Obtencgao do Instrumento Oficial de Delimitagao (IOD)

Necessidade: Formalizar a delimitacdo geografica da area produtiva reconhecida pela I1G.
Objetivo: Cumprir o art. 10 da Portaria INPI/PR n°® 04/2022, apresentando cartografia oficial
da area de producéo.

Acgoes Recomendadas:
o Solicitar apoio de Secretaria Estadual de Cultura ou Desenvolvimento Econémico para
obtencéo do documento;
o Obter mapa georreferenciado da regiao produtiva;
o Utilizar cartografia oficial do Brasil e descrever tecnicamente os limites territoriais.

VII. Suporte Técnico Multidisciplinar

Necessidade: Garantir que os documentos do processo sejam elaborados com precisdo
técnica e juridica.

Objetivo: Evitar exigéncias, indeferimentos e retrabalho no processo de reconhecimento da
IG.

Acgoes Recomendadas:
« Contratar consultoria especializada em IGs;
o Garantir equipe técnica multidisciplinar (juridica, artistica, geografica);
o Realizar oficinas e reunides com os ceramistas para alinhamento das exigéncias do
INPI.

VIII. Identidade Visual e Sinal Grafico
Necessidade: Criar uma identidade visual que represente a relacio entre a cerdmica e o
territério de Cunha.

Objetivo: Facilitar o reconhecimento do produto protegido por IG pelo mercado consumidor.
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Acoes Recomendadas:
o Contratar profissional especializado em design para criar o sinal grafico;
Representar visualmente o vinculo entre o produto e o territério;
Estimular participagao coletiva no processo de escolha do simbolo;
Incluir o sinal no CET e orientagdes de uso;
Registrar o sinal distintivo no INPI se desejado (n&o é obrigatorio, conforme art. 14 da
Portaria INPI/PR n° 04/2022).

A implementacado deste plano de acao permitira que o territério de Cunha
avance de maneira estruturada no processo de reconhecimento da ceramica artistica
como Indicagdo Geografica (IG). As acbes aqui propostas abrangem desde a
formalizacdo do substituto processual até a construgdo de instrumentos técnicos
como o Caderno de Especificagdes Técnicas (CET), o sistema de controle e a
delimitagao territorial oficial, além do desenvolvimento de identidade visual prépria.

Ao adotar esse roteiro estratégico, os ceramistas locais poderdo ndo apenas
proteger juridicamente o nome geografico, mas também fortalecer sua reputacéo,
agregar valor ao produto e consolidar a identidade cultural de Cunha no cenario
nacional e internacional. A IG, quando bem conduzida, torna-se uma ferramenta
poderosa de promocao territorial, geracdo de renda, estimulo a permanéncia de
familias no oficio e preservagédo de saberes tradicionais — propdsitos plenamente

alinhados com o espirito da legislagao brasileira de propriedade intelectual.
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ANEXO 1
. Busca por fontes secundarias

. Matérias Televisivas Postadas no Youtube / Streaming / Outras
Fontes

casadoceramista ¢
festivaldaceramicadecunha L1

Audo onginal

e casadoceramista | sen
Oba! O Festival da Cerimica de Cunha

estd chegando! §

Se vocé é ceramista (ou apanonado por
ceramica), esse evento & simplesmente
imperdivel! Oficinas, exposigdes, fornos
a lenha em agdo, multa inspira¢io e
uma energia Unica que s& Cunha tem

No video de hoje, a gente te conta
tudo o que vai rolar por b — e j4
adianta: é melhor se programar agora e
garantir sua hospedagem, porque a
cidade lota rapido durante o festival

Margue guem ndo pode ficar de

fora e ja comega a planejar essa viagem
cerdmica com a gente!

QY W

721 curtidas

Entrar para curt

Fonte: htips://www.instagram.com/casadoceramista/reel/DIw9PWTvgeJ/?locale=us&hl=am-et

globoplay | 100

300 anos da capital nacional da ceramica de alta temperatura <

jornal Vanguarda
3 prevenir o..

300 anos do capitol
naciongl oa ceromico d

» Bl S
-~

4 v s mgoe

-t ; - 2 Y Destoque do g1

0015 / 0319

Confira o resultodo do

300 anos da capital nacional da ceramica de alta temperatura

3 min

Fonte: https://globoplay.globo.com/v/12450021/
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3 YouTube Pesauies -

Cunha, no interior de SP, encanta com sua arte em ceramica

Canqao Noya Play © B3 5 /> Compartilhar

2,954 visualizacoes 8 de set. de 2023
Uma cidadezinha entre as montanhas. no interior paulista. encanta oela arte em cerdmica. E a estancia climética de Cunha. a escolha

Fonte: https://youtu.be/rDtA7xnMCws ?si=k6RtH49X7sgRULwWF
gl GLOBO REPORTER

Globo Repérter mostra que argila
da Serra da Bocaina é especial

Alem de contar com uma Natureza exuberante. esta re@lso tambem possul oulra Nqueza: a

s transforma em belissimas cerdmicas nas milos de artistas. Vood val ver nesta

Por Globo Reparter

24 2015 10004 - At ain ha

£ © <

Fonte: https://g1.globo.com/globo-reporter/noticia/2019/07/24/qlobo-reporter-mostra-que-argila-da-serra-da-bocaina-e-
especial.ghtml
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GAZETA DE S.PAULO

0 ULTIMAS NOTICIAS COTIANO POLITICA ECONOMIA ESPORTES AUTOMOT

Entreteniimento

Festival Internacional da
Ceramica de Cunha celebra arte
milenar; veja programacao

Fonte: https://www.gazetasp.com.br/entretenimento/festival-internacional-da-ceramica-de-cunha-celebra-arte-milenar-
veja/1144585/

Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como "Cerdmicade Cunha", é possivel identificardiversas evidéncias
que destacam a relagéo entre o territério de Cunha e o produto ceramica. Essa busca
revela uma ampla gama de matérias e conteudos disponiveis em plataformas de
streaming, como Globoplay.com, e videos no Youtube.com, que relatam o
reconhecimento e a notoriedade do produto na regido.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforcar a ligagéo historica e econémica do territdério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°, §4°, da Portaria INPIn° 4/2022. O destaque dado
a ceramica de Cunha em veiculos de comunicacéo contribui para consolidar sua
reputacdo como umdos principais produtos daregiao, fortalecendo o diagnéstico para

o reconhecimento da Indicacéo de Procedéncia (IP).
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Il. Pesquisa de Artigos Académicos

Google Académico

Artigos

A, TP e
Desda 2025
Dasce 2024
Dasde 2021

Perlodo aspoctico

i P telewdn
Crdanar por datn
Pesquisar paginas om

Pormagoss

junr Tpc

Artiors ¢& revsBo

INC patanias

v ncaar citactes

& Crar awrta

Cerémica de Cunha n

©4 Pasqusa para resufiadas somorte em Portugués {Brasdl) Vol pode especifcar seu idioms pars pesguass om Configuractes do Acacémro

Caminhos da ceramica em Cunha: paneleiras, olanas & ateliés, elemeantos
importantes na formagao do histdrico ceramista da cidade
KJ Sova - 2011 - rpossono unasp te

4 ceramica produzcs em Cunha como sendo de Cunha?  chamasemes Camenhos da
Ceramica em Cunha No primaro e Cunhe, como redadocs nasonal o Campa da cerdmica
¥ Sawvar 59 Car  Crado por 1 Artigos relecionados  Tooas as 4 wesdas 90

Panorama da cerdmica brasilelra-Cunha
VY Murakawa, GAMES Dalgksh - 2011 - ropostond unesp or

cerdmica £m 2011 & yusoern realizads & pars 8 Odade de Cunha-5° tonsiderads um polo
05 arte corbmica  Olyadvos. Promover & dviipas Pesquisas sabie 3 arte cerimics no Brasd
¥ Savar 50 Caar  Atigos miacionedos  Todas as 2 vaisdes 30

Avaliaglo das propriedades tecnoldgicas de cerdmica vermelha incorporada
com residuo de rocha ormnamental proveniente do tear de fio diamantado
SP Tagucs, JC Santps. TM Gomas, NA Cunha - Cerdmica, 2014 - Scif L0 Brasi

do ceramica vormaba O presanie imbathe protonde svakar as propnodades incnologens
s cerfmica  AS amosias de cerimica vermalhs unlenzadas foram submebdss & snsaos de

7 Saivar 59 Coar  Citaddo por 33 Artigos relacionados  Todas as 7 vasles 80

Manifestacoes Matematicas na Ceramica de Cunha

HAP Macade EGV Marcondas - 11° CONGRESSO DE INICIACAL 2020 - ocs dsp edu be
matamalices encontradas ne cullure cersmssia die cdade de Canha, odede do mieooe do

e51800 0 S30 Paulo Conhecass pov 67 & capdal ds cerhmica oo Brasl Pretonds <o mosyar

[POF] unesp.br

[POF] scielo,br

Fonte: https://scholar.google.com.br/scholar?hl=pt-BR&as sdt=0%2C5&q=+Cer%C3%A2micat+de+Cunha&btnG=

Ao realizar uma consulta no Google Académico utilizando as palavras-chave

"Cerdmica de Cunha", foram encontrados aproximadamente 35.200 resultados,

destacando a relevancia académica e cientifica do territério de Cunha em relagéo ao

produto ceramica. Entre as publicagdes, estdo artigos académicos e estudos

desenvolvidos por instituicdes renomadas, como Embrapa, UNESP, FGV, entre

outras.
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60 Congresso de Extensao Universitaria
Cultura

0244 - PANORAMA DA CERAMICA BRASILEIRA - CUNHA. - Vanessa Yoshimi
Murakawa (Instituto de Artes, UNESP, Sao Paulo), Geralda Mendes Ferreira Silva Dalglish (Instituto
de Artes, UNESP, Sao Paulo) - yoshary@gmail.com.

Introducao: O Projeto de Extensdo Universitaria PANORAMA DA CERAMICA BRASILEIRA, de
cunho académico e cultural, vem sendo realizado ha 15 anos no Instituto de Artes da UNESP/SP.
O curso faz parte do programa da PROEX/Pré-Reitoria de Extensdo da UNESP e é destinado a
alunos, comunidade, pesquisadores e interessados na arte ceramica. Em 2011 a viagem realizada
foi para a cidade de Cunha-SP, considerada um pélo de arte cerdmica se destaca pela diversidade
e peculiaridade do trabalho realizado em cada atelié, as pecas possuem desde influéncias
indigenas das paneleiras a oriental introduzida pela utilizagcdo do forno “Noborigama”, tradicional na
China e no Japao pela queima a lenha em alta temperatura. Objetivos: Promover e divulgar
pesquisas sobre a arte ceramica no Brasil, conhecer os ceramistas e as diferentes técnicas
utilizadas pelos mesmos na regido, refletir sobre a arte ceramica no contexto contemporéaneo,
integrar pesquisa, cultura e arte. Métodos: A viagem de pesquisa a Cidade de Cunha inclui visitas
aos ateliers de ceramica, de inicio participamos da abertura de fornada realizada no Atelier
Suenaga e Jardineiro onde é feita uma explicacdo demonstrativa sobre todo o processo realizado
pelos ceramistas até a abertura do forno, na oportunidade podemos acompanhar a retirada das
pecas, apds visitamos os ateliers de José Carvalho, Luis Toledo, Mieko Ukeseki e Mario Konishi,
Marcelo Tokai e Luciane Sakurada, Lei Galvao e Augusto Campos e Alberto Cidraes foram
realizadas palestras, conversas e workshops com os ceramistas, demonstracdes sobre as técnicas
usadas pelos mesmos na modelagem, na pintura e na queima da ceramica, que em sua maioria
sao feitas em fornos orientais denominados “Noborigama”. Visitamos também a Casa do Artesdo, o
ICCC-Instituto Cultural da Ceramica de Cunha e no retomo a Sao Paulo visitamos as Figureiras de
Taubaté. Resultados: A arte ceramica é fascinante, a oportunidade de conhecer, conversar e
trocar experiéncias com os ceramistas € uma experiéncia rara, inesquecivel e importante para os
participantes do projeto, além de estimular pesquisas académicas e producdes artisticas na area
da ceramica.

FONTE: https://repositorio.unesp.br/server/api/core/bitstreams/445a5e88-d4d4-4eb5-97b2-faa00f9853da/content

UNESP
UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
“Jalio de Mesquita Filho™
Instituto de Artes
Programa de Pas-Graduagio em Artes

Mestrado

CAMINHOS DA CERAMICA EM CUNHA:
PANELEIRAS, OLARIAS E ATELIES, ELEMENTOS IMPORTANTES
NA FORMACAO DO HISTORICO CERAMISTA DA CIDADE.

Kleber José da Silva

Fonte: https://repositorio.unesp.br/entities/publication/73db8a38-eab3-4348-a690-882f9fcecb72
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MARIA GABRIELA ARAUJO RANIERI

CARACTERIZACAO TECNOLOGICA DAS ARGILAS DA CIDADE DE CUNHA
PARA FINS DE CERAMICA ARTISTICA

Dissertagiio apresentadi i Faculdade
de  Engenhurin do Campus  de
Guaratinguetd, Universidade
Estadual Paulista, para obtengiio do
titulo de Mestre em  Engenharin
Mecinica na drea de Materinis

Orientador: Prof. Dr. Auro Tanaka

Co-Onentador: Prof. Dr. Tomaz Manabu Hashimoto

Fonte: https://repositorio.unesp.br/entities/publication/f733b2dd-4a6d-4403-8515-0adf6b3a4d5d

Essas produgdes académicas servem como fontes secundarias valiosas,
contribuindo para o fortalecimento do diagndéstico da Indicagao de Procedéncia (IP)
para a ceramica de Cunha. Os estudos abordam aspectos como técnicas de
produgao, caracteristicas especificas do produto, impacto econémico e relevancia
cultural da ceramica para a regiao, reforgcando a notoriedade e o vinculo histérico do
territério com o produto.

Os resultados encontrados no Google Académico demonstram o interesse
técnico-cientifico sobre o tema e corroboram a legitimidade do reconhecimento da
Indicacao Geografica, alinhando-se ao art. 9°, §4°, da Portaria INPI n° 4/2022.

lll. Livros
Durante a visita in loco, a consultoria obteve acesso ao livro “30 anos da
Ceramica em Cunha” de Mieko Ukeseki e Alberto Cidraes, a qual € uma obra
fundamental para compreender a historia e a identidade da ceramica de Cunha, no
estado de Sdo Paulo. Publicado pela Editora JAC em 2005, o livro aborda diversos
aspectos historicos, sociais e econémicos da produgédo de cerdmica na regiao de
Cunha, consolidando-se como uma importante fonte de pesquisa sobre o territorio.
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Fonte: UKESEKI, Mieko; CIDRAES, Alberto. 30 anos da Ceramica em Cunha. Sebrae/SP. Editora: JAC. Sao
Paulo, 2005.
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IV. Registros Histéricos

Outra fonte observada pela consultoria que reforga os indicios de fama e
notoriedade do nome geografico consiste na presenga de registros historicos
disponiveis na rede mundial de computadores, estabelecendo uma relagao temporal
entre o produto e 0 nome geografico.

Esses registros historicos, acessiveis por meio do banco de dados site do
Memorial da Ceramica de Cunha, expde um acervo de mais de 200 pecas de arte
ceramica criadas em Cunha desde 1975

A existéncia desses registros, reforcam o carater notorio da ligagéo historica
entre o produto e o territério, estabelecendo um marco temporal relevante para o

reconhecimento do nome geografico como Indicagdo Geografica (IG).

‘.Jl Menorial Home  Sobre Artistas Ceramistas ~ Contato Q

A . a |
MeCC Ja Ceramica de Cunba

Preservando a Hist Arte da Cerdmica de

O Memorial da Ceramica de Cunha

conu
pular que tr

ar & formacdo

Fonte: https:/mecc.art.br/sobre/
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| Home Sobre Artistas Coramustas « Caontato
‘-" Memoral Q

MeCC da Cerannica de Cunin

Fonte: https://mecc.art.br/sobre/ (Exemplares de pecas de ceramicas de Cunha)

V. Legislagoes
o LeiFederal n°14.363/2022

Durante a pesquisa de evidéncias, a consultoria identificou diversos atos
normativos que estabelecem vinculos entre o territério e a ceramica. No entanto,
destaca-se, de forma mais contundente, a Lei Federal n° 14.363/2022.

Essa Lei, confere o titulo de Capital Nacional da Ceramica de Alta Temperatura
a cidade de Cunha. A existéncia dessa lei contribui para a valorizacao da tradicao
ceramista da cidade e para o fortalecimento de sua imagem como polo de exceléncia
na producao de ceramica, sublinhando a importancia histérica e cultural deste setor
para a regiao.
Presidéncia da Republica

Secretaria-Geral

ubchefia para Assuntos Jundicos

LEIN® 14,363, DE 1" DE JUNHO DE 2022

Confere o titulo de Capital Naclonal ca Ceramica de
Alta Temperatura 3 cidade de Cunha, no Estado de
Sao Paulo

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e &u sanciono a sequinte
Lel:

Art, 1° Fica conferido o tindo de Capital Nacional da Cerdmica de Alta Temperatura a cidade de Cunha, no
Estado de S30 Paulo

Art, 2° Esta Lai entra em vigor na data de sua publicacho
Brasilia, 1° de junho de 2022; 201" da Independéncia ¢ 134 da Republica

JAIR MESSIAS BOLSONARO
Anderson Gustavo Terres

Esle 1exto nao substitul o pubiicago nd LUU e 2.0.2022
Fonte: https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2019-2022/2022/L ei/L14363.htm
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VL. Eventos

Durante as pesquisas realizadas, a consultoria identificou na internet diversos
eventos que demonstram a sélida conexao entre o territério de Cunha e o produto.
Um exemplo notério é o Festival da Ceramica. A existéncia de eventos dessa
natureza destaca a relevancia cultural da ceramica para o territério, ressaltando sua
importancia ndo apenas como produto tipico, mas também como um elemento de
identidade e tradi¢cao local. Essa manifestacao reforca o vinculo intrinseco entre o
territério e sua producao, evidenciando o papel fundamental desse produto na cultura
de Cunha.

f Cgll\f%la
ceramica

Cunha-2025

Fonte:https:/www.google.com/url? sa=i&url=https% 3A% 2F %2Ffestivaldaceramicadecunha.com.br%2F &psig=AOvVaw
1ppL4iZ1cvl IXMvAh3IF C&ust=1747489911417000& source=images &cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBcQjhxqFwoTCljw
n66RqIODFQAAAAAJAAAAABAmM
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Anexo 2

. Relatério Fotografico da Visita da Consultoria

Imagem 05 — Copo de ceramica

Legenda: Imagens 01, 02, 03 e 04 - Apresentacao sobre Indicagao Geografica e
Aplicagdo de Diagnéstico aos Envolvidos com a cadeia produtiva da ceramica,
realizada no Instituto Cultural da Cerdmica de Cunha/SP, em 03.12.2024.

SEBRAE »



FERREIRA MELO BARROSO

ADVOCACIA

Escritorio especializado em Propriedade Intelectual e
Indicac3o Geogafica.

Endereco de email
contato@fmbadvocacia.com

Website
https://www.fmbadvocacia.com/

Instagram
@fmb_advocacia

Telefones
(91)981077305
(91) 992036686

Brasil - 2025


mailto:contato@fmbadvocacia.com
http://www.fmbadvocacia.com/

