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1. Introdugao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupacado dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevéancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territorios de origem. Produtos que possuem uma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservacgao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicagcdes Geograficas (IGs) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacdo sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
que os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservacdo da identidade cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma IG ndo € criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relacdo entre o produto ou servigo e seu territério de
origem. A propriedade de uma IG é coletiva, pertencendo a comunidade de produtores
ou prestadores de servicos que compartilham o direito legitimo de usar o nome
geografico, desde que cumpram as condigdes estabelecidas em normas e
especificagdes técnicas. A protecao conferida pela |G recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele n&o seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que ndo possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicagOes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma |G no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n°® 9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas
estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conexao legitima entre o
nome geografico e o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, 0 processo de

IG integra multiplos atores — produtores, representagdes coletivas e instituicdes
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publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade econémica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagao
com a producdo de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e historicas que conferem notoriedade ao territorio. Este diagnostico técnico
foi elaborado para identificar e analisar as evidéncias que fundamentam essa relagao,
considerando elementos como a reputagcdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizagao coletiva da produg¢do. Por meio de entrevistas,
analises documentais e pesquisas publicas, o diagnostico avalia o potencial da regido
para o reconhecimento como Indicagao Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenga no mercado
e assegurando melhores condicbes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condi¢cdes de vida das comunidades locais e a perpetuagao de tradicbes culturais,
contribuindo para a preservacédo da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, 0 Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negdcios na protegao e promogao de produtos e servigos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
o crescimento econdmico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagnostico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informagdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessédo dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturagdao de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagndstico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econdmico,

cultural e social do territorio.

2. As Indicagoes Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicagdes Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) sao instrumentos

fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na

SEBRAE °



valorizagao de territorios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protecéo juridica contra

fraudes e usurpagdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econdbmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicagao de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art.

177, protege o nome geografico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de producéo, extragao ou fabricacdo de determinado produto ou prestagao de
servigo. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do
produto ou servico estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de producao
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sdo reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associag¢des ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanga coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizagao e uso definidas por um regulamento interno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protegéo juridica, organizagao e valorizagdo dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n°® 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentagcdo de um
caderno de especificagdes técnicas, documentos de comprovagao de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitacdo geografica. Esse marco normativo reforga a
importancia de vincular produtos e servigos as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para

qualquer territério. Ele legitima a ligagao entre o produto e sua origem, assegurando
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protecéo juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega
valor ao produto, destacando suas caracteristicas unicas e sua conexao com o
territério. Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econdmicas.

Os impactos de uma IG vao além da economia. Ela promove inclusio social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condigdes para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio
imaterial do territério, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regido.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica ndo € apenas um ato
de protecédo legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputagcdo de um produto em um ativo econémico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promogao de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovagdo e resiliéncia em

territérios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagao
Geografica Analisada

A protecao oficial e o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica (IG) séo
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n°® 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um
diagndstico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
exigidos para a protegcado de uma |G, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°
04/2022 e detalhado no Manual de Indicacdo Geografica.

Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de areas geograficas
relacionadas a produtos ou servicos visando o reconhecimento como Indicagao
Geografica. Desde entdo, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validacéo de

sua versao atual. Essa nova versdo foi ajustada para oferecer maior agilidade no
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processo de aplicagao e incentivar uma participagdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisées
estratégicas quanto a viabilidade de estruturar um processo de |G, seja na modalidade
de Indicagdo de Procedéncia ou de Denominagéo de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criacdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacao, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regiao.

O processo segue os parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicacbes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informacgdes coletadas. As respostas obtidas sao organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliagdo do potencial de estruturacédo e
reconhecimento da Indicagdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagao
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informacdes e a adequagao aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboracdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagao técnica sobre a viabilidade de protecdo da regido e orienta os proximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislagdo e as normativas do INPI, quanto a recomendacéo de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territério.

4. Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagao e reconhecimento da Indicagcdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:
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4.1. Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servigos nao possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanga) e a relagédo entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servigos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forca e

capacidade de articulagao para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitacdo de produgao na area geografica e os produtores/prestadores de servigo
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servico instalados nessa area.

4.3. Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao ha qualquer
método de producgao realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servico nao possuem qualquer padronizacao e formalizacdo do processo produtivo;

enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
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producao, ha forte identidade entre a forma de producgao dos produtores/prestadores

de servigo instalados nessa area e esse processo € bem definido.

4.4. Cadeia Produtiva

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que o produto/servigo
nao possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagao entre produtores e instituicées publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servigo possui método de
producao definido, os produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar
e possuem uma excelente relagcédo, carregando o nome do territorio muitas vezes

acima de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicdes publicas.

4.5. Pesquisa

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também ndo ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relacdo entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério
que podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicacbes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa nao desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicagdo Geografica.

4.6. Necessidade de protegao

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico néo precisa de protecdo e nao sofre com a usurpacao;
enquanto a nota 5 significa que o0 nome geografico vinculado ao produto/servigo
precisa de protecdo, pois ha constantemente usurpacao e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0O significa que n&o é possivel

comprovar qualquer vinculo entre a regido, o produto e o saber-fazer dos produtores;
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enquanto a nota 5 significa que €& possivel comprovar a relagcdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiéo,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagbes de Procedéncia, a nota baixa do critério néo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicagao Geografica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagéao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que néo é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servigo; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

4.9. Desempenho Econémico

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servigo ndo sao organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econémico, ndo possui producao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto a nota 5 significa
que sao muito organizados economicamente, o produto/servico € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produgéo na regido. Vale
ressaltar que este critério ndo é fator determinante para desqualificacdo da
potencialidade da |G, eis que os segmentos nao possuem dados econémicos de

forma clara.

4.10. Engajamento

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecao e formas de agregacao de valor ao territério; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servigo estdao, no momento do diagndstico, empolgados
e muito interessados em proteger seu territorio e agregar valor aos seus

produtos/servigos.
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questao? Terra do que?

Resposta: O nome geografico em questao é “CATAS ALTAS”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regido produz?

Resposta: O produto principal é o VINHO DE JABUTICABA, uma bebida
artesanal fermentada. A regido produz ainda derivados que incluem licores,
compotas, geleias e polpas da fruta, todos oriundos da jabuticaba cultivada
localmente.

Durante a reuniao realizada pela consultoria para avaliagdo da potencialidade
da IG no territério, realizada a Professora Monique Eller, pesquisadora da
Universidade Federal de Vigosa, justificou o nome do produto, fornecendo o seguinte
relato:

“‘Estavamos trabalhando no desenvolvimento de um vinagre e, durante esse
processo, analisamos a legislacao especifica sobre vinagres. Na definicao legal do
produto, conforme a legislacdo do MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento), observamos que o termo ‘vinho’ é utilizado para denotar a matéria-
prima a partir da qual o vinagre é produzido.

O ponto interessante € que essa definicdo emprega o termo ‘vinho’ como
qualquer produto submetido a fermentacgao alcodlica, e ndo exclusivamente o vinho
de uva. Assim, o vinagre é definido como o resultado da fermentagao acética do vinho,
sendo que o proprio MAPA utiliza o termo ‘vinho’ para se referir a qualquer fermentado
alcodlico, independentemente da matéria-prima.

Essa interpretagdo abre um precedente relevante para a nomenclatura dos
vinhos de jabuticaba, pois também utilizamos o mosto fermentado da jabuticaba como
base para a producao de vinagre. Logo, se a propria legislagao ja reconhece o termo
‘vinho’ em um sentido mais amplo, isso pode respaldar o uso do termo para produtos

fermentados de outras frutas, como a jabuticaba.”

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A area delimitada abrange exclusivamente o municipio de Catas
Altas.
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4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim. Catas Altas € popularmente conhecida como “Terra do Vinho
de Jabuticaba”, haja vista se destacar por sua tradigdo na producdo artesanal dessa
bebida fermentada, que integra sua identidade cultural e econémica. A notoriedade
do vinho de jabuticaba de Catas Altas € amplamente reconhecida, com registros
historicos desde 1889, reportagens em rede nacional (como o Globo Repérter),
publicagdes académicas, e reconhecimento oficial por meio do Decreto Municipal n°
1.2.21/2011 (revalidado em 2021), além do titulo de Patrimonio Histérico e Material
concedido pelo IEPHA/MG.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O vinho de jabuticaba de Catas Altas é produzido artesanalmente,
com forte base na tradigao local, e 0 processo segue etapas padronizadas entre os
produtores, com variagdes minimas. A matéria-prima pode ser obtida de
jabuticabeiras nativas ou cultivadas, sendo que a planta comega a frutificar a partir de
aproximadamente 9 a 13 anos de idade.

O processo de producdo se inicia no periodo da colheita, e compreende as
seguintes etapas: a colheita manual diretamente do pé (conhecida localmente como
‘pbanhar a jabuticaba”); a lavagem e selegdo dos frutos, também realizadas
manualmente; a quebra da jabuticaba para extracdo do mosto (suco bruto); a
fermentagao primaria do mosto em barris apropriados, com duracdo média de 7 a 8
dias, apos a fermentacao inicial, realiza-se a primeira trasfega, separando o liquido
da borra (residuos sdlidos), momento em que se pode adicionar agucar, conforme o
teor alcoodlico medido; depois de um més, realiza-se a segunda trasfega, com nova
separagao da borra, um més depois € feita a terceira trasfega, como parte do processo
de clarificagao; por fim, o vinho entdo permanece em repouso por cerca de 6 meses
para estabilizagdo. Na época préxima especialmente proxima a Festa da Jabuticaba,
realizada anualmente no terceiro final de semana de maio, antes da comercializagao,
as amostras sao enviadas para analise laboratorial na Universidade Federal de Vigosa
(UFV), onde sao verificados critérios de qualidade e aptidao para consumo.

Esse rigor técnico assegura que todos os vinhos comercializados atualmente
em Catas Altas apresentem padrdao de qualidade e conformidade sanitaria. O
processo esta amparado pelo Decreto Municipal n® 1.2.21/2011, revalidado em 2021.
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6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigo?

Resposta: A cadeia produtiva do vinho de jabuticaba em Catas Altas € familiar
e sazonal, pois a safra da jabuticaba ocorre de maneira rapida e concentrada. A
producdo envolve diretamente os nucleos familiares, uma vez que a familia, de
maneira integral, participa das etapas de colheita, selegao e produgao.

A comercializagdo ocorre por meio de vendas diretas nas residéncias dos
produtores, em restaurantes, bares, comércios locais e também por meio da
Associagao dos Produtores de Vinhos, Agricultores Familiares e Demais Produtos
Artesanais de Catas Altas — APROVART.

7) Como é o desempenho econdmico deste produto/servigo nesta regiao?
Resposta: O desempenho econémico € significativo. A comercializagao de
vinho, licor, compotas e geleias entre os associados da APROVART ultrapassa a
quantia de R$ 1 milhdo por ano. A associacao conta com 25 produtores de vinho entre
seus 64 socios. Ha mais de 60 familias que produzem vinho para consumo préprio.
A produgao anual oscila entre 12 mil a 15 mil garrafas, dependendo das
condicdes climaticas. Apesar de pequena, a produgao tem forte impacto na economia
local, possibilitando reformas de casas, eventos familiares e melhorias de vida para

os produtores. A atividade € crescente e promissora.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servigo em relagao a seus similares?

Resposta: Um dos principais diferenciais do vinho de jabuticaba de Catas Altas
€ a presenca de uma levedura especifica identificada no mosto da fruta, descoberta
por meio de analises laboratoriais. Essa levedura pode estar associada ao clima, ao
solo ou as praticas tradicionais dos produtores locais. O produto também se destaca
pela producdo artesanal, que utiliza jabuticaba fresca colhida na regido, pela
fermentacdo natural e pela forte tradigéo cultural ligada ao territério, conferindo-lhe

caracteristicas sensoriais e simbodlicas unicas.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Acredita-se que a levedura identificada no mosto da jabuticaba
local pode estar relacionada a fatores edafoclimaticos, como o solo e o clima da
regiao, bem como aos métodos de cultivo adotados pelos produtores. Embora ainda
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sejam necessarias pesquisas complementares, os dados iniciais sugerem que as

condigdes naturais do territério influenciam diretamente as caracteristicas do produto.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao?

Resposta: Foi relatada a existéncia de pesquisas e analises feitas sobre a
jabuticaba de Catas Altas pelas seguintes instituicbes: Universidade Federal de
Vigosa (UFV), Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP), Universidade Federal de
Lavras (UFLA), Universidade Federal de Sdo Jo&do Del-Rei (UFSJ). Ressalte-se,
inclusive, que uma dessas pesquisas informadas esta sob sigilo. No entanto, nao foi
informado se ha estudos sobre nexo causal do territério com a produg¢ao do vinho de

jabuticaba.

11) Existem casos de usurpagcao do nome geografico?
Resposta: Nao. Nao foram relatados casos de uso indevido do nome “Catas

Altas” associado a produgao do vinho de jabuticaba.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: A coletividade é estruturada por meio da APROVART — Associagao
dos Produtores de Vinhos, Agricultores Familiares e Demais Produtos Artesanais de
Catas Altas. A associacao possui 64 associados, dos quais 25 atuam diretamente com
a produgao do vinho de jabuticaba, promovendo a organiza¢ao da cadeia produtiva e

acgdes coletivas de valorizagdo e comercializagao.

13) Quais as expectativas dos produtores em relagdao a continuidade das
atividades?

Resposta: As expectativas sdo positivas, com viabilidade de sucessao familiar.
Ha iniciativas da APROVART e da administragdo publica em envolver as escolas no
reconhecimento da importancia da cultura do vinho de jabuticaba, fortalecendo o
vinculo das novas geragdes com a atividade. O cenario é préspero a curto prazo, e a

IG é vista como uma ferramenta estratégica para esse processo.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regidao? Essa mao de obra é
qualificada?
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Resposta: A regido enfrenta desafios em relagao a disponibilidade de méo de
obra, com uma certa dificuldade para atender a demanda do setor, por conta da forte
atividade econO6mica da regido em mineragéo e instituigdes publicas. A cadeia do
vinho é familiar. Durante a safra ha aumento na demanda por mao de obra, mas a
exigéncia fisica da colheita dificulta a atragdo de novos trabalhadores. A mao de obra
existente € qualificada pela tradicao familiar, com conhecimento passado entre

geragdes. Nao ha necessidade de grande aprimoramento técnico para a colheita.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: O vinho é amplamente valorizado pela comunidade, utilizado em
aniversarios, casamentos e consumo diario. E comercializado em bares, restaurantes
e nas casas dos produtores e por meio da associagao. O poder publico apoia por meio
de eventos e feiras. Empresas locais também apoiam, permitindo a comercializagéao

dos produtos por produtores dentro de seus espagos corporativos.

16) O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo e
a potencial IG?

Resposta: Catas Altas possui destaque no setor turistico, que fornece roteiros
religiosos, ecoldgicos e gastrondmicos. O vinho de jabuticaba é destaque em eventos
como a Festa da Jabuticaba e a Festa do Vinho. Ha uma politica publica ainda em
andamento, articulada com a APROVART, para valorizar o turismo de vivéncia, onde

o visitante conhece o contexto historico, cultural e produtivo da regido.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, ha grande interesse dos produtores em obter uma Indicacao
Geografica ou Marca Coletiva como uma ferramenta de valorizagéo cultural, protegéo

legal do nome geografico e acesso a novos mercados.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnoéstico:

Resposta: Na reunido foi destacado que levedura especifica identificada no
mosto da producao local faz uma grande diferenca no sabor do vinho de jabuticaba e
que ha estudos sobre ela. Destacaram a renda obtida a partir da venda do vinho foi
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possivel que as familias produtoras reformassem e construissem suas casas. O vinho
de jabuticaba é comumente fornecido como presente de boas-vindas nas pousadas
locais. Em média, ha 60 familias que produzem o vinho de jabuticaba para consumo
proprio. Por fim, os produtores destacaram que a produgao envolve uma colaboracao

familiar intensa.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatério apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geografico investigado como Indicagdo Geografica,
considerando as atividades distintivas que lhe sdo atreladas. A avaliagdo foi
conduzida com base em informagdes coletadas por meio de entrevistas e
observagdes, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia do
SEBRAE e os parametros definidos pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

6.1. Governanga

A governanga da produgao de vinho de jabuticaba em Catas Altas é
parcialmente estruturada. A regidao conta com uma associacdo formalmente
constituida, contudo a governanga poderia ser fortalecida por meio da criagédo de uma
estrutura representativa mais consolidada para defender os interesses dos produtores
de vinho e fomentar a organizagao da cadeia produtiva. Ainda assim, ha um senso de
identidade coletiva entre os produtores, especialmente devido a tradicdo e ao

reconhecimento do vinho de jabuticaba na gastronomia e no turismo local.

Nota atribuida: 4

6.2. Territorialidade

A producéo de vinho de jabuticaba em Catas Altas € amplamente reconhecida
e historicamente vinculada a identidade do municipio, cidadaos e associada a tradicao
e ao turismo gastronémico da cidade, inclusive ha o reconhecimento oficial por meio
do Decreto Municipal n°® 1221/2011 (revalidado em 2021), além do titulo de Patriménio
Histérico e Material concedido pelo IEPHA/MG, sendo um dos principais atrativos de
eventos como a Festa do Vinho. Dessa forma, pode-se afirmar que ha uma area
geografica bem delimitada, cadeia produtiva definida e produtores instalados nessa

area, além de grande senso se pertencimento ao territorio.

Nota atribuida: 5

6.3. Processo Produtivo
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O processo produtivo do vinho em Catas Altas segue as seguintes etapas:
colheita, lavagem e quebra da jabuticaba para extragdo do mosto realizado de forma
manual, fermentacao primaria do mosto em barris apropriados em seguida o vinho
descansa e apos € engarrafado e comercializado, importante que a produgéo enfrenta
desafios como. O processo produtivo € bem definido e estabelecido nos moldes do
decreto 1221/2011, portanto, pode-se dizer que o vinho de jabuticaba possui método
de producdo bem definido e padronizado, bem como a area geografica é percebida
como fator de diferenciacdo das etapas de producéo, sobretudo no que diz respeito a

origem da matéria prima (jabuticaba) e sua colheita.

Nota atribuida: 5

6.4. Cadeia Produtiva

A cadeia produtiva do vinho de jabuticaba em Catas Altas enfrenta desafios
estruturais, por ser familiar e sazonal a produgao envolve diretamente os nucleos
familiares, como a dificuldade de mao de obra. No entanto, o produto se mantém
relevante devido a forte demanda no turismo gastronémico na regido, apresentando
uma cadeia produtiva definida, produtores com boa relacdo e bom apoio das

instituicées publicas.

Nota atribuida: 4

6.5. Pesquisa

As informagbes levantadas pela consultoria indicam que ha indicios
consistentes de que fatores ambientais (naturais) e humanos influenciam diretamente
as caracteristicas do vinho de jabuticaba produzido em Catas Altas. Esses fatores
atuam sobre a fruta — a jabuticaba — durante seu cultivo, e seguem influenciando

nas fases de fermentagao e elaboragéo do vinho.
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Do ponto de vista natural, os relatos dos produtores foram reforgcados por
estudos técnicos que apontam a presenga de solos rasos, acidos e pedregosos
(Cambissolos e Neossolos), relevo montanhoso, clima tropical semiumido e alta
pluviosidade na regido da Serra do Caraca, conforme descrito por Fernandes (2024).
Esses elementos, segundo os autores, tendem a interferir na maturagdo, acidez,
composi¢cao da casca e da polpa da jabuticaba, podendo repercutir diretamente no
perfil sensorial e na qualidade do vinho elaborado com a fruta local.

No plano humano, estudos como os de Bernardino (2024) e Ferreira (2023)
documentam a existéncia de um saber-fazer tradicional estruturado, transmitido entre
geragdes por meio de praticas familiares e comunitarias. Essas praticas envolvem o
uso do fruto in natura, fermentacao espontanea, auséncia de insumos quimicos € o
manejo artesanal de cada etapa do processo — desde a colheita até o envase.

Embora tais evidéncias documentais e relatos empiricos sustentem de forma
preliminar a hipotese de um vinculo geografico essencial entre o territério e as
qualidades do produto, como exige o art. 9°, §2° da Portaria INPI/PR n°® 04/2022 para
a modalidade Denominacéo de Origem (DO), ainda nao ha laudos técnico-cientificos
sistematizados que comprovem essa relagao de forma conclusiva. O mesmo se aplica
ao que prevé o item 7.1.5 do Manual de IG do INPI, que exige estudos técnicos formais
capazes de demonstrar a influéncia dos fatores naturais e humanos sobre o produto
protegido.

Portanto, embora a base cientifica existente seja coerente e promissora, ela
ainda carece de documentacgao consolidada, especialmente em termos de:

e Estudos fisico-quimicos comparativos da jabuticaba local;

e Caracterizacao microbioldgica (ex. leveduras autéctones do mosto);

e Estudos sensoriais e analiticos do vinho ao longo do tempo;

e Laudos que relacionem diretamente as condigdes edafoclimaticas com os
parametros do produto final.

Esses elementos deverdo compor o futuro documento técnico de
fundamentacdo da origem, caso o territério opte por pleitear o registro como

Denominacgao de Origem (DO).

Nota atribuida: 3
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6.6. Necessidade de Protecao
O nome geografico Catas Altas vinculado ao vinho de jabuticaba nao precisa

de protecao e nao sofre com a usurpacgao.
Nota atribuida: 0

6.7. Vinculo com o Meio Geografico

As entrevistas realizadas com produtores de Catas Altas indicam, de forma
recorrente, que as caracteristicas sensoriais e fermentativas do vinho de jabuticaba
produzido na regido estao diretamente associadas ao meio geografico, especialmente
em relagéo as condi¢des edafoclimaticas e aos saberes tradicionais locais. Os relatos
apontam a presenca de uma levedura autéctone identificada em amostras do mosto
da jabuticaba local, o que, segundo os produtores, pode estar vinculado ao clima da
serra, ao tipo de solo, a altitude e aos cuidados especificos aplicados ao cultivo da
fruta e a sua transformag&o em vinho.

Essa percepcédo empirica foi corroborada por fontes secundarias analisadas
pela consultoria. O estudo de Fernandes (2024) descreve em detalhe as condigdes
de solo, relevo e clima da regido de Catas Altas, destacando que esses elementos
podem influenciar diretamente o perfil da fruta e, consequentemente, o produto
derivado. Bernardino (2021), por sua vez, destaca o saber-fazer tradicional
relacionado a elaboragdo do vinho como expressdo do patriménio imaterial da
comunidade, evidenciando a transmissao intergeracional de praticas adaptadas ao
ambiente local. Complementando essa perspectiva, Ferreira (2023) reforca o papel
da produgao artesanal no cotidiano da populacao, vinculando o produto a cultura e a
economia local.

Do ponto de vista normativo, o art. 9°, §2° da Portaria INPI/PR n°® 04/2022
estabelece que a Denominagao de Origem exige que as qualidades ou caracteristicas
do produto sejam essencial ou exclusivamente atribuiveis ao meio geografico,
englobando fatores naturais (como clima, solo e relevo) e fatores humanos (como o
saber-fazer local). Tais exigéncias séo reiteradas no item 7.1.5 do Manual de
Indicagdes Geograficas do INPI, que prevé a necessidade de comprovacao desse

nexo por meio de documentos técnicos e cientificos.

SEBRAE 2



Dessa forma, embora os estudos disponiveis ainda ndo sejam conclusivos em
termos cientificos, o cruzamento entre os dados empiricos dos produtores e o0s
registros académicos ja existentes oferece uma base relevante para afirmar que o
produto apresenta vinculo geografico potencialmente essencial, especialmente na
modalidade Denominagdo de Origem (DO). Recomendam-se estudos
complementares e a sistematizacdo desses dados em um documento técnico
estruturado, capaz de evidenciar o nexo de causalidade exigido para o

reconhecimento oficial da IG.
Nota atribuida: 2

6.8. Notoriedade

O nome geografico “Catas Altas” apresenta notoriedade consolidada como
referéncia tradicional para a produgéo do vinho de jabuticaba, sendo amplamente
reconhecido tanto pela comunidade local quanto por visitantes e consumidores
externos. Esse reconhecimento, evidenciado inicialmente nas entrevistas com
produtores e moradores, foi reforcado por uma série de fontes secundarias
identificadas pela consultoria, que atestam a presenca histérica, cultural, simbdlica e
econdmica do produto no territério.

No plano cultural e social, destaca-se a Festa do Vinho de Catas Altas,
realizada anualmente com grande adeséo popular, onde o vinho de jabuticaba é
protagonista em concursos, premiacgoes e rituais de valorizacdo do saber-fazer local.

Essa tradicdo é complementada por manifestagdes como a declaracdo do Modo de
Fazer Artesanal dos Vinhos de Uva e Jabuticaba como patriménio imaterial do
municipio, conforme disposto no Decreto Municipal n°® 1.221/2011, que confere
reconhecimento juridico-formal a pratica e refor¢a sua vinculagao ao nome geografico.
Sob a perspectiva documental, foram localizadas reportagens em veiculos
como Noticia.r7, Tribuna de Minas e canais no YouTube, que abordam a produgao do
vinho de jabuticaba em Catas Altas como um diferencial regional. A existéncia de
registros historicos, como a mengao ao vinho de jabuticaba no Jornal do Commercio
em 1889, comprova a longevidade da atividade produtiva associada ao nome
geografico e evidencia a construgdo continua de sua reputagdo ao longo de mais de

um século.
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Do ponto de vista académico, estudos como o de Moraes (2024) analisam a
relevancia simbodlica e econdmica do vinho para a cidade, propondo inclusive
equipamentos publicos voltados a valorizagao da cultura do vinho local. Artigos como
o de Bernardino (2024) e Ferreira (2023) demonstram a transmissao intergeracional
do saber-fazer, bem como o papel do vinho na coesdo comunitaria e na expressao de
identidade territorial. Complementando esse conjunto, Fernandes (2024) descreve os
fatores geograficos e ambientais da Serra do Caraga que influenciam a produgao da
jabuticaba, contribuindo também para o perfil final do vinho.

As evidéncias analisadas estdo de acordo com o que prevé o art. 9°, §4° da
Portaria INPI/PR n°® 04/2022, que exige, para a Indicacdo de Procedéncia, a
comprovagao de que o nome geografico € notoriamente reconhecido como referéncia
para o produto assinalado. Além disso, os dados documentais apresentados se
alinham aos exemplos recomendados no item 7.1.6 do Manual de Indicagcbes
Geograficas do INPI, incluindo uso do nome em eventos, legislagao local, registros
historicos, midias e literatura académica.

Dessa forma, conclui-se que o nome geografico Catas Altas goza de
notoriedade publica efetiva e reiterada, com uso consolidado na midia, na legislagao,
nos circuitos turisticos e na memoaria coletiva, sendo apto a sustentar um pedido de
Indicacao de Procedéncia (IP). Além disso, essa base de reputacéo territorial pode
ser usada de forma complementar na construgdo de um pedido futuro de
Denominagdo de Origem (DO), desde que acompanhada pela comprovagao do

vinculo técnico entre as qualidades do produto e o meio geografico.
Nota atribuida: 3

6.9. Desempenho Econémico

A producdo de vinho de jabuticaba em Catas Altas apresenta desafios
econdmicos, incluindo a falta de mé&o de obra e a necessidade de crescimento da
producdo, atualmente a produgédo anual oscila entre 12 mil a 15 mil garrafas. No
entanto, o produto mantém sua importancia para a economia local devido a sua
relevancia no setor de turismo e gastronomia, no qual gera com comercializagao de

vinho, licor, compotas e geleias em torno R$ 1 milh&o por ano.

Nota atribuida: 5
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6.10. Engajamento

Os produtores demonstram grande interesse na obtengcdo de uma
Indicacdo Geografica ou Marca Coletiva, reconhecendo a importancia dessa
certificacdo para valorizar a produgao e garantir a protegdo do nome geografico. No
entanto, o nivel de organizagdo e articulagdo entre os produtores ainda pode ser

aprimorado para facilitar o processo de reconhecimento.

Nota atribuida: 5
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7.

partir dos critérios técnicos avaliados (governanga, territorialidade, processo
produtivo, cadeia produtiva, notoriedade, vinculo geografico, entre outros), e
subsidiado pela coleta de dados primarios e fontes secundarias qualificadas,

conclui-se que o nome geografico “Catas Altas” apresenta viabilidade real para o

Grafico de radar da regiao avaliada
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Com base na analise dos resultados apontados no grafico radar, construido a

reconhecimento como Indicagao Geografica (1G).

suficiente para avan¢ar em dire¢ao ao pedido formal, especialmente com forte

potencial para as duas modalidades previstas na Portaria INPI/PR n°® 04/2022:

Os dados indicam que o territoério reune maturidade técnica e institucional

A Indicagao de Procedéncia (IP) é plenamente compativel com o diagndstico

atual, dada a notoriedade consolidada do nome geografico, reforcada por
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eventos tradicionais, legislagdo local, registros histéricos e produgéo

académica, em conformidade com o art. 9°, §4° da Portaria.

e Simultaneamente, o territério demonstra indicios técnicos relevantes para
uma futura Denominagao de Origem (DO), com base na possivel influéncia
essencial de fatores naturais (solo, relevo, clima) e humanos (saber-fazer,
processos tradicionais) sobre as caracteristicas do produto, conforme exigido
pelo art. 9°, §2° da mesma Portaria. Ainda que o nexo de causalidade nao
esteja integralmente comprovado, as evidéncias reunidas até o momento
constituem base promissora para aprofundamento técnico-cientifico e
elaboragao do documento técnico de fundamentagao da origem.

Assim, embora o resultado do grafico demonstre alta aderéncia aos critérios
exigidos, o pedido formal de registro — seja na modalidade IP ou DO — ainda
dependera da estruturacao de elementos técnicos adicionais, tais como:
formalizacdo do substituto processual, elaboracdo do Caderno de Especificacbes
Técnicas (CET), definicdo do sistema de controle, delimitacdo da area geografica e
consolidagdo documental das evidéncias técnicas e historicas.

A leitura integrada do grafico radar permite afirmar que Catas Altas possui
capacidade objetiva para consolidar uma IG, cabendo a governanca local definir
estrategicamente se o percurso prioritario sera o da IP (mais imediato) ou da DO
(mais exigente, mas com maior valor agregado) — ou ainda desenvolver ambas

as possibilidades de forma coordenada.

8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriqguecem o diagnostico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a
relacao historica, cultural e econémica do territério com o produto, reforcando sua
relevancia e notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das
pesquisas estao disponiveis no Anexo 1 deste relatorio.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas de videos, como Youtube.com, que capturam a percepcao popular e o
reconhecimento do mercado do vinho de jabuticaba de Catas Altas. Matérias

disponiveis em fontes como Noticia.r7 e Tribunademinas.
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Producdes Académicas: A consulta no Google Académico revelou

aproximadamente 40 resultados relacionados ao “Vinho de jabuticaba de Catas altas”.
Destacam-se os trabalhos intitulados "O vinho, a festa e a cidade: um projeto para o
Centro de Apoio ao Vinho de Catas Altas” (MORAES, 2024) e “Entre sabores e
saberes: um mapeamento da eficacia do ICMS Cultural para a prote¢ao do patrimonio
imaterial da cidade de Catas Altas” (BERNARDINO, 2024). Bem como o artigo
intitulado “Cartografia da Geodiversidade na Serra do Caragca — MG” (FERNANDES,
2024) que abordam aspectos econémicos, técnicos e culturais do setor, favorecendo
a comprovagao do interesse académico sob a regiao.

Esses elementos contribuem significativamente para fundamentar o
reconhecimento do territério como Indicacdo Geografica (1G), tanto na modalidade de
Indicagao de Procedéncia (IP) quanto de Denominagdo de Origem (DO). Ainda
que iniciais, tais evidéncias ampliam o respaldo documental e conferem maior
consisténcia ao pleito, em conformidade com os critérios estabelecidos pela Portaria
INPI n°® 4/2022.

Legislacdo: Destaca-se o Decreto n° 1.221/2011, que declara como
patriménio imaterial do municipio de Catas Altas o Modo de Fazer Artesanal dos
Vinhos de Uva e Jabuticaba e Licores.

Registros Histéricos: Evidencia-se uma edicdo de 1889 Jornal do

Commercio, sobre a existéncia e singularidade do vinho de jabuticaba em Catas Altas.
Eventos: Um exemplo notério € Festa do Vinho de Catas Altas, ocorrida
anualmente, com premiagdes especificas para o vinho de jabuticaba. Essas
evidéncias fortalecem a candidatura do territério para o reconhecimento como
Indicacdo Geografica (IG) do tipo Indicagado de Procedéncia (IP). Embora
preliminares, elas ampliam a base documental e reforgam a legitimidade do pedido,
alinhando-se as disposi¢coes da Portaria INPI n°® 4/2022.

9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria

A partir da sistematizagao das evidéncias levantadas por meio de entrevistas,
observacoes diretas e pesquisa em fontes secundarias qualificadas, conclui-se que o
nome geografico Catas Altas apresenta potencial efetivo para o reconhecimento como
Indicacéo Geografica (IG), com viabilidade técnica para as modalidades Indicac&o de
Procedéncia (IP) e Denominagédo de Origem (DO), nos termos estabelecidos pela
Portaria INPI/PR n°® 04/2022 e pelo Manual de Indicagbes Geograficas do INPI.
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No tocante a modalidade IP, observa-se aderéncia robusta ao disposto no art.
9°, §4° da Portaria, que exige notoriedade consolidada do nome geografico em
associagao ao produto assinalado. O territdério conta com um histérico documentado
de produgdo do vinho de jabuticaba, reforgado por registros historicos, eventos
tradicionais (como a Festa do Vinho), normas municipais de prote¢ao cultural (a
exemplo do Decreto n° 1.221/2011), matérias de midia especializada, além de
reconhecimentos simbdlicos e uso reiterado do nome em contextos turisticos,
econdmicos e culturais.

Quanto a modalidade DO, a analise técnica identificou indicios plausiveis de
vinculo essencial entre o produto e 0 meio geografico, conforme exigido pelo art. 9°,
§2° da Portaria. Tais indicios se sustentam em trés eixos: (i) relatos empiricos dos
produtores sobre a influéncia das condi¢cdes naturais (altitude, solo, clima) e da
levedura autéctone na qualidade do vinho; (ii) estudos académicos e técnicos que
abordam tanto os fatores naturais (FERNANDES, 2024) quanto os fatores humanos
(BERNARDINO, 2024; FERREIRA, 2023); e (iii) estruturagcdo de praticas locais
consolidadas, ligadas a tradigao familiar, com saber-fazer transmitido entre geragdes.
Embora ainda seja necessaria a producdo de laudos e estudos sistematicos —
conforme previsto no art. 16, Il, “a” da Portaria e nos itens 7.1.5 e 7.1.6 do Manual de
IG —, o territorio ja apresenta uma base inicial promissora.

Do ponto de vista institucional, constata-se que ha uma governanga associativa
minimamente estruturada (APROVART), senso de pertencimento ao territorio, cadeia
produtiva delimitada, e engajamento coletivo na busca pela protecdo formal da
identidade local.

Dessa forma, a recomendagao da consultoria € que o territério mantenha
caminhos paralelos para a construcdo dos dois tipos de pleito, a depender do foco
estratégico local:

e Caso opte pela IP, os fundamentos ja reunidos sao suficientes para a
construcdo de um pedido formal, exigindo-se apenas a sistematizacdo das
evidéncias conforme os moldes exigidos pelo INPI.

o Caso deseje evoluir para DO, sera indispensavel o investimento em pesquisas
técnico-cientificas adicionais, com comprovacédo do nexo de causalidade entre
fatores naturais e humanos e as qualidades do vinho de jabuticaba produzido

em Catas Altas.
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Em ambos os cenarios, é essencial o fortalecimento da governanca, a
organizagao documental, a delimitagao oficial da area geografica (Instrumento Oficial
de Delimitagao - IOD) e a elaboragcédo do Caderno de Especificagdes Técnicas (CET),
conforme art. 16 da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

A trajetéria rumo ao reconhecimento da |G pode consolidar ndo apenas a
protecdo do nome geografico, mas também impulsionar a economia local, fortalecer
o turismo, preservar o patriménio cultural imaterial e agregar valor simbdlico e

mercadoldgico ao vinho de jabuticaba de Catas Altas.

10. Plano de Ac¢ao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

O presente Plano de Agao tem por finalidade orientar, de forma técnica e
estratégica, os proximos passos necessarios a formalizagao do pedido de Indicagao
Geografica (IG) para o vinho de jabuticaba de Catas Altas, conforme as diretrizes
estabelecidas na Portaria INPI/PR n° 04/2022 e no Manual de Indicagdes
Geograficas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

A partir da analise integrada das fontes primarias (entrevistas, observagdes
locais) e das fontes secundarias (estudos técnicos, historicos, culturais e
ambientais), foi possivel identificar que o territério apresenta viabilidade técnica
para o reconhecimento da IG, com condigbes de atender tanto a modalidade de
Indicacdo de Procedéncia (IP) quanto, mediante consolidagdo documental
adicional, a Denominac&o de Origem (DO).

Com base nesse diagnostico, o plano propbe agbes organizadas por eixos
estratégicos, visando garantir a legitimidade institucional, a conformidade técnica, a
articulagao produtiva e o fortalecimento simbdlico e comercial do produto vinculado
ao nome geografico. As agdes foram estruturadas de forma modular, permitindo

que o territorio decida, de forma escalonada, qual modalidade deseja priorizar.

l. Estruturagao do Substituto Processual

Necessidade: Formalizar uma entidade representativa da coletividade produtiva com
competéncia legal para requerer a IG, conforme o art. 14 da Portaria INPI/PR n°® 04/2022.

Objetivo: Garantir legitimidade juridica e institucional para conduzir o processo de IG e
representar os produtores.

Cenario Atual: A APROVART ja atua na organizagao dos produtores, mas seu estatuto
precisa ser adequado para incluir expressamente a funcao de substituto processual da IG.

Acoes Recomendadas (comuns a IP e DO):
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o Adequar o estatuto da APROVART para prever o requerimento e gestao da IG;
o Garantir representatividade geografica e setorial na diretoria;
¢ Realizar assembleia de aprovagao com ata registrada;

o Formalizar CNPJ e sede operacional ativa no municipio.

Il. Verificagao de Impedimentos Legais

Necessidade: Garantir a registrabilidade do nome “Catas Altas” para IG, evitando
impedimentos previstos no art. 13 da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Objetivo: Evitar indeferimentos por uso genérico, conflitos com outros registros ou nomes
homénimos.

Acgoes Recomendadas (comuns a IP e DO):
« Realizar busca na base de IGs concedidas e em exame do INPI;
o Avaliar se o termo “vinho de jabuticaba” é considerado comum ou genérico;

o Solicitar parecer juridico sobre o uso do termo “vinho” aplicado a fermentados de
jabuticaba (conforme MAPA);

e Confirmar se o nome “Catas Altas” ndo esta protegido por outros direitos
incompativeis.

lll. Consolidagao das Evidéncias para Comprovagao Técnica da IG
> Para Indicagao de Procedéncia (IP)

Necessidade: Comprovar a notoriedade do nome geografico como referéncia reconhecida
ao produto, nos termos do art. 9°, §4° da Portaria.

Objetivo: Documentar o reconhecimento histérico, cultural e mercadoldgico do vinho de
jabuticaba de Catas Altas.

Acoes Recomendadas:
e Reunir reportagens, videos e publica¢des digitais;
e Coletar registros da Festa do Vinho e do Decreto Municipal n® 1.221/2011;
e Documentar uso da |G em rétulos, eventos e comércio local;
o Elaborar dossié de notoriedade com anexos e analise técnica.
» Para Denominagao de Origem (DO)

Necessidade: Comprovar a existéncia de vinculo técnico essencial entre o territério e as
caracteristicas do vinho, conforme art. 9°, §2° da Portaria.

Objetivo: Demonstrar que as qualidades sensoriais e microbiolégicas do vinho resultam de
fatores edafoclimaticos e do saber-fazer local.

Acgoes Recomendadas:
e Reunir estudos cientificos e académicos (ex. Fernandes, Bernardino, Ferreira);
o Sistematizar relatos sobre leveduras autdctones e influéncia do solo/clima;
o Mapear praticas tradicionais de fermentagao e colheita;
o Desenvolver documento técnico unificado conforme item 7.1.5 do Manual de 1G.
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IV. Elaboragao do Caderno de Especificagées Técnicas (CET)

Necessidade: Detalhar as caracteristicas do vinho, etapas de producao, padrées de
qualidade e limites territoriais conforme o art. 16, |l da Portaria.

Objetivo: Formalizar tecnicamente o produto protegido, garantindo padronizagdo e
rastreabilidade.

Acgoes Recomendadas:

e Descrever detalhadamente o processo artesanal (coleta, fermentacgéao, trasfegas,
repouso, envase);

e Determinar pardmetros sensoriais e microbiolégicos minimos;
e Para DO: incorporar dados laboratoriais e de geodiversidade;

o Validar com produtores e especialistas antes da submisséo ao INPI.

V. Estruturacao do Sistema de Controle

Necessidade: Criar mecanismo de verificagcdo do cumprimento do CET, conforme art. 16,
Il, “f" da Portaria.

Objetivo: Assegurar integridade, autenticidade e conformidade do produto com a IG.
Acgoes Recomendadas:
o Estabelecer um sistema de autodeclaracdo com controle interno por checklist;
e Criar regras de penalidade por ndo conformidade;
e Para DO: prever auditorias técnicas e amostragens laboratoriais;

e Manter relatérios de conformidade e registro de produgéo.

VI. Obtengao do Instrumento Oficial de Delimitagdo da Area Geografica (I10D)

Necessidade: Definir a extenséo territorial da IG de forma técnica e legal, conforme o art.
16, VIl da Portaria.

Objetivo: Justificar a delimitagdo com base na tradicdo produtiva e nas condigbes
ambientais do territorio.

Acgoes Recomendadas:
e Definir o municipio de Catas Altas como nucleo inicial;
o Coletar dados cartograficos e ambientais da regiao;
o Para DO: correlacionar o mapa a area de ocorréncia dos solos e microclima;

e Produzir mapa técnico e memorial descritivo da area delimitada.

VII. Suporte Técnico Multidisciplinar

Necessidade: Assegurar apoio qualificado para cada etapa documental e cientifica do
processo.

Objetivo: Garantir que o pedido atenda aos critérios técnicos e juridicos da IG.
Acoes Recomendadas:
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o Estabelecer grupo técnico ligado a APROVART com representantes dos
produtores;

o Contratar consultoria especializada em I1G e PI;

e Realizar oficinas de capacitagcédo sobre o uso e gestao da IG.

VIIl. Desenvolvimento do Sinal Distintivo

Necessidade: Criar um simbolo visual para representar a IG, conforme recomendado no
Manual de |G do INPI.

Objetivo: Valorizar a origem certificada, facilitar a identificagdo do produto e fortalecer o
posicionamento no mercado.

Acgoes Recomendadas:
o Contratar profissional de design especializado em identidade territorial;

e Criar logotipo com elementos visuais da jabuticaba, do territério e do processo
artesanal;

e Validar o simbolo com os produtores e registrar seu uso no CET ou regulamento
préprio.

O plano ora apresentado busca ser um instrumento orientador e operacional,
capaz de conduzir a comunidade produtiva de Catas Altas ao reconhecimento
formal da sua identidade territorial por meio do registro de uma Indicagao
Geografica. Ao integrar aspectos juridicos, técnicos, culturais e organizacionais, ele
oferece os elementos essenciais para que o territorio estruture sua governanca,
consolide as provas exigidas e institucionalize o uso legitimo do nome geografico
como diferencial competitivo e cultural.

A 1G representa mais do que uma certificacdo de origem: ela consolida a
reputacédo construida ao longo de geragdes, protege o saber-fazer local, agrega
valor ao produto e promove o desenvolvimento econdmico sustentavel com base
na singularidade do territorio.

A recomendacao final da consultoria é de que Catas Altas siga com
confianca na formalizagao do pedido de IP como ponto de partida imediato, sem
descartar o aprofundamento técnico necessario para um futuro pleito de DO, caso
a comunidade assim deseje e se organize para tal. O cenario institucional, produtivo
e simbdlico do vinho de jabuticaba justifica essa ambigdo — e o plano aqui

delineado fornece a trilha concreta para torna-la viavel.
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ANEXO 1

1. Pesquisas em Fontes Secundarias

. Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes

3 YouTube

CONHECA O FAMOSO VINHO de JABUTICABA de CATAS ALTAS

@ G T b o

Fonte: https://youtu.be/OHgeRtEHMt8?si=PP9wnCWVD2JkiGSN (Canal “Na Estrada” do site Youtbe.com 28/08/2018)

m = MENU BRASILIA  ESPFORTES ENTHRETENIMENTD JR24H RECORD  RECORD NEWS

Balango Geral MG

Achamos em Minas: conheca
Catas Altas, grande produtora de
vinhos e com paisagem natural

Municipio, que fica aos pés da Serra do Caraca, tem diversas
cachoeiras e ruinas dos tempos dos escravos

BALANCO GERAL MG | Do R? in @ & &
02/02/2023 - 16418 IATUALIZADO EM 23/03/2024 - 15H51) X f O @0
O A+ A

Fonte: https://noticias.r7.com/minas-gerais/balanco-geral-mg/videos/achamos-em-minas-conheca-catas-altas-grande-
produtora-de-vinhos-e-com-paisagem-natural-02022023/ (Site Noticias.r7 02/02/2023)
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https://noticias.r7.com/minas-gerais/balanco-geral-mg/videos/achamos-em-minas-conheca-catas-altas-grande-produtora-de-vinhos-e-com-paisagem-natural-02022023/
https://noticias.r7.com/minas-gerais/balanco-geral-mg/videos/achamos-em-minas-conheca-catas-altas-grande-produtora-de-vinhos-e-com-paisagem-natural-02022023/

TRIBUNADEMINAS

CIDADE REGIAD POUTICA ECONOMIA ESPORTES CULTURA CONCURSO EEMPREGOS

5= Siga a Tribuna no Google News

Catas Altas: conheca a cidade famosa
pela fabricaga@o dos vinhos de jabuticaba

Pequena cidade nos pés da Serra do Caraga ford fundada na época da descobrimento do oure em Minas

Gerals

Por Cecilla Itaborahy

sh00

Fonte: https://tribunademinas.com.br/noticias/cultura/10-07-2024/catas-altas.html (Site Tribuna de Minas 10/07/2024)

°VOUTUbe::V Pesquisar ]

APROVART

0 modo de fazer fermentado de jabuticaba

e é?ROVART nscrover-se ﬁ 61 (:.7 /—,) C thar

50 et

2.073 visualizagbes 26 de mal. de 2021 #lelaldirblanc #Aprovart #fermentadodejabuticaba

#Aprovart deipldirblanc #fermentadodejabuticaba

0 fermentado de jabuticaba & uma iguaria € um bem imatenial de B R RLLE. Neste video os produtores contam como € 0
processo de producio do fermentado desde a colheita da jabuticaba até a venda

Video produzido com recursos da Lei Aldir Blanc

Fonte: https://youtu.be/FpaCNnTM1cQ?si=51Fw0ZeJervb8jQP (Canal “APROVART” do site Youtbe.com 28/08/2018)
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Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como “Vinho de jabuticaba de Catas Altas”, é possivel identificar
diversas evidéncias que destacam a relagdo do produto com o territério, sendo ainda
encontrada uma matéria intitulando o produto como “fermentado de jabuticaba”. Essa
busca revela uma ampla gama de matérias e conteudos disponiveis em plataformas
de video, como Youtube.com, e de noticias, como Noticia.r7.com, que relatam o
reconhecimento e a notoriedade do produto no territorio de Catas Altas.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforgar a ligagao historica e econémica do territério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°, §4°, da Portaria INPI n°® 4/2022. O destaque dado
ao territério de Catas Altas em veiculos de comunicagao contribui para consolidar sua
reputacdo como um dos principais produtos da regiao, fortalecendo o diagndstico para

o reconhecimento da Indicacdo Geografica.

Il. Pesquisa de Artigos Académicos

loe A - - - o~
2 A aef Vinho de Jabuticaba Catas Altas B

PUsqusa par [vsulisos Lomant om Portugols (Srasll] Vood pode espechonr sov KIma pars pesgqirsa om Confguragbes 4o ACaddmico

N ESTUDO DE PERTINENCIA: PROJETO DE VINICOLA PARA A CIDADE DE [POF) doctum. edu by
21 CATAS ALTAS

) um vieho do jabuticabia 0« Catas Altas s
2 0 modo de fnrec 0 vinho de Catas Altas »

Sahetr WS Caw  Amgos ieconados  Todas s 2 wanles 19

[POF) wordpress, com
- m Matemdticos Loca
% winho wiwsamal de jabuticaba de Odade do Catas Aan Catas Altas Mg
, Scioacho O 05 prukssonis e matamnincs o 06 produtons aosanas du vinho du jabuticaba
10 W Caw Aoy séeconados  Todwe &5 2 vonde
saNnts Entre sabores & sabaras. um mapgsamento da eficicia do ICMS Cullural pars a [POF] ufop be

prolecéo do palrimdnio snaterial da cidade de Catas Altas
trabalha ¢ uma coish j& MTPOU N 0GR @ Menia woob Hede ¥ N0S Topresanta

fapersentey 0 inho jabulicatn i na e (FMH S{rosty & AT B SITUmed 1o 0 qow »
Sa B Cdr Arig scionados 6

Fonte: https://scholar.google.com.br/scholar?hil=pt-BR&as sdt=0,5&q=Vinho+de+Jabuticaba+Catas+Altas

Ao realizar uma consulta no Google Académico utilizando as palavras-chave
"Vinho de jabuticaba de Catas Altas”, foram encontrados aproximadamente 40
resultados, destacando uma relevancia académica e cientifica moderada do territério
de Catas Altas. Entre as publicacbes, estdo artigos académicos e estudos

desenvolvidos por instituigdes renomadas, como UFPO, UFJF, entre outras.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE OURO PRETO
ESCOLA DE MINAS
DEPARTAMENTO DE ARQUITETURA E URBANISMO

GUILHERME MAGALHAES MORAES

0 vinho, a festa e a cidade:
um projeto parao
Centro de Apoio ao Vinho
de Catas Altas

OURO PRETO 2024

Fonte: https://monografias.ufop.br/bitstream/35400000/7713/3/MONOGRAFIA VinhoFestaCidade.pdf

UNIVERSIDADE FEDERAL DE OUROQ PRETO
DEPARTAMENTO DE HISTORIA
GRADUACAO EM BACHARELADO EM HISTORIA

(VINA FERREIRA BERNARDINO

ENTRE SABORES E SABERES: UM MAPEAMENTO DA
EFICACIA DO ICMS CULTURAL PARA A PROTECAO DO
PATRIMONIO IMATERIAL DA CIDADE DE CATAS ALTAS

Fonte:_https://monografias.ufop.br/bitstream/35400000/6887/3/MONOGRAFIA SaboresSaberesMapeamento.pdf
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Figura 10: Vista do Pico do Sol do Adro - Praca principal da cidade. Fonte: Arquivo pessoal da autora — 2024

Catas Altas, assim como diversas outras cidades de Minas Gerais, tem sua
histéria profundamente marcada pelo ciclo da mineracdao no século XVIIl. O nome da
cidade deriva das escavacgdes realizadas nos morros elevados, sendo que o termo
"catas" se refere a garimpos mais profundos, adaptados a natureza do terreno para
extracdo mineral. As areas de mineracao mais produtivas estavam localizadas nas
regides mais altas da localidade (IBGE, 2021). No entanto, ndo & apenas a riqueza

mineral que marca a histéria dessa cidade. A producéo de vinho, que ganhou destaque
apo6s o declinio do ciclo do ouro, contribuiu para o desenvolvimento da regido. Ja no
século XVIII, o vinho produzido em Catas Altas era comparado aos famosos vinhos do
Porto e do Xerez.

O vinho de jabuticaba surgiu ainda no séc. XIX. O jornal do Comércio, do Rio de
Janeiro, publicou em fevereiro de 1889 uma reportagem sobre produg¢des de vinhos
nacionais e em um trecho cita as qualidades da bebida catas-altense: “ha um vinho de
jabuticaba, de Catas Altas, de um gosto singular.”

Fonte:_https://www.researchgate.net/profile/Lais-Barbosa-
4/publication/390367336 Cartografia da Geodiversidade na Serra do Caraca MG/links/67ebd5ec76d4923a1aeb708c/
Cartografia-da-Geodiversidade-na-Serra-do-Caraca-MG.pdf

Entre os estudos encontrados, destacam-se o trabalho académico que
abordam o vinho de jabuticaba, com referéncia especifica a Catas Altas exemplo do
trabalho intitulado "O vinho, a festa e a cidade: um projeto para o Centro de Apoio ao
Vinho de Catas Altas” (MORAES, 2024). Também se destaca o artigo intitulado “Entre
sabores e saberes: um mapeamento da eficacia do ICMS Cultural para a protecéo do
patriménio imaterial da cidade de Catas Altas” (BERNARDINO, 2024), bem como o
artigo intitulado “Cartografia da Geodiversidade na Serra do Caragca - MG’
(FERNANDES, 2024)

A andlise integrada dos estudos de Bernardino (2021), Ferreira (2023) e
Fernandes (2024) permite sustentar, de forma coerente, a possibilidade de um nexo
de causalidade entre o territério de Catas Altas e as caracteristicas do vinho de
jabuticaba ali produzido, conforme exigido pela Portaria INPI/PR n° 04/2022 para a
Denominagdes de Origem.
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Do ponto de vista cultural e social, os artigos de Bernardino e Ferreira
demonstram que o saber-fazer do vinho é transmitido oralmente, estruturado em
praticas comunitarias e associado a elementos identitarios, historicos e afetivos locais.
A valorizacdo simbdlica do produto, sua vinculagdo a Festa do Vinho e os relatos
sobre técnicas e desafios enfrentados pelas produtoras reforcam que o modo de
producao € moldado pelas condi¢gdes do meio em que se desenvolve.

Ja o estudo de Fernandes, de natureza geografica e ambiental, fornece
embasamento técnico ao descrever fatores edafoclimaticos da Serra do Caraga, como
a presenca de solos rasos, acidos e pedregosos (Cambissolos e Neossolos), clima
tropical semiumido com elevada pluviosidade e relevo montanhoso. Esses elementos
podem influenciar diretamente a qualidade da jabuticaba e, por consequéncia, do
vinho, especialmente no que se refere ao teor de acidez, sabor e cor.

Portanto, embora ainda sejam necessarios estudos especificos sobre o cultivo
da jabuticabeira e sua expressao fenotipica na regido, os dados reunidos indicam que
ha fundamentagéo plausivel para alegar uma possivel existéncia de vinculo entre os
fatores naturais e humanos de Catas Altas e as propriedades do vinho de jabuticaba,
constituindo um ponto de partida técnico solido para o reconhecimento da Indicagao
Geogréfica.

Os resultados encontrados de producao académica demonstram o interesse
técnico-cientifico sobre o tema e corroboram a legitimidade do reconhecimento da
Indicagdo Geografica, alinhando-se ao art. 9°, §4°, da Portaria INPI n°® 4/2022.

lll. Legislagcoes
e Decreto n® 1.221/2011

Durante a pesquisa de evidéncias, foi também foram encontradas algumas
legislagbes que reverenciam o territorio de Catas Altas, em especial o Decreto n°
1.221/2011, da Camara Municipal de Catas Altas, que declara como patriménio
imaterial do municipio de Catas Altas o Modo de Fazer Artesanal dos Vinhos de Uva
e Jabuticaba e Licores. Esta indicagdo, destaca-se por promover e proteger o legado
de produtor de vinho de jabuticaba do territorio, sublinhando a importancia histérica e

cultural deste setor para a regi&o.
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Legislacao Munncnpal de Catas Altas/MG

e Profelturs Municipal visa facltar CUS% conhacmento das kais do Municipio, demons

\4 onN ' ) [+ ] F hitpileismunicpa is/aveft

DECRETO N@ 1221/2011

“DISPOE SOBRE O REGISTRO DO MODO DE FAZER ARTESANAL DOS VINHOS DE UVA E
JABUTICABA E LICORES COMO BEM DE NATUREZA IMATERIAL DE CATAS ALTAS-MG, POR
SEU VALOR HISTORICO E CULTURAL."

O Preferto Municipal de Catas Altas, no uso de suas atnbuligdes fegals, com fundamento na Lei Municipal n® 36/57 que institut © Registro de Bens Culturas de
MNatureza Imatenal deste municiplo, decreta, DECRETA

m Frea declarado, como patrimdnia imasterial do muniipio de Catas Altas, o Modo de Fater Artesanal dos Vinhes de Uvs ¢ labuticatia & Licores, & ser

registrado como tal em Livro praprio

Paragrafo Unico - O modo de fazer artesaral dos vinhos de uvs ¢ jabuticabe e Scores descrito no caput deste artigs sera registrado na foema descrita no dosaie

apravado pele Camselho Deliberative Municipal de Turlsmoe ¢ Patriméeia Cultural de Catas Altas que constitui o anexs unkoe dests Decreto.

-3 P ® B O @ O

Fonte: https://leismunicipais.com.br/al/mg/c/catas-altas/decreto/2011/123/1221/decreto-n-1221-2011-dispoe-
sobre-o-registro-do-modo-de-fazer-artesanal-dos-vinhos-de-uva-e-jabuticaba-e-licores-como-bem-de-natureza-
imaterial-de-catas-altas-mg-por-seu-valor-historico-e-cultural

IV. Registros histéricos

Outra fonte observada pela consultoria que reforga os indicios de fama e
notoriedade do nome geografico consiste na presenca de registros historicos
disponiveis na internet, estabelecendo uma relagao temporal entre o produto e o nome
geografico.

Esses registros histéricos, acessiveis por meio de diferentes arquivos digitais
e paginas da internet, documentam a produc¢ao do vinho de jabuticaba no territorio de
Catas Altas ao longo dos séculos, destacando a sua importancia econémica e cultural
para a regiao.

A investigacao incluiu a analise de registros historicos, como por exemplo
alguma imagem retiradas do “Jornal do Commercio”, datado de 1889, sobre a
existéncia e singularidade do vinho de jabuticaba em Catas Altas. A analise de
documentos historicos, registros oficiais e fontes juridicas permitiu localizar esse
marco, o qual evidencia a ligagao antiga intrinseca existente entre 0 nome geografico

e o produto.
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Fonte:https:/memoria.bn.gov.br/DocReader/docreader.aspx?bib=364568 07 &pasta=an0%20188&pesq=&paqfis=22158
(Jornal do Commercio (RJ) 02/02/1889)

V. Eventos

Durante as pesquisas realizadas, a consultoria identificou na internet diversos
eventos que demonstram a sélida conexao entre o territério de Catas Altas e o vinho
de jabuticaba. Um exemplo notério é a Festa do Vinho de Catas Altas, que ocorre
anualmente.

A existéncia de eventos dessa natureza destaca a relevancia cultural do vinho
de jabuticaba para o territério, ressaltando sua importancia ndo apenas como produto
tipico, mas também como um elemento de identidade e tradicdo local. Tais
manifestagdes reforcam o vinculo intrinseco entre o territério e sua producéo,
evidenciando o papel fundamental desse produto na cultura do territorio de Catas
Altas.
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Programac¢ao Completa
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Fonte: https:/www.minasgerais.com.br/pt/eventos/catas-altas/xxiii-festa-do-vinho-de-catas-altas

Premiagao do melhor vinho tinto suave de jabuticaba 2023
Fonte: https://www.catasaltas.mg.gov.br/qaleria-de-imagens/
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ANEXO 2

Relatério Fotografico da Visita da Consultoria
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Imagem 13 Imagem 14

Legenda: Imagens 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 10, 11, 12, 13 e 14 -
Apresentagao sobre Indicagdo Geografica e Aplicagao de Diagndstico aos Envolvidos
com a cadeia de producéo do vinho de jabuticaba de Catas Altas em 11.04.2025.
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