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1. Introdugao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupagao dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territorios de origem. Produtos que possuem uma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservacao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicacbes Geograficas (IGs) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacdo sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
que os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservagdo da identidade -cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma |G ndo € criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relacédo entre o produto ou servico e seu territério de
origem. A propriedade de uma |G é coletiva, pertencendo a comunidade de produtores
ou prestadores de servicos que compartilham o direito legitimo de usar o nome
geografico, desde que cumpram as condicbes estabelecidas em normas e
especificagdes técnicas. A protecéo conferida pela IG recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele n&o seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que nao possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicagOes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma |G no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n°® 9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas

estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conex&o legitima entre o
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nome geografico e o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, 0 processo de
IG integra multiplos atores — produtores, representagdes coletivas e instituicbes
publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade econdmica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagao
com a producado de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e histéricas que conferem notoriedade ao territorio. Este diagndstico técnico
foi elaborado para identificar e analisar as evidéncias que fundamentam essa relagao,
considerando elementos como a reputagdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizacgao coletiva da producdo. Por meio de entrevistas,
analises documentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regiao
para o reconhecimento como Indicacédo Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenga no mercado
e assegurando melhores condigbes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condicdes de vida das comunidades locais e a perpetuacao de tradicdes culturais,
contribuindo para a preservacado da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, o Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negdcios na protecao e promogao de produtos e servigos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
o crescimento econdmico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagndstico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informacdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela andlise e concessao dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturagao de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagndstico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econdmico,

cultural e social do territorio.
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2. As Indicagoes Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicagdes Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) séo instrumentos
fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na
valorizagao de territorios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protecdo juridica contra
fraudes e usurpacdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econdmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicagdo de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art.

177, protege o nome geografico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de produgao, extracao ou fabricagao de determinado produto ou prestacao de
servico. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do
produto ou servigo estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de produgéo
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sao reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associa¢des ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanga coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizagao e uso definidas por um regulamento interno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protegéo juridica, organizagao e valorizagdo dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n°® 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentagdo de um
caderno de especificagdes técnicas, documentos de comprovacido de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitacdo geografica. Esse marco normativo reforga a
importancia de vincular produtos e servigos as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para
qualquer territério. Ele legitima a ligagéo entre o produto e sua origem, assegurando
protecao juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega

valor ao produto, destacando suas caracteristicas unicas e sua conexao com O
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territério. Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econdmicas.

Os impactos de uma IG vao além da economia. Ela promove inclus&o social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condi¢des para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio
imaterial do territério, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regido.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica ndo é apenas um ato
de protecdo legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputagcdo de um produto em um ativo econdémico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promog¢ao de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovagdo e resiliéncia em

territérios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicacao
Geografica Analisada

A protecao oficial e o reconhecimento de uma Indicagédo Geografica (1G) séo
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n° 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um

diagndstico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
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exigidos para a protegcao de uma |G, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°
04/2022 e detalhado no Manual de Indicagao Geogréfica.

Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de areas geograficas
relacionadas a produtos ou servicos visando o reconhecimento como Indicacéo
Geografica. Desde entao, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validacao de
sua versdo atual. Essa nova versao foi ajustada para oferecer maior agilidade no
processo de aplicacao e incentivar uma participagdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisées
estratégicas quanto a viabilidade de estruturar um processo de |G, seja ha modalidade
de Indicacéo de Procedéncia ou de Denominacgéo de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacao, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regiao.

O processo segue 0s parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicagcbes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informagdes coletadas. As respostas obtidas sdo organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliacdo do potencial de estruturagao e
reconhecimento da Indicacdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagao
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informacdes e a adequagdo aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboracdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagao técnica sobre a viabilidade de prote¢cao da regido e orienta os proximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturagdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislagdo e as normativas do INPI, quanto a recomendacéo de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territorio.
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4. Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagao e reconhecimento da Indicagdo Geogréfica, de

acordo com 10 critérios:

4.1. Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servigos ndo possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanga) e a relagéao entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servicos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forca e

capacidade de articulagao para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitacdo de produgao na area geografica e os produtores/prestadores de servico
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servico instalados nessa area.
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4.3. Processo produtivo

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
meétodo de producgao realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servico ndo possuem qualquer padronizacgao e formalizagdo do processo produtivo;
enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
producao, ha forte identidade entre a forma de produg¢ao dos produtores/prestadores

de servico instalados nessa area e esse processo € bem definido.

4.4. Cadeia Produtiva

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servigo
nao possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagao entre produtores e instituicdes publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servico possui método de
producao definido, os produtores/prestadores de servico sao livres para comercializar
e possuem uma excelente relagcédo, carregando o nome do territério muitas vezes

acima de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicbes publicas.

4.5. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também nao ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relagdo entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério
que podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicacbes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicacdo Geografica.
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4.6. Necessidade de protecao

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que 0 nome geografico
vinculado ao produto/servigo ndo precisa de protegao e nao sofre com a usurpacgao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geografico vinculado ao produto/servigo
precisa de protecao, pois ha constantemente usurpagéo e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o é possivel
comprovar qualquer vinculo entre a regiao, o produto e o saber-fazer dos produtores;
enquanto a nota 5 significa que €& possivel comprovar a relagcdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.
Em caso de potenciais Indicagbes de Procedéncia, a nota baixa do critério néo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicagdo Geogréfica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servigo; enquanto a nota 5 significa que €& possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

4.9. Desempenho Econémico

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico nao sao organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geracdo de retorno econémico, ndo possui producao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto a nota 5 significa
que sao muito organizados economicamente, o produto/servigo € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produgéo na regido. Vale

ressaltar que este critério ndo é fator determinante para desqualificagdo da
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potencialidade da IG, eis que os segmentos ndao possuem dados econdmicos de
forma clara.

4.10. Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecéo e formas de agregacéao de valor ao territorio; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servigo estdo, no momento do diagnostico, empolgados
e muito interessados em proteger seu territério e agregar valor aos seus
produtos/servigos.

13
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questao? Terra do que?
Resposta: O nome geografico identificado é “AGUAS DE SAO PEDRO”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regiao produz?
Resposta: A regido produz AGUAS TERMAIS.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A area delimitada abrange apenas o municipio de Agua de Sao
Pedro.

4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim, a regido de Aguas de S&o Pedro é amplamente reconhecida
por sua produgédo de aguas para fins medicinais, possuindo fama e notoriedade no
cenario nacional, uma vez que ja foram realizadas inumeras reportagens televisas, de
emissoras regionais e nacionais, programas de radio, matérias em jornais impressos

e afins.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O processo produtivo deste produto envolve trés etapas principais:
extragdo, armazenamento e distribuicdo, sendo a prefeitura responsavel pela
extracado e atualmente ha trés empesas que fazer parte da associacao ACASPE que
fazem a distribuigcdo ao publico final e a fonte publica da prefeitura, que leva cerca de

2.000 pessoas nos fins de semana.

6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigo?

Resposta: A cadeia produtiva envolve trés etapas principais: extracao,
armazenamento e distribuicdo. Prefeitura extraem a agua das fontes, que é entao
armazenada em instalagbes apropriadas para garantir sua qualidade. Apds isso, a

agua é distribuida para estabelecimentos turisticos que oferecem os tratamentos
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medicinais com as aguas termais. Os principais participantes dessa cadeia séo as
empresas de extragcdo, armazenamento e distribuicdo. Além das grandes empresas
de extracdo e distribuigdo que dominam o mercado, também existem outros elos da
cadeia produtiva que utilizam as aguas minerais para servigos de medicina termalista,

spas e cosméticos.

7) Como é o desempenho econémico deste produto/servigo nesta regidao?
Resposta: O desempenho econdmico do setor é bastante significativo para a
regido, com cerca de 70% da receita da cidade sendo gerada pelas aguas termais.
Existem atualmente trés fontes com caracteristicas diferentes, atuando na regiao,
responsaveis pela extragcdo e comercializagcdo do produto. A produgcdo de agua
termais tem mostrado uma tendéncia crescente ao longo dos anos, acompanhada
pelo aumento da demanda, especialmente no setor turistico e de saude. A valorizacao
das aguas termais e o crescimento do turismo contribuem para esse desempenho
positivo, refletindo uma trajetéria de expansao econémica relacionada a este recurso

natural.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servigo em relagao a seus similares?

Resposta: O principal diferencial deste produto em relagéo aos similares esta
nas propriedades composicionais unicas da agua termais da regido. A agua possui
uma composicao especifica de minerais que conferem propriedades terapéuticas
diferenciadas, sendo reconhecida por seus efeitos benéficos a saude. Além disso, a
origem hidromineral das aguas termais, associada a pureza e aos meétodos de
extragdo, garante um produto com alto valor agregado, que se destaca no mercado

pela sua autenticidade e beneficios exclusivos para os consumidores.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Os diferenciais deste produto s&o atribuidos a fatores
edafoclimaticos, especialmente a geologia da regido. A composigdo mineral unica da
agua é influenciada pelas caracteristicas geoldgicas locais, como o tipo de solo e as

rochas presentes, que filtram e enriquecem a agua com minerais especificos, como
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enxofre e bicabornato. Esses fatores naturais conferem a agua propriedades

terapéuticas distintas, tornando-a um produto unico e valorizado no mercado.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao?

Resposta: Foi relatada a existéncia de existem pesquisas relacionadas ao
produto e a regido, especialmente no que diz respeito as propriedades terapéuticas
das aguas minerais. O Instituto de Pesquisas Tecnoldgicas (IPT) da Universidade de
S&o Paulo (USP) foi fundamental nesse processo, realizando estudos sobre a
composicao da agua e suas aplicagbes medicinais, 0 que gerou um vinculo entre as
aguas de Aguas de S&o Pedro e sua identidade terapéutica. Além disso, outras
Instituicdes de Ciéncia e Tecnologia (ICTs) que podem apoiar ou ja apoiam a cadeia
produtiva incluem universidades e centros de pesquisa especializados em saude,
turismo e inovacao, que podem contribuir com novas pesquisas sobre os beneficios
da agua mineral, sua sustentabilidade e novas formas de exploragdo, como o uso em

cosmeéticos e tratamentos termalistas.

11) Existem casos de usurpagado do nome geografico?

Resposta: Nao foram relatados casos conhecidos de usurpagdo do nome geografico.
Os moradores locais desconhecem qualquer atitude desse tipo e tém um forte vinculo
com a identidade regional, o que torna dificil que tal pratica ocorra sem ser notada,
exceto uma valorizacado imobiliario de terrenos que ficam em outro municipios e sao

comercializados como se fossem parte de Aguas de Sao Pedro.

12) Como funciona a coletividade na regidao?

Resposta: A coletividade na regiao é representada pela ACASPE (Associagao
Comercial de Aguas de S&o Pedro), que retine os produtores locais. A ACASPE tem
um papel importante na promogao e defesa dos interesses dos produtores, além de
promover a integragao entre os membros da comunidade. Os produtos da regiao se
identificam como parte dessa coletividade e valorizam sua atuacdo em conjunto,
especialmente na promog¢ao dos produtos locais, como as aguas minerais, que sao
um diferencial da regido. A associagéo também facilita o didlogo entre os produtores

e outros setores, como o turismo e o comeércio.
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13) Quais as expectativas dos produtores em relagdao a continuidade das
atividades?

Resposta: As expectativas dos produtores em relacdo a continuidade das
atividades sao bastante positivas, uma vez que a perenidade da atividade é
considerada certa. A produgido de aguas termais € sustentada por recursos naturais
que garantem a continuidade a longo prazo. O cenario é prospero tanto no curto
quanto no médio e longo prazo, com perspectivas de expansao, principalmente devido

ao aumento do turismo e da demanda por produtos naturais e terapéuticos.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regidao? Essa mao de obra é
qualificada?

Resposta: disponibilidade de mao de obra na regido € um desafio, pois ha
uma caréncia de trabalhadores qualificados, especialmente em areas relacionadas ao
servigo das redes de hotéis, tratamento medicinais e spa. A falta de mao de obra pode
impactar o crescimento da producao e a eficiéncia dos servigos. Ainda é necessario
investir mais em formacao profissional para atender a demanda crescente do setor e

melhorar a competitividade da regiao.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: Sim, a comunidade, o comércio local e o poder publico ja utilizam e
valorizam amplamente o produto. A agua mineral € um dos principais motores
econdmicos da regido, representando cerca de 70% da receita da cidade. O comércio
local e os setores turisticos reconhecem a importancia desse recurso, promovendo-o
como um diferencial da regido. O poder publico, através da prefeitura municipal,
também apoia a atividade, reconhecendo o impacto positivo na economia local e
incentivando iniciativas que fortalecem a identidade e o potencial do produto. A
valorizacdo é visivel, tanto em termos econdmicos quanto culturais, com a

comunidade se identificando com a producéao e o legado das aguas minerais.
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16) O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo e
a potencial IG?

Resposta: Sim, o turismo ja é explorado na regido, a qual € uma estancia
turistica hidromineral do estado de Sao Paulo, o que atrai visitantes interessados nas
propriedades terapéuticas das aguas termais locais. Além disso, existe uma relagcao
entre o turismo e a possivel indicagdo geografica, pois a valorizagdo das aguas
termais e a autenticidade dos produtos locais podem ser fortalecidas com o
reconhecimento oficial dessa indicagdo, o que impulsionaria ainda mais o turismo
especializado. Isso ajudaria a promover a regido como um destino turistico exclusivo,

agregando valor a sua identidade geografica e cultural.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, os produtores demonstram um grande interesse em buscar o
reconhecimento da Indicacdo Geografica ou Marca coletiva para o territorio, por isso

ser uma forma de valorizar e formalizar a produgao local

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnéstico:

Resposta: Foram relatadas varias curiosidades que reforgam a singularidade da
produgdo local. Aguas de Sdo Pedro possui uma histéria fascinante que remonta a
década de 1920, quando, durante pesquisas em busca de petréleo, foram
descobertas fontes de agua mineral em vez do esperado 6leo. O equipamento de
perfuragdo, que deveria ter encontrado petroleo, revelou a riqueza da agua mineral,
tornando-se um dos maiores tesouros da regi&o. A "Torre de Oleo Engenheiro Angelo
Balloni", remanescente dessa época, ainda existe como marco histérico dessa
descoberta. Em 1934, o proprietario Angelo Franzin construiu um balneario simples
em torno da fonte, que mais tarde foi ampliado por um grupo de moradores locais, e
renomeado como "Caldas de Sdo Pedro" apés a fundacdo da empresa "Aguas
Sulfidricas e Termais de Sdo Pedro S/A".

A agua da regiao, inicialmente com um forte odor, logo despertou o interesse por
suas propriedades terapéuticas. O Instituto de Pesquisas Tecnoldgicas (IPT) da USP

realizou estudos que confirmaram a adequagao da agua para uso terapéutico em
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1940, destacando suas propriedades medicinais. Esses estudos, realizados sob a
diregao do professor Jodo de Aguiar Pupo, ajudaram a consolidar a regido como um
destino turistico voltado a saude e bem-estar, promovendo ainda mais a popularidade

das aguas minerais de Aguas de S&o Pedro.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatorio apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geogréfico "Aguas de Sdo Pedro" como Indicacdo
Geografica considerando as atividades distintivas que Ihe sdo atreladas. A avaliagado
foi conduzida com base em informacdes coletadas por meio de entrevistas e
observacgoes, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia definida
pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

6.1. Governanca

Considerando as informagdes provenientes da fonte primaria (entrevista),
verifica-se que a regido é representada institucionalmente pela ACASPE -
Associacdo Comercial de Aguas de Sdo Pedro, entidade que desempenha papel
relevante na integragdo entre produtores, prestadores de servicos e setores
correlatos, como comércio e turismo. Observa-se a existéncia de articulagédo funcional
e cooperagao entre os atores locais. No entanto, nao foram identificadas, nas fontes
secundarias de pesquisa, evidéncias documentais que demonstrem de forma objetiva
a capacidade técnica e politica da entidade para atuar como substituto processual em

processos de |G ou na captacio de recursos para estruturagao da cadeia.
Nota atribuida: 4

6.2. Territorialidade

Com base na entrevista realizada, a delimitagdo geografica corresponde
integralmente ao municipio de Aguas de S3o Pedro, o que confere precisdo e
objetividade a area da potencial 1G. As fontes secundarias reforcam esse
entendimento, ao evidenciarem a forte associacdo do nome geografico com a origem
e identidade do produto, conforme documentarios histéricos disponiveis no YouTube
e reportagens veiculadas em plataformas como G1.globo.com e Globoplay, que
reiteram o reconhecimento regional e nacional da localidade como centro produtor de

aguas termais medicinais.

Nota atribuida: 5
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6.3. Processo Produtivo

De acordo com a fonte primaria, o processo produtivo das aguas envolve as
etapas de extracdo, armazenamento e distribuicdo, sendo a operacdo coordenada
entre o poder publico (prefeitura) e empresas associadas. Embora haja clareza quanto
as etapas descritas, ndo foi apresentada evidéncia de formalizagcdo documental ou
técnica (como um caderno de especificagdes técnicas) que comprove a padronizagao
e controle de qualidade do processo. As fontes secundarias consultadas concentram-
se na caracterizagdo da agua e seus efeitos terapéuticos, mas ndo abordam rotinas

operacionais de forma sistematica.
Nota atribuida: 3

6.4. Cadeia Produtiva

Conforme relatos obtidos por meio da entrevista, a cadeia produtiva encontra-
se estruturada e funcional, composta por entes publicos e privados que atuam de
forma articulada. As aguas termais abastecem diretamente servigos de saude, bem-
estar e turismo. As evidéncias secundarias, particularmente o estudo “Determinantes
da competitividade no mercado turistico” (BORGES et al.,, 2004), corroboram a
existéncia de uma vantagem comparativa da regido em razéo da integragao entre os

setores produtivos e turisticos.

Nota atribuida: 5

6.5. Pesquisa
Considerando as fontes primarias, ha mencéao direta a atuagao do Instituto de

Pesquisas Tecnolégicas (IPT/USP) na analise e validagdo das propriedades
terapéuticas da agua. Esta informacdo é fortemente corroborada pelas fontes
secundarias, com destaque para o estudo “Quadro demonstrativo da riqueza mineral
das aguas” e outras publicagdes académicas encontradas via pesquisa em bancos de
dados cientificos e na internet. Tais estudos demonstram o vinculo entre a
composicao da agua e os fatores edafoclimaticos regionais, em consonancia com o

art. 9°, §4°, da Portaria INPI n° 4/2022.
21

SEBRAE



Nota atribuida: 4

6.6. Necessidade de Protecao

Embora ndo tenham sido identificados casos de usurpacéo direta do nome
geografico, o crescimento do turismo e a valorizagdo imobiliaria em areas adjacentes
indicam a necessidade de protecao formal para evitar distor¢gdes futuras. A protecao
€ necessaria devido a recorréncia de usurpagdes e a demanda do mercado por

autenticidade.
Nota atribuida: 2

6.7. Vinculo com o Meio Geografico

As entrevistas apontam que a composicao mineral das aguas é diretamente
influenciada por caracteristicas geoldgicas locais, como o tipo de solo e rochas
filtrantes. Essa inferéncia € sustentada por fontes secundarias de natureza cientifica,
que associam as qualidades terapéuticas da agua a fatores naturais especificos da
regiao. Contudo, a existéncia de estudos técnicos informados ndo garantem a precisao

do nexo causal entre 0 meio geografico e as propriedades do produto.
Nota atribuida: 5
6.8. Notoriedade

Aguas de Sao Pedro possui ampla notoriedade nacional pelas aguas termais
para fins medicinais, reforcada por materiais jornalisticos e publicitarios que
consolidam a imagem da regidao como referéncia em saude e bem-estar. A
notoriedade esta consolidada e amplamente reconhecida pelas suas qualidades
terapéuticas.

Nota atribuida: 4

6.9. Desempenho Econémico
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A producdo de aguas termais contribui com cerca de 70% da receita
municipal, refletindo sua importancia econédmica. A produgao é crescente e atende a
demanda dos setores de turismo e saude, mas ainda ha lacunas na coleta de dados
econdmicos detalhados. Embora a producao seja expressiva, os desafios econémicos

limitam seu impacto.

Nota atribuida: 5

6.10. Engajamento

A consultoria detectou baixo envolvimento dos produtores e extrativistas
locais no interesse em buscar o reconhecimento de Indicagao Geografica ou Marca
Coletiva, mostrando-se pouco engajados na valorizacdo do territério e na
formalizacdo de sua producgdo. O interesse e a motivagcdo dos produtores para o

reconhecimento da IG sao pequenos.

Nota atribuida: 1
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7. Grafico de radar da regiao avaliada
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Com base na analise do grafico radar e no cruzamento entre fontes primarias
e secundarias, o nome geografico “Aguas de Sdo Pedro” apresenta forte potencial
para o reconhecimento como Indicagdo Geografica, tanto na modalidade de Indicagao
de Procedéncia (IP), quanto, futuramente, como Denominacdo de Origem (DO). As
evidéncias de notoriedade, desempenho econémico e vinculo com fatores naturais
sdo consistentes, mas ainda exigem aprofundamento técnico, consolidacao
documental e maior articulagao institucional para subsidiar com seguranga o pedido

formal junto ao INPI.
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8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriqguecem o diagnostico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a
relagcao histoérica, cultural e econémica do territério com o produto, reforgando sua
relevancia e notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das
pesquisas estao disponiveis no Anexo 1 deste relatorio.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas de streaming, como Globoplay.com, e de rede social, como
Instagram.com, que capturam a percepgao popular e o reconhecimento do mercado
de agua. Matérias disponiveis em fontes como G1.Globo.com.

Producoes Académicas: A consulta revelou diversos resultados relacionados

a “Agua de Aguas de Sao Pedro”. Destacam-se duas produgdes, quais s&o: “Quadro
demonstrativo da riqueza mineral das aguas” e “Determinantes da competitividade no
mercado turistico: estudo da vantagem comparativa em Aguas de S&o Pedro - SP’
(BORGES et al, 2004).

Registro histérico: Foram incluidos na analise de registros histéricos, dois

documentarios retirados do site Youtube.com, os quais expde a histéria da agua em
Aguas de S3o Pedro.

Estancia hidromineral: Destaca-se o titulo de Estancia Hidromineral atribuido

a Aguas de Sao Pedro, embora néo tenham sido encontradas fontes oficiais que o
comprovem.
Musicas: Destaca-se o trecho do hino do Municipio de Aguas de Sao Pedro

que faz referéncia a agua.

9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria

A partir da analise cruzada entre as informacdes levantadas em campo e o
conjunto de fontes secundarias verificadas, constata-se que o territério de Aguas de
Sao Pedro apresenta evidéncias consistentes e multifacetadas que indicam
viabilidade técnica e institucional para pleitear o reconhecimento como Indicagao
Geografica (IG), com potencial de estruturagcéo tanto na modalidade de Indicagao de
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Procedéncia (IP) quanto, futuramente, na Denominagao de Origem (DO), a depender
da consolidagao documental dos elementos técnicos exigidos.

Sob a perspectiva da IP, o territorio demonstra reputacdo consolidada,
amplamente reconhecida por sua produgdo de aguas termais com fins medicinais.
Essa reputagdo estda embasada por reportagens televisivas, materiais publicitarios,
registros historicos, eventos turisticos e pelo uso reiterado do nome geografico em
referéncias culturais — como no préprio hino municipal. Os dados obtidos também
indicam forte relagdo simbodlica e econémica entre o territério e o produto, com
destaque para a representatividade econémica das aguas termais na receita
municipal (estimada em 70%) e a centralidade do turismo terapéutico como vetor de
identidade e desenvolvimento local. Tais elementos, conforme o art. 9°, §4° da
Portaria INPI/PR n°® 04/2022 e o item 2.2 do Manual de IGs do INPI, sdo plenamente
compativeis com a natureza e os requisitos da Indicacdo de Procedéncia.

Em relacdo a DO, embora ainda n&o haja comprovagao plena e formal do nexo
de causalidade entre os fatores naturais e humanos do territério e as qualidades
especificas do produto, os indicios levantados sédo tecnicamente promissores. A
existéncia de estudos técnico-cientificos desenvolvidos por instituicbes como o
IPT/USP, somada as caracteristicas fisico-quimicas especificas da agua (com
presenga de enxofre, bicarbonato e outros minerais associados a geologia local),
reforga a plausibilidade de um vinculo territorial determinante, conforme exigido no
art. 9°, §§2° e 5° da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e no item 2.3 do Manual de IGs.

Importa destacar que o avanco para a modalidade DO exigira aprofundamento
técnico-cientifico, especialmente por meio de estudos hidrogeoldgicos, laudos
laboratoriais e analise comparativa com outras aguas minerais, de modo a comprovar
a singularidade das propriedades terapéuticas da agua de Aguas de Sao Pedro como
resultado direto das condi¢des naturais do territorio.

No aspecto institucional, a governanga local, representada pela ACASPE,
demonstra capacidade de articulagcao setorial, ainda que carec¢a de maior estruturagao
técnico-juridica para assumir o papel de substituto processual, conforme o art. 14 da
Portaria. O engajamento dos produtores, embora presente de forma pontual,
necessita de fortalecimento, com a ampliacdo da participacdo coletiva e da

conscientizagao sobre os beneficios e responsabilidades associados a IG.
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Diante disso, a presente consultoria avalia que ha condigdes objetivas e
documentais para o avango da Indicagéo de Procedéncia (IP), recomendando-se sua
priorizagao neste momento. Paralelamente, recomenda-se o inicio imediato de agdes
voltadas a construcdo da base técnica necessaria para viabilizar, no futuro, uma
Denominacgao de Origem (DO), caso as evidéncias sobre o nexo causal se consolidem
conforme os parametros legais.

Trata-se, portanto, de um territério com trajetoria historica, ativos simbdlicos e
institucionais, base econémica relevante e atributos naturais que, se devidamente
estruturados, poderao resultar em um processo robusto de reconhecimento da IG,
capaz de agregar valor ao produto, preservar o nome geografico e promover o

desenvolvimento territorial sustentavel.

10. Plano de Agao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

Este plano de agao foi elaborado com base na analise técnica e diagndstica
conduzida no municipio de Aguas de Sdo Pedro, reconhecido por sua tradicdo no uso
terapéutico de aguas termais. A proposta esta alinhada a Portaria INPI/PR n° 04/2022
e ao Manual de Indicagdes Geograficas do INPI, com foco na constru¢do de uma
candidatura robusta para o reconhecimento oficial de uma Indicagédo Geografica (IG)
— seja na modalidade de Indicacdo de Procedéncia (IP) ou, futuramente,
Denominacgao de Origem (DO).

A estruturagao aqui delineada parte de evidéncias empiricas e documentais
que demonstram o vinculo histérico, econdmico e natural entre o nome geografico e
o produto. O plano busca orientar os atores locais quanto aos requisitos formais,
cientificos e institucionais necessarios a formulagcdo de um pedido de |G eficaz e

tecnicamente sustentado.

I. Estruturacao do Substituto Processual

Necessidade: Identificar e consolidar uma entidade representativa habilitada para
protocolar e acompanhar o pedido de |G (art. 14 da Portaria INPI/PR n° 04/2022).

Objetivo: Garantir a legitimidade processual e a representatividade formal dos produtores e
atores locais na IG.

Acdes Recomendadas:
e Avaliar a possibilidade de a ACASPE ou outra entidade local assumir o papel de
substituto processual;
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« Caso necessario, fundar nova associagdo com base territorial em Aguas de S&o
Pedro com objetivo estatutario voltado a IG;

¢ Promover assembleias e reunides com representantes dos setores envolvidos
(extracao, distribuicao, turismo, medicina termal);

¢ Incluir no estatuto social a atribuicdo de requerente da IG.

Il. Verificagao de Impedimentos Legais

Necessidade: Assegurar a registrabilidade do nome “Aguas de Sdo Pedro” frente as
normas da Portaria e outras 1Gs preexistentes (art. 13).

Objetivo: Prevenir indeferimentos ou exigéncias formais no exame do INPI.

Acgoes Recomendadas:
» Realizar busca nas bases do INPI sobre IGs concedidas ou em analise que incluam
o termo “Aguas” ou “Sao Pedro”;
o Emitir parecer juridico quanto a inexisténcia de colisdo de escopos e produtos (art.
13);
o Anexar justificativa técnica e delimitacao clara do territério e do produto no pedido.

lll. Consolidagao das Evidéncias para Comprovagao Técnica

Necessidade (IP): Comprovar a reputacéo e reconhecimento do nome “Aguas de S&o
Pedro” como referéncia para aguas termais medicinais (art. 9°, §4° da Portaria).

Necessidade (DO): Demonstrar o nexo causal entre o meio geografico e as qualidades da
agua (art. 9°, §2°).

Acoes Recomendadas:

e Coletar reportagens, prémios, matérias, hino e documentos institucionais que
comprovem a notoriedade;

o Compilar estudos técnico-cientificos que abordem a composigéo geoquimica e os
beneficios medicinais das aguas;

e Produzir novos estudos com base em analises fisico-quimicas e geoldgicas;

o Criar banco de evidéncias georreferenciadas cruzando origem, perfis minerais e
estudos clinicos.

IV. Elaboracao do Caderno de Especificagoes Técnicas (CET)

Necessidade: Documentar as praticas, limites, formas de apresentacao e vinculo territorial
da agua mineral medicinal (art. 16, II).

Objetivo: Estabelecer os critérios técnicos e de origem que definem o produto com IG.

Acdes Recomendadas:

e Definir parametros como composi¢gao mineral minima, temperatura, pureza e
condigbes de captagao;

o Descrever os métodos de extragao, distribuicdo, aplicacao terapéutica e
armazenamento;

e Para DO: incluir mapas geoldgicos e estudos de composigao hidrica;

e Validar o documento com especialistas em geologia, medicina termal e
representantes do setor.

V. Implantagao do Sistema de Controle
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Necessidade: Implantar mecanismos de verificagdo da conformidade do produto com o
CET (art. 16, Il, “f).

Objetivo: Garantir a rastreabilidade e a confiabilidade da IG no mercado.

Acoes Recomendadas:
o Criar sistema interno de auditoria voluntaria ou contratada (organismo de controle);
o Estabelecer requisitos para certificacdo das fontes e pontos de distribui¢ao;
e Prever penalidades e mecanismos de adverténcia por ndo conformidade;
o Implantar controle documental da origem e destinagdo das aguas.

VI. Delimitagdo da Area Geografica
Necessidade: Determinar tecnicamente os limites territoriais da I1G (art. 16, VIII).

Objetivo: Justificar a inclusdo do municipio com base em critérios naturais, histéricos e
culturais homogéneos.

Acgoes Recomendadas:
« Confirmar a delimitac&o do territério ao municipio de Aguas de Sao Pedro;
e Produzir mapa georreferenciado com as areas das fontes, pogos e areas de
protecio;
o Elaborar relatério técnico baseado em cartografia oficial do Brasil e dados do IPT.

VII. Apoio Técnico-Cientifico e Capacitacao
Necessidade: Garantir qualidade técnica nos documentos e no processo de IG.

Objetivo: Aumentar a qualificacao técnica dos envolvidos e a confiabilidade institucional do
processo.

Acgdes Recomendadas:
o Estabelecer parcerias com o IPT, universidades e centros de pesquisa regionais;
e Promover oficinas técnicas sobre IG, CET, controle de qualidade e sustentabilidade;
e Criar grupo de assessoramento técnico vinculado a entidade proponente;
o Fomentar formacgao de liderancgas locais e equipes técnicas.

VIII. Desenvolvimento do Sinal Distintivo (opcional)

Necessidade: Criar identidade visual para a |G, reforgando a marca coletiva do produto no
mercado.

Objetivo: Valorizar o produto e promover seu reconhecimento junto ao consumidor final.

Acoes Recomendadas:
o Contratar profissional de design para criagéo de logotipo com elementos visuais do
territorio (fontes, saude, geologia);
e Validar o simbolo com os produtores e o publico-alvo;
e Registrar o sinal em nome da entidade requerente;
e Integrar o uso do logotipo as normas de controle do CET.

A implementagcdo das acodes previstas neste plano representa um passo
decisivo para consolidar o reconhecimento das aguas termais de Aguas de Sdo Pedro

como expressao legitima da identidade territorial brasileira. A 1G, além de proteger
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juridicamente o nome geografico, podera agregar valor simbdlico e mercadoldgico a
producao local, ampliar a visibilidade turistica da cidade e fortalecer as praticas
sustentaveis do setor.

Ainda que a Indicagédo de Procedéncia (IP) se mostre a via mais acessivel no
curto prazo, as evidéncias técnico-cientificas ja existentes indicam viabilidade futura
para o reconhecimento como Denominagao de Origem (DO), desde que aprofundado
o nexo de causalidade entre os fatores naturais e humanos do territério e as
qualidades especificas da agua. Com organizagdo, governanga e suporte técnico
adequado, Aguas de S&o Pedro pode figurar entre os nomes geograficos protegidos

do Brasil, promovendo desenvolvimento com identidade e reputagao.
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ANEXO 1

Pesquisas em Fontes Secundarias

Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes

GLOBO REPORTER

e

‘Fontes da juventude’ de Aguas de
Sao Pedro ajudam a curar
reumatismo, artrite e asma

‘Agua sulfurosa’, propria para banho e para consumo, ameniza dores, cura varizes e até

problemas estomacais.

Por Globo Reporter

5/05/2023 23h24 - Atualizado ha um arg

0

i('\/

<

Fonte: https://g1.qlobo.com/qglobo-reporter/noticia/2023/05/19/fontes-da-juventude-de-aguas-de-sao-pedro-ajudam-a-
curar-reumatismo-artrite-e-asma.ghtml

globoplay | 100

1562 5
W
VAR

Trechos

-«
. Aguos de S50 Pedro

segundo melhor IDH
D — s

 ATSE
."/?‘ Jarocatid
~ .
o4 M 3 mi
.. “ .

da cidod

lobo Repdrie

Aguas de Séo Pedro tem o segundo melhor IDH do pais e fontes
da juventude, que ajudam a curar reumatismo, artrite e asma

Fonte: https://globoplay.globo.com/v/11633288/
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Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como "Aguas de Aguas de S&o Pedro”, é possivel identificar diversas
evidéncias que destacam a relagao com o territorio. Essa busca revela uma ampla
gama de matérias e reportagens disponiveis em plataformas de veiculagdo de
noticias, como G1.globo.com, e videos no Globolay.com, que relatam o
reconhecimento e a notoriedade do produto na regi&o.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforgar a ligagao histoérica e econémica do territério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°, §4°, da Portaria INPI n°® 4/2022. O destaque dado
ao territorio de Aguas de Sdo Pedro em veiculos de comunicagdo contribui para
consolidar sua reputacdo como um dos principais produtos da regiao, fortalecendo o

diagnostico para o reconhecimento da Indicacéo de Procedéncia (IP).

Il. Pesquisa de Artigos Académicos

Ao realizar uma consulta no Google.com utilizando as palavras-chave "Aguas
de Agua de S&o Pedro”, foram encontrados diversos resultados, destacando a
relevancia académica e cientifica do territorio. Entre as publicag¢des, estdo artigos
académicos e estudos desenvolvidos por instituicbes renomadas, como USP, entre

outras.

Quadro Demonstrativo da Riqueza Mineral das Aguas

(ml/1)

Compostos Fonts Juventude Fonts Gioconds Fonte Almeida Salles

Hidrogenio Sulforado Livre (14,5 10

Cloreto de Sodio (NaCl) 1318 a1 12650
Sulfureto de Sulfidrato de Sodio (NaHS$) 155

Sulfato de Calcio (CaSOY A7 218

Sulfato de Potiasio (K;50,) 6.5 56 14
Sulfato de Magnésio (MgS0,) 40

Subfato de Sodio (Na;50) 705 290

Tiesultato de Sédio (NS0,

Bicarbonato de Sédio (NaHCO,) 537 43,0

Bicabornato de Potissie (KHCO,) 64

Carbonato de Sodio (NaCOy) ) 4.1

Fonte: https://www.aquasdesaopedro.com.br/aguas-valor.php
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ZI0 Juramo om Andine, v 15 0 2t 206 228, nowesniies 2004

Sua grande contribuicho, entretanto, reside em centralizar seu estudo na
singubaridade do mercado turistico. Destinagoes turisticas envolverm uma multi
plicidade de indistrias que contribuem para atingir posiclo competitiva no mer
cado. Na falta de comy iental, 0 sucesso Do auto prazo pode
levar & deterioragio das destinagoes, A competitividade sustentivel requer equill
brio entre crescimento onentado € comproaetimento amblental, de maneira que
todos o8 parceiros bridos com o desenvoly da destinagio obtenh,
taxas aceithves de retorno.

0 turismo em Aguas de Sio Pedro

A histéra de Aguas de S0 I'edro teve indcio nos anos 1930, quando alguns
empreendedores, que buscavam pogos de petrdleo para substituis a agricultus
cafecins, encontraram trés fontes de dgus mineral. A propricdade for adquirida
por dois empresdrios, que tinham como obgetivo criar uma cidade voltada pars
msuddmmuamﬂch-pmmovuodumvdvmocaw«hl

das Américas em teor de sais de enxofre. A dgua sulfuross é indicada no tratamen

to de reumat diabetes, alergia ¢ moléstias da pele, asma, colite, intoxicagho ¢

inflamago.

Al desse diferencial, o estAncia ainda conta com excelentes indicadores
socials, como o menor indice de analfabetisma, expectativa de vida de 86 unos,
inexisténcia de violéncia etc. E mais: a drea verde por habitante ¢ 13 vezes malor
que & recomendada pela Organazacso das Nagoes Unadas. Essan caracteristicas
conferiram 3o municipio, em 1999, o seconhecimento pela cwu como “a melhor
cidade do Brasil em qualidade de vida', conf mesodologia do ww ~ Indice de
Desenvolvimento Humano.

Apesar desses diferenciain, 3 estincia vem perdendo competitividade no
mercado turistico, comg do a necessidade de intervengbes.

Andlise da competitividade em Aguas de So Pedro

O levantamento de dados com os tugistas visou checar os componentes da
¢ da dew 30 turistica ap dos no modelo de Hassan
(znom Amﬂu&mdﬂmuﬂaxnuqﬂtopm‘w:‘mmd‘mnhn

Marts Mg « Bongeve Dorn van de Momne lunchmeen )

thncia € "ferias em familia”, fo de “tranqaibidade ¢ o, cont 8
umapmdrdrmrn;uumnn-hdtmlmudnmmm&m

Fol saliatado a0 turista que avaliasse cada atnibuto, de acordo com sua
infludncia na escolha do destine. O iem “cuidados com o meto ambiente” em
Aguas de Sao Pedro € percebido pelos turistas, mas ndo como um fator de deci-
530, equivalendo a 9% das resp Provavel o8 turistas desconhecem
a3 agdes do governo municipal em refagho A protegio do meso ambicnte ¢ tam
bém o fato de a drea verde por habitante do municipio ser bem maior que a
recomendada pela oo,

14 o ambato “qualidade do ar™ teve & medhar avaliagio: cerca de 72% do
total de resp do sua importdncia na deciabo dos turistas em relagio
4 escolha da destinagdo. Quanto & qualidade dos recursos turisticos, notas balxas
confirmam & necessidade de £ DOvOs ¢ melborias na-

queles dqaun'vm atualmente,

O atrib Nidodd

seguranga” fol o segundo mass votado, perdendo
apenas para qnahdukdo ar”. O tursstas reconbecem cssa caracteritica do des
tino ¢ a valorizam.

mammwm&waﬁohﬁnmpm
lugar ap “Aguas do de “qualidade do ar”. Pode se afirmar que
mtmmodmmd*mxuudthguudr&hlﬁm porém ndo sko
esses 05 fasores decisivos na escolha da destinagio.

No que se refere & diversidade da oferta de servigos, 75% dos tunistas avalia
ram como wficiente, apesar do pequeno nimero de estabelecimentos na
destinacio, Para 5 1% dos turistas, o atendimento ao cliente, de uma forma geral,
¢ considerado bom; a disponibilidade de inf S 008 turisticas se wufi
chente para 50% ¢ cxcelente para |§% dos entrevistados,

Emnhaohumdukth&dnpdmmnuumnﬂuu.nluutﬁgn
da rotina foram as mais ag damente 62% dos conhe
com Outras esthncias hultomn-nn. € 08 principais destinos concormentes Mo os
municipios do Circusto das Aguas, no interior do Estado de S50 Pauldo. Cerca de
75% desses turistas consid asdguas ¢ a qualidade do ar caracteris-
ticas exclusivas da estdncia. No entanto, cles avaliaram que outras estinclas ofere
cem beneficios similares, comeo os banhos terapduticon, mesmo ndo apresentando
recursos exclusivos.

A andlise dos dados le dos com os empresbrios revelou que, apesar de
3% das empresas existirem hd mais de dez anos, 56% dos entrevistados avaliam
que o setor turistico estd esthvek ¢ M% consideram no decadente.

Quanto i agoes da Secretania de Turiumo po fomento da atimdade, $9%
don empresdnos as avaliam como insatisfatdnas € 34% como regulares. A majoria

Fonte: https://revistas.usp.br/rta/article/view/62668/65463

A anadlise dos estudos selecionados oferece um conjunto consistente de

evidéncias sobre a influéncia de fatores edafoclimaticos na composicdo natural da

agua Aguas de Sdo Pedro, indicando um possivel nexo de causalidade compativel
com os critérios da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Cada estudo reforga a hipétese de que as qualidades da agua resultam de

condigdes naturais singulares, intrinsecamente ligadas ao territorio, reunindo

evidéncias técnicas e contextuais capazes de fundamentar um eventual

reconhecimento como Denominagcao de Origem (DO). No entanto, torna-se

necessario aprofundar as pesquisas para consolidar essa caracterizagao.

Assim como, essas produgdes académicas contribuem de maneira a servirem

como fontes secundarias de fama e notoriedade, fortalecendo a possibilidade de seu

reconhecimento como Indicagao de Procedéncia (IP). Os resultados encontrados de
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producao académica demonstram o interesse técnico-cientifico sobre o tema e
corroboram a legitimidade do reconhecimento da Indicagao Geografica, alinhando-se
ao art. 9°, §4°, da Portaria INPI n° 4/2022.

lll. Registros histoéricos

Outra fonte observada pela consultoria que reforga os indicios de fama e
notoriedade do nome geografico consiste na presenca de registros historicos
disponiveis na rede mundial de computadores, estabelecendo uma relagao temporal

entre o produto e o nome geogréafico.

Esses registros historicos, acessiveis por meio de dois documentarios sobre a
histéria das aguas em Aguas de Sdo Pedro, presente no site Youtube.com,
documentam a evolugao e o desenvolvimento da producgao supracitada, destacando

a sua importancia econdmica e cultural para a regiao.

°YWTllbe : Pesquisar 1

DAS PERFURACDE

MAS

Origem das Aguas - Um filme-meméria sobre a cidade de Aguas de Sao Pedro
-~ Ronsi i (120 G 2 Compurtiher -

2.287 visualizagdes Estreou em 6 de dez. de 2021 #cinema #programagBosescsp ¥exibigho

Fonte: https://youtu.be/H8UfvmGdnEQ?si=xZcDUejrgntx2kXe
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V.

2 YouTube = Pesquisar

AGUAS DE SAO PEDRO - A SAGA ( Documentario)

o Dlma? oliveira j... 5368 G 2 Compartihar
61,1 mul inscritos

17.316 visualizagbes 12 de set. de 2012

Fonte:_https://youtu.be/cHIzrfpealo?si=8CHKH- IA7VGxiFL

Estancia hidromineral
Durante a pesquisa de evidéncias, foram identificadas diversas fontes que
mencionam o titulo de Estancia Hidromineral conferido a cidade de Aguas de Sao
Pedro. No entanto, € importante destacar que a consultoria ndo encontrou
documentos oficiais que comprovem formalmente a concessao desse titulo. Ainda
assim, tal reconhecimento se destaca por promover e proteger o legado do municipio
como produtor de aguas minerais, ressaltando a importancia historica e cultural desse

recurso para a regido.
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Emancipacio politica

A Estancia de Aguas de S8o Pedro foi fundada a 25 de julho de 1934, por Octivio Moura Andrade, quando da
inauguragio do Grande Hotel (hoje Grande Hotel S50 Pedro de propriedade do SENAC). Reconhecendo »
impoctincie das fontes termais da regido, o Governo do Estado criow, em 19 de junho de 1940, & Estancla
Hidromineral e Climatica de Aguas de S30 Pedro. O municipio de Aguas de Sio Pedro foi arlado pela Lei Estadual n®
233, de 24 de dezembro de 1948, emancipando-se de S3a Pedro. A inatalagao oficial ocorreu 2 de abril de 1849
sendo, desde entdd, composta apenas do Distrito-Sede

Construgdo dao bal o e planej to urbano

Para promaver o desemvolvimento e a exploragdo das dguas medicinais de forma economicamente vidvel o
fundador da cldade concebeu € projetou uma cdade voltada para fins hidioterdplcos e residenciais: um balnedrlo
adade. Aguas de 530 Pedro nasceu para ser uma Estincia Hidromineral, totalmente planejada e com o objetve de
atender 0s que necessitavam de tratamento @ tunstas em busca de diversdo @ fazer. O urbanista Jorge de Macedo
Vieira {oi 0 escolhido para harmonizar a ocupagso do espago ao uso das dguas minerais. 4 topografia 2o solo @ a0
dima. demorando cerca de dols anos de minuciodso estudo da regido para entdo projetar o Estdncia. Somente em
1540 ¢ que o projeto ficou totalmente pronto, sondo registrado no Cartério de Registro de Imdwveis da Comarca de
Sao Pedro, «ob o n? 1, JA de acordo com as exngénclas do Decreto Lei 58/39

A partir deste projeto foram construidas diversas edificactes, como construgio de um grande hotel de luxo para
receber o5 turistas, além de um cassing, umn dos primeiros cassinos no pals como atividade regulamentada pelo
Poder Publco. Também foram realizadas obras de saneamento. sendo contratado o escritdrio técnico Saturnino da
Brito, vindo do Rio de Janeiro, para estudar o dingir os trabalhcs de saneamento de uma #rea ao redor do Grande
Hotel Houve recuperacdo das vias de acesso, realizando-se a retificagdo de 8 Km de estrada que hga 530 Pedro &s
fontes, permitindo o trifego de velculos mas pesados: construgo de um aeroporto, o primeiro numa area de 40
alqueires. com quatro pistas. estagio de emborque, luz telefore, dgus encanada, hangar ¢ posto de abastedmento
do combustivel; além da medhara dos servigos de energia. que, como a rede de energia de S30 Pedro estava em
condigbes precirias. foi construida uma linha propra que igou Sao Pedro 4s obras da Estindia e, paca maior
Fonte: https:/www.aguasdesaopedro.com.br/aquas-historia.php

V. Muasicas
As Aguas possuem tamanha importancia para o territério que se encontra
destacado até mesmo no Hino do Municipio de Aguas de Sao Pedro. Esta mencdo
ilustre ndo so reforca a fama e a notoriedade do territério, mas também sublinha o seu
valor histdrico e cultural, enraizado profundamente na identidade da cidade.
e Hino da Cidade de Aguas de Sio Pedro

Unidos cantemos Aguas de Sao Pedro
com fé e ardor S0 tu entre mil
Nossa terra saudemos és orgulho do Brasil

Com este hino de amor
Nesta cadéncia

Tu tens a beleza de bons soldados
das serras e 0s montes em continéncia

etens ariqueza ao berco amado

das tuas fontes todos clamados

a deus porti
Tuas aguas séo verdes

da cor da esperanca Aguas de Sdo Pedro
teu céu azulado s6 tu entre mil
inspira confianga és o orgulho do Brasil.

Fonte: https://www.letras.mus.br/hinos/aguas-de-sao-pedro-sp/
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ANEXO 2
Relatério Fotografico da Consultoria

Imagem 01

Entendendo o Territoro

Imagem 02

Imagem 03
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Imagem 05

Legenda: Imagens 01, 02, 03, 04 e 05 - Apresentacéo sobre Indicagdo Geografica e Aplicagéo
de Diagnodstico aos Envolvidos com a cadeia de produgdo de agua em Aguas de Sao
Pedro/SP em 25.11.2024.
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