DIAGNOSTICO DE
POTENCIALIDADE
PARA INDICAGAO
GEOGRAFICA

REGIAO DE ITAJOBI




AVALIAGAO DA POTENCIALIDADE PARA INDICAGCAO
GEOGRAFICA REGIAODE ITAJOBIPARA O PRODUTO LIMAO

Sao Paulo — 2025

SEBRAE



©2025. Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas— SEBRAE
TODOSOSDIREITOSRESERVADOS

A reproducao nao autorizada desta publicacédo, no todo ou em parte, constitui
violagao dos direitos autorais (Lei n® 9.610).

INFORMAGCOESECONTATOS:

SEBRAE NACIONAL

Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SGAS 604/605 — Asa Sul

Brasilia/DF- CEP 70.200-645

Telefone: 0800-570-0800
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/

Diretor Presidente do Sebrae
Décio Lima

Diretor Técnico

Bruno Quick Lourenco de Lima

Diretora de Administragcao e Finangas
Margarete de Castro Coelho

Unidade de Inovagao
Paulo Renato Cabral- Gerente
Anny Pricyla Tonet- Gerente-adjunta

Coordenacgao de Inovacgao Territorial
Hulda Oliveira Giesbrecht
Maira Fontenele Santana

Entidade executora especializada em Indicagao Geografica
Ferreira Melo Barroso Advocacia

n
m
T
Igll
m


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/

Sumario

1. INrOAUGAO.......ccr e 5
2. As Indicagdes Geograficas e as Marcas Coletivas........ccovccrrincrrsnssnssssncsesnnes 6
3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagao
Geografica AnalisSada.........cccvcrinrisniinssnnssrss s ss s s sn s s s s sn s snnssnenns 8
4. Critérios de analise de potencialidade...........ccooroirrerercrccrrsrrrrere s 9
o B € 1o )V =14 o - o (o= LTSRN 10
4.2, Territorialidade. ........cccueiie e 10
4.3. ProCess0 ProAULIVO .......c.iciiiiiiiiiiiieie et e e e e e e e e et rr e e e e e e e nnaeeee s 10
N O To (== i oo (1] ()7 VSRR 11
S T T T 11 £5- SRR 11
4.6. Necessidade de Prote@GAO0 .......ccoiuuiiiiiiiiiii e 11
4.7.  Vinculo com 0 Mei0 gEOGrafiCO ......uuiiiiiieiiie e e 11
T T (0] (o 4T To F= o = SRR 12
4.9. Desempenho ECONOMICO .........uuuiiiiiiiii et e e e 12
O = g To = =T 1= o (o S RTUPRROTRRRTRI 12
TR O TUT=YS3 (o ToX3R:T o] [ o=V B T 13
6. Levantamento de dados de analise da potencialidade .........cccoceererreercerccrnnene 19
G I € To V=1 o F- g o= PSR 19
LI = 4 (o =1 o = o = PR S 19
6.3.  Processo ProdULIVO...........eeiiiiiiiie et e e e e neeeeeas 20
L S 0= To (== I o oo (U] 1)Y= T 20
LIRS TR o 1= S 21
6.6. Necessidade de Prot€Ga0.........cueiiiiiiiiie ittt 21
6.7. Vinculo com 0 Meio GEOGrafiCO.......ccuuiveiiiiiie e 21
LSS S (o) (o =T F= T [ PSP 21
6.9. Desempenho ECONOMICO ........uuuiiiiiiiiieicieie e e e 22
L0 TR T == 4 1= o | (o SR 22
7. Grafico de radar da regido avaliada...........ccocrrrrrrsinsinsnnrrnscrrsrr s 23
8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias ........ccoccoerernrnrsrrnssnssnssessennnns 24
9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria........cc.cceererismrrnsserssssssssnssessanes 25
10. Plano de Agao para o Reconhecimento da Indicagcao Geografica (IG).......... 26
T =1 (=] =1 4 o 31
N (O 32
1. Pesquisas em Fontes SeCUNdArias .......ccccuvrimrrmrsersscrsssssssesssssessses s ssnssssessenas 32
.  Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes ..........ccccccvrieriiuennn. 32

SEBRAE 3



IIl. Pesquisa de Artigos ACAdEMICOS ........cccccerrrmrrrrsmrinssns s s s 34

| R = o 1= = o= o S 37
V. TS o L 39
1 40
1. Relatério Fotografico da Visita da Consultoria.........ccccceerecmrericercccrccerccrsceienns 40

n
m
T
Igll
m



1. Introducao

No cenario contemporaneo, cresce a preocupagao dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territérios de origem. Produtos que possuemuma ligagao auténtica
com regides ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservagao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicagbes Geograficas (IGs) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servigos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacido sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
que os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservagcdo da identidade cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma IG nao é criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
histéricas que demonstram a relagdo entre o produto ou servigo e seu territorio de
origem. A propriedade de umalG é coletiva, pertencendo acomunidade de produtores
ou prestadores de servigos que compartilham o direito legitimo de usar o nome
geografico, desde que cumpram as condi¢cdes estabelecidas em normas e
especificagdes técnicas. A protegao conferida pela IG recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele nao seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que n&o possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicacoes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma IG no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n®9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas
estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conexao legitima entre o
nome geografico e o produto ou servigo a ele vinculado. Além disso, o processo de

IG integra multiplos atores — produtores, representagdes coletivas e instituicbes
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publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geografico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade econdmica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligagado
com a produgao de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e histéricas que conferem notoriedade ao territério. Este diagnostico técnico
foi elaborado paraidentificare analisaras evidéncias que fundamentam essa relagéao,
considerando elementos como a reputagdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizacao coletiva da produg¢do. Por meio de entrevistas,
analisesdocumentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regiao
para o reconhecimento como Indicagao Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenca no mercado
e assegurando melhores condigdes de comercializagdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condicdes de vida das comunidades locais e a perpetuacao de tradi¢des culturais,
contribuindo para a preservagao da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, o Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiandopequenos negocios na protecao e promogao de produtos e servigos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicagdes Geograficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
o crescimento econémico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusdes apresentadas neste diagnaostico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informacdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessao dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturacdo de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n° 04/2022. Assim, o diagnostico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econdmico,

cultural e social do territério.

2. As Indicagoes Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicac¢des Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) s&o instrumentos

fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na
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valorizagao de territorios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protecao juridica contra

fraudes e usurpacdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econdmico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicacao de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO). A IP, definida no Art.

177, protege o0 nome geografico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de producao, extragao ou fabricacdo de determinado produto ou prestacao de
servigo. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do

produto ou servico estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de producéao
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sdo reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servigos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associagdes ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanga coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizacgao e uso definidas porumregulamento interno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protecéo juridica, organizagao e valorizagao dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n° 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentacdo de um
caderno de especificagdes técnicas, documentos de comprovagao de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitagdo geografica. Esse marco normativo reforga a
importancia de vincular produtos e servigos as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para

qualquer territério. Ele legitima a ligagao entre o produto e sua origem, assegurando



protegdo juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega
valor ao produto, destacando suas caracteristicas unicas e sua conexao com o
territorio. Essa valorizagdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econdmicas.

Os impactos de uma |G vao além da economia. Ela promove incluséo social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condi¢gdes para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a IG protege o patriménio
imaterial do territorio, preservando praticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regiao.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica ndo € apenas um ato
de protegao legal, mas uma estratégia abrangente de valorizagao territorial. Ele
transforma a reputacdo de um produto em um ativo econdmico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promogdo de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovacédo e resiliéncia em

territorios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnéstico de potencialidade para Indicagcao
Geografica Analisada

A protecéo oficial e o reconhecimento de uma Indicacéo Geografica (IG) sdo
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n°® 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um
diagndstico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
exigidos para a protecao de uma IG, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°
04/2022 e detalhado no Manual de Indicacado Geografica.

Com o objetivo de subsidiar essa analise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de &areas geograficas
relacionadas a produtos ou servigos visando o reconhecimento como Indicacéo
Geografica. Desde entado, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validacao de

sua versao atual. Essa nova versao foi ajustada para oferecer maior agilidade no
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processo de aplicagao e incentivar uma participacdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisdes
estratégicas quanto a viabilidade de estruturar umprocesso de IG, seja na modalidade
de Indicagao de Procedéncia ou de Denominagao de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacao, seria uma alternativamais adequada para atender aos objetivos da regiao.

O processo segue os parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de umquestionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicacdes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informacdes coletadas. As respostas obtidas sdo organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliacdo do potencial de estruturacdo e
reconhecimento da Indicagcdo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicagéo
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informagbes e a adequacdo aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, s&o gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboragcdo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliagao técnica sobre a viabilidade de protegao da regiao e orienta os proximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislagao e as normativas do INPI, quanto a recomendacéao de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territério.

4, Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturagao e reconhecimento da Indicagdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:



41. Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servicos nao possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanga) e a relagao entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servigos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forga e

capacidade de articulagao para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitagdo de produgdo na area geografica e os produtores/prestadores de servigo
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma area
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servigo instalados nessa area.

4.3. Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
método de producgao realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servico nao possuem qualquer padronizacao e formalizagao do processo produtivo;

enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
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producédo, ha forte identidade entre a forma de producao dos produtores/prestadores

de servigo instalados nessa area e esse processo € bem definido.

44. Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servigo
n&o possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagao entre produtores e instituigcdes publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servico possui método de
producéo definido, os produtores/prestadores de servigo séo livres para comercializar
e possuem uma excelente relagdo, carregando o nome do territorio muitas vezes

acima de marcas proéprias e possuem forte apoio das instituicées publicas.

4.5. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significaque n&do existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também néo ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquantoa nota 5 significaque existemestudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relagao entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério
que podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicagbes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicagao Geografica.

4.6. Necessidade de protegcao

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servigco nao precisa de protegao e nao sofre com a usurpacao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geografico vinculado ao produto/servigo
precisa de protecao, pois ha constantemente usurpagao e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel

comprovar qualquervinculo entre a regido, o produto e o saber-fazer dos produtores;
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enquanto a nota 5 significa que €& possivel comprovar a relagdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério ndo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicagcao Geografica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servigo; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

49. Desempenho Econémico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sao organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econdmico, ndo possui produgcao
expressiva e possui pouquissimos produtores na regidao; enquanto a nota 5 significa
que sdo muito organizados economicamente, o produto/servico € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produg¢ao naregido. Vale
ressaltar que este critério ndo € fator determinante para desqualificagdo da
potencialidade da IG, eis que os segmentos ndo possuem dados econOmicos de

forma clara.

4.10. Engajamento

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecao e formas de agregagao de valor ao territério; enquanto a nota 5 significaque
os produtores/prestadores de servigo estdo, no momento do diagndstico, empolgados
e muito interessados em proteger seu territério e agregar valor aos seus

produtos/servicos.
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5. Questoes aplicadas

1) Qual o nome geografico em questao? Terra do que?
Resposta: O nome geogréfico identificado é “REGIAO DE ITAJOBY”.

2) Qual produto/servigo (e derivados) esta regidao produz?
Resposta: A regido é conhecida pela produgao de LIMAO, cujo nome cientifico
é “Lima Acida Tahiti”.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A area delimitada abrange os municipios de Itajobi, além dos

municipios de Novo Horizonte, Marapuama, Morupez e Pindorama, os quais,

conforme exposto pelos entrevistados, também podem estar atrelados a producao do

lim&o sobretudo por conta de sua altitude.

4) Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servigo?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: Sim, a regido de Itajobi possui notoriedade, especialmente pela sua
producgao de limdo. Embora n&do haja uma festividade oficial relacionada ao limao, a
producéo é constantemente mencionada em veiculos de comunicacéao, e ha eventos
técnicos e encontros do setor que fortalecem a visibilidade do produto. A fama do
produto € amplamente reconhecida, em especial no comércio local e em varias
reportagens na TV, como programas nacionais como Globo Rural. Além disso, os
entrevistados destacaram que Itajobi é reconhecida como a Capital Nacional do

Limao, conforme a Lei n°® 8.047/17.

5) Como é o processo produtivo deste produto/servigo?

Resposta: O processo produtivo do limdo em Itajobi € predominantemente
artesanal, com o uso de ferramentas simples, como tratores e utensilios manuais. Ha
certa mecanizagdo na etapa de embalagem, mas a colheita ainda é realizada
integralmente de forma manual, devido a auséncia de maquinario especifico para
essa atividade.

ApoOs a colheita, os frutos séo levados aos barracdes para o beneficiamento,

que compreende as etapas de selecao, classificacdo e embalagem. Em seguida, o
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limdo € encaminhado ao mercado consumidor, atendendo supermercados, centrais
de abastecimento (CEASAS) e a exportagao.

Destacam-se como caracteristicas do processo produtivo: 0 manejo, queinclui
a aplicagao controlada de defensivos agricolas e herbicidas; o uso de ferramentas
simples, como tesouras de poda e sacos de colheita; e a forte presenca da mao de

obra humana em todas as etapas da producgao.

6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servigo?

Resposta: A cadeia produtiva do limao em Itajobi é organizada por uma unica
associagao de produtores locais, a Associagao dos Produtores Rurais do Municipio
de Itajobi, que é composta por cerca de 30 (trinta) associados. N&o ha cooperativas
atuando no municipio.

A cadeia produtiva do lim&o em Itajobi envolve diversos agentes, desde os
produtores até os mercados consumidores. O processo teminicio com os produtores,
que sao responsaveis pelo cultivo da fruta. A colheita é realizada manualmente por
trabalhadores rurais, e, em alguns casos, atravessadores participam do transporte
dos frutos até os barracbes de beneficiamento. Nesses locais, os limbes passam por
etapas de selegdo, classificagdo e embalagem, preparando-se para a
comercializagdo. Em seguida, as centrais de distribuicdo (CEASAs) assumem a
redistribuicdo dos produtos para os mercados regionais e internacionais.

O mercado consumidor inclui supermercados, feiras e empresas exportadoras.
Os principais destinos do limdo produzido em lItajobi sdo, no mercado nacional, os
estados de Sdo Paulo, Riode Janeiro, Minas Gerais, Santa Catarina e Rio Grande do

Sul;e, nomercado internacional,aUnidao Europeia, Canada, Estados Unidos e China.

7) Como é o desempenho econémico deste produto/servico nesta regiao?
Resposta: A comercializacdo do limao na regidao de Itajobi ocorre tanto no
comércio local e nacional, atendendo restaurantes, supermercados e redes varejistas
de outros estados. Parte da producédo é destinada as Centrais de Abastecimento
(CEASA) e distribuida para estados como Rio de Janeiro, Parana e Minas Gerais. Ha
ainda exportacao para paises da Europa, além do Canada, China e Estados Unidos.
O limao também integra a merenda escolar do municipio, sendo utilizado nas escolas

da rede publica municipal.
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Entretanto, a producgéo encontra-se estagnada ou em queda, devido a fatores
como evasao rural, condi¢des climaticas adversas, escassez de mao de obra, falta de
investimentos em pesquisas e ausénciadeincentivos. Ainda assim, atualmente cerca
de 80% da producao nacional de limédo estad concentrada na regido de Itajobi, e o

consumo local ocorre ao longo de todo o ano.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servico em relagao a seus similares?

Resposta: O limao produzido em ltajobi se destaca pela sua qualidade
superior, atribuida principalmente as condicbes climaticas e ao solo favoravel da
regido. Entre os principais diferenciais estdo a casca mais espessa, que garante maior
durabilidade e resisténcia durante o transporte — fator essencial para a exportacao
—, acoloragao verde intensa, que atende aos padrdes exigidos pelo mercado externo,
e o alto rendimento produtivo, resultado do manejo eficiente e da experiéncia dos
produtores locais.

Alguns produtores de Itajobi possuem o CFO (Certificado Fitossanitario de
Origem), documento essencial para exportagao. Esse certificado garante que o limao
esta livre de pragas e doencas proibidas em outros paises, e que ha rastreabilidade
na produg¢ao, com controle de origem em cada propriedade. Os entrevistados ainda
destacaram que o CFO ¢é fundamental para que o limao da regido de ltajobi atenda
as exigéncias sanitarias internacionais e possa ser comercializado com segurancga

nos mercados mais exigentes.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos?

Respostas: Sim, os diferenciais do produto estado relacionados ao clima, ao
solo e ao manejo do plantio naregido, sendo que essa relagéo revela um diferencial
que atrai maior interesse do mercado, pois o limao apresenta maior quantidade de

“caldo” e possui casca mais fina.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao?

Resposta: Os entrevistados ndo tem conhecimento sobre pesquisas
especificas relacionadas ao limdo em ltajobi, todavia, durante o diagnéstico foram
identificados alguns estudos cientificos que relacionam lItajobi com a produc¢éo do
limdo, destacando a notoriedade do territério, sem estabelecer, necessariamente, o

vinculo do produto com os fatores naturais do territorio.
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11) Existem casos de usurpagcao do nome geografico?
Resposta: Nao, nao foram identificados de casos de uso indevido do nome

Regiao de Itajobi associado a produgao de limao.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: A coletividade dentro da cadeia produtiva do lim&o na regido de
ltajobi conta com uma associagao formalmente constituida, a Associagdo dos
Produtores Rurais de Itajobi, fundada em 1989. No entanto, ndo ha a formacao de
cooperativa voltada a produgao do limao no municipio de Itajobi.

Os entrevistados consideram o cenario da producédo de limdo em ltajobi
promissor a curto, médio e longo prazo. Apesar dos desafios relacionados as
mudancas climaticas e a escassez de mao de obra, novas técnicas agricolas tém

contribuido para a continuidade e o crescimento da atividade na regido.

13) Quais as expectativas dos produtores em relagao a continuidade das
atividades?

Resposta: As expectativas para a continuidade das atividades e sucessao
familiar sdo positivas e acontecem de forma natural. A manualidade do trabalho tem
atraido as novas geragdes, com os jovens voltando a regido para estudar e buscar
oportunidades nesse setor, em especial diante da valorizagao do limé&o e do aumento

de seu preco no mercado.

14) Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

Resposta: A regido enfrenta desafios emrelagéo a disponibilidade de mao de
obra, havendo certa dificuldade para atender a demanda do setor. A escassez de
trabalhadores fixos € um obstaculo significativo, exigindo constantes esforgos para
manter a forca de trabalho. A contratacdo, em geral, é feita por empreitada, o que

contribui para a rotatividade e a instabilidade no quadro de trabalhadores.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam

esse produto?
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Resposta: O limao da regido de Itajobi tem um papel de destaque no mercado
brasileiro e global, sendo um dos principais produtos agricolas da regido. Sua alta
qualidade, forte estrutura de producao e potencial para certificagdes e valorizacao
comercial o tornam um ativo econdmico relevante para os produtores e para a
economia local. Assim, a comunidade, o comércio local e o poder publico valorizam o
produto, que recebe apoio por meio de legislagdes que reconhecem sua importancia

econOmica e cultural para a regido.

16) O turismo ja é explorado naregiao? Existe alguma relagao entre o turismo e
a potencial IG?

Resposta: Ha no municipio de Pindorama, que integra a regido, uma iniciativa
voltada ao turismo de negdcios: o “Dia do Limao”, realizado na fazenda experimental
do governo estadual, com foco em atividades técnicas e promocionais relacionadas a

producéo de limao.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, ha interesse em buscar o reconhecimento por meio de uma
Indicacdo Geografica (IG) ou do registro de uma Marca Coletiva. Os entrevistados
acreditam que, com maior organizacdo do setor, existe grande potencial de
crescimento e fortalecimento do liméo na regido de Itajobi no mercado internacional.
Esse tipo de reconhecimento agregaria valor ao produto, aumentaria sua
competitividade a longo prazo e contribuiria para a valorizagao do territério e da

producéo local.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagnéstico:

Resposta: A regido de Itajobi, situada no interior do estado de Sao Paulo,
possuiumarica trajetéria histérica. Originalmente habitada pelos indios caingangues,
teve seu processo de colonizagao iniciado em 1884, com a fundagao da Fazenda
Campo Alegre por Inacio Nantes da Costa e sua esposa. No final do século XIX, a
localidade passou a ser chamada de Campo Alegre das Pedras, com a chegada de

imigrantes alemaes, sirios e italianos.
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Em 1906, foi criado o Distrito de Paz de Itajobi, posteriormente elevado a
categoria de municipio em 1918. O municipio passou por diversas modificagcdes
territoriais, como a criacdo e anexacdo de distritos, incluindo Vila Robert e
Marapuama. Em 1938, houve a alteragao oficial do nome para Itajobi. Ao longo das
décadas seguintes, novas reconfiguragdes ocorreram: em 1991, foi criado o distrito
de Nova Cardoso, enquanto Marapoama se desmembrou, tornando-se um municipio
autébnomo. Desde entéo, Itajobi permanece com dois distritos: Itajobi e Nova Cardoso.
No contexto atual, uma curiosidade destacada durante o diagnéstico foi o fato

de que algumas propriedades rurais da regido possuem o Certificado Fitossanitario
de Origem (CFO), documento essencial para a exportagéo. Esse certificado garante
que o limao produzido esta livre de pragas e doengas proibidas em outros paises e
assegura a rastreabilidade da producdo, com controle individualizado por
propriedade. Essa certificacido € um dos fatores que conferem destaque nacional e
internacional ao lim&o de Itajobi, contribuindo paraa manutengéo e expanséo de sua

presenga no mercado externo.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatério apresenta uma analise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geografico investigado como Indicagdo Geografica (IG),
considerando inicialmente a modalidade Indicacdo de Procedéncia (IP), tendo em
vista as atividades distintivas associadas ao territorio. A avaliagao foi conduzida com
base em informagdes coletadas por meio de entrevistas, observagdes e fontes
secundarias, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia do
SEBRAE e os parametros definidos pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Contudo, ressalta-se que, diante de relatos empiricos identificados no
diagnéstico de campo, indicando possiveisinfluéncias do meio natural e das praticas
humanas nas caracteristicas do limao, existe a necessidade de aprofundamento
técnico-cientifico. Assim, futuramente, nao se descarta a hipétese de estruturagao de
um pedido de Denominagéao de Origem (DO), caso sejam comprovadas, nos termos
do art. 9°, §2° da Portaria INPI/PR n° 04/2022, a relagdo causal entre o meio
geografico (fatores naturais e humanos) e as qualidades especificas do produto.

Portanto, a definicdo definitiva da modalidade de IG dependera da maturagao

documental e probatéria ao longo das etapas seguintes de estruturagao.

6.1. Governanga

A governancga da producao de limao em Itajobi € parcialmente estruturada.
O municipio conta com um Sindicato Rural e uma associagao que atua de forma
representativa, ainda que néo exclusivamente voltada a cultura do limao. Apesar da
auséncia de uma cooperativa especifica para o setor, a presenga do Sindicato
proporcionaapoio técnico, capacitacao e articulagao institucional, o que contribui para
certo grau de organizacao entre os produtores. A governanga pode ser fortalecida
com a criagdo de uma entidade especifica para o limao, ampliando a

representatividade e a coordenacao da cadeia produtiva.

Nota atribuida: 4

6.2. Territorialidade
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A producéo de liméo esta fortemente vinculada a identidade de Itajobi e sua
histéria. O municipio é reconhecido nacionalmente como um importante polo produtor
de limao, com destaque para sua preseng¢a em mercados externos. Embora existam
outros municipios na regido com producéao significativa, Itajobi se diferencia por
fatores como o uso do Certificado Fitossanitario de Origem (CFO) e pela
rastreabilidade. Essa territorialidade esta enraizada na tradigao local e na importancia
da cultura para a economia regional. Dessa forma, pode-se dizer que a regido de
[tajobi possui uma area geografica bem delimitada com critérios técnicos, cadeia
produtiva definida e produtores instalados nessa area, além de grande senso de

pertencimento ao territorio

Nota atribuida: 5

6.3. Processo Produtivo

O processo produtivo do limdo em Itajobi segue praticas modernas e
tecnificadas. Envolve o manejo do solo, a condugao das plantas com boas praticas
agricolas e o uso de certificagbes, como o CFO, que garantem sanidade vegetal e
habilitam a exportagdo. A colheita é feita conforme as exigéncias do mercado, com
preocupacido pela qualidade e rastreabilidade. A comercializacdo é diversificada,
incluindo vendas para o mercado interno e externo, por meio de centrais de

abastecimento e exportadoras.
Nota atribuida: 5

6.4. Cadeia Produtiva

A cadeia produtiva do limao em Itajobi é articulada, com forte presenca de
produtores independentes, empresas exportadoras e fornecedores de insumos. No
entanto, enfrenta desafios como a caréncia de mao de obra qualificada e a auséncia
de uma cooperativa especifica para a cultura. O apoio técnico do Sindicato e a
articulacdo com instituicdes publicas e privadas contribuem para a manutengao da

competitividade da cadeia.

Nota atribuida: 4
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6.5. Pesquisa

Foram identificados alguns estudos académicos que relacionam a produgéo do
lim&o ao territorio, evidenciando um potencial ainda pouco explorado de articulagéo
entre o conhecimento cientifico e arealidade local. Essas pesquisas podem fortalecer
a vinculagao entre o produto e sua origem, além de contribuir para a valorizagdo do
limdo de Itajobi no mercado. Logo, conclui-se que existem fatores ambientais bem
como fatores humanos que influenciam as caracteristicas do limao, porém faltam os

estudos e laudos técnicos-cientificos capazes de comprovar a relagao.

Nota atribuida: 3

6.6. Necessidade de Protecao

Embora ndo tenham sido relatados casos especificos de uso indevido do
nome "ltajobi" por produtores de outras regides, a certificagdo e rastreabilidade ja
exercem papel importante na protecdo do produto. Ainda assim, a obten¢ao de uma
Indicacao Geografica ou Marca Coletiva poderia consolidarjuridicamente a reputagao

da producéo local e agregar valor ao limao de ltajobi.

Nota atribuida: 1

6.7. Vinculo com o Meio Geografico

O limao de Itajobi apresenta diferenciais relacionados ao manejo local, a
experiéncia dos produtores e ao uso de certificagbes que garantem a sanidade e
rastreabilidade do produto. Aindaque nao haja estudos cientificos formalizados sobre
a influéncia direta do meio fisico (solo e clima), os saberes locais e as praticas

desenvolvidas ao longo do tempo indicam forte vinculo com o territério.

Nota atribuida: 2

6.8. Notoriedade
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Itajobi é reconhecida como um dos principais polos de produgéao de liméo do
Brasil, com destaque inclusive para o mercado internacional. O uso do Certificado
Fitossanitario de Origem (CFO) fortalece essa notoriedade, diferenciando a produgéo
local pela qualidade e sanidade. A cidade é associada a produc¢ao de limao tanto pelos

agentes do setor quanto pela midia e 6rgaos institucionais.

Nota atribuida: 4

6.9. Desempenho Econémico

A producgao de limao € uma das principais atividades econdmicas de Itajobi,
com grande relevancia para a geragao de renda e empregos. A exportagao representa
um importante diferencial competitivo. A utilizagdo do CFO e o cumprimento das
exigéncias do mercado externo indicam um desempenho econdmico sélido e

crescente, mesmo com desafios como os altos custos de produgao.

Nota atribuida: 5

6.10. Engajamento

Os produtores de limao de Itajobi demonstram interesse na valorizagao do
produto e em processos de certificagao, como o CFO. H4 um ambiente propicio para
a discussao sobre obtencdo de uma Indicagdao Geografica ou Marca Coletiva,
especialmente entre produtores mais especializados e integrados ao mercado

externo. O fortalecimento da governancga pode contribuir para o avango dessa pauta.

Nota atribuida: 5
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7. Grafico de radar da regiao avaliada
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Com base na analise do grafico radar e nas evidéncias coletadas junto aos
entrevistados, o nome geografico avaliado apresenta um forte potencial para o
reconhecimento como Indicagédo Geografica (IG). Noentanto, apesar de as evidéncias
preliminares indicarem essa viabilidade, elas ndo sao suficientes, por si s6, para
embasar um pedido formal. O processo exige a consideragao e o aprofundamento de
diversos elementos essenciais, como a governanga estruturada, engajamento dos
produtores, a robustez da cadeia produtiva, a notoriedade consolidada e o
desempenho econémico, que sdo fundamentais para se alcancgar o reconhecimento
oficial.
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8. Analise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, fortalecem e enriquecem o diagndstico apresentado. Essas fontes
secundarias oferecem registros consistentes e documentados que destacam a
relagao histdrica, cultural e econdmica do territério com o produto, reforgcando sua
relevancia e notoriedade perante diferentes publicos. Os resultados detalhados das
pesquisas estdo disponiveis no Anexo 1 deste relatorio.

Midias Digitais e Reportagens: Reportagens televisivas, publicadas em

plataformas digitais e videos no YouTube, capturam a percepg¢do popular e o
reconhecimento de mercado do limao em Itajobi. Matérias disponiveis em fontes como
Globoplay, G1 e outros veiculos comprovam a notoriedade e a importancia do setor
para a regiao e aléem.

Producoes Académicas: A consulta no Google Académico revelou

aproximadamente 90 resultados relacionados ao “liméo de ltajobi”, com estudos
técnicos e cientificos desenvolvidos porinstituicdes renomadas como UMN e UNESP.
Esses artigos abordam aspectos econdmicos, culturais e técnicos do setor,
contribuindo para a legitimidade do reconhecimento.

Registros Histéricos: Documentos histéricos e arquivos digitais destacam a

trajetoria e o desenvolvimento da cadeia produtiva do limao em ltajobi, destacando-
se o Projeto de Lei 8.047 /2017, que institui o titulo de Capital nacional do Lim&o ao
Municipio de Itajobi, bem como o o Projeto de Lei n® 122/2017que propde a
titularizacdo do Municipio de Itajobi como a "Capital do Limao" do Estado de Séao
Paulo.

Musica: Aléem dos arquivos mencionados, o Hino da Cidade de Itajobi
menciona a importancia da producao do liméao para o territorio, o que reforgca a fama
e a notoriedade da regiao, além de reforgar o valor histoérico e cultural da produgao de
limao para a identidade da regiao.

Essas evidéncias complementam os dados obtidos diretamente com os
produtores e fortalecem a candidatura do territério para o reconhecimento como
Indicacao Geografica (IG). Embora preliminares, elas ampliam a base documental e
reforcam a legitimidade do pedido, alinhando-se as disposi¢cdes da Portaria INPI n°
4/2022.
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9. Conclusao da Analise Técnica da Consultoria

Com base na analise técnica realizada, envolvendo entrevistas de campo,
levantamento de fontes secundarias e a interpretacdo criteriosa da legislagao
aplicavel, conclui-se que o nome geografico "Regiao de Itajobi", associado a
producgao de liméo (lima acida Tahiti), apresenta indicios relevantes de aptidéao para
o reconhecimento como Indicacdo Geografica (IG), na modalidade de Indicagao de
Procedéncia (IP), conforme previsto no art. 9°, caput e §1° da Portaria INPI/PR n°
04/2022. O diagndstico identificou que a produgéao local se consolidou historicamente
como centro de referéncia para o limao no mercado nacional e internacional, sendo
ltajobi reconhecida inclusive por dispositivos legais, como a Lei n°® 8.047/2017, que a
intitula como a "Capital Nacional do Limao".

Do ponto de vista técnico, foi possivel constatar, a partir dos relatos dos
produtores e da observagao pratica, que o limao produzido na regido manifesta
caracteristicas singulares, como maior quantidade de caldo e casca mais fina,
atributos valorizados no mercado e que aumentam o interesse comercial pela
producéo local. Embora essa percepc¢ao revele uma influéncia positiva dos fatores
naturais — solo e clima — combinados ao saber-fazer humano (manejo), a
constatacdo ainda € de natureza empirica, carecendo de comprovagao cientifica
robusta. O atendimento ao disposto no art. 9°, §2° da Portaria, que trata da
Denominagcado de Origem (DO), exige a demonstragdo técnica formal da relagdo
causal entre os fatores naturais ehumanos daregiao e as qualidades diferenciadoras
do produto, conforme orienta o Manual de IGs do INPI.

No atual estagio do diagndstico, nao foram apresentados estudos técnicos
conclusivos pelos entrevistados nem localizadas pesquisas académicas especificas
capazes de validarcientificamente o nexo de causalidade exigido para a configuragao
de uma DO. Portanto, recomenda-se, com base na cautelanormativa, que os esforcos
da comunidade produtiva sejam, por ora, orientados para a estruturagao de um pedido
de Indicagdo de Procedéncia, modalidade que exige comprovagado de fama e
reconhecimento territorial, mas n&o vincula necessariamente a qualidade do produto
aos fatores ambientais.

E necessario destacar ainda que, embora existam evidéncias de notoriedade
para 0 nome geografico "ltajobi" junto aos agentes econémicos do setor e em
reportagens de circulagdo nacional, a documentagdo reunida até o momento

demanda fortalecimento para atender aos parametros de pluralidade de fontes

SEBRAE 25



previstos no art. 9°, §4° da Portaria. A estruturacdo de um Dossié de Notoriedade
robusto, com multiplos meios de prova — reportagens, registros histéricos, estudos
académicos e reconhecimento institucional — sera essencial para robustecer o
pedido.

Diante desse cenario, recomenda-se a imediata formalizagdo ou adequacéao da
entidade substituto processual, a elaboracdo do Caderno de Especificagdes Técnicas
(CET) com descricdo rigorosa do processo produtivo tradicional, a obteng¢do do
Instrumento Oficial de Delimitacdo da Area (IOD) e a organizacdo de evidéncias
documentais de fama. A atuagado integrada com consultorias técnicas, juridicas e
cientificas sera crucial para que o processo de estruturagao seja solido, evitando
riscos de exigéncias excessivas ou arquivamentos.

Por fim, reforca-se que, caso futuramente se opte por buscar uma
Denominacao de Origem, sera imprescindivel fomentar a producao de estudos
agrondmicos, sensoriais e técnico-cientificos capazes de demonstrar a influéncia
direta e exclusiva dos fatores naturais e humanos de Itajobi sobre as caracteristicas
singularesdoliméo, assegurando o atendimento pleno as exigéncias normativas para

essa modalidade de protecao.

10. Plano de Agao para o Reconhecimento da Indicagao Geografica (IG)

O presente Plano de Agao foi elaborado com o objetivo de orientar a
coletividade produtiva da Regido de Itajobi na preparagao técnica, documental e
institucional necessaria para o futuro pedido de reconhecimento da Indicagao
Geografica (IG) junto ao INPI.

Embora o diagnostico preliminar tenha identificado a existéncia de
notoriedade local e diferenciais produtivos associados ao territério, ainda sao
necessarios esforgos estratégicos para amadurecer as bases comprobatérias e
organizacionais exigidas pelalegislagao vigente, especialmente a Portaria INPI/PR
n° 04/2022 e o Manual de Indica¢des Geograficas do INPI.

Além do potencial consolidado para o reconhecimento como Indicacédo de
Procedéncia (IP), os relatos coletados também revelam elementos empiricos que,
se aprofundados e cientificamente comprovados, poderao futuramente viabilizar a

estruturagado de um pedido de Denominacgao de Origem (DO).
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Portanto, este plano visa oferecer um roteiro de acdes praticas que antecipem
a resolucao de gargalos documentais e técnicos, reduzam riscos de exigéncias

processuais e acelerem a trajetéria rumo a valorizagéo do produto e do territério.

I. Organizagao e Fortalecimento da Governanga

Necessidade:
Constituir ou adequar formalmente uma entidade representativa para atuar como

substituto processual no pedido de reconhecimento da IG.

Objetivo:

Garantir que a entidade tenha competéncia expressa para representar coletivamente os
produtores de lim&o da Regido de Itajobi, reunindo legitimidade formal e material para
atuacao perante o INPI.

Cenario Atual:

A Associagao dos Produtores Rurais de Itajobi, fundada em 1989, é a entidade formal
existente e podera ser o substituto processual. Contudo, como nao atua exclusivamente
no segmento do limao, sera necessaria uma analise de sua adequagao ou,
alternativamente, a criagdo de uma nova entidade.

Acoes necessarias:
e Analisar e, se necessario, adequar o estatuto atual, incluindo:
o Finalidade de pleitear, gerir e fiscalizar a IG;
o Representatividade especifica do setor de limao;
o Regras claras de governancga e de adeséo.
o Convocar assembleia geral para:
o Aprovar as alteragdes estatutarias;
o Ratificar ou eleger nova diretoria;
o Aprovar formalmente a fungao de substituto processual.
o Formalizar registro em cartério ou junta comercial.

e Incluir lista nominal dos produtores signatarios.

Il. Verificagao de Impedimentos Legais

Necessidade:
Assegurar que o nome geografico "Regido de Itajobi" esteja livre para registro, evitando
conflitos ou indeferimentos futuros.

Objetivo:
Garantir seguranga juridica para a tramitacao do pedido.

Acoes necessarias:
o Realizar busca no banco de dados do INPI sobre marcas, patentes e IGs;
+ Analisar riscos de colidéncia;
o Solicitar parecer técnico-juridico especializado, se necessario;
e Ajustar o nome geografico proposto, caso detectados impedimentos.
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lll. Pesquisa e Coleta de Evidéncias

Necessidade:
Demonstrar notoriedade da produgao de lim&o associada ao nome geografico.

Objetivo:
Atender ao requisito de pluralidade de fontes exigido no art. 9°, §4° da Portaria INPI/PR n°
04/2022.

Acoes necessarias:

e Reunir:
o Reportagens jornalisticas;
o Registros historicos e culturais;
o Estudos técnicos e cientfificos;
o Documentos de legislacao pertinente;
o Eventos e materiais promocionais.

o Sistematizar as evidéncias em um Dossié de Notoriedade organizado e completo.

¢ Garantir diversidade de fontes publicas, académicas e privadas.

IV. Elaboragao do Caderno de Especificagées Técnicas (CET)

Necessidade:
Formalizar as especificidades do produto e as condigdes de uso da IG.

Objetivo:
Estabelecer regras claras e oficiais para a produgéo e a protegcao do limao de Itajobi.

Acdes necessarias:
e Desenvolvero CET com:
o Descrigao do produto (caracteristicas sensoriais e fisicas);
o Processo produtivo tradicional,
o Area geografica delimitada;
o Sistema de controle.
o Submeter o CET para aprovagéo em assembleia registrada com lista de presenca.

¢ Redacdo do CET com acompanhamento técnico especializado.

V. Estruturagao do Sistema de Controle

Necessidade:
Garantir a conformidade do produto e a credibilidade da IG.

Objetivo:
Controlar o uso da |G de forma eficaz e documentada.

Acodes necessarias:
e Definir o modelo de controle:
o Autocontrole, controle interno, controle externo ou modelo hibrido.
o Organizar procedimentos para fiscalizagao e auditoria periddica.
o Criar registros e relatérios de verificagao.
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¢ Incorporar o sistema de controle ao CET.

VI. Criagao do Sinal Distintivo da IG

Necessidade:
Facilitar a identificacéo e valorizagdo do produto protegido.

Objetivo:
Tornar a IG visivel e reconhecida no mercado.

Acoes necessarias:
o Desenvolver uma representagao grafica (logotipo) para a I1G.
e Registrar o sinal distintivo junto ao INPI no formato exigido (imagem JPG).

o Utilizar o simbolo em embalagens, eventos, publicacdes e estratégias de
marketing.

e Associar o simbolo a rastreabilidade do produto, se possivel.

VII. Obtengao do Instrumento Oficial de Delimitagdo da Area Geografica (I0D)

Necessidade:
Formalizar a delimitacdo da area protegida.

Objetivo:
Cumprir o requisito legal do art. 10 da Portaria INPI/PR n° 04/2022.

Acoes necessarias:
e Solicitar o IOD a érgao publico competente (Secretaria de Agricultura ou MAPA);
e Apresentar historico produtivo e técnico-cultural da regido;

o Anexar mapa georreferenciado conforme normas do Sistema Cartografico
Nacional (SIRGAS 2000);

o Garantir assinatura de autoridade publica habilitada.

VIII. Suporte Técnico Multidisciplinar

Necessidade:
Assegurar o correto acompanhamento técnico e juridico do pedido de IG.

Objetivo:
Minimizar exigéncias e maximizar a seguranga técnica e juridica do processo.

Acodes necessarias:

o Contratar apoio juridico especializado em propriedade intelectual e IG;

o Integrar especialistas em:
o Agronomig;
o Geografia;
o Ciéncias sociais aplicadas;
o Comunicacao;
o Contabilidade.

o Estabelecer monitoramento continuo do processo administrativo no INPI;
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o Agilizar a resposta a eventuais exigéncias.

A Regiao de ltajobi apresenta bases reais para a construgdo de um pedido
de Indicagéo Geografica (IG) relacionado a produgéao de limao, conforme apontado
no diagnostico técnico. No entanto, a luz da Portaria INPI/PR n° 04/2022 e do
Manual de Indicagbes Geograficas do INPI, constata-se que a formalizagdo da
protecdo exigira a superagdao de lacunas documentais e organizacionais

identificadas nesta fase preliminar.

A comprovacgao da notoriedade territorial e das caracteristicas distintivas do
produto requer, obrigatoriamente, a pluralidade de provas qualificadas, além da
construcdo de documentos técnicos especificos, como o Caderno de
Especificacdes Técnicas e o Instrumento Oficial de Delimitacdo da Area. Tais
exigéncias nao podem ser supridas apenas pela tradicao oral ou pela percepgao
empirica local — demandam registros formais consistentes e metodologicamente

validados.

Adicionalmente, a organizagéo institucional da coletividade produtiva deve
ser aperfeicoada, com a estruturagdo adequada do substituto processual, a
definigcdo de mecanismos de controle e fiscalizagdo do uso da IG e o fortalecimento

da governanca setorial.

A execucao deste Plano de Agao visa exatamente antecipar e mitigar os
principais gargalos que podem comprometer a instrugédo do pedido, permitindo que
a Regiao de Itajobi esteja tecnicamente preparada para alcangar o reconhecimento
oficial e usufruir dos beneficios econdmicos e reputacionais que uma IG

proporciona.

O éxito desse processo dependera, ainda, do engajamento da coletividade,
da adocgao de praticas de gestao estratégica e da assessoria continua de equipe
multidisciplinar especializada, garantindo n&o apenas a obtencdo da IG, mas

também sua sustentacao e valorizagcédo a longo prazo.
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ANEXO 1

1. Pesquisas em Fontes Secundarias

Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes
g'oboploy m # Inicle  (*) Agocona TV Novelos Séres BBE Esportes Cemdloge

destaca pela producio e exportacio de ndo tai

pO « TVTEM

Itajobi se destaca pela producdo e exportacao de limdao taiti

3 min

https://globoplay.globo.com/v/6490925#:~: text=0s%20lim% C3%B5es% 20cultivados % 20em % 20Itajobi,um%20dos %20
maiores%20do%20mundo

gl SOROCABAE JUNDIAI QR

Produtores de limao de Itajobi
contam com melhores precos na
entressafra

cid pais coma a capital do Bmbo. Proc

https://g1.globo.com/sp/sorocaba-jundiai/nosso-campo/noticia/’2023/11/05/produtores-de-limao-de-itajobi-contam-com-
melhores-precos-na-entressafra.ghtml
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= [EBYouTube Badciilaes

ITAJOBI SE DESTACA NA PRODUCAO DE LIMAO TAHITI
W ‘ A \'," -

Itajobi se destaca na produgao de limao
° TV‘ Band F_’.afjlista a3 o A2 Compartilhar [[] salvar

https://youtu.be/BSLos2ykyuM?si=QRrxbeu_TrhaquWt

Produtor paulista atende a demanda por limao, fruta conhecida
pelo alto teor em vitamina C

Publicatdo em 25/03/2020 14:48

000 s

o o

Seja em fungdo do coronavirus responsavel pela
- Covid-19 ou simplesmente época do outono
7 'y quando ocorrem as gripes em geral, o fato é que a
) pandemia que atinge o Estado de Sao Pauloe o
Brasil também apresentou reflexos no consumo
do limao, fruta conhecida pelo seu alto valor em
- vitamina C.

Oferta: Leve 2 Pague 1 56 R399 A maior regiao produtora de lima acida Tahiti, ou

= simplesmente limao, no Estado de S3o Paulo
Zarrus Abrir > 7 -
abrange os municipios de Itajobi, Urupés,
Pindorama, Santa Adélia, Novo Horizonte, entre
outros, todos eles da area de atuagao da Coordenadoria de Desenvolvimento Rural
Sustentavel (CDRS) Regional Catanduva, da Secretaria de Agricultura e Abastecimento do

Estado de Sao Paulo.

https:/iwww.noticiasagricolas.com.br/noticias/laranja-citrus/255443-produtor-paulista-atende-a-demanda-por-limao-
fruta-conhecida-pelo-alto-teor-em-vitamina-c.html
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Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como "“Limdo regido de itajobi", é possivel identificar diversas
evidéncias que destacam a relagdo com o territorio da Regi&o de Itajobi. Essa busca
revela uma ampla gama de matérias e conteudos disponiveis em plataformas de
veiculacdo de noticias, como G1.globo.com, e videos no Youtube.com, que relatam
o reconhecimento e a notoriedade do produto na regiao.

Essas reportagens e conteudos digitais servem como fontes secundarias
importantes para reforgar aligagao historica e econdmica do territério com o produto,
alinhando-se ao disposto no art. 9°, §4°, da Portaria INPI n°®4/2022. O destaque dado
ao territorio de ltajobi em veiculos de comunicagdo contribui para consolidar sua
reputagdo como um dos principais produtos daregiao, fortalecendo o diagnéstico para

o reconhecimento da Indicagéo Geografica.

ll. Pesquisa de Artigos Académicos

= Gougle Académico Lim3o Regiso de Itajobi E

Pesgasa para resulados semonta om Portugeds (Brasil) YooR pode especics sy woms pars pesquss om Coofiguracies do Académco

Festa do limao de tajobi: uma invesligagio sobre sua aceitagho por meio da

comunidada jocal
Mot

Foaln do Limso Taha de Itajobl” ovento anusi onde o populacso do Rajobl'SH poders

o pevanon 3008 & ocond 0 Ca bma soda Totel parm O MUNCIRD ¢ reglso . Ham
e | dotze v i At 1
Allvdada anlioxdanta do extrato de samentes de limdo (Cirug limaon) POF] stialo by
Pesq égna adicionado ao dleo da soja em leste de astocagem acelerata
M 2 NJoge frasl
SOELO . Brasd - Atvando antosdande do extrmio da soms tru
") b wcy ) « 1l
A B0 r Ssvar W Cir  Cilado poc 27 Arbos rwacionados  Todas as U vorstes
Dl pof Anglise acandmica da producao de lima &cida Tahatl (Cilrus fatifolia). Estudo [FOF) unesp br

de caso de uma edade no municipio de Majobi

NCM P s une

do iméo do RS # 174, 67hecare gasins na propiadada
rentatadade para a producln de liméo Fo

7 Savar W Citm
Potencial anfioxd POF) scielo be

2 Moo
As Mutas maduras

adu
regiac de Ragobi-S

https://scholar.google.pt/scholar?hl=pt-BR&as sdt=0%2C58q=Lim%C3%A3o+Itajobi&oq=

Ao realizar uma consultano Google Académico utilizando as palavras-chave
“Limdo Regido de ltajobi", foram encontrados aproximadamente 90 resultados,

destacandoarelevancia académica e cientifica do territério da Regido de Itajobi. Entre
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as publicagdes, estdo artigos académicos e estudos desenvolvidos por instituigdes

renomadas, como UMN, UNESP, entre outras.

Andlise econdomica da producao de lima acida Tahiti (Citrus latifolia):
Estudo de caso de uma propriedade no municipio de Itajobi

Tamiris Yoshie Kiyama de Oliveira'’, Omar Jorge Sabbag®®, Nathalia
Cristina Marchiori Pereira'’, Emariane Satin Mortinho'", Paulo Henrique
Pissolito'"

WUniversidade Estadual Paulista “Jalio de Mesquita Filho”, Faculdade de l‘ngcnhnna:Uno:ﬁp C ampus de
Ilha  Solteira, S3do  Paulo,

lamiris Kivama@hotmail.com.
satinemariane@gmail. com, paulohpissolito@gmail.com, ®Universidade Estadual Pauhsla “Jalio de
Mesquita Filho", Faculdade de Engenharia/Unesp, Campus de Ilha Solteira. Sao Paulo. Professor Assistente

Doutor, sabbag@agr. feis unesp.br.

Introducio

A lima acida Tahit (Citrus latifolia Tanaka), popularmente conhecida como “limiio”, ganhou grande
destaque na ampliacao dos pomares citricos, por possuir bom comportamento diante das principais doencas
e pragas que assolam os plantios comerciais, ¢ pela aberiura do mercado europeu para esta fruta (DE
FIGUEIREIDO et al., 2002).

De acordo com levantamento feito pelo IBCE (2015), Sao Paulo foi o estado que mais produziu esta
fruta, sendo Itajobi a cidade que mais se destacou na producéo da lima dcida.

A analise econdmica é o processo pelo qual o produtor passa a conhecer os resultados financeiros
de suas atividades. Em razao da nova ordem economica, os negdcios agropecudrios tém a mesma
complexidade, importancia e dinamica dos demais setores da economia, exigindo do produtor rural uma
nova visao da administracao dos seus negocios (MARTINS et al., 1998). Neste contexto, ela se torna é um
ponto fundamental para o sucesso do negocio, pois permite avaliar o resultado financeiro e fornece bases
para adaptacdo a mudangas na realidade econdmica (SABBAG: NICODEMO, 2011).

Perante ao exposto, este trabalho teve por objetivo verificar o custo de producao e os indices de
rentabilidade de lima dcida Tahiti, em uma propriedade situada no municipio de Itajobi - SP.

https://www.feis.unesp.br/Home/Eventos/encivi/anais encivi_2018.pdf#{page=128

11. COMERCIALIZACAO

Basicamente, todo o ‘Tahiti’ fornecido no CEASA/SP,
durante 0 ano, é proveniente de cinco regioes.

O Estado de Sao Paulo € o grande produtor brasileiro
de ‘Tahiti', (cerca de 73% da safra brasileira), e quatro
mesoregioes sao responsavels por este abastecimento: a
principal regido produtora de ‘Tahiti' ¢ a regiao SP 36,
denominada Serra de Jaboticabal, que engloba os municipios
paulistas de Bebedouro, Candido Rodrigues, Fernando
Prestes, Guariba, Jaboticabal, Monte Alto, Monte Azul
Paulista, Pirangi, Pitangueiras, Santa Ernestina, Taiacu,
Taiuva, Taquaritinga, Terra Roxa, Viradouro e Vista Alegre
Araraquarense, que fazem parte os seguintes municipios:
Ariranha, Cajobi, Catanduva, Catigua, Irapua, Itajobi, Novo
Horizonte, Palmares Paulista, Paralso, Pindorama, Sales, Santa
Adélia, Severinia, Tabapua e Urupés. Eslas regioes respondem
por mais de 70% da oferta da fruta no CEASA/SP, em todos
0s meses no decorrer dos anos.
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https://www.researchqgate.net/profile/Eduardo-
Stuchi/publication/291331900 Lima_acida_Tabhiti/links/56aa244908aef6e05df44b 36/Lima-acida-Tahiti.pdf
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Figura 2 - Distribuicao Geografica da Area Plantada com Limao, Estado de Sao Paulo, 2003.
Fonte: Elaborada pelas autoras com base em CATI (2003).
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Figura 3 - Principais Municipios Produtores de Limao, Estado de Sao Paulo, 2006.
Fonte: Elaborada pelas autoras com base em CATI (2003).

http://www.iea.agricultura.sp.qgov.br/ftpiea/publicacoes/tec3-0708.pdf

Entre os estudos encontrados, destacam-se o trabalho académico que
abordam o liméo, com referéncia especifica a Itajobi/SP, a exemplo do trabalho
intitulado "Analise econébmica da produgéo de lima acida Tahiti (Citrus latifolia): Estudo
de caso de uma propriedade no municipio de ltajobi”, presente no Anais do XlI
Encontro de Ciéncias da Vida “Valorizagao da Pesquisa Cientifica e Conscientizagao
do uso de Recursos Naturais” (p. 128). Também se destaca o Boletim Citricola
intitulado “Lima Acida Tahiti”, elaborado por Eduardo Stuchi e Fabio Cyrillo (p. 27), e
o artigo cientifico “Caracterizacdo da cultura de liméo no estado de S&o Paulo, 2001-
2007”, de autoria de Priscilla Silva, Vera Francisco e Celma Baptistella (p. 27).

Essas produgdes académicas servem como fontes secundarias valiosas,
contribuindo para o fortalecimento do diagndstico da Indicagdo Geografica para a

Regiao de Itajobi. Os estudos abordam aspectos como caracteristicas especificas do
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produto, impacto econémico e relevancia cultural da Regido de Itajobi, reforcando a
notoriedade e o vinculo histérico do territério com o produto.

Os resultados encontrados de produg¢do académica demonstram o interesse
técnico-cientifico sobre o tema e corroboram a legitimidade do reconhecimento da
Indicagao Geografica, alinhando-se ao art. 9°, §4°, da Portaria INP1 n° 4/2022.

lll. Legislagao
e Projeto de Lei 8.047/2017 Capital Nacional do Limao
Durante a pesquisa de evidéncias, foi também foram encontradas algumas
legislagcbes que reverenciam o territdrio Itajobi, em especial o Projeto de Lei 8.047
/2017, que institui o titulo de Capital nacional do Limao ao Municipio de Itajobi.
Este projeto de lei, destaca-se por promover e proteger o legado de produtor de limao

da cidade, sublinhando a importancia historica e cultural deste setor para a regido.

PROJETO DE LEI N° , DE 2017
(Do Sr. Roberto Alves)

Confere ao Municipio de Itajobi,
no Estado de Sao Paulo, o titulo de
Capital Nacional do Limao.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° E conferido ao Municipio de Itajobi, no Estado de Sao Paulo, o
titulo de Capital Nacional do Limao.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

Na ultima década, por iniciativa desta Magna Casa de Leis, a pratica
cultural de nomear cidades com base nas tradicoes e caracteristicas locais,
conhecida como toponimia, saiu do conceito administrativo geografico,
transformando-se em uma ferramenta de promocao de destinos turisticos para
o pais.

Projetos que se tornaram leis ampliaram a participacao de diversos
municipios brasileiros no cenario turistico e cultural do Brasil, reconhecendo
suas vocacoes. O titulo de capital nacional a um municipio nao so6 ajuda a
cidade a se posicionar no mercado como expande suas possibilidades de
desenvolvimento cultural e social.

https://www.camara.leq.br/proposicoes Web/prop mostrarintegra?codteor=1576343&filename=PL %208047/2017
¢ Projeto de Lei 122/2017 (SP) Capital do Limao do Estado de Sao Paulo
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Além do projeto de lei supracitado, a consultoria identificou, em suas
pesquisas, o Projeto de Lei n® 122/2017, da Assembleia Legislativa do Estado de Sao
Paulo, que também propde a titularizagdo do Municipio de Itajobi como a "Capital do

Limao", porém, em ambito estadual.

PROJETO DE LEI N° 122, DE 2017

Declara o municipio de Itajobi a Capital do
Lim&o do Estado de Sao Paulo.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO DECRETA:

Artigo 1° - Fica declarado o municipio de Itajobi a Capital do Limao do Estado de Sao
Paulo.
Artigo 2° - Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICATIVA

O municipio de ltajobi possui 3 milhdes de pés de limao e produz cerca de 900
toneladas de Lima Acida (Limao Tahiti), sendo um dos maiores produtores mundiais da fruta
que, além de distribuida no mercado interno, € exportada principalmente para os Estados
Unidos e para a Europa.

Atualmente a cadeia produtiva do lim&o no municipio além da producdo agricola,
beneficiamento e comercializagcao da fruta in natura, conta também com uma das maiores
empresas da regido especializada na produgéo e comercializagédo de produtos a base de citrus
e seus derivados, como concentrados de laranja, limao, 6leos para exportagao e casca seca, a
qual traz grande desenvolvimento e importadores de diversos palses interessados em seus
produtos.

De acordo com informagdes veiculadas na imprensa, o Brasil € um dos principais
produtores de limao tahiti e vem ganhando espaco no mercado intemacional, estando grande
parte destes produtores localizados em Itajobi, que pode ser considerada como a capital desse
tipo de limao, ja que € o maior produtor do Estado.

De acordo com os Ultimos numeros oficiais (2012). o Pais produz 1,2 milhdes de
toneladas, sendo o quinto maior produtor de limdo do mundo, atras apenas da india, México,
Argentina e China, quanto ao limé&o tahiti o Unico competidor € o México.

Diante do exposto, nada mais justo que o municipio de Itajobi seja declarado a “Capital
do Limao" do Estado de Sao Paulo, motivo pelo qual conto com o apoio dos Nobres Pares para
a aprovacao deste projeto de lei.

https:/www.bing.com/ck/a?!& &p=1e448888081b889f0285efaf3439cd8d63a321df3ed29548e2d8599fd30332b2JmItdHM9
MTcOMzYzODQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=48&fclid=262e4b93-4074-6128-1707-
5e8a412560628& psq=Leitltajobit+L im%c3%a3o0&u=alaHROcHM6Ly93d3cuYWwuc3AuZ292L mJyL BSNwbC8yMDE3LzAzL 1
Byb3Bvc2/0dXJhLzEwMDAwMzEOODNfMTAwMDAOODg5NI9Qcm9wb3NpdHVyYS5kb2M&ntb=1
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https://www.bing.com/ck/a?!&&p=1e448888081b889f0285efaf3439cd8d63a321df3ed29548e2d8599fd30332b2JmltdHM9MTc0MzYzODQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=262e4b93-4074-6128-1707-5e8a41256062&psq=Lei%2BItajobi%2BLim%c3%a3o&u=a1aHR0cHM6Ly93d3cuYWwuc3AuZ292LmJyL3NwbC8yMDE3LzAzL1Byb3Bvc2l0dXJhLzEwMDAwMzE0ODNfMTAwMDA0ODg5Nl9Qcm9wb3NpdHVyYS5kb2M&ntb=1
https://www.bing.com/ck/a?!&&p=1e448888081b889f0285efaf3439cd8d63a321df3ed29548e2d8599fd30332b2JmltdHM9MTc0MzYzODQwMA&ptn=3&ver=2&hsh=4&fclid=262e4b93-4074-6128-1707-5e8a41256062&psq=Lei%2BItajobi%2BLim%c3%a3o&u=a1aHR0cHM6Ly93d3cuYWwuc3AuZ292LmJyL3NwbC8yMDE3LzAzL1Byb3Bvc2l0dXJhLzEwMDAwMzE0ODNfMTAwMDA0ODg5Nl9Qcm9wb3NpdHVyYS5kb2M&ntb=1

IV. Muasicas

O Limao possui tamanha importancia para o territério que se encontra
destacado até mesmo no Hino do Municipio de Itajobi. Esta mengéo ilustre ndo sé
reforga a fama e a notoriedade do territério, mas também sublinha o seu valor histérico
e cultural, enraizado profundamente na identidade da Regiao.

e Hino da Cidade de Itajobi

Itajobi, Itajobi Teu nascimento foi la na praga
Cidade linda igual a tieu nunca vi Nossa Senhora da Aparecida
Verde e cheirosa e calorosa E o Campo Alegre das Pedras foi o
Todos te chamam de cidade preciosa. primeiro

Nome que deram a ti meu chao brasileiro.
Es agradavel e abengoada

Pois tens o Cristo na tua entrada Itajobi, Itajobi
E as tuas ruas e pragas arborizadas Cidade linda igual a ti eu nunca vi
Te embelezam e te deixam ventilada. Verde e cheirosa e calorosa

Todos te chamam de cidade preciosa.
Itajobi, Itajobi

Cidade linda igual a tieu nunca vi Es a cidade da esperanca
Verde e cheirosa e calorosa Com muita escola e muita crianga
Todos te chamam de cidade preciosa. E homens fortes e mulheres muito belas

E além de tudo é gente simples e sincera.
O teu progresso € uma realidade

No grande campo e na cidade Itajobi, Itajobi
O teu bom gado e a tua citricultura Cidade linda igual a tieu nunca vi
Te dao riqueza importancia e fartura. Verde e cheirosa e calorosa

Todos te chamam de cidade preciosa.
Itajobi, Itajobi
Cidade linda igual a tieu nunca vi
Verde e cheirosa e calorosa
Todos te chamam de cidade preciosa.

https://www.letras.mus.br/hinos-de-cidades/1824982/
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ANEXO 2

1. Relatério Fotografico da Visita da Consultoria
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Imagem 01

Imagem 03

Legenda: Imagens 01, 02 e 03 - Apresentagdo sobre Indicacdo Geografica e
Aplicagdo de Diagnostico aos Envolvidos com a cadeia de produgéo de Limao de
ltajobi/SP em 26.03.2025.
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