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Período de coleta:
03/11 a 30/11/2025 

Total de respondentes no mês:
No período, foram recebidas 2.017 respostas ao questionário, das quais 1.972 foram consideradas válidas por atenderem 
ao critério de elegibilidade estabelecido: ter exercido atividades como MEI nos últimos 12 meses

Forma de Coleta:
A aplicação do questionário ocorreu por meio de dois canais:

• 49,4% das respostas coletadas por telefone
• 50,6% das respostas coletadas por e-mail

Universo e população-alvo:
Microempreendedor Individual (MEI), empresas com até duas pessoas ocupadas, dos setores de Indústria da 
Transformação, Comércio e Serviços, em todo o país. As ocupações são organizadas de acordo com os segmentos da 
CNAE 2.0 do IBGE e pela lista oficial de atividades permitidas ao MEI. A pesquisa também aborda os setores nas diferentes 
regiões brasileiras: Norte e Centro-Oeste (NCO), Nordeste (NE), Sudeste (SD), Sul (S).

Aspectos Metodológicos
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1. Para o seu negócio, o ano de 2025 foi : 

 ( ) Melhor que o ano anterior
 ( ) Igual ao ano anterior
 ( ) Pior que o ano anterior
 ( ) Não sabe/Não se aplica

2. Para o seu negócio, o(a) Sr(a) acha que 2026 será :
                    
 ( ) Melhor que 2025
 ( ) Igual a 2025
 ( ) Pior que 2025
 ( ) Não sabe/Não se aplica
 

3.    Em 2026, sua empresa pretende adotar alguma nova estratégia para estimular as vendas? 

 ( ) Sim
 ( ) Não
 ( ) Não sabe/Não se aplica

Quesitos especiais – Novembro/25 
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4.      Qual a principal estratégia que sua empresa pretende adotar para estimular as vendas em 2026? (Assinale apenas uma opção)
          (Apenas quem respondeu a opção “Sim” na pergunta anterior)

 ( ) Investir em propaganda e marketing
 ( ) Aumentar a variedade de produtos e serviços
 ( ) Investir em cursos e treinamentos
 ( ) Reduzir preços ou oferecer descontos
 ( ) Aumentar os prazos das vendas ou oferecer parcelamentos
 ( ) Outras. Especificar:
 ( ) Não sabe/Não se aplica

Quesitos especiais – Novembro/25 



Novembro 2025
Resultado por 
setores – MEI
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Setores - MEI

1. Para o seu negócio, o ano de 2025 foi : (em %)
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As avaliações sobre o ano de 2025 foram bem equilibradas, mas na média, a opção “Melhor 
que o ano anterior” foi ligeiramente mais assinalada. 
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Setores - MEI

2. Para o seu negócio, o(a) Sr(a) acha que 2026 será : (em %)
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As maioria das empresas acredita que 2026 será um ano melhor que 2025 para os 
negócios, sugerindo otimismo entre os setores. 
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Setores - MEI

3. Em 2026, sua empresa pretende adotar alguma nova estratégia para estimular as vendas? (em %)
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.

A maioria das empresas pretende adotar alguma nova estratégia para estimular as vendas em 2026. 

59,5

13,0

27,5

60,3

12,1

27,6

63,0

11,9

25,1

53,2

16,2

30,6

0

10

20

30

40

50

60

70

Sim Não Não sabe/Não se aplica

Empresarial Serviços Comércio Indústria



Setores - MEI

4. Qual a principal estratégia que sua empresa pretende adotar para estimular as vendas em 2026? 
(Assinale somente uma opção) (em %)
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A estratégia mais citada para estimular as vendas em 2026 foi a de investir em propaganda e marketing, 
especialmente no setor de Serviços e Indústria. Aumentar a variedade de produtos se destacou no Comércio.
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Novembro 2025
Resultado por 
regiões – MEI

11



Regiões - MEI

1. Para o seu negócio, o ano de 2025 foi : (em %)
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.
O Sudeste apresentou as avaliações mais equilibradas sobre 2025, quando comparado com 2024. 

As regiões Norte + Centro-Oeste e Nordeste registraram avaliações mais positivas em geral, 
contrastando com o Sul, onde “Pior que o ano anterior” foi a opção mais assinalada. 
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Regiões - MEI

2. Para o seu negócio, o(a) Sr(a) acha que 2026 será : (em %)
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O contraste entre Norte + Centro-Oeste e Nordeste com o Sul também fica evidente nas expectativas para 2026.
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Regiões - MEI

3. Em 2026, sua empresa pretende adotar alguma nova estratégia para estimular as vendas? (em %)
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As expectativas mais otimistas se traduzem na pretensão de adotar novas estratégias: Norte + Centro-
Oeste e Nordeste se destacam. A incerteza no Sul foi significativa.
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Regiões - MEI

4. Qual a principal estratégia que sua empresa pretende adotar para estimular as vendas em 2026? 
(Assinale somente uma opção) (em %)
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Os destaques na perspectiva regional são a concentração da opção de investir em propaganda no Norte + 
Centro-Oeste, e da opção de aumentar a variedade de produtos no Nordeste. O Norte + Centro-Oeste 

também registrou a maior proporção de empreendedores que pretendem investir em cursos e treinamentos. 
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Realização
A pesquisa Sondagem Econômica MEI
é um produto da Unidade de Gestão 
Estratégica e Inteligência do Sebrae 
Nacional, com apoio da Fundação Getulio 
Vargas.

Equipe UGE
Kennyston Lago  kennyston.lago@sebrae.com.br

Marco Bedê  abrco.bede@sebrae.com.br

Dênis Nunes  denis.pedro@sebrae.com.br

Equipe Competitividade
Alberto Vallim  alberto.vallim@sebrae.com.br

Equipe FGV
Luiz Gustavo Medeiros Barbosa
Aloisio Campelo Jr.
Viviane Seda Bittencourt
Patricia Meziat Pina
Anna Carolina Gouveia
Ique Lavatori
Raphael Vianna
Carlos André Alzemand F. Vieira
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