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PARTICIPAR DO EVENTO?
QUAL O PRINCIPAL OBJETIVO DA SUA EMPRESA AO  

CAPTAR NOVOS CLIENTES

DIVULGAR MARCA

REALIZAR APROXIMAÇÃO
COMERCIAL

REALIZAR VENDAS
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ÓTIMO         

BOM            
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RUIM            

OUTRAS INSTITUIÇÕES/EMPRESAS?

COMO VOCÊ AVALIA O EVENTO EM RELAÇÃO À PROSPECÇÃO DE
NEGÓCIOS OU CONTATO COM 
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NEGÓCIOS PROSPECTADOS NO EVENTO?

QUAL O VALOR APROXIMADO DE

ATÉ R$ 4.999,99

DE R$ 5.000,00 A R$9.999,00

DE R$10.000,00 A R$14.999,00

DE R$ 15.000,00 A R$ 29.999,00
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ACIMA DE R$ 30.000,00

NÃO HOUVE VENDAS

0
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LOCAL DE REALIZAÇÃO?
COMO VOCÊ AVALIA O EVENTO EM RELAÇÃO AO 

10%

49%

22%

20%

10%



ÓTIMOÓTIMO

BOMBOM

REGULARREGULAR
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ESTRUTURA?
COMO VOCÊ AVALIA O EVENTO EM RELAÇÃO A  

(ESTANTES, MONTAGEM, DISTRIBUIÇÃO E
TAMANHO)

71%71%  

25%25%  

4%4%  



ÓTIMOÓTIMO
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72%72%  

EQUIPE ORGANIZADORA DO EVENTO?
COMO VOCÊ AVALIA O SUPORTE OFERECIDO PELA

63%63%  

37%37%  
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EXPOSITOR DO EVENTO VIVA RORAIMA?
COMO FOI SUA EXPERIÊNCIA GERAL COMO 

75%75%  

24%24%  

2%2%  

43%43%  

55%55%  



SIMSIM

NÃO SEINÃO SEI

NÃONÃO

PRÓXIMA EDIÇÃO DO EVENTO?
PRETENDE RETORNAR NA

10%10%  

90%90%  



REALIZADOS PELO SEBRAE E PARCEIROS?

QUE SUGESTÕES VOCÊ TEM PARA MELHORAR A
EXPERIÊNCIA DOS EXPOSITORES EM FUTUROS EVENTOS 

Melhorar a localização do evento e as datas de
ocorrência; ampliar espaço f ísico e dos estandes;
garantir melhor fornecimento e distribuição adequada
de  cadeiras para desf ile. 

Iniciar a comunicação com mais antecedência;
promover não apenas o evento, mas também os
expositores e suas marcas para atrair mais público
qualif icado.

Disponibilizar internet de qualidade, materiais de
divulgação dos expositores, programação do evento e
telas ou recursos visuais para apresentação das marcas.



DESTAQUES

NÚCLEO DE ESTUDOS E PESQUISAS
UNIDADE DE GESTÃO ESTRATÉGICA E INTELIGÊNCIA - UGE

Um dos indicadores mais positivos da pesquisa é que 90% dos expositores af irmaram que
pretendem retornar em futuras edições do evento. Esse dado revela o alto nível de satisfação
com a experiência proporcionada, além de reforçar a relevância do Roraimoda e Beleza como
um espaço estratégico para geração de negócios e visibilidade de marca.

A pesquisa demonstrou que mais de 63% dos expositores prospectaram negócios de até R$
4.999,99, sendo que 12% chegaram a valores superiores a R$ 5.000,00. Esse resultado comprova
a efetividade comercial do evento e o potencial de retorno direto para os participantes,
justif icando o investimento realizado pelas empresas expositoras.

A avaliação da experiência geral como expositor foi extremamente positiva, com 98%
classif icando como ótima ou boa. Esse reconhecimento se estende também à organização,
estrutura f ísica e suporte da equipe, que alcançaram índices superiores a 96% de aprovação,
reforçando o prof issionalismo e a qualidade do evento em todos os aspectos operacionais.

O Roraimoda e Beleza também se destacou pela pluralidade de f inalidades comerciais dos
expositores. Os principais objetivos relatados foram divulgar a marca (43%), captar novos
clientes (35%) e realizar vendas (10%), mostrando que o evento atende diferentes estratégias de
mercado. Além disso, os setores representados variaram entre moda, beleza, moda, estética  e
artesanato, promovendo a diversidade e a integração entre segmentos produtivos.


