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A Convencdo-Quadro das Nag¢bes Unidas sobre Mudanca do Clima (CQNUMC ou UNFCCC, na sigla em inglés) criou a
Conferéncia das Partes (COP) como 6rgdo responsavel por tomar as decisdes necessarias para implementar os
compromissos assumidos pelos paises no combate a mudanca do clima. Esta sera a primeira vez que a conferéncia sera

realizada na Amazdnia, o que reforca a importancia do bioma amazdénico no contexto das mudancas climaticas globais.

Fonte: COP30 Brasil.
Shttps://cop30.br/pt-br

A COP30 ocorrera de 01 a 21 de novembro de 2025 no Parque da Cidade, em Belém, no estado do Par4, Brasil.

A COP30 representa uma oportunidade historica para o Brasil reafirmar seu papel de lideranga nas negocia¢des sobre
mudancas climaticas e sustentabilidade global e para o estado do Par3a, a realizacdo coloca a cidade de Belém no
centro das discussdes sobre clima, destacando sua relevancia ambiental e social, sendo a primeira cidade na Amazonia
a sediar a Conferéncia do Clima da ONU.

Fonte: Glossario COP 30 - Agenda Climatica
Sebrae NA

OBJETIVOS DA COP

‘ Definir e revisar compromissos climaticos internacionais.

e Implementar e monitorar acordos globais.

e Negociar financiamento para paises em desenvolvimento.

° Promover a¢des climaticas ambiciosas.

Fonte: Glossario COP 30 - Agenda Climatica

Sebrae NA
Principais Desafios
° (Financiamento climético ) ° CTransigéo energeética
® (Implementagéo das metas e Alinhamento global > ° CPreservagéo da Amazénia

° (Equidade climatica )

Fonte: Glossario COP 30 - Agenda Climatica
Sebrae NA

A Visao da Industria sobre a COP30

As areas da economia de Belém mais beneficiadas pela COP30:

Turismo, Hotelaria e Gastronomia
Comeércio e Varejo

Contrucao Civil e Infraestrutura
Setor de Servicos

Transporte e Logistica

Cultura e Economia Criativa
Bioeconomia e Setor Verde
Outros

NS/NR
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Fonte: Pesquisa Quantitativa NEXUS | Ministério do Turismo

Environmental, Social and Governance (ESG)

O que é ESG?

ESG é a sigla para Environmental, Social and Governance, ou seja, Ambiental, Social e Governanca. Esses trés pilares
formam um conjunto de critérios que orientam empresas, organizagdes e governos na busca por praticas mais
sustentaveis, éticas e responsaveis.

Pilar Ambiental (Environmental): refere-se ao compromisso com a protecdao do meio ambiente,
incluindo a reducdo das emissdes de carbono, a gestdo eficiente de recursos naturais, o combate
ao desmatamento, o uso de energia limpa e o manejo adequado de residuos.

Pilar Social (Social): o componente social envolve temas como inclusao, diversidade, respeito aos
direitos humanos, seguranca do trabalho, educacdo e desenvolvimento das comunidades.

Pilar de Governanca (Governance): trata da transparéncia, ética, responsabilidade corporativa,
combate a corrup¢do e boas praticas de administracao.

Fonte: Glossario COP 30 - Agenda Climatica
Sebrae NA

IMPORTANCIA DE PRATICAS ESG

P ’ 93% EJA despeito do alto nivel de
Importante O desconhecimento sobre a sigla ESG,

apés uma breve explicagdo do seu
Pouco importante 3% significado, 93% dos entrevistados

atribuem alta importancia as
l 3% praticas do ESG.

Ndo é importante

Nao sabe / Nao respondeu I2%
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Fonte: Relatério - COP30 e os Pequenos Negocios | Sebrae & IPESPE
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BENEFICIOS DE ADOTAR PRATICAS DE ESG

Impacto positivo em questdes sociais e no meio ambiente 66%
Edimpacto positivo
Reducdo dos riscos operacionais, fiscais e financeiros 14% em questdes sociais e
Maior competitividade do negocio no mercado  10% n.o meio ambiente ¢
citado por 66% dos
Nenhum B 2% entrevistados como
principal beneficio
N&o sabe / Ndo respondeu ) das praticas do ESG.
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Fonte: Relatério - COP30 e os Pequenos Negocios | Sebrae & IPESPE
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DIFICULDADES PARA ADOTAR PRATICAS DE ESG

E3Principal dificuldade para
adotar praticas ESG: 21% citam
a falta de dinheiro e 20% citam
falta de informacao.

Falta de dinheiro
Falta de informacao
Falta de tempo

Falta de equipe 27% Somando a falta de informacao
com os 7% que dizem nao saber
por onde comecar, o acesso a
informacgao se apresenta como
principal dificuldade entre os
empreendedores, com 27% das

citagoes.

Falta de demanda dos clientes
Ndo sabe por onde comecar
Nao vé necessidade

Nao sabe / Nao respondeu
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Fonte: Relatorio - COP30 e os Pequenos Negdcios | Sebrae & IPESPE
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Fonte: Relatério - COP30 e os Pequenos Negdcios | Sebrae & IPESPE “‘\.‘

Tendencias e Oportunidades geradas pela COP 30 ‘( %

W

'« Desenvolvimento do Turismo Sustentavel ‘« Investimentos em Infraestrutura

'« Fomento a Economia Verde '« Valorizacdo dos Produtos Regionais

'« Educacédo, Pesquisa e Inovacao Desenvolvimento Social e
Engajamento Comunitario

‘« Mercado de ESG e Certificacdes «‘ Transicao energética

‘« Mercado de crédito de carbono

Fontes:
COP 30 traz oportunidades de negécios e expansao do turismo | Agéncia Para
COP30 e as oportunidades de nego6cio | CNN Brasil

@ Muito interesse @ Algum interesse Pouco interesse @ Nenhum interesse @ NS/NR

Norte / Centro-Oeste 45% 26%
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Como empresario (a) industrial, qual seu nivel de interesse em acompanhar a COP30 e seus desdobramentos para as politicas publicas do Brasil?

Fonte: Pesquisa Sustentabilidade & Industria | CNI
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Considerando que a COP30 serd realizada no Brasil, quais sdo suas expectativas sobre o impacto que o evento podera ter para o setor industrial brasileiro?

Fonte: Pesquisa Sustentabilidade & Industria | CNI

EIXOS DE MERCADO DA COP30: DESTACADOS PELO SEBRAE/PA
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ECONOMIA CRIATIVA

Produtos L7 Design exclusivo e Expansdode Novos formatos de
eco-friendly {78 tradicional produtos regionais negocios

Inova?éo em
embalagens Street food
sustentaveis

o7 contam historias

Produtos que Servicos de

marketing digital

! . :
:\ /_.. Influenciadores Gastronomia
LW digitais locais sustentavel

Fonte: Boletim de Mercado - COP30: Tendéncias 2025 | Sebrae
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