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Introducao

A Lei da Propriedade Industrial — Lei 9279 de 14 de maio de 1996 no titulo
IV — das Indicacdes Geograficas - nos Artigos 173 a 182 estabelece a
regulamentacao brasileira sobre o tema e em paragrafo unico define
gue o INPI — Instituto Nacional da Propriedade Industrial estabelecera as
condicdes de registro das indicacdes geograficas. A referida Lei foi
detalhada na PORTARIA/INPI/PR N° 4, DE 12 DE JANEIRO DE 2022, onde
sao estabelecidas as condicdes para o registro das Indicacoes
Geograficas (IG) no INPI.

Segundo a Associacao Brasileira de Normas Técnicas ABNT através da
Norma Técnica NBR 16479:2016 - Indicacao Geografica — Terminologia,
Indicacao Geografica possui o seguinte conceito: “designacao que
identifica um produto ou servico como origindario de uma area
geografica delimitada, quando determinada qualidade, reputacao ou
outra caracteristica sao essencialmente atribuidas, a essa origem
geografica”.

Num ambiente regulamentado, tanto no ambito doméstico como no
internacional, as Indica¢cdes Geograficas figuram num contexto em que
o ativo intangivel tem destaque crescente como fator de agregacao de
valor ao produto ou servico em um mundo “massificado por produtos
iguais”. Adicionalmente, a existéncia de um mercado cada vez mais
competitivo, com alguns recursos naturais e econdmicos
verdadeiramente contingenciados associados as sucessivas crises
econdmicas mundiais e locais, torna o tema especialmente oportuno.

O presente documento apresenta os resultados do Diagnostico Técnico
para a Avaliacao do Potencial de Indicacdo Geografica do “queijo coalho
(do agreste) pernambucano”, no estado de Pernambuco, Brasil.




A avaliacao do potencial de reconhecimento da IG “queijo coalho (do
agreste) pernambucano”, levou em consideracao a existéncia de bases
historicas, técnico-cientificas e a notoriedade do produto. Foi realizado o
levantamento dos dados por meio de entrevistas que seguiram a
metodologia desenvolvida pelo Sebrae e parceiros, em consonancia com
o arcabouco legal anteriormente citado.




As Indicacoes Geograficas e
as Marcas Coletivas

De acordo com o Manual de Indicagcdes Geograficas do INPI, Indicacao
Geografica (IG) € um instrumento de propriedade industrial que busca
distinguir a origem geogradfica de um determinado produto ou servico.

Conforme disposto no art. 176 da LPI, constitui IG a Indicacao de
Procedéncia (IP) ou a Denominac¢ao de Origem (DO). Dessa forma, a IG é
dividida em duas espécies, definidas nos arts. 177 e 178 da LPI:
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Marca coletiva se destina a informar ao consumidor que aquele produto
Oou servico por ela assinalado provém de membros de uma determinada
entidade coletiva (associacao, cooperativa, sindicato, consorcio,
federacao, confederacao, entre outros) e, por isso, somente seus
membros podem utilizd-la. A marca coletiva difere da IG por indicar
origem empresarial coletiva e nao origem geografica.

Em alguns casos, a indicagao geografica nao é o instrumento adequado
para protecao do ativo de propriedade intelectual e sim a marca coletiva.
Isso pode ocorrer por diversas razdes, por exemplo, quando o produto
nao tem a notoriedade necessaria para comprovacao atraves de dossié
especifico ou mesmo quando se deseja criar uma marca ao invés de
reconhecer um nome geografico pré-existente.




Metodologia utilizada no
diagnodstico de potencialidade
para Indicacao Geografica do
queijo coalho de Pernambuco
(ou pernambucano)

O Sebrae € a principal instituicao nacional no fomento as indicacdes
geograficas. Atuando no desenvolvimento dos pequenos negocios,
encontra nas indicacdes geograficas uma ferramenta poderosa para
agregacao de valor com repercussao significativa em cadeias produtivas
regionais.

A metodologia desenvolvida pelo Sebrae tem como objetivo avaliar o
potencial de uma éarea geogréfica vinculada a um produto/servico para
reconhecimento como Indicacao Geografica. Essa metodologia foi
aprimorada a partir dos aprendizados decorrentes de sua aplicagao nos
ultimos anos e tem como objetivo apoiar as decisdes sobre a pertinéncia
da implementacao de um processo de estruturagao de uma Indicacgao
Geografica, tanto na modalidade de Indicagcao de Procedéncia quanto
na modalidade de Denominacao de Origem.

Um ponto delicado de atencao a ser destacado € a disponibilidade real
de evidéncias de notoriedade do nome geografico (no caso das I.P.) e de
infraestrutura comprobatdria (pesquisas, publicacdes, ensaios e
experimentos) da influéncia do meio geografico no produto/servico (no
caso de D.O.).

As respostas ao questionario pretendem dar um panorama da producao
do produto na regiao em questao e, ao seu final, gerar indicadores
qualitativos desta producao em varios de seus aspectos




Critérios de analise de
potencialidade

As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento
da analise do potencial de estruturacao e reconhecimento da Indicacao
Geografica, de acordo com 10 critérios:
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Engajamento _—_ : Territorialidade

Desempenho Eco dmico / cesso produtivo

=g

eia produtiva

Vinculo com o meio geografic e Pesquisa

Necessidade de protegao

1. Governanca

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os
represente (ou ha divisao de governanca) e a relacao entre produtores e




demais entidades tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servicos possuem uma entidade que os
representam, produtores com uma excelente relacao, sendo
representados adequadamente por uma entidade com forca e
capacidade de articulacao para busca de recursos.

2. Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que nao ha
qualquer delimitacao de producao na area geografica e os
produtores/prestadores de servico ndo se sentem pertencidos a ela;
enguanto a nota 5 significa que ha uma area geografica bem delimitada
com critérios técnicos, senso de pertencimento e
produtores/prestadores de servico instalados nessa area.

3. Processo produtivo

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que nao ha
qualguer método de producao realizado na area geografica e os
produtores/prestadores de servico ndo possuem qualquer padronizacdo
e formalizacao do processo produtivo;, enquanto a nota 5 significa que ha
uma area geografica que agrega as etapas de producao, ha forte
identidade entre a forma de producdo dos produtores/prestadores de
servico instalados nessa area e esse processo € bem definido.

4. Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que o
produto/servico ndo possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo,
ainda, tem influéncia negativa de algum atravessador e a relacao entre
produtores e instituicoes publicas tem muitos conflitos; enquanto a nota
5 significa que o produto/servico possui método de producdo definido,
os produtores/prestadores de servico sdo livres para comercializar e
possuem uma excelente relagao, carregando o nome do territdrio
Mmuitas vezes acima de marcas proprias e possuem forte apoio das
instituicdes publicas.
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5. Pesquisa

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que nao
existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos
produtos que podem ser comprovados por estudos cientificos e
também nao ha fatores humanos que possam ser comprovados;
engquanto a nota 5 significa que existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relacdo  entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da
regiao, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas
evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério que podem
complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicacdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa nao desqualifica, de
forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao Geografica.

6. Necessidade de protecao

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que o nome
geografico vinculado ao produto/servico ndo precisa de protecdo e ndo
sofre com a usurpacao, enquanto a nota 5 significa que o nome
geogréfico vinculado ao produto/servico precisa de protecdo, pois ha
constantemente usurpacao e o mercado exige a garantia de origem.

7. Vinculo com o meio geografico

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que nao é
possivel comprovar qualquer vinculo entre a regidao, o produto e o saber-
fazer dos produtores; enquanto a nota 5 significa que €& possivel
comprovar a relacdo entre as caracteristicas/qualidade do produto e os
fatores humanos e naturais da regidao, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como estudos e
laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicacdes de Procedéncia, a nota baixa do

critério nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como




Indicacao Geografica, tendo relevancia apenas para a potencialidade de
Denominacao de Origem.

8. Notoriedade

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que nao é
possivel comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico
relacionada ao produto ou servico, enquanto a nota 5 significa que é
possivel comprovar uma expressiva notoriedade do nome geografico em
nivel nacional e internacional.

9. Desempenho Econémico

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servico Nnao sao organizados
economicamente, o produto/servico tem baixa geracdo de retorno
econdmico, NAo possui producao expressiva e possui pouquissimos
produtores na regidao;, enquanto a nota 5 significa que sao muito
organizados economicamente, o produto/servico € bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a producao
na regido. Vale ressaltar que este critério nao é fator determinante para
desqualificacao da potencialidade da IG, eis que os segmentos nao
possuem dados econdmicos de forma clara.

10. Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma
ferramenta de protecao e formas de agregacao de valor ao territorio;
enguanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de servico
estao, no momento do diagnostico, empolgados e muito interessados

em proteger seu territorio e agregar valor aos seus produtos/servicos.




Questoes aplicadas

1. Qual o nome geografico em questao? Terra do que?

“Agreste Pernambucano” “é o nome que os produtores “desejam” para
nao confundir com “queijo do Araripe”. Entretanto, em rapida busca de
evidéncias histéricas na web, localizou-se predominancia do “queijo
pernambucano”.

2. Qual produto/servico (e derivados) esta regido produz?

Queijo de coalho.

3. Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta
regiao?

Nao houve clareza sobre quais seriam exatamente os municipios. A
entrevista ocorreu em Garanhuns-PE, mas os envolvidos indicaram que
devem fazer parte do “Agreste Pernambucano” os 17 municipios
constantes na caracterizacao do ITERP.

4. Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste
produto/servico? Quao grande é esta notoriedade (evidéncias)?

A fama existe nacionalmente, mas nao totalmente vinculada a origem.
Trata-se de um queijo procurado por estados do nordeste e sudeste. O
ITP — Instituto de Tecnologia de Pernambuco publicou o seguinte
estudo: “INDICACAO GEOGRAFICA: CARACTERIZACAO E DELIMITACAO
DO TERRITORIO (TERROIR) DE PRODUQAO DO QUEIJO DE COALHO DE
PERNAMBUCQO".

O autor Benoit Paquereau publicou o trabalho: “O queijo de coalho em
Pernambuco: histérias e memaorias”.

Ambas as publicacdes, com significativo aprofundamento no tema,
indicam notoriedade e real interesse de apoiadores na estruturacao da
indicacao geografica.

Ja deram entrada na FUNDAP e no IPHAN para tombamento do queijo

Coalho de Pernambuco.




5. Como é o processo produtivo deste produto/servico?
(legislacao, nivel de tecnologia empregado, artesanal, saber
fazer, etc)

Processo artesanal, feito com leite cru, seguindo legislacao do MAPA e
ADAGRO - SIE - Servico de Inspecao Estadual. Existe um limite de
producao fixado em 2.000 litros para ser considerado da agricultura
familiar (artesanal). Had mais de 100 anos ja se produz queijo na regiao. O
gue mudou foram os utensilios, a logistica em transporte refrigerado e a
introducao da refrigeracao do produto pronto.

6. Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servico?
Quem faz parte desta cadeia produtiva? Quais elos da cadeia
produtiva dominam o mercado?

A cadeia segue o seguinte fluxo: produtor de Leite, atravessador,
laticinista. Existe uma uniao importante entre o produtor de leite e o
laticinista. O elo mais forte € o “supermercado” e a “padaria” que
possuem uma margem de lucro muito alta. Eles compram a R$25,00/kg
e vendem a R$47,00/kg. Existe o atravessador do leite e do queijo, que é
uma figura ja consolidada na cadeia produtiva local.

7. Como é o desempenho econdémico deste produto/servico
nesta regiao? Numero de produtores? Quantidade produzida?
Producao crescente ou decrescente (série histérica)?

Estima-se mais de 50.000 produtores de queijo. 1 MM de litros de leite
sdo produzidos diariamente para uso no queijo. R$2.5MM por dia é uma
estimativa razoavel de receita. A producao € crescente, porém, sazonal. O
consumo esta atualmente no nivel mais elevado da historia.

8. Quais sdo os diferenciais deste produto/servico em relacdo a
seus similares?

O “gueijo pernambucano” é menos “borrachudo” do que o de outras
regides. Ele pode ser frito ou assado na brasa sem derreter, o que gera

um atrativo ao consumidor.




9. Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos
(solo, clima, etc)? Se sim, quais?

Queijo feito com leite de vaca que se alimentou com palma tem
caracteristicas diferenciadas, mas nao existe evidéncia clara de pesquisa
a respeito.

10. Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao, que
possam gerar um vinculo entre eles? Quais ICTs apoiam ou
podem vir a apoiar a cadeia produtiva?

Segundo a Professora Vania Freire Lemos, Coordenadora de operacoes
do CT Laticinios — ITEP, o IPA - Instituto Pernambucano de Agropecuaria
fez um estudo especifico com o leite de vacas alimentadas com palma, o
gue confere um sabor diferente ao alimento. Sobre o queijo, pensou-se
em fazer também os estudos (UFAP - Univ. Federal do Agreste de
Pernambuco), mas nao foi possivel obter informacdes sobre o status
atual da pesquisa. Trabalhar um produto com sabor diferenciado, com
base na questao do sabor caracteristico conferido pela palma ao leite
(através da alimentacao da vaca) parece ser o caminho para
diferenciacao do produto, em relagcao aos demais queijos. Apos 7 dias de
fermentacao o sabor do queijo proveniente do leite de vaca alimentado
com palma adquire sabor especial, entretanto, esse € um queijo “muito
raro”, praticamente nao existe nesse formato.

1. Existem casos de usurpacao do nome geografico?

N3ao. Entretanto, a titulo de curiosidade vale a pena citar que a
denominacao “de coalho” € de origem pernambucana, segundo os
produtores. Historicamente, “coalho” ¢ um termo que vem de
“coagulacao”, que era feita com um pedaco de estbmago de algum
mamifero ruminante (ovino e caprino) que era colocado no soro do leite.

12. Como funciona a coletividade na regidao? Existem associacoes
ou cooperativas ou algo que represente os produtores da regidao?
Os produtores se identificam como produtores da regiao?




Existe a “Associacao de certificacdao do Queijo de Coalho do Agreste de
Pernambuco” (presidente se chama “Romildo”) mas nao existe ainda um
pensamento de coletividade, ou seja, cada produtor “pensa sozinho". Os
produtores se identificam como produtores da regidao, mas, ressaltam a
gueixa do baixo cooperativismo.

13. Quais as expectativas dos produtores em relagcdo a
continuidade das atividades? Existe viabilidade de os filhos
permanecerem nas atividades? Existe um cenario préspero de
curto, médio e longo prazo para a atividade?

Existem varios jovens trabalhando com queijos. Existe uma tendéncia
aos filhos seguirem a carreira dos pais.

14. Como é a disponibilidade de mao-de-obra na regidao? Essa
mao-de-obra é qualificada?

A mao-de-obra é escassa e pouco qualificada.

15. A comunidade, o comércio local, poder publico etc. ja utiliza e
valoriza esse produto?

Sim, o comércio local. Poder publico nao valoriza, pois s6 busca produto
certificado.

16. O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao
entre o turismo e a potencial indicagdao geografica?

A “Rota do queijo artesanal” sera lancada no dia 20-01-25, no dia mundial
do queijo. Serao visitados laticinios, saindo de Recife, passando por
Pedra-PE até Buigue-PE, vendo o contexto historico. Sempre houve uma
preocupacao em incluir os temas gastronomia e o turismo na producao
do queijo.

17. Os entrevistados tém interesse em buscar um
reconhecimento como uma Indicagcdo Geografica para esse
territériob, ou como uma Marca Coletiva para tais
produtos/servicos?




Informaram que ja possuem o registro da uma marca coletiva ACQP -
Associacao de Certificagcao de Queijo de Coalho de Pernambuco. Mas a
busca de anterioridades realizada no INPI ndo apontou coeréncia nessa
informacao. Ver print de tela na foto 02.

Sobre a IG, possuem interesse, ainda que exista alguma divergéncia
entre os produtores sobre trabalhar uma IG de queijo que nao destaque
caracteristicas diferenciadas do produto (opinidao de um produtor) e
outro que se demonstrou muito mais empolgado com a ideia
(Presidente da Associacao de certificacao do Queijo de Coalho do
Agreste de Pernambuco).

18. Curiosidades que surgiram durante o diagnoéstico:

ITEP — criou uma escola de queijo em 1998, apds contatos estabelecidos
com a Franca. Em 2005 foram a uma missao na Franca, para visitacao de
gueijarias, ja com a ideia de se estruturar uma IG.

ENEL — Encontro Nordestino do setor de Leites e Derivados. Em 2007
submeteram um projeto de IG para o SEBRAE-NA, que foi aprovado e
gerou o envio de recursos. Associacao Certificadora de Queijos de
Pernambuco foi criada apds isso. O superintendente do SEBRAE-PE
(Castelo Branco) tinha sido consultor da IG Vale dos Vinhedos e deu todo
apoio ao inicio da estruturacao, gerando documentos.

Apds a partida do francés Benoit e a saida do colaborador Mosh Dyan
Fernandes, o processo ficou estagnado.

Ja deram entrada na FUNDAP e no IPHAN para tombamento do queijo

Coalho de Pernambuco.




Levantamento de dados de
analise da potencialidade

Radar da regido avaliada:
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Conclusao da analise técnica
da consultoria

Ainda que precise ser considerada a questao da divergéncia de opinides
entre os entrevistados no que diz respeito ao interesse na estruturacao
da Indicacao Geografica, foi observado significativo envolvimento e
vontade de parte de alguns produtores e das instituicbes de
apoio/governamentais, inclusive com a producdo de materiais que
deverao apoiar o processo de estruturacao (a exemplo daqueles citados
no item 4).

A pontuacao baixa de alguns itens do radar, como por exemplo a
governanca € o engajamento sao pontos de muita atencao que podem
ser melhorados com ac¢des imediatas, conforme citado no plano de acao.
Com base nas informacdes obtidas e no exposto neste documento,
considerando a configuracao atual, a G do tipo Indicacao de

Procedéncia apresenta viabilidade.
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Plano de acao para a
potencial Indicacao
Geografica “Pernambuco” ou
Pernambucano para o queijo
de Coalho.

Considerando o grande numero de produtores envolvidos, recomenda-
se que O grupo receba intervencao imediata sobre o tema
cooperativismo além da sensibilizacdo sobre IG. Inicialmente deve existir
a priorizagao da integracao dos mais interessados na iniciativa de
estruturacao e que entendem as vantagens inerentes ao ativo de
Propriedade intelectual. Existem produtores que ainda nao enxergam
valor em ter a IG, se o produto “com IG ou sem |G teria 0 mesmo sabor e
teria mercado igualmente”. Pensam que seria necessario “fugir da
commodity” e “conhecer melhor o que o consumidor deseja, seja um
queijo fit, light, ou outras caracteristicas”. Esses comentarios indicam a
provavel necessidade de um apoio na area de mercado.

Ademais, deve-se considerar que ha uma razoavel quantidade de
material académico, mas nao de matérias jornalisticas, que citam
“‘Queijo Coalho (do agreste) Pernambucano”. A identificacdao de novas
matérias contendo também a denominacao “agreste” sera essencial
para o processo de criacao do dossié historico-cultural. Ja& para a
hipdotese de uma eventual Denominacao de Origem (D.O.) no futuro,
carecem informacdes sobre a disponibilidade de infraestrutura para a
conducao das pesquisas — mas foram citadas algumas possibilidades no

item 10 deste documento.




Deve-se atentar também sobre a precisao acerca do nome geografico a
ser trabalhado. Embora predomine a preferéncia por “Pernambuco’,
foram citados também os seguintes nomes geograficos: Pernambucano,
Agreste Pernambucano e Garanhuns.

No que diz respeito a protecao do ativo intangivel de propriedade
intelectual é possivel retomar a questao do registro da marca coletiva, ja
que ndo foi identificado registro valido para o CNPJ 11281523/0001-70,
como informado na entrevista.

Para estruturacao da Indicacao geografica deverdao ser seguidos o
Manual de Indicacdes Geograficas do INPlI e a Lei da Propriedade
Industrial - Lei 9279/96, além da portaria INPI N° 4, DE 12 DE JANEIRO DE
2022.

Resumidamente deverao ser seguidas as seguintes etapas para
consecucao do objetivo pretendido (protocolo do pedido de registro de
Indicacao Geografica no INPI):

1- Criar ou Adequar a entidade representativa dos produtores -
substituto processual;

2- Criar e validar o sigho distintivo da |G através do comité gestor;

3- Elaborar dossié de comprovacao da notoriedade e fama da IG -
Indicacao de Procedéncig;

4- Redigir a delimitacao da area geografica de cada IG e apresentar ao
orgao competente para emissao do “Instrumento Oficial que Delimita a
Area Geografica”

5- Elaborar declaracdao de comprovacao de estabelecimento dos
produtores na area geografica delimitada;

6- Redigir e aprovar em assembleia o Caderno de especificacdes técnicas
da IG.

7- Realizar cadastro no INPI, pagar GRU, subir documentacao e

protocolar pedido.




8- Acompanhamento, cumprimento das exigéncias (e/ou recursos),
emissao do certificado de registro da IC.

Adicionalmente também devem ser observados os documentos abaixo:
PORT_INPI_PR_046_2021 - SELO IG NACIONAL
PORT_INPI_PR_051_2024 de 16DEZ24
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AnheXxos

Foto O1: Registro do diagndstico realizado em Garanhuns-PE




Foto 02: Busca para a MC “ACQP - Associacao de Certificagao de Queijo
de Coalho de Pernambuco”. Constatacao de que nao existe registro
valido nesta data: 06-02-25.
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RESULTADO DA PESQUISA (06/02/2025 as 17:49:19)

Foram encontrados 8 processos que satisfazem & pesquisa. Mostrando pagina 1 de 1.

_| Numero Prioridade Marca Situagao Titular Classe

Pedida ASSOCIAGAQ DE CERTIFICAGAD DO
(CJonR67057527/11/2014 0 cQP X definitivamente  QUETIO DE COALHO DA REGIAO NCL(10) 35

arquivado AGRESTE DE PERNAMBUCO

Pedido ASSOCIACAQ DE CERTIFICACAD DO
(looss7osss27/11/2014 () cop %X definitivamente QUEIIO DE COALHO DA REGIAD NCL(10) 28

arquivado AGRESTE DE PERNAMBUCO

Pedido ASSOCIACRQ DE CERTIFICACAD DO
(ote7e208817/02/2019 () cop % definitivamente QUELID DE COALHO DA REGIAD NCL(11) 35

arquivado AGRESTE DE FERNAMBUCO

Pedido ASSOCIAGKO DE CERTIFICAGAD DO
[J21676207617/02/2019 0 cQpP XK definitivamente  QUEIJIO DE COALHO DA REGIAD MNCL(11) 29

arquivado AGRESTE DE PERNAMBLUICO

Aguardando ASSOCIACAQ DE CERTIFICAGAD DO
(193122981220/07/2023 0 cQP v exame de QUELIO DE COALHO DA REGIAQ NCL(12) 29

meérito AGRESTE DE PERNAMBUCO

Aguardando ASSOCIACAO DE CERTIFICAGAD DO
[Js3122991020/07/2023 () cop Y oamede QUENO DE COALHO DA REGIAD NCL(12) 35

merito AGRESTE DE PERNAMBUCO
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