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1. Introducéo

No cenério contemporaneo, cresce a preocupacdo dos consumidores com a
procedéncia e a autenticidade dos produtos que consomem. Enquanto questdes
ambientais e sociais, como praticas produtivas sustentaveis e responsabilidade ética,
ganham relevancia no mercado, o verdadeiro diferencial de muitos produtos esta na
conexao com seus territorios de origem. Produtos que possuem uma ligacao auténtica
com regifes ou localidades especificas sdo cada vez mais valorizados por refletirem
autenticidade, tradicdo e saberes transmitidos ao longo do tempo, além de
contribuirem para a preservacao de praticas culturais e comunitarias.

Nesse contexto, as Indicacbes Geogréaficas (IGsS) emergem como um
instrumento estratégico ao conectar produtos e servicos a regides especificas,
assegurando que suas caracteristicas ou reputacao sejam protegidas e valorizadas.
Mais do que um reconhecimento formal, as IGs promovem o desenvolvimento
territorial, agregam valor econdmico aos produtos e fortalecem a competitividade no
mercado. Elas permitem aos consumidores fazerem melhores escolhas, garantindo
gue os produtos adquiridos estejam alinhados a valores de responsabilidade social e
ambiental, enquanto incentivam a preservacdo da identidade cultural e do
conhecimento ancestral das comunidades produtoras.

Uma IG néo é criada, mas reconhecida com base em evidéncias técnicas e
historicas que demonstram a relacdo entre o produto ou servico e seu territorio de
origem. A propriedade de uma IG é coletiva, pertencendo a comunidade de produtores
ou prestadores de servicos que compartilham o direito legitimo de usar o home
geografico, desde que cumpram as condicbes estabelecidas em normas e
especificacdes técnicas. A protecao conferida pela IG recai sobre o nome geografico,
garantindo que ele ndo seja usado de forma indevida por terceiros para comercializar
produtos que ndo possuam a mesma origem ou qualidade, evitando assim falsas
indicacdes geograficas que possam enganar consumidores e desvalorizar o trabalho
das comunidades locais.

O processo de reconhecimento de uma IG no Brasil é estruturado com base
em rigor técnico e comprometimento coletivo, regulamentado pela Lei n® 9.279/96 (Lei
de Propriedade Industrial) e pela Portaria INPI/PR n° 04/2022. Essas normas
estabelecem critérios claros e objetivos que garantem a conexdo legitima entre o
nome geogréfico e o produto ou servico a ele vinculado. Além disso, o processo de
IG integra multiplos atores — produtores, representacdes coletivas e instituicoes

—
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publicas e privadas — que, juntos, protegem o nome geogréfico, valorizam o produto
e promovem a sustentabilidade economica e social das regides envolvidas.

A regido analisada possui um nome geografico reconhecido por sua ligacao
com a producdo de atividades distintivas, consolidado por praticas produtivas,
culturais e histéricas que conferem notoriedade ao territério. Este diagnéstico técnico
foi elaborado para identificar e analisar as evidéncias que fundamentam essa relacéo,
considerando elementos como a reputacdo do nome geografico, as caracteristicas
distintivas do produto e a organizagao coletiva da producéo. Por meio de entrevistas,
analises documentais e pesquisas publicas, o diagndstico avalia o potencial da regido
para o reconhecimento como Indicagdo Geografica.

O reconhecimento de uma IG oferece vantagens significativas aos produtores,
atribuindo valor agregado aos seus produtos, fortalecendo sua presenca no mercado
e assegurando melhores condicbes de comercializacdo. Além disso, ele promove
beneficios concretos, como o aumento da renda dos produtores, a melhoria das
condi¢cGes de vida das comunidades locais e a perpetuacdo de tradicbes culturais,
contribuindo para a preservacdo da identidade regional e para o desenvolvimento
sustentavel das localidades beneficiadas.

Nesse cenario, 0 Sebrae desempenha um papel estratégico, orientando e
apoiando pequenos negdcios na protecao e promocao de produtos e servicos ligados
a territorios especificos. Por meio do incentivo ao uso das Indicacfes Geogréficas, o
Sebrae busca ampliar o acesso a mercados, aumentar a competitividade e estimular
0 crescimento econdémico e social nas regides beneficiadas.

Vale ressaltar que as conclusfes apresentadas neste diagndstico tém carater
técnico e preliminar, baseando-se nas informacdes coletadas durante o processo.
Embora ndo condicionem ou garantam o reconhecimento pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), responsavel pela analise e concessao dos registros,
elas fornecem subsidios valiosos para a estruturacdo de um pedido fundamentado,
alinhado as diretrizes da Portaria INPI/PR n°® 04/2022. Assim, o diagndstico contribui
para fortalecer a identidade territorial e promover o desenvolvimento econémico,

cultural e social do territério.

2. As Indicacdes Geograficas e as Marcas Coletivas
As Indicagbes Geogréficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) séo instrumentos

fundamentais de propriedade intelectual que desempenham um papel estratégico na
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valorizagao de territdrios, produtos e servigos regionais. Regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial (LPI), elas ndo apenas asseguram protecdo juridica contra
fraudes e usurpacdes, mas também promovem o desenvolvimento humano, social,
cultural e econémico, fortalecendo comunidades e preservando praticas tradicionais.

De acordo com o Art. 176 da LPI, as IGs dividem-se em duas categorias:
Indicacdo de Procedéncia (IP) e Denominacéo de Origem (DO). A IP, definida no Art.
177, protege o nome geogréafico de uma localidade que se tornou conhecida como
centro de producéo, extracao ou fabricacéo de determinado produto ou prestacéo de
servico. Ja a DO, conforme o Art. 178, exige que as qualidades ou caracteristicas do
produto ou servico estejam essencialmente ligadas ao meio geografico, incluindo
fatores naturais (como solo e clima) e humanos (como técnicas de producao
tradicionais).

As MCs, por sua vez, sao reguladas pelo Art. 123, inciso lll, da LPI, e
identificam produtos ou servicos provenientes de membros de uma coletividade
organizada, como associacdes ou cooperativas. Elas estabelecem um vinculo direto
com a governanca coletiva, garantindo que os produtos identificados estejam
alinhados as normas de padronizacdo e uso definidas por um regulamento interno. A
Portaria INPI/PR n° 08/2022 consolidou os atos normativos referentes as MCs,
assegurando protecéo juridica, organizacao e valorizacdo dos produtores.

Ja as IGs contam com a Portaria INPI/PR n°® 04/2022, que detalha os critérios
e procedimentos necessarios para seu registro, incluindo a apresentacdo de um
caderno de especificagdes técnicas, documentos de comprovacdo de notoriedade e
um instrumento oficial de delimitacdo geogréafica. Esse marco normativo reforca a
importancia de vincular produtos e servi¢os as suas origens territoriais, destacando a
autenticidade e qualidade como elementos distintivos no mercado.

A sinergia entre 1Gs e MCs oferece um conjunto poderoso de beneficios para
os territérios. As IGs asseguram que o produto seja identificado com seu territério de
origem, protegendo a autenticidade e reforcando sua reputacdo. As MCs, por outro
lado, estruturam a governanca coletiva, fortalecendo a organizacédo dos produtores,
promovendo padronizacdo e consolidando a identidade coletiva. Essa integracéo é
essencial para garantir o acesso a mercados mais amplos, reduzir desigualdades
econdmicas e valorizar o capital social das comunidades.

O reconhecimento de uma IG, em particular, € um marco transformador para

qualquer territério. Ele legitima a ligacdo entre o produto e sua origem, assegurando
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protecdo juridica contra o uso indevido do nome geografico. Mais do que isso, agrega
valor ao produto, destacando suas caracteristicas Unicas e sua conexdao com o
territorio. Essa valorizagcdo aumenta a competitividade em nichos de mercado que
priorizam autenticidade, qualidade e sustentabilidade, gerando novas oportunidades
econOmicas.

Os impactos de uma IG vao além da economia. Ela promove incluséo social ao
integrar pequenos produtores, fortalece o associativismo e cria condi¢des para maior
equidade dentro da cadeia produtiva. Culturalmente, a |G protege o patrimdnio
imaterial do territério, preservando préaticas tradicionais e conectando o produto a
histéria da comunidade. Ambientalmente, incentiva praticas sustentaveis que
respeitam os recursos naturais e a biodiversidade da regiéo.

Portanto, o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica ndo € apenas um ato
de protecédo legal, mas uma estratégia abrangente de valorizacdo territorial. Ele
transforma a reputacdo de um produto em um ativo econdmico, social e cultural,
gerando beneficios duradouros para as comunidades envolvidas. Assim, as IGs se
configuram como instrumentos indispensaveis para a promocdo de um
desenvolvimento sustentavel, integrando identidade, inovacdo e resiliéncia em

territérios que buscam se destacar no cenario global.

3. Metodologia utilizada no diagnostico de potencialidade para Indicacéo
Geografica Analisada

A protecao oficial e o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica (IG) sao
ferramentas essenciais para preservar e valorizar os produtos tipicos e diferenciados
do Brasil, em conformidade com a Lei n°® 9.279/96 (Lei de Propriedade Industrial).
Contudo, antes de iniciar um processo de registro, € fundamental realizar um
diagndstico preliminar para avaliar se uma determinada regido atende aos critérios
exigidos para a protecdo de uma IG, conforme estabelecido na Portaria INPI/PR n°
04/2022 e detalhado no Manual de Indicacdo Geogréfica.

Com o objetivo de subsidiar essa andlise, o Sebrae desenvolveu, em 2010,
uma metodologia especifica para avaliar o potencial de areas geograficas
relacionadas a produtos ou servigcos visando o reconhecimento como Indicacdo
Geografica. Desde entdo, essa metodologia tem sido continuamente aprimorada com
base nas experiéncias praticas acumuladas, culminando, em 2023, na validagédo de
sua versao atual. Essa nova versdo foi ajustada para oferecer maior agilidade no
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processo de aplicacdo e incentivar uma participacdo mais espontanea e natural dos
entrevistados.

A metodologia tem como finalidade principal auxiliar na tomada de decisGes
estratégicas quanto a viabilidade de estruturar um processo de IG, seja na modalidade
de Indicacdo de Procedéncia ou de Denominacao de Origem. Além disso, ela também
permite avaliar se a criagdo de uma Marca Coletiva, regulamentada pela mesma
legislacéo, seria uma alternativa mais adequada para atender aos objetivos da regiéo.

O processo segue 0s parametros legais e normativos, sendo estruturado em
torno de um questionario que serve como guia para entrevistas com os produtores da
area em analise. Essas entrevistas sdo conduzidas por especialistas em Indicacfes
Geograficas, que também utilizam fontes secundarias para complementar as
informacdes coletadas. As respostas obtidas sdo organizadas e analisadas com base
nos 10 critérios estabelecidos para avaliagcdo do potencial de estruturacdo e
reconhecimento da Indicacéo Geografica, conforme definidos no Manual de Indicacao
Geografica. Esses critérios permitem um aprofundamento técnico na analise,
assegurando a consisténcia das informacfes e a adequacdo aos requisitos
normativos.

Com base nos dados coletados, sdo gerados indicadores qualitativos que
analisam os elementos indispensaveis para o reconhecimento de uma IG. Esses
indicadores permitem a elaboracédo de um laudo de potencialidade, que fornece uma
avaliacdo técnica sobre a viabilidade de protecdo da regido e orienta 0s proximos
passos. O laudo pode embasar tanto a estruturacdo de um pedido de IG, em
alinhamento com a legislacdo e as normativas do INPI, quanto a recomendacao de

um modelo de Marca Coletiva mais adequado as necessidades do territorio.

4, Critérios de analise de potencialidade
As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da
analise do potencial de estruturacdo e reconhecimento da Indicacdo Geografica, de

acordo com 10 critérios:
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Governanga

Engajamento Territorialidade

Desempenho Ecogfmico \cesso produtivo

Notorieda: fideia produtiva

Vinculo com o meio geografic

Necessidade de protegao

4.1. Governanca

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os represente
(ou ha divisdo de governanca) e a relacéo entre produtores e demais entidades tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de
servicos possuem uma entidade que os representam, produtores com uma excelente
relacdo, sendo representados adequadamente por uma entidade com forca e

capacidade de articulacéo para busca de recursos.

4.2. Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
delimitacdo de producdo na area geografica e os produtores/prestadores de servico
nao se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma éarea
geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e

produtores/prestadores de servico instalados nessa area.

4.3. Processo produtivo

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo ha qualquer
método de producao realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
servico ndo possuem qualquer padronizacao e formalizagdo do processo produtivo;

enquanto a nota 5 significa que ha uma area geografica que agrega as etapas de
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producdo, hé forte identidade entre a forma de producéo dos produtores/prestadores
de servico instalados nessa &rea e esse processo é bem definido.

4.4. Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servi¢co
ndo possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relacao entre produtores e instituicbes publicas tem muitos
conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servico possui método de
producéo definido, os produtores/prestadores de servi¢o séo livres para comercializar
e possuem uma excelente relacdo, carregando o nome do territério muitas vezes

acima de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicdes publicas.

45. Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que nao existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também nao ha fatores humanos que possam
ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que existem estudos e laudos técnicos-
cientificos capazes de comprovar a relacdo entre as caracteristicas/qualidade do
produto e os fatores humanos e naturais da regido, podendo o nexo causal ser
comprovado por meio de diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territorio
gue podem complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicacdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma alguma,

a sua potencialidade como Indicacédo Geogréfica.

4.6. Necessidade de protecéao

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servi¢co ndo precisa de protecdo e ndo sofre com a usurpacao;
enquanto a nota 5 significa que o nome geogréfico vinculado ao produto/servico
precisa de protecao, pois ha constantemente usurpacao e o mercado exige a garantia

de origem.

4.7. Vinculo com o meio geografico
Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo é possivel

comprovar qualquer vinculo entre a regido, o produto e o saber-fazer dos produtores;
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enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a relagcdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regido,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais como
estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagcdes de Procedéncia, a nota baixa do critério ndo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacdo Geografica,
tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagéo de Origem.

4.8. Notoriedade

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que nao é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servico; enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar uma expressiva

notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

4.9. Desempenho Econdmico

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sdo organizados economicamente, 0
produto/servico tem baixa geracdo de retorno econdémico, ndo possui producéo
expressiva e possui pouquissimos produtores na regiao; enquanto a nota 5 significa
gue sdo muito organizados economicamente, o produto/servico €é bastante
comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a producao na regido. Vale
ressaltar que este critério ndo € fator determinante para desqualificacdo da
potencialidade da IG, eis que 0os segmentos ndo possuem dados econdémicos de

forma clara.

4.10. Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecdo e formas de agregacao de valor ao territorio; enquanto a nota 5 significa que
os produtores/prestadores de servigco estdo, no momento do diagnéstico, empolgados
e muito interessados em proteger seu territdrio e agregar valor aos seus

produtos/servicos.

SEBRAE 12



5. Questdes aplicadas

1) Qual o nome geogréafico em questdo? Terra do que?

Resposta: O nome geogréfico identificado € Ibatiba, conhecida como a “Trop Love”,
em homenagem a sua forte tradicao tropeira e hospitalidade caracteristica.

2) Qual produto/servico (e derivados) esta regido produz?

Resposta: O produto é a Xiringa, um biscoito tipico artesanal, preparado a partir de
fuba mimoso, polvilho doce, ovos, leite, gordura e sal. A iguaria é valorizada como
elemento da tradicdo gastrondmica de Ibatiba, sendo consumida em celebracdes

culturais e eventos locais.

3) Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?
Resposta: A tradicdo da Xiringa é concentrada no municipio de Ibatiba, nédo

havendo registros de producao tradicional em outros municipios.

4) Essa regido possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servi¢co?
Quao grande é esta notoriedade?

Resposta: De acordo com os relatos dos entrevistados, a Xiringa é
reconhecida regionalmente como um dos simbolos da cultura gastronémica de
Ibatiba. Segundo suas declara¢des, o produto € valorizado em eventos como 0 Pouso
da Tropa e na Feira dos Municipios, momentos em que a cidade teria se destacado
com seu estande tematico, apresentando a Xiringa como patriménio local. Os
entrevistados apontaram ainda que a notoriedade poderia ser demonstrada por meio
de reportagens televisivas, como no programa “Em Movimento” da TV Gazeta, redes
sociais, jornais impressos, entre outras fontes de midia.

Durante as entrevistas, foi solicitado que fossem apresentadas evidéncias
locais e documentais que comprovassem essa notoriedade; entretanto, nenhum
material concreto foi fornecido aos consultores naquele momento. Os entrevistados
mencionaram apenas que tais registros poderiam ser localizados em fontes abertas,

como a internet.

5) Como € o processo produtivo deste produto/servi¢go?
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Resposta: A producgdo da Xiringa € artesanal e familiar, baseada em receitas
transmitidas oralmente. Segundo relato de uma das entrevistadas: "Ela é feita com
leite. N6s, como fazemos uma quantidade maior, fazemos de um quilo. Ai € um quilo
de fuba mimoso, um escaldar de leite, dois litros de leite fervendo. Esse caldo escalda
o fub& ai vem o polvilho azedo, meia duzia de ovos. Depois ela é espremida com o
coador de tecido com a ponta de ferro feito manualmente, frita, e pode ser servida na
hora que estiver pronta. Ela fica com uma massinha mole por dentro. Pode ser
salgada ou doce, com o tempero que a pessoa quiser." O resultado é um biscoito
crocante por fora e macio por dentro, servido tradicionalmente em eventos e reunides

familiares.

6) Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servi¢co?

Resposta: A cadeia produtiva da Xiringa de Ibatiba & familiar, artesanal e de
circuito curto. Os insumos, como fuba mimoso e polvilho azedo, sdo comprados na
propria regido, estimulando o comércio local e mantendo a identidade da produg&o.
As produtoras vendem diretamente aos consumidores, principalmente através de
encomendas feitas por telefone ou redes sociais.

Devido ao fato de o consumo ser imediato, a Xiringa é mais apreciada fresca e
recém-frita. Nao existe um sistema de pronta entrega atualmente, embora esteja
sendo considerada a possibilidade de organizar vendas com hora marcada.

O maior volume de vendas das produtoras ocorre durante feiras, festas e
eventos culturais, onde a Xiringa € produzida e comercializada na hora, preservando
sua textura crocante por fora e macia por dentro, caracteristicas muito valorizadas

pelos consumidores.

7) Como é o desempenho econdmico deste produto/servi¢o nesta regidao?
Resposta: O desempenho econdmico € modesto, ainda baseado no valor cultural e
no consumo em eventos locais. Entretanto, existe potencial de crescimento no turismo

gastronémico e no fortalecimento de circuitos culturais.

8) Quais sao os diferenciais deste produto/servico em relacdo a seus similares?
Resposta: Segundo os entrevistados, o diferencial da Xiringa é receita
tradicional passada entre geragdes, tendo em vista a producao artesanal familiar. A

textura da Xiringa € Unica — crocante por fora, macia por dentro -, € ha uma forte
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ligacédo afetiva e cultural com o municipio. Outro diferencial € o coador utilizado no
processo produtivo, o qual é fabricado manualmente por cada produtora na regiao
com tecido e a ponta de metal.

9) Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafocliméticos?
Respostas: Nao, os diferenciais da Xiringa sao derivados da tradi¢cao cultural

e das técnicas de producéo locais, e ndo de fatores de solo, clima ou ambiente.

10) Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regido?
Resposta: Ndo h& registros formais de pesquisas académicas especificas
sobre a Xiringa, mas ha vasta documentacdo cultural e jornalistica sobre sua

importancia para a identidade local.

11) Existem casos de usurpacado do nome geografico?
Resposta: Até o momento, ndo foram identificados casos de usurpagdo. A

producédo da Xiringa é genuinamente local e restrita & comunidade de Ibatiba.

12) Como funciona a coletividade na regiao?

Resposta: A coletividade é ativa e engajada na preservacédo das tradicoes,
especialmente em eventos como o Pouso da Tropa, em acfes da prefeitura e da
comunidade escolar para valorizacdo da cultura gastrondmica e tropeira. Apesar de
existir no municipio a Associacdo de Turismo e a Associacdo de Agricultores
Familiares, ndo ha uma associacdo ou representatividade coletiva especifica para as

produtoras de xiringa.

13) Quais as expectativas dos produtores em relacdo a continuidade das
atividades?

Resposta: As familias locais demonstram grande interesse em preservar e
transmitir a tradicdo, vendo na Xiringa ndo apenas um alimento, mas também uma

expressao de identidade cultural.

14) Como ¢é a disponibilidade de médo de obra na regido? Essa mao de obra é

qualificada?
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Resposta: A mao de obra é familiar e tradicional, com o conhecimento sobre
0 preparo da Xiringa sendo repassado entre geragdes. Trata-se de uma habilidade
empirica, mas altamente especializada no contexto cultural, portanto, ndo hé relatos

de dificuldade, pois por ser familiar existe uma forma Unica e tradicional e saber fazer.

15) A comunidade, o comércio local, poder publico, etc., ja utilizam e valorizam
esse produto?

Resposta: Sim. Segundo os entrevistados, a comunidade valoriza por ser um
bem familiar, e poder publico também valoriza o produto, ja que nos eventos
municipais, a exemplo das feiras, sempre ha a presenca de produtoras fazendo

Xiringa, ja que ela representa 0 municipio.

16) O turismo ja é explorado naregido? Existe alguma relagéo entre o turismo e
a potencial 1G?

Resposta: Sim, a valorizacdo da Xiringaé intensa quanto ao senso de
pertencimento, com o apoio do comércio local e do poder publico em acbes de
promocao cultural e turistica. O turismo ja explorado, inclusive com o Circuito do
Tropeiro, contudo ndo ha hoje uma relacao direta entra o turismo e a Xiringa, a qual

poderia ter um destaque ainda maior, para ajudar na valorizacao do saber fazer.

17) Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como IG ou
Marca Coletiva?

Resposta: Sim, existe um interesse evidente em buscar o reconhecimento
formal, como forma de valorizar, proteger e promover a tradicdo da Xiringa no

mercado cultural e turistico.

18) Curiosidades que surgiram durante o diagndstico:

Resposta: A Xiringa é artesanal e familiar, baseada em receitas transmitidas
oralmente, portanto existem variacfes familiares da receita, com adaptacdes para
sabores doces ou salgados. Outro ponto curioso a producdo da Xiringa € associada
a festas e encontros familiares, funcionando como simbolo de hospitalidade e

associada a historia dos tropeiros da regido. Todas a entrevistas destacaram que a
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Xiringa é vista como patrimonio afetivo da comunidade local, fortalecendo os lagos

sociais.
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6. Levantamento de dados de analise da potencialidade

Este relatorio apresenta uma andlise detalhada da potencialidade de
reconhecimento do nome geogréafico investigado como Indicacdo Geografica
considerando as atividades distintivas que Ihe sao atreladas. A avaliacdo foi
conduzida com base em informacdes coletadas por meio de entrevistas e
observacgdes, utilizando os critérios técnicos estabelecidos na metodologia do
SEBRAE e os parametros definidos pela Portaria INPI/PR n° 04/2022.

6.1. Governanca

A governanca da producdo de Xiringa em Ibatiba € parcialmente
estruturada. A regido nao conta com uma associagao ou representatividade coletiva
formalmente constituida especifica para as produtoras de Xiringa, apesar de existir no

municipio a Associacdo de Turismo e a Associacao de Agricultores Familiares.
Nota atribuida: 4

6.2. Territorialidade

A producdo da Xiringa esta fortemente vinculada a identidade cultural de
Ibatiba, sendo reconhecida localmente como um simbolo gastronémico tradicional. Os
relatos dos produtores e da comunidade reforcam o forte senso de pertencimento em
torno do produto, o qual € diretamente associado a historia, as festas como a do
“Pouso da Tropa” e as préticas culturais da cidade.

A éarea geografica de producdo esta claramente delimitada ao territério do
municipio de Ibatiba, ndo havendo registro de producéo tradicional ou reconhecimento
similar em municipios vizinhos.

No levantamento de fontes secundarias, foram localizadas algumas evidéncias
gue associam a Xiringa ao nome geografico de Ibatiba, como reportagens de TV,
participacdo em eventos regionais e registros culturais. Contudo, a quantidade e a

diversidade de provas documentais ainda sao limitadas.
Nota atribuida: 5

6.3. Processo Produtivo

SEBRAE 18



O processo produtivo da Xiringa em Ibatiba é definido e padronizado, apesar

de ser um processo completamente artesanal.
Nota atribuida: 3

6.4. Cadeia Produtiva

A cadeia produtiva da Xiringa em lIbatiba enfrenta desafios estruturais. A
auséncia de uma associacao especifica para Xiringa limita a organizacdo dos
produtores e a capacidade de ampliar o mercado. No entanto, o produto se mantém

relevante devido & demanda no turismo gastronémico.
Nota atribuida: 4

6.5. Pesquisa
N&o existem fatores ambientais que influenciem as caracteristicas da Xiringa
gue possam ser comprovados por estudos cientificos, razdo pela qual ndo pesquisas

sobre a Xiringa.
Nota atribuida: 0

6.6. Necessidade de Protecéo
Ndo Foram relatados casos de uso indevido do nome "lbatiba" para

comercializar Xiringa produzidas em outras localidades.
Nota atribuida: O

6.7. Vinculo com o Meio Geografico
A Xiringa de lbatiba ndo apresenta diferenciais relacionados as condicfes
edafoclimaticas que influenciam na sua produc¢éo, apenas o conhecimento tradicional

e o saber-fazer dos produtores contribuem para a identidade do produto.
Nota atribuida: O

6.8. Notoriedade
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Ibatiba € regionalmente reconhecida pela producdo da Xiringa, status
reforgado por eventos tradicionais como o Pouso da Tropa e as Festas Municipais. O
turismo gastronémico fortalece a notoriedade do produto, e a Xiringa € valorizada

tanto pela comunidade local quanto pelos visitantes.

Nota atribuida: 3

6.9. Desempenho Econdmico

A produgédo da Xiringa em Ibatiba apresenta desafios econdmicos, incluindo a
falta de crescimento da producdo. O desempenho econémico é modesto, ainda
baseado no valor cultural e no consumo em eventos locais. Entretanto, existe
potencial de crescimento no turismo gastrondmico e no fortalecimento de circuitos

culturais.

Nota atribuida: 1

6.10. Engajamento

Os produtores demonstram grande interesse na obtencdo de uma
Indicacdo Geografica ou Marca Coletiva, reconhecendo a importancia dessa
certificacdo para valorizar a producao e garantir a protecdo do nome geografico. No
entanto, o nivel de organizacéo e articulacdo entre os produtores ainda deve ser
aprimorado, sendo necessario a criacdo de uma associacdo dos fabricantes da

Xiringa para facilitar o processo de reconhecimento.

Nota atribuida: 5
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7. Grafico de radar da regido avaliada
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Com base na andlise do gréfico radar e nas evidéncias colhidas junto aos
entrevistados, observa-se que o nome geografico “Ibatiba”, associado a produgao da
Xiringa, revela forte identidade cultural e senso de pertencimento local, mas nao
apresenta, neste momento, 0s requisitos técnicos minimos exigidos para a
formalizacdo de um pedido de Indicacdo Geogréafica (1G).

As evidéncias levantadas sdo majoritariamente baseadas em relatos orais e
experiéncias comunitarias, com registros documentais ainda escassos e pouco
diversificados, o que fragiliza a comprovacao da notoriedade exigida pela Portaria
INPI/PR n° 04/2022. Elementos como a auséncia de governanca formal voltada a
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Xiringa, a inexisténcia de pesquisas técnicas que associem o produto ao territério, e
a estrutura produtiva ainda restrita a circuitos informais e familiares, contribuem para

a atual inviabilidade do reconhecimento como IG.

8. Andlise de Evidéncias em Fontes Secundarias

As evidéncias coletadas pela consultoria, somadas as respostas dos
entrevistados, compdem o diagnostico apresentado. Essas fontes secundarias
oferecem registros documentados que destacam a relacdo historica, cultural e
econbmica do territério com o produto. Os resultados detalhados das pesquisas estao
disponiveis no Anexo 1 deste relatério.

Midias Digitais e Reportagens: E possivel identificar diversas evidéncias que

destacam a relacdo da Xiringa com o territorio de Ibatiba. Essa busca revela uma
ampla gama de matérias e conteudos disponiveis em plataformas de veiculacéo de
noticias, que relatam o reconhecimento e a notoriedade do produto na regiao.
Eventos: Durante as pesquisas realizadas, foram identificados eventos como
a Feira dos Municipios do Estado do Espirito Santo e a Festa do Tropeiro, 0s quais
incluem programacdes que destacam a producao da Xiringa no territorio de Ibatiba.
Dessa forma, as evidéncias encontradas, como reportagens sobre a producao
e sobre os eventos relacionados a Xiringa em Ibatiba, complementam os dados
obtidos diretamente com os produtores. Por outro lado, tais evidéncias mostraram-se
incipientes e concentradas, o que se distancia da necessaria pluralidade de provas
exigida na portaria do INPI, de modo que néo € possivel fortalecer a candidatura do

territorio para o reconhecimento como Indicacado Geografica (1G).

9. Concluséo da Analise Técnica da Consultoria

O diagnostico preliminar conduzido sobre a producédo da Xiringa de Ibatiba
revelou a existéncia de um forte senso de identidade cultural entre a comunidade
produtora e o produto, enraizado em praticas tradicionais e saber-fazer transmitidos
oralmente entre geracdes. Todavia, a luz dos parametros estabelecidos pela Portaria
INPI/PR n° 04/2022 e pelo Manual de Indicagfes Geograficas do INPI, constatou-se
gue nao estdo plenamente preenchidos o0s requisitos técnicos minimos para o

reconhecimento como Indicacdo Geogréfica (IG).
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Apesar do relato dos produtores e das manifestacdes culturais locais, como
festas e feiras regionais, ndo foi identificada uma ampla e plural comprovacao
documental da notoriedade do nome geografico “Ibatiba” diretamente atrelado ao
produto “Xiringa”, conforme exige o art. 9° da Portaria INPI/PR n° 04/2022. As fontes
secundéarias levantadas, como reportagens e citacdes em eventos, ainda sdo pontuais
e insuficientes para consolidar o reconhecimento publico de forma robusta e
incontestavel. Isso fragiliza, salvo melhor juizo, a construcdo do Dossié de
Notoriedade exigido para a formalizacdo de um pedido de IG.

Outro ponto de atencao reside na auséncia de uma estrutura de governanca
especifica dedicada as produtoras de Xiringa, sendo que atualmente nao existe
associacao ou entidade representativa voltada exclusivamente para esse fim, o que
compromete a legitimidade necessaria para atuar como substituto processual no
processo de reconhecimento da IG, nos termos do art. 5° da Portaria INPI/PR n°
04/2022.

Além disso, ndo ha diferenciais atribuiveis a fatores edafoclimaticos, nem
estudos cientificos que comprovem vinculo direto entre o territério e as caracteristicas
do produto, inviabilizando, neste estagio, qualquer pretensdo de pleito para
Denominacao de Origem (DO), conforme disposto no art. 9°, §2° da mesma Portaria.

Em termos de desempenho econdmico, ainda que a producéo da Xiringa esteja
intimamente ligada a identidade cultural de Ibatiba, sua escala comercial permanece
modesta e concentrada no mercado local e em eventos especificos, sem consolidar-
se como uma cadeia produtiva estruturada de relevancia econdémica regional.

Diante desse cenario, a consultoria recomenda que a comunidade de
produtores de Xiringa direcione seus esforcos para a criacdo de uma Marca Coletiva,
nos moldes da Portaria INPI/PR n°® 08/2022. Essa medida permitira fortalecer a
governanca local, estruturar a organizacdo dos produtores, padronizar o processo
produtivo e promover institucionalmente a identidade da Xiringa de Ibatiba, criando as
bases para eventual futuro amadurecimento técnico que permita a reavaliagdo de um
pedido de Indicacdo Geografica.

Por fim, destaca-se que a implementacdo de um programa estruturado de
promocao da Xiringa atrelado ao nome geografico — envolvendo acdes de marketing
territorial, ampliacédo da presenca em eventos e estimulo a geracéo de varios registros

documentais sobre o produto atrelado ao nome geografico Ibatiba — sera
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fundamental para consolidar a notoriedade necesséria e, futuramente, fortalecer o

patrimonio imaterial de Ibatiba perante o sistema de protecdo das IGs no Brasil.

10. Plano de Acéo para o Registro de Marca Coletiva (MC)

Considerando a incipiéncia técnica documental para o pedido de
reconhecimento de uma Indicacdo Geogréfica, este plano de a¢do visa promover a
formalizacdo, estruturacdo e registro de uma marca coletiva que identifique os
produtos denominados “Xiringa” como provenientes de membros de uma
coletividade produtora de Ibatiba (ES), assegurando o uso exclusivo pelos
associados, conforme os parametros da Portaria INPI/PR n° 08/2022 e da Lei n°
9.279/96 (LPI)..

I. Constituicdo da Entidade Representativa

Necessidade: A marca coletiva deve ser titularizada por uma entidade -coletiva
formalmente constituida — associacdo, cooperativa, sindicato, consorcio, etc. — nos
termos do art. 71 da Portaria INPI/PR n°® 08/2022.

Acdes Recomendadas:

e Criar a Associacao das Produtoras de Xiringa de Ibatiba (APXI) ou adaptar entidade
ja existente, desde que:

o Haja clausula estatutaria especifica para representacdo da coletividade de
produtoras de Xiringa.

o Inclua critérios de filiacdo, governanca democratica e finalidade especifica
de registro da marca coletiva.

o Formalizar estatuto com registro em cartério e convocar assembleia para eleicdo da
diretoria.

Il. Elaboragcdo do Regulamento de Utilizagao

Necessidade: E obrigatério apresentar o regulamento no ato do pedido ou no prazo de até
60 dias (art. 71 e 72 da Portaria INPI/PR n°® 08/2022).

Conteludos Obrigatérios do Regulamento:
e CondigOes de filiagado a entidade.
¢ Regras para uso da marca coletiva por membros.
e Hipoteses de proibicdo ou suspensao de uso.
e Procedimentos de fiscalizagdo e penalidades em caso de uso indevido.

o Referéncia a regido de producéo (Ibatiba) e & natureza artesanal do produto.

Ill. Desenvolvimento da ldentidade Visual
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Acdes Recomendadas:
e Criar umarepresentacdo grafica da marca coletiva que:
o Expresse a origem cultural do produto (tradicéo tropeira e familiar).

o Contenha elementos distintivos relacionados a Xiringa (forma, utensilio,
cores).

o Seja registrada como sinal figurativo ou misto, conforme a Lei n°® 9.279/96.

IV. Estruturacdo da Base Associativa

Objetivo: Consolidar a legitimidade da marca por meio da adesao voluntaria e transparente
das produtoras.

Acdes Recomendadas:
e Mapear as produtoras ativas de Xiringa.
o Convidar as interessadas a integrarem a associagao.

e Firmar termos de adesdo e compromissos com o uso da marca coletiva.

V. Qualificacdo das Produtoras

Objetivo: Padronizar minimamente o0 processo produtivo, respeitando as variantes
familiares, para garantir qualidade e identidade coletiva.

Acdes Recomendadas:

e Promover oficinas técnicas com apoio de 6rgaos como SEBRAE, SENAR, IDAF ou
instituicdes culturais.

e Registrar, de forma coletiva, os elementos basicos da receita tradicional,
respeitando o saber-fazer empirico e a diversidade local.

e Avaliar possibilidades de capacitacdo em gestdo, boas praticas alimentares e
empreendedorismo feminino.

VI. Depdsito do Pedido de Registro no INPI
Documentagdo Necessaria:
e Formulario eletrbnico de pedido de marca coletiva.
o Estatuto registrado da entidade.
e Regulamento de Utilizagao.
o Comprovante de pagamento da GRU correspondente.
e Representagéo gréfica da marca.
Base Legal: Art. 128, §2° da LPI e Capitulo XIV da Portaria INPI/PR n° 08/2022.

VIl. Estratégias de Comunicacgéo e Valorizagdo da Marca

Objetivo: Promover o uso consciente da marca coletiva e ampliar sua visibilidade como
diferencial competitivo.

Acdes Recomendadas:
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e Integrar a marca a eventos culturais e gastronémicos locais (ex.: Pouso da Tropa).
e Produzir materiais promocionais (rotulos, embalagens, folders).

e Ampliar presenca nas redes sociais e midias locais.

e Estimular o turismo gastronémico e cultural por meio da Rota da Xiringa.

VIIl. Monitoramento e Sustentacao Juridica
Ac¢des Recomendadas:

e Designar uma comissao interna para acompanhamento de uso e conformidade da
marca.

e Manter assessoria juridica especializada em propriedade intelectual para responder
a exigéncias e acompanhar o processo administrativo junto ao INPI.

O caminho da marca coletiva oferece a Xiringa de Ibatiba uma solugdo segura
e juridicamente viavel para protecdo do nome e valorizacdo de sua identidade
produtiva, sem exigir comprovagoes de vinculo com fatores naturais ou pluralidade de
notoriedade exigidos nas IGs. Ao respeitar as tradi¢coes, fortalecer a organizacéao das
produtoras e estabelecer regras claras de uso, a marca coletiva pode se tornar um

instrumento estratégico de preservacao cultural e geracao de renda sustentavel.
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ANEXO 1

1. Pesquisas em Fontes Secundérias

|.  Matérias Postadas no Youtube / Streaming / Outras Fontes
g|ObOp|ay ‘ m 3 M Inicio ((»)) AgoranaTV Novelas Séries BBB Esportes Catdlogo

. y y ! Trechos
Conheca a xiringa, alimento tipico de Ibatiba, no interior do ES

Em movimento

— —

Il 00:20 / 05:48

Em movimento

Conheca a xiringa, alimento tipico de Ibatiba, no interior do ES

https://globoplay.globo.com/v/11391041/

® EM MOVIMENTO
O Bolo Ladrao, alem de bonito, € uma delicioso! A receita, de origem

pomerana, conquista o paladar de quem é apaixonado por goiabada. [=g!
Ibatiba encontramos a Xiringa, uma espécie de biscoito tipico da regido. Ja
lem Muqui, podemos provar o famoso Biju Bl EaicliglElgcXe(of o 1ee)
nordestino, a versao capixaba é feita com polenta e é uma heranca da
cultura italiana no municipio.

S

= Click Here for More
C(lnA’a Pro Vire Pro por R$ 4,90 ao dia Information

Ad by Sponsor

https://redeglobo.globo.com/tvgazetaes/em-movimento/noticia/comidas-curiosas-vila-rubim-e-ilha-da-polvora-sao-
destaques-no-programa-03.ghtmi
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noticia  Ibatiba e destaque na feira dos municipios do espirito santo

Ibatiba € Destaque na Feira dos Municipios do Espirito Santo

A

Pesquisar... U

ACESSO A INFORMAGAO

O espaco dedicado ao municipio de Ibatiba, na Feira dos Municipios do Espirito Santo, tem como destaque apresentar uma cultura tropeira. Trajes, roupas, mesa posta,
muita prosa, moda de viola e boa comida podem ser encontrados na capital capixaba dos Tropeiros.

A Feira comecou nesta quinta-feira (31) e segue até o proximo domingo (4), no Pavilhdo de Carapina, na Serra. O evento conta com uma grande area expositiva para
apresentar as caracteristicas e riquezas dos municipios do Espirito Santo, organizadas por suas regides e rotas turisticas.

Nosso Rancho dos Tropeiros Movel estara na Feira todos os dias com Moda de Viola e Causos, muita merenda com p{glgl:&! e comida tropeira. A Rainha e Princesa dos

Tropeiros e a Miss Ibatiba 2022 também participam da Feira.

E tudo nosso e esta na Feira dos Municipios do Espirito Santo!

https://www.ibatiba.es.gov.br/noticia/ler/2700/ibatiba-e-destague-na-feira-dos-municipios-do-espirito-santo-
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Ao realizar uma consulta utilizando o site de buscas Google.com com
palavras-chave como "Xiringa de Ibatiba", & possivel identificar diversas evidéncias
gue destacam a relacao do produto com o territério de Ibatiba. Essa busca revela uma
ampla gama de matérias e conteudos disponiveis em plataformas de veiculacdo de
noticias, como Redeglobo.com, e de streaming, como Globoplay.com, que relatam

o reconhecimento e a notoriedade do produto na regiéo.

Il.  Eventos
Durante as pesquisas realizadas, a consultoria identificou na internet eventos

0s quais demonstram a sélida conexao entre o territorio de Ibatiba e o produto. Um
exemplo notério é a Feira dos Municipios do Estado do Espirito Santo, que ocorre
anualmente e destaca os pontos positivos de cada municipio do Espirito Santo,
apresentando-os ao publico de uma forma que valorize suas potencialidades
econbmicas, seus atrativos turisticos, as producdes locais e a cultura de cada um.
Adicionalmente, outro evento que se destaca é a Festa do Tropeiro, a qual que
homenageia os desbravadores da regido e possui em sua programacao a tradicional
fritura de Xiringa.

A existéncia de eventos dessa natureza destaca a relevancia cultural da Xiringa
para o territorio, ressaltando sua importancia ndo apenas como produto tipico, mas
também como um elemento de identidade e tradicdo local. Tais manifestacfes
reforcam o vinculo intrinseco entre o territério e sua producédo, evidenciando o papel

fundamental desse produto na cultura de Ibatiba.

IBATIBA

FEIRA DOS

S = muncieios
3

Sexta (01/09)
19h - Tropeiro Mével no Palco Externo com Show de
Calangos, Moda de Viola e Projeto Encanto dos Tropeiros
Domingo (03/09)

11h - Aula Show do Feijao Tropeiro no Palco Raizes e
Participacao da Caravana de Ibatiba da ultima Feira dos
Municipios

Sexta e Domingo - Presenca da Rainha e Princesa dos
Tropeiros 2023 e Miss Ibatiba 2022

Rancho dos Tropeiros Mével todos os dias com Moda de
Viola e Causos, Xiringa e muito mais.

Ibatiba participa da Feira dos Municipios do Estado do Espirito Santo
https://www.ibatiba.es.gov.br/noticia/ler/2693/ibatiba-participa-neste-fim-de-semana-da-feira-dos-municipios-do-
estado-do-espirito-santo-
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O 22 4 24 DE SETEMBRO
ARRASTE E SAIBA MAIS -

XX Festa do Tropeiro acontece em Ibatiba
https://www.anoticiadocaparao.com.br/cidades/xx-festa-do-tropeiro-aconteceneste-final-de-semana-em-ibatiba
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ANEXO 2

1. Relatorio Fotografico da Visita da Consultoria

Imagem 05

Imagem 06
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Imagem 09 Imagem 10

Legenda: Imagens 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09 e 10- Apresentacdo sobre
Indicacdo Geografica e Aplicacdo de Diagnostico aos Envolvidos com a cadeia de
producédo de Xiringa de lbatiba /ES em 24.04.2025.
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FERREIRA MELO BARROSO

ADVOCACIA
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