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1. Introducao

As Indicagcbes Geograficas (IGs) sao importantes ferramentas de valorizagao
de produtos vinculados a um territério especifico, conferindo reconhecimento e
protecao a elementos como tradigao, saber-fazer e qualidade. Internacionalmente,
as |Gs sao amplamente utilizadas na Europa, especialmente em paises como
Franca e Italia, que possuem longas tradicbes na protecdo de produtos regionais,
como vinhos, queijos e azeites. Um dos exemplos mais emblematicos é o
Champagne, uma bebida espumante originaria da regido de Champagne, na
Franga. Somente os vinhos produzidos nesta regido, seguindo normas especificas
de producdo, podem ser comercializados como Champagne. Isso ndo so protege a
qualidade do produto, mas também garante o sustento de uma tradig&o cultural rica.
No Brasil, as IGs estdo ganhando cada vez mais relevancia, com produtos como o
café, queijos e cachagas obtendo destaque no mercado.

Em nosso pais existem dois tipos principais de Indicacbes Geograficas (IG): a
Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominagao de Origem (DO). A IP é concedida
a produtos cuja reputacdo esta ligada ao local de produgdo, sem que suas
caracteristicas dependam exclusivamente do ambiente geografico. Ja a DO exige
que as qualidades ou atributos do produto sejam resultado exclusivo do ambiente
natural e dos fatores humanos especificos da regido, como solos, clima, técnicas e
tradicdes locais.

As Indicagdes Geograficas (IGs) séo essenciais para valorizar os produtos
locais, promovendo a economia e o desenvolvimento sustentavel. Elas garantem um
preco justo para os produtores e a confianca dos consumidores na qualidade e
autenticidade dos produtos. As IGs também estimulam o turismo, atraindo visitantes
as regides produtoras e suas tradigdes.

O Sebrae desempenha um papel importante no fomento das IGs, oferecendo
consultorias e capacitagbes sobre legislacdo, qualidade, branding e marketing. A
instituicdo também apoia a formalizagdo do registro de IG, seja como Denominagéo
de Origem (DO) ou Indicagdo de Procedéncia (IP), garantindo que os requisitos
legais sejam atendidos. Além disso, o Sebrae desenvolve estratégias de promogao
e participa de eventos para destacar a singularidade desses produtos. O

fortalecimento de cooperativas e associacbes de produtores também é um foco
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importante, contribuindo para a melhoria da qualidade, troca de conhecimentos e
beneficios econdbmicos. O Sebrae ainda incentiva praticas sustentaveis que
preservam o meio ambiente e as tradigdes culturais, beneficiando tanto a economia
quanto a sociedade.

A avaliagédo do potencial para Indicagdo Geografica (IG) € um passo crucial
na analise de um territério, produto ou servigo, pois evita complicacdes futuras na
estruturagdo e no regime de controle da |G, que podem resultar em indeferimento
do pedido se baseadas apenas em percepgoes.

Este documento apresenta os resultados do diagnostico técnico voltado a
avaliacado do potencial dos Vinhos de Campo Largo para a obtengao de Indicagao
Geografica, fundamentando-se na metodologia do Sebrae, que incorpora
questionarios e critérios especificos. A pesquisa foi realizada por meio de uma
abordagem abrangente, que incluiu a coleta de dados secundarios, livros, redes
sociais e revisdo de artigos cientificos. Além disso, foram conduzidas reunides e
entrevistas com produtores, técnicos e outros stakeholders envolvidos na cadeia
produtiva, garantindo uma compreensao aprofundada do contexto local e das

caracteristicas do produto.

Figura 1. Selo Indicagao Geografica
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https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/
https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/

2. Indicagoes Geograficas e Marcas Coletivas

De acordo com a Lei da Propriedade Industrial (Lei No 9.279, de 14 de maio
de 1996), as Indicagbes Geograficas (IGs) sao definidas e regulamentadas nos
seguintes termos:

O Artigo 176 estabelece que a indicagao geografica pode ser classificada
como Indicacao de Procedéncia ou Denominacgao de Origem.

O Artigo 177 define Indicagao de Procedéncia como o nome geografico de
um pais, cidade, regido ou localidade que se tornou reconhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo de um produto especifico ou prestacdo de um
servicgo.

O Artigo 178 caracteriza a Denominagao de Origem como 0 nome geografico
de um pais, cidade, regido ou localidade que designa um produto ou servigo cujas
qualidades ou caracteristicas resultam exclusivamente ou essencialmente do meio
geografico, incluindo fatores naturais € humanos.

O Artigo 123 considera Marca Coletiva como aquela utilizada para identificar
produtos ou servigos originados de membros de uma determinada entidade.

As marcas coletivas representam um registro estratégico para grupos de
produtores que buscam protegcdo, desenvolvimento econdmico e uma gestao
organizacional eficaz, entre outros objetivos. Ao contrario das Indicacbes
Geograficas, para o registro de uma marca coletiva n&do é necessario comprovar
notoriedade ou qualidades especificas relacionadas aos fatores naturais € humanos,
0 que torna esse tipo de registro uma alternativa acessivel e pratica para a

promogao de produtos e servigos coletivos.

QUE‘UO DO
SubpQOeste

Figura 2. Queijo do Sudoeste do PR, exemplo de Marca Coletiva.
Figura 3. Queijo Canastra, exemplo de Indicagdo Geografica (Indicagdo de Procedéncia)

Figura 4. Mel de Melato da Bracatinga, exemplo de Indicacdo Geografica (Denominacéo de Origem)
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3. Metodologia Adotada

Em 2010, o Sebrae Nacional criou uma metodologia para avaliar o potencial
de areas geograficas relacionadas a produtos ou servigos, visando ajudar grupos de
produtores e atores da cadeia produtiva na estruturacdo da Indicagdo Geografica
(IG). Essa metodologia foi revisada e aprimorada em 2023, mantendo seu foco na
organizacdo da documentagao necessaria para o pedido de registro, bem como na
gestdo e no controle da IG.

O objetivo principal dessa metodologia € auxiliar na tomada de decisdes
sobre a viabilidade da implementacdo de uma |G, seja como Indicagédo de
Procedéncia ou Denominacdo de Origem, ou, se for o caso, na criagdo de uma
Marca Coletiva. Para isso, € utilizado um questionario que orienta entrevistas com
os produtores da regido, conduzidas por um especialista em |G. A analise das
respostas e das informacbes coletadas em fontes secundarias permite que os
especialistas tenham uma visao geral do processo de produgao na area.

O diagndstico é avaliado com base em dez critérios: Governanga,
Territorialidade, Processo Produtivo, Cadeia Produtiva, Pesquisa, Necessidade de
Protecao, Vinculo com o Meio Geografico, Notoriedade, Desempenho Econémico,
Engajamento. As respostas fornecidas nas questbes tém como objetivo gerar
subsidios para um aprofundamento na analise do potencial de estruturagdo e

reconhecimento da Indicagdo Geografica, considerando esses critérios.

1- Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os
represente (ou ha divisdo de governanga) e a relagdo entre produtores e
demais entidades tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os
produtores/prestadores de servigos possuem uma entidade que os
representam, produtores com uma excelente relacdo, sendo representados
adequadamente por uma entidade com forgca e capacidade de articulacéo

para busca de recursos.
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2- Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que nao ha
qualquer delimitagdo de produgdo na area geografica e o0s
produtores/prestadores de servigo ndo se sentem pertencidos a ela; enquanto
a nota 5 significa que ha uma area geografica bem delimitada com critérios
técnicos, senso de pertencimento e produtores/prestadores de servigo

instalados nessa area.

3- Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que ndo ha
qualquer método de produgdo realizado na area geografica e os
produtores/prestadores de servico ndo possuem qualquer padronizacédo e
formalizagcado do processo produtivo; enquanto a nota 5 significa que ha uma
area geografica que agrega as etapas de produgao, ha forte identidade entre
a forma de producdo dos produtores/prestadores de servico instalados nessa

area e esse processo € bem definido.

4- Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o
produto/servico ndo possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda,
tem influéncia negativa de algum atravessador e a relacao entre produtores e
instituicbes publicas tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que o
produto/servico possui meétodo de producao definido, 0s
produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar e possuem
uma excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes acima

de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicbes publicas.

5- Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o existem
fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que
podem ser comprovados por estudos cientificos e também ndo ha fatores
humanos que possam ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que
existem estudos e laudos técnicos-cientificos capazes de comprovar a
relagao entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e

naturais da regidao, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
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diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério que podem
complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicagdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma

alguma, a sua potencialidade como Indicacao Geografica.

6- Necessidade de protecao

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que o nome
geografico vinculado ao produto/servigo nao precisa de protecdo e nao sofre
com a usurpagao; enquanto a nota 5 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico precisa de protecido, pois ha constantemente

usurpacao e o mercado exige a garantia de origem.

7- Vinculo com o meio geografico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que nédo é
possivel comprovar qualquer vinculo entre a regiao, o produto e o saber-fazer
dos produtores; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a
relacédo entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e
naturais da regido, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
diversas evidéncias, tais como estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério
nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao
Geografica, tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao

de Origem.

8- Notoriedade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que nédo é
possivel comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao
produto ou servigco; enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar
uma expressiva notoriedade do nome geografico em nivel nacional e

internacional.

9- Desempenho Econémico

Esse critéerio € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sdo organizados economicamente, o0
produto/servico tem baixa geracdo de retorno econdémico, nao possui

produgao expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto
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a nota 5 significa que sao muito organizados economicamente, o
produto/servico € bastante comercializado, trazendo bons resultados
monetarios com a produg¢ao na regido. Vale ressaltar que este critério ndo &
fator determinante para desqualificagdo da potencialidade da IG, eis que os

segmentos n&o possuem dados econdmicos de forma clara.

10- Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico nado possuem interesse em uma
ferramenta de protecdo e formas de agregagdo de valor ao territorio;
enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de servigo estéo,
no momento do diagnostico, empolgados e muito interessados em proteger

seu territério e agregar valor aos seus produtos/servicos
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4. Contextualizacao

Campo Largo, localizado a apenas 30 km de Curitiba, € amplamente
reconhecido como a "Capital da Loucga", mas sua histéria vai muito além da
porcelana. Com uma populagdo de 136.327 habitantes (IBGE, 2022), o municipio
abriga uma rica tradi¢ao vitivinicola, fruto da colonizagao italiana e polonesa, que ao
longo dos anos consolidou-se como um dos principais polos produtores de vinho do
Parana. Hoje, a cidade se destaca por sua diversidade de roétulos, que vao desde

vinhos coloniais e artesanais até vinhos finos e espumantes.

i

Figura 5. Mapa do PR com destaque para Campo Largo. Fonte: Wikipédia

Na década de 1970, Campo Largo abrigava o maior centro de enologia do
Brasil, vinculado a Embrapa. No entanto, uma praga devastou os vinhedos da
regiao, levando a migracado da pesquisa e da producao para o Rio Grande do Sul e
resultando em um vacuo de aproximadamente 30 anos na viticultura local. Apos
esse periodo de incertezas, o setor tem passado por uma forte retomada,
impulsionada por novos investimentos, melhoria na qualidade dos vinhos e o

crescimento do enoturismo.

— 10
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Atualmente, o vinho se consolidou como um dos principais atrativos turisticos
de Campo Largo. Além do enoturismo, a cidade recebe visitantes interessados no
turismo da louga, que movimenta a economia local e contribui para o fortalecimento
dos produtores de vinho. O turismo gastrondmico, impulsionado pelas influéncias
italiana e polonesa, também desempenha um papel fundamental, com eventos e
atracbes como a Batei Gastrondmica e a Vinicola Legado, que proporcionam
experiéncias enogastrondbmicas memoraveis.

A viticultura de Campo Largo estd em plena expansdo, unindo tradicdo e
inovacao. Apesar dos desafios historicos e estruturais, o setor se fortalece com uma
producdo cada vez mais diversificada e um turismo crescente. Com um terroir
privilegiado, produtores engajados e um publico cada vez mais interessado, Campo
Largo reafirma sua identidade vitivinicola e se posiciona como um destino promissor

no cenario dos vinhos paranaenses.
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5. Aplicagao do questionario com respostas e evidéncias

No dia 27 de fevereiro de 2025, foi realizada uma reunido com produtores e
demais atores envolvidos na potencial Indicacdo Geografica (IG) dos Vinhos de
Campo Largo. O encontro reuniu representantes do poder publico e produtores
locais, promovendo um debate sobre os beneficios que o reconhecimento da I1G
pode trazer para a regiao.

Durante a reunido, foi promovida uma sensibilizagdo sobre o conceito de
Indicagédo Geografica e seus impactos positivos no territério. Os participantes
puderam compreender como a obtencdo da |G pode fortalecer a reputagado dos
vinhos, impulsionar o desenvolvimento econdémico e garantir a valorizagdo do
conhecimento tradicional aliado a inovagao no setor ceramico.

Como parte das atividades, foi aplicado um questionario desenvolvido pelo
Sebrae, utilizado para coletar informag¢des essenciais a avaliagdo do potencial de
IG. As respostas obtidas serdo fundamentais para dar continuidade ao diagndstico

de viabilidade, contribuindo para a construgdo de uma base sélida que viabilize a

futura solicitagcao de reconhecimento da IG para as os Vinhos de Campo Largo.

Figura 7. Presentes na reunido. Foto: Ester de Jesus

12

n
| o]
|§||
m



S

g £
PARANA  SetfAN,

5.1 Questionario

1 - Qual o nome geografico em questao?

R: Vinhos de Campo Largo.

2 - Qual produto (e derivados) esta regidao produz?

R: A regidao de Campo Largo produz vinho e seus derivados, abrangendo vinhos
coloniais artesanais e de mesa, vinhos finos elaborados a partir de uvas viniferas,
espumantes e suco de uva. Aléem da producgao vinicola, alguns produtores também

comercializam uvas in natura, tanto para consumo quanto para vinificagao.

3 - Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?

R: Segundo os entrevistados, a regiao produtora de vinhos de Campo Largo
abrange, além do proprio municipio, parte de Balsa Nova e o distrito de Séo Luis,
que pertencem a mesma area geografica e compartilham caracteristicas produtivas

semelhantes.

4 - Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto? Quao
grande é esta notoriedade (evidéncias)?

R: O nome "Campo Largo" tornou-se amplamente reconhecido no setor de bebidas
principalmente devido a grandes empresas, como a Zanlorenzi Bebidas de Campo
Largo, que ha mais de 80 anos produz vinhos e derivados, consolidando a marca no
mercado nacional e impulsionando a notoriedade da cidade.

Nos ultimos anos, a tradicdo de vinhos artesanais tem ganhado forga novamente,
impulsionada por pequenos e médios produtores que buscam resgatar a identidade
vitivinicola da regido. Vinicolas como a Legado, que ja conquistou premiacdes
importantes, e a Monjolo, que atrai turistas interessados no enoturismo,
representam essa nova fase da produgao local. Além dos vinhos finos, ha um
crescimento na oferta de vinhos coloniais, espumantes e uma maior valorizagao do
terroir de Campo Largo.

Embora a notoriedade da regido tenha sido construida principalmente pelas grandes
marcas, 0 movimento atual de resgate da producédo artesanal e a busca por
reconhecimento territorial indicam um novo momento para os vinhos de Campo

Largo.

— 13
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Evidéncias de notoriedade:
- Marca reconhecida nacionalmente, sendo uma das mais populares de vinho
de mesa, iniciou sua produgdo em Campo Largo, hoje apenas envasa na

cidade. https://vinhocampolargo.com.br/

- Vinho Campo Largo é eleito o preferido pelos varejistas nas regides Sul,
Norte e Centro Oeste, além dos estados do Maranhdo e Piaui:

https://www.diarioinduscom.com.br/Noticias/840928/vinho campo largo e el

eito_o_preferido_pelos_varejistas_nas_regioes_sul__norte_e_centro_oeste_

alem dos estados do maranhao e piaui

- Vinicola Legado, em Campo Largo, reabre restaurante que contara com
pratos do chef Dudu Sperandio aos finais de semana:

https://topview.com.br/grands/vinicola-legado-reabre-restaurante-que-contara-

com-pratos-preparados-pelo-chef-dudu-sperandio-aos-finais-de-semana/

5 - Como é o processo produtivo deste produto? (legislagdao, nivel de
tecnologia empregado, artesanal, saber fazer, etc)

R: O processo produtivo dos vinhos em Campo Largo varia de acordo com o perfil
dos produtores. No caso da marca Campo Largo, uma das mais reconhecidas
nacionalmente no segmento de vinhos de mesa, todo o plantio das uvas e o
processo produtivo sao realizados no Vale dos Vinhedos, no Rio Grande do Sul. Na
cidade de Campo Largo (PR), a empresa mantém apenas a estrutura de envase e
distribuicao.

Entre os pequenos e médios produtores locais, 0 processo é predominantemente
artesanal, com mao de obra familiar, uso de tanques de polietileno e praticas
tradicionais como a colheita manual e a vinificacdo natural. Esses produtores
cultivam uvas na propria regido — em Campo Largo, parte de Balsa Nova e no
distrito de Sdo Luis — e produzem desde vinhos coloniais até vinhos finos e
espumantes, respeitando os ciclos da natureza, com safra concentrada entre janeiro
e fevereiro. A maioria atua de forma informal, possuindo apenas o cadastro como

agricultores, o que limita 0 acesso a mercados mais amplos.

14
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https://www.diarioinduscom.com.br/Noticias/840928/vinho_campo_largo_e_eleito_o_preferido_pelos_varejistas_nas_regioes_sul__norte_e_centro_oeste__alem_dos_estados_do_maranhao_e_piaui
https://www.diarioinduscom.com.br/Noticias/840928/vinho_campo_largo_e_eleito_o_preferido_pelos_varejistas_nas_regioes_sul__norte_e_centro_oeste__alem_dos_estados_do_maranhao_e_piaui
https://www.diarioinduscom.com.br/Noticias/840928/vinho_campo_largo_e_eleito_o_preferido_pelos_varejistas_nas_regioes_sul__norte_e_centro_oeste__alem_dos_estados_do_maranhao_e_piaui
https://topview.com.br/grands/vinicola-legado-reabre-restaurante-que-contara-com-pratos-preparados-pelo-chef-dudu-sperandio-aos-finais-de-semana/
https://topview.com.br/grands/vinicola-legado-reabre-restaurante-que-contara-com-pratos-preparados-pelo-chef-dudu-sperandio-aos-finais-de-semana/

Figura 8. Vinho de uma vinicola familiar, destacando o produto artesanal. Foto: Vinicola Monjolo

6 - Como funciona a cadeia produtiva deste produto? Quem faz parte desta
cadeia produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?

R: A cadeia produtiva do vinho em Campo Largo é composta por diferentes elos que
envolvem a producéo, transformacéo, distribuicdo e comercializagao do produto. Ela
inicia com os Vviticultores responsaveis pelo cultivo das uvas, passa pelos
vinificadores que transformam a matéria-prima em vinho, segue para o envase e
distribuicéo, e finaliza com a comercializagdo ao consumidor final.

Entre os participantes dessa cadeia estdo os proprios agricultores, vinicultores,
prestadores de servigos (como transporte e fornecimento de insumos), comerciantes
locais, feiras regionais e o setor de turismo, que também atua como canal de venda
e divulgacao dos vinhos. A méao de obra, em grande parte, é familiar, e ha presenca
de agricultores informais com atuagao direta em mais de um elo da cadeia, como
producgao e venda.

O elo que atualmente domina a cadeia € o da comercializagao direta, especialmente
em pontos turisticos, feiras e na venda porta a porta, o que evidencia a forte

conexao entre a produgao artesanal e o turismo local.
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Figura 9. Parreira da Vinicola Legado. Foto: Vinicola Legado

7 - Como é o desempenho econdmico deste produto nesta regiao? Numero de
produtores? Quantidade produzida? Producdo crescente ou decrescente
(série histoérica)?

R: O desempenho econdmico do vinho em Campo Largo é positivo, com cerca de
15 produtores entre formais e informais, voltados principalmente para o mercado
regional e turistico. Embora nao existam dados oficiais sobre a quantidade
produzida, os relatos indicam uma produgcdo crescente nos ultimos anos,
impulsionada pelo turismo e pela valorizagado dos vinhos artesanais. A vitivinicultura
local vive um momento de retomada, com potencial de expansao, apesar da falta de

organizacao formal e de séries histoéricas sistematizadas.
8 - Quais sao os diferenciais deste produto em relagao a seus similares?

R: Os vinhos de Campo Largo se destacam pelo carater artesanal, uso de mao de

obra familiar, e produ¢do com base em praticas tradicionais.
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9 - Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos (solo, clima,
etc)? Se sim, quais?

R: Sim, os diferenciais sdo parcialmente atribuidos a fatores edafoclimaticos.
Segundo os entrevistados, o solo da regidao € mais mineralizado e ha boa insolagao,
o que favorece uvas mais doces. No entanto, ndo ha estudos especificos que
comprovem cientificamente a influéncia direta desses fatores nas caracteristicas da

uva ou do vinho da regiao.

10 - Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao, que possam gerar
um vinculo entre eles? Quais ICTs apoiam ou podem vir a apoiar a cadeia
produtiva?

R: Atualmente, ndo existem pesquisas especificas que vinculem diretamente o
vinho a regido de Campo Largo. As ICTs que podem apoiar a cadeia produtiva sao a
UFPR, UFSC e UEPG.

11 - Existem casos de usurpagao do nome geografico?

R: Nao ha casos de usurpacdo do nome geografico relacionados aos vinhos de
Campo Largo. No entanto, merece atengédo o fato de que a empresa que detém a
marca "Vinho Campo Largo" ndo realiza mais a produgado no territério, mantendo
apenas 0 envase na cidade. Essa situacdo deve ser avaliada com cuidado,
considerando que grande parte da notoriedade do nome geografico esta vinculada a

trajetoria e visibilidade dessa marca.

12 - Como funciona a coletividade na regidao? Existem associagdées ou
cooperativas ou algo que represente os produtores da regiao? Os produtores
se identificam como produtores da regiao?

R: A coletividade na regido de Campo Largo ainda esta sendo estruturada.
Atualmente, ndo existe uma associacao especifica de produtores de vinho que
represente formalmente o grupo. Ha a presenca da CooperlLargo, uma cooperativa
de agricultura familiar, que atua de forma mais ampla, mas ndo € voltada
exclusivamente para a vitivinicultura.

Apesar da auséncia de uma organizagao formal voltada ao setor, os produtores se
identificam como produtores da regido e demonstram interesse em fortalecer a

identidade territorial.
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13 - Quais as expectativas dos produtores em relagdao a continuidade das
atividades? Existe viabilidade de os filhos permanecerem nas atividades?
Existe um cenario préspero de curto, médio e longo prazo para a atividade?

R: Os produtores de Campo Largo tém expectativas positivas quanto a continuidade
da atividade, com casos de sucessao familiar ja em andamento. Acreditam em um
cenario promissor no curto, médio e longo prazo, especialmente com o crescimento
do turismo e a valorizagdo dos produtos artesanais. No entanto, destacam a
necessidade de apoio técnico, capacitagdo e organizagédo coletiva para garantir a

sustentabilidade da produgéo.

14 - Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

R: A disponibilidade de m&o de obra na regido é relativamente boa, mas a maior
parte é familiar e ndo possui qualificacdo técnica especifica para a vitivinicultura. Os
produtores apontam a necessidade de capacitagdo em areas como enologia,
sommellerie e boas praticas de producéo, especialmente para melhorar a qualidade

e profissionalizar o setor.

15 - A comunidade, o comércio local, poder publico, etc ja utiliza e valoriza
esse produto? Como é o envolvimento da sociedade, instituicoes e do poder
publico com esse produto nessa regiao?

R: Sim, o comércio local, a comunidade e o turismo regional ja utilizam e valorizam
os vinhos de Campo Largo, especialmente os produtos artesanais comercializados
diretamente pelos produtores. O poder publico tem alguma atuacéo, principalmente
por meio da Secretaria de Agricultura, mas os produtores apontam que é possivel
melhorar a articulagdo entre secretarias e instituicbes para fortalecer ainda mais o
setor.

O envolvimento da sociedade é crescente, impulsionado pelo turismo, pela tradicao
local e pelo interesse em produtos de identidade regional. No entanto, ainda ha
potencial para ampliar o apoio institucional e a integragdo entre os atores locais,

promovendo maior visibilidade e desenvolvimento para a cadeia produtiva do vinho.
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16 - O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo
e a potencial indicagao geografica?

R: Sim, o turismo ja é explorado na regiao de Campo Largo, especialmente por meio
do turismo rural, enogastrondmico e do turismo da louga, que atrai visitantes
interessados na cultura local, nas coldnias italiana e polonesa, e em produtos tipicos

como o vinho artesanal.

17 - Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como uma
Indicagdao Geografica para esse territério, ou como uma Marca Coletiva para
tais produtos?

R: Sim, os entrevistados demonstraram interesse em buscar um reconhecimento
oficial, principalmente por meio de uma Indicagdo Geografica (IG), como forma de
valorizar o territorio, proteger o nome geografico e agregar valor aos vinhos locais.

IR MESA TINTD SUAVE

Figura 10. Vinho em PET da Marca Campo Largo. Foto: Engarrafador Moderno
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6. Grafico radar da regiao avaliada

Com base nos critérios mencionados no capitulo 3, apresentamos a seguir o

grafico da potencial Indicagdo Geografica em estudo:

Governanca

Engajamento Territorialidade

Desempenho Econdémico Processo Produtivo

Notoriedade Cadeia Produtiva

Vinculo com o Meio Geografico Pesquisa

Necessidade de Protegéao

Significado das notas do radar acima:

Governanca - Nota 3: Os produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade,

porém tem historicos de trabalhos em grupo, boa relacao entre eles e sédo favoraveis em
criar uma organizagao que os represente.

Territorialidade - Nota 4: Possui uma area geografica delimitada com bons principios

técnicos.

Processo Produtivo - Nota 1: O produto/servigo nao possui método de producgao definido, ha

algumas etapas padronizadas ou formalizadas do processo produtivo

Cadeia Produtiva - Nota 2: O produto/servigo possui cadeia produtiva definida, porém com
varios problemas identificados.

Pesquisa - Nota 2: Existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos

produtos que podem ser comprovados por estudos cientificos e também ha fatores

humanos que possam ser comprovados.

Necessidade de Protecdo - Nota 0: O nome geografico vinculado ao produto/servico nao

precisa de protecédo e nao sofre com a usurpagao.

— 20
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Vinculo com o Meio Geografico - Nota 1: Ha evidéncias, mesmo que empiricas, da relacao

entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao.
Notoriedade - Nota 2: E possivel comprovar notoriedade do nome geografico, porém precisa

ser trabalhado a fama do produto/regido

Desempenho Econbdmico - Nota 0: O produto/servico tem baixa geragdo de retorno
econdmico, ndo possui produgdo expressiva e possui pouquissimos produtores na regiao
(levar em consideragao que a Marca Campo Largo n&o produz no territério.).

Engajamento - Nota 5: Os produtores da area geografica possuem metas/expectativas em

relagdo ao alcance de mercado e acreditam no desenvolvimento territorial, ambas

impulsionadas pela futura IG.
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7. Conclusao da analise técnica

A andlise técnica sobre o potencial de Indicagdo Geografica (IG) para o vinho
de Campo Largo revela um cenario promissor, porém com desafios que precisam
ser enfrentados para tornar viavel esse reconhecimento.

O territério apresenta uma tradigdo vitivinicola histérica, vinculada a
colonizacéo italiana e polonesa, além de vinhos com identidade prépria, produzidos
de forma artesanal e com forte conexao com o turismo local.

No entanto, é importante destacar que grande parte da notoriedade do nome
“‘Campo Largo” foi construida por uma unica empresa de grande porte, cuja
producao de vinho ocorre fora do territério, mantendo apenas o envase na cidade.
Isso cria uma situagcdo particular, em que o nome geografico € amplamente
reconhecido nacionalmente, mas desvinculado da producéo local de fato, gerando a
necessidade de uma atencao especial na construcao da IG.

Outro ponto critico € que a maioria dos produtores ndo possui registro como
vinicola, comercializando seus produtos apenas com o numero de agricultor, o que
os limita a vendas dentro do municipio, impedindo a atuagdo em mercados mais
amplos e formais. Apenas poucos produtores estdo regularizados para atuar
comercialmente fora do territorio.

Em relacdo a possibilidade de reconhecimento do vinho de Campo Largo
como Indicagdo Geografica, conclui-se que, no momento, ndo ha elementos
suficientes para pleitear uma Denominacédo de Origem (DO). Por outro lado, como
Indicacdo de Procedéncia (IP), ha notoriedade associada ao nome geografico,
especialmente devido a visibilidade histérica construida por uma grande empresa e
a identidade cultural do produto junto a populagao local e ao turismo.

No entanto, como ja apontado ao longo da analise, a cadeia produtiva dos
pequenos Vvitivinicultores precisa ser fortalecida. E necessario avangar em
organizagado coletiva, formalizagdo, capacitagcao técnica e geragcdo de estudos
especificos que comprovem o vinculo entre o produto e o territorio.

Dessa forma, conclui-se que, neste momento, nao é recomendada a
solicitagdo para o reconhecimento como Indicagcao Geografica (IG) para o
vinho de Campo Largo, sendo necessario desenvolver agées estruturantes no
curto e médio prazo. Entre elas, destacam-se o fortalecimento da organizagao

coletiva dos produtores, a formalizacdo dos empreendimentos, a capacitagao
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técnica e a realizacdo de estudos que comprovem o vinculo entre o produto e o
territorio. A partir dessas melhorias, um novo diagnostico podera ser realizado
futuramente, avaliando com mais consisténcia a viabilidade do reconhecimento

formal do vinho de Campo Largo como IG.
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8. Acdes sugeridas para estruturacao da possivel indicagao

geografica (IG) dos Vinhos de Campo Largo

Com base na analise realizada, verificou-se que o territorio de Campo Largo

possui pontos estruturais que precisam ser trabalhados para consolidar a cadeia

produtiva, fortalecer a identidade territorial e reunir os elementos técnicos e

organizacionais necessarios para uma solicitagao bem fundamentada.

Nesse sentido, sugere-se a adogcdo de um conjunto de acgdes estratégicas

que servirdo como base para a construcdo de um ambiente mais favoravel. Essas

medidas visam nao apenas a qualificacdo da producao e dos produtores, mas

também a articulagao institucional, a valorizagdo do produto e a geracdo de dados

técnicos e cientificos que poderdo embasar um novo diagndstico futuro, mais

robusto e orientado a formalizagao da 1G.

Organizagao coletiva dos produtores
A. Incentivar a criacdo de uma associacao ou coletivo especifico dos
vitivinicultores da regido.
B. Fortalecer o sentimento de pertencimento e identidade territorial.
Formalizacao dos empreendimentos
A. Apoiar a regularizagao das atividades produtivas, especialmente no
registro como vinicola junto ao MAPA.
B. Facilitar o acesso a documentacido necessaria para comercializacao
legal fora do municipio.
Capacitagao técnica
A. Promover cursos e oficinas em areas como enologia, boas praticas de
producéo, gestao de vinicolas e comercializagao.
B. Estimular a formacgao de jovens sucessores com perfil técnico e
empreendedor.
Estudos técnicos e cientificos
A. Realizar pesquisas sobre os aspectos edafoclimaticos da regido e sua
influéncia nas caracteristicas das uvas e dos vinhos.
B. Produzir material que comprove o saber-fazer tradicional e o historico
da atividade na regi&o.

Mapeamento e caracterizacao da produgao
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A. Levantar dados sobre o numero de produtores, areas plantadas,
volumes produzidos, tipos de vinho e canais de comercializagao.
B. ldentificar e documentar praticas comuns e variacdes locais para
futura definicdo de um caderno de especificagoes.
VI. Promocgao e valorizagao do produto
A. Participar de eventos, feiras e agdes de divulgagéo voltadas ao turismo
e a gastronomia.
VIl.  Articulagao institucional e apoio publico
A. Estimular a integracao entre secretarias municipais (agricultura,
turismo, desenvolvimento econémico) e entidades como Sebrae,
Senar e ICTs.
B. Buscar linhas de apoio e financiamento para estruturagdo produtiva e

técnica.

Caso os produtores decidam avancar na estruturagdo da Indicacao
Geografica (IG) no futuro para os Vinhos de Campo Largo, as seguintes agdes sao
recomendadas:

1. Sensibilizagdo dos produtores: E fundamental ampliar o
entendimento dos produtores sobre o conceito de Indicacéo
Geografica, seus beneficios e o impacto positivo do reconhecimento
no mercado. Apos essa sensibilizacdo, € necessario detalhar as
etapas do projeto de estruturagdo da Indicagdo de Procedéncia (IP) ou
Denominagdo de Origem (DO), esclarecendo responsabilidades,
prazos e entregas. Com essas informagdes, os produtores poderéo
avaliar com mais clareza a viabilidade e o compromisso necessario
para o desenvolvimento da IG.

2. Parcerias estratégicas: Para fortalecer o processo de estruturagao da
IG dos Vinhos de Campo Largo, é essencial buscar parcerias com
instituicbes que possam oferecer apoio técnico, cientifico, juridico e
financeiro.

3. Criacdo ou fortalecimento da entidade representativa: E essencial
criar uma associagao especifica ou adaptar o estatuto de alguma
entidade existente para representar os produtores de vinho da regido.

Essa entidade sera responsavel por organizar e coordenar 0s
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produtores, garantir o cumprimento dos requisitos legais do INPI e
manter os padrées de qualidade estabelecidos. Deve também atuar
como ponto de articulagdo entre os diferentes atores envolvidos,
fortalecendo a governanca local. O apoio juridico é fundamental para
garantir uma gestao transparente e eficaz da futura IG.

. Formagao de um comité gestor: Criar um comité gestor para
coordenar o processo de obtencdo da |G, composto por
representantes dos produtores, entidades locais, técnicos e
especialistas em Indicagcdes Geograficas. Esse grupo tera o papel de
liderar as ag¢des técnicas, administrativas e institucionais durante toda
a jornada de reconhecimento.

. Capacitagdao do comité gestor: Capacitar os membros do comité é
essencial para garantir o dominio sobre os requisitos legais, técnicos e
operacionais exigidos pelo INPI, tanto para IP quanto para DO. A
formagdo adequada assegura que as etapas do processo sejam
cumpridas de forma eficiente e alinhada com a legislagao vigente.

. Documentacgao para Indicagao de Procedéncia (IP): Caso a IP seja
a opcao escolhida, sera necessario reunir evidéncias que comprovem
a notoriedade do vinho de Campo Largo, como registros histéricos da
produgdo, dados de vendas, presenga em eventos, visibilidade na
midia e reconhecimento por parte da comunidade e do turismo local.

. Documentagao para Denominagao de Origem (DO): Caso opte-se
pela DO, sera necessario desenvolver uma base técnico-cientifica
sblida, demonstrando a ligacdo direta entre as caracteristicas
especificas dos vinhos e os fatores naturais e humanos do territorio,
como clima, solo, altitude, insolacdo e o saber-fazer tradicional.
Estudos edafoclimaticos e sensoriais serdo fundamentais.

. Elaboragdao do pedido de IP ou DO: Cumprir todas as etapas
exigidas pelo INPI, incluindo a elaboragdo do Caderno de
Especificagdes Técnicas (CET), a delimitagdo da area geografica e a
descrigdo dos critérios que definem os vinhos de Campo Largo como
um produto unico e representativo do territério. O CET deve detalhar
0s processos produtivos permitidos, as caracteristicas dos vinhos e os

padroes de identidade e qualidade.
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Participacao em féruns e agées coletivas: Participar de redes,
féruns e eventos sobre Indicagdes Geograficas é importante para a
troca de experiéncias, aprendizado sobre boas praticas e construgao
de parcerias institucionais que fortalecam o processo de

reconhecimento e implementagéao da IG.

10.Implementagdo de um regime de controle: Antes mesmo do

11.

registro, é recomendavel testar e implementar um modelo de controle
de qualidade, garantindo que os produtores sigam o CET. Isso
fortalece a confiabilidade da IG no mercado e assegura a manutengao
da qualidade e da reputacéo do produto.

Planejamento estratégico de comunicagdo e marketing:
Desenvolver uma estratégia de comunicagdo e marketing para
promover os vinhos de Campo Largo, destacando sua origem, tradicao
e diferencial. A¢gdes promocionais, participacdo em feiras, valorizagao
da historia local e integragdo com o turismo sdo caminhos para ampliar

a visibilidade e atrair consumidores.

12.Desenvolvimento continuo da IG: Mesmo apdés o eventual

reconhecimento, sera fundamental manter um processo de
desenvolvimento continuo da |G, com avaliagbes periddicas, ajustes
nos processos e gestdo estruturada da entidade representativa. A
criacdo de uma governanca forte e o monitoramento constante da
qualidade serdo essenciais para garantir o sucesso e a

sustentabilidade da |G a longo prazo.
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