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Classificagao: RESTRITA

ODbjetivos

A ldentificar as principais & G b & @odutos
relacionados Edtonomia criativa em cada uma
das UFs do Sebrae, destacando osa y a t Gelug
ano paraooutro, a STdfumaa y a S Ndo Gue U
foi aprimorado .

A Entender como cada UF do Sebrae utilizou os
produtos , quem teve novas iniciativas locais
desde o0 ano passado

A Comparativo com o que foi apresentado em 2024
embl SaEGROIgA YR { Gaviflades,

Nt Uy a,6te.T €

A Benchmarking interno :comparar asO DA KN G§ 4 €
resultados obtidos pelas diferentes UFs nos
segmentos O B N U b Nlgrd&n N 8rd de 2024

Metodologia

ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE COM
STAKEHOLDERS
A Gestores de Economia Criativa das UFs

AMOSTRA
A 31 Entrevistas em Profundidade -
Stakeholders:
A lentrevista em profundidade por UF*e
3 Sebrae Nacional.

Sebrae Macional
3

Regido Norte
Regido Sul 8
3

Regiao Sudeste
4

Regiao Centro Oeste Regido Nordeste
4
9

*Sebrae Acre fez duas entrevistas com gestores diferentes.



Classificagao: RESTRITA

nNntroducao

OPolode Refeb | t &abrae em Economia Criativa T R miDj&o coordenado
peloET GPal REe URA op® Unirmornpdd& pétajaa Riciativas
relacionadas Ed®onomia criativa .

Ele tem como foco principal o fortalecimento do setor por meio de eixos

DD NUD NKABRNUD T n Seapatet) ad USn OGS Hlésangolvimento
de mercado e incentivo ao empreendedorismo criativo . Ele busca atuar em um
ambiente que ainda carece deBT I n S a T T ginentios [especialmente para
apoiar empreendedores e setores ligados EdRltura e criatividade .

O Polopromove & G b ésuturantes queincluem €T t ENGNSN! 4 Ge U
desenvolvimento de empresas e acesso a mercados, por meio de programas

T €21 ¢ 'rcdnd @ CRIEA U S 'n K5 NIREE dudiovisual, CRIE Games e
CRIE Moda Autoral e CRIEA B U § nGsilturidl . Essesprogramas € e U
estruturados para atender E &ecessidades dos gestores 06 GSH g UE
empreendedores criativos , oferecendo atendimentos coletivos , mentorias |,
consultorias e oportunidades de acesso ao mercado, como rodadas det T
DabKN{g Nedezd] €

ag NU

S Tdiso, oPolointegra T € L' U bagb@ras redes, entidades e eventos do
setor para aumentar ag US a G U ®fartélexdl aeconomia criativa regional e
nacionaimente . EleK a T GTedliza pesquisas ea t A S pa&lidéntificar
yUg§gaGKI§ gl terejants , possibilitando o desenvolvimento de
produtos e a G b dlithadas E &lemandas reais do setor .




Classificagao: RESTRITA

Segment os pr |

. yUDPT E4JROPUGNKUPAaEJROPULNEENU
Audiovisual ¢ : T% gn d,

aGeURGTRtTragNUERT RLUD

x v
Qi
(0p))

RngaRNt gNyngnUERJ D N akplgrarédnRdddIdRsEul pétdn@aR grénRVErdg a R
Nt SN€eURODPUgGgNKNYaAdRURENDI NTT t KURGT Rt UYUERT TOPTTtgNTITtKUERT RUR
estabelecidas.

Moda Autoral

~
&

Oferece suporte al €EKngat KT €dRgT €Tt yUSYT gUPT eRT RT EKO6GNUERGQI
T

Games OPUOUPGNUt at gURGaDagNKaGe URT RUD Niainvestiianfos R0OabaRrRagl €

ADShKNgagRAe§§m§A§JRa?pNPRaFIIFFUD]FR?GFFNQPSBQJRTp;Ngn?NPSFGPaSN?INDUSRCr

NTOSI TIt KaGeURgI RSI NERgI RNt gl t KNYURI RLUTI t KURERgNnSKnban

ADUQHGQDR:nSK§g§§?DDUgnKU?[SRgnSKpD?N?Rg?RISaGyD?G?UQ?IIeg?U?R?SaEIBaTIQGU
Obl EKaGeURgI RgUt Ka€RgI RIYIt KUEGQRODURI KUERI RODPDUI DPaTa&€RgnSKnbaNE€



Classificagao: RESTRITA

O Sebrae -SP, como S’ n ¢db Bolode AT L' T D len §gdd@omia Criativa ,tem como TNE € e U
estruturar e fortalecer o ecossistema criativo no Brasil. Uma das iniciativas 1 € KD a KT RN&,a €
mapeamento O 1 D N adadNifclativas em Economia Criativa em todas as Unidades Federativas
(UFs), com foco nos segmentos O B N U b NadioDidual, ames, moda autoral e DUS N KNG a €

0 6 G S Ngfarnto Ediltura .

O mapeamento nacional tem como principais obijetivos :

A Identificar e catalogar projetos , polos criativos e boas O B A K Bnj Ecénomia Criativa em
todas as UFs.

A Atualizar dados T € K D a K isdbié §ss€mentos O B N U b NdGdidwidlial, @ames, moda
autoral e USn OOHEBN G a €

A Servir como base para g T § N &b $istema Sebrae e gestores O 6 G S N@dgsgnvolvimento
de D U S'n K prggeadas de fomento .

APromover aNt KT I Eatr€ @dkcossistemas regionais , facilitando § Ut T 3edrbc@s de
T 30T BNI t §Na¢€

AMonitorar KT t g T t

(@]

ed@lésafi€s do setor, permitindo 4 G b idls assertivas e inovadoras .
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Mapeamento por UF

2024 - 2025




Classificagao: RESTRITA

Sebrae Nacional

A economia criativa no Sistema Sebrae tem passado porumal y USn Ge U

significativa ao longo dos © S K NahdasEcom um processo § Ut K maen U

remonta a 1997, quando o foco era em artesanato ,a y at G paray U

cultura e entretenimento em 2005, 4 KaL UD T a S Nosdetmdde

DT LT DeEm NaDesde] { K,qduvel EL URGOPULNEENUt aSN! aGe U
dal T € Kap@rtir de 2015), desenvolvimento da cadeia de valor e

Nt Uy §28E7)Je ag P N adse eebtros de BT L T B,guefuNcionam

como polos, a partir de 2019.

Entre 2020 e 2023, trabalharam nal T € Kde édbnhecimento da
economia criativa , chegando em 2024 a focar nal Uy T Dt degsd a
A B 1 Aiualmente, em 2025, R Axistem polos estruturados e projetos
validados em y A P Bistados , incluindo exemplos como o projeto Max,
BT LT Db Eem dyéths para o audiovisual.

O O 6 G Sdd §conomia criativa T € Knais maduro, com maior

T 3 071 B Ndgt Wt NKal, @syltado de um trabalho continuado de
gadagNRO®POEBeEeeENUdad SNKEBre HUS NgaAGEIUbt at Ga
ea T O S N dozeebso ao mercado. Portanto , osetor | € e constante

— ~

| v U S ne@madurecimento , construindo uma base € 0 S Nagadseu
desenvolvimento futuro .




Criativa no

Sebrae Nacional

Economia

panorama

A Sebrae Nacional Y la economia criativa como setor em
I 3 Dat,&gsdinda enfrenta desafios como falta de _
reconhecimento , marcos legais e a KT I UB.N! a Ge U
A Prioriza os segmentos de audiovisual, games e moda
autoral , com destaque para esta © S K IdF &eu valor
agregado e compromisso com ESG.
A Fortalecimento do Polo de Economia Criativa com ganho
de capilaridade ea b K N g r]KSI ajG eblfjamo nacional
focado eml Uy 1T Dt,aceseoda mercadoe d BT g NK U

desafios das MPES

AvyaSKaRgT Ragl ecURaAaRgPT gNKUROGOU
TeE2T gnLLNgUEYN

ActLUPTaSNgagl RTRgGNLNgnSgagl R
A abltgNaRglI RNt gNgagUBT ERagl c¢n
impacto.

AAPUGST TaeERUDI PagNUt aNERENEKI T
A Falta de dados setoriais robustos.
aKnaGeURgUREI Gbal
AASat UeRgT RKPaGaSNURT eKbnKnbag
TTPgagURT RIUOyT Pt at Gan

A: adagNKaGbl ERT 3KIt€a&ERT RgnEKU
Empreendedorismo em Foco).

A: PNaGeURgT RAUSUERgT REgUt UDE®R
Paulo.

Al agNUt aSN! aGeURGT RTT KUgUSUT Na
A@NynSlaGeURgUt eKat KTRT TRT YTt K
agl ceURgacR{ AEEN

DURI

parcerias e impactos

A Empreendedoras da Moda (Renner)

A Casa de Criadores (cursos para pessoas trans)

A Parceria internacional (app de matchmaking)

A D KN g ncbra &Abld Games

AMINC, APRO, IPHAN, Globo, entre outros.

A Os projetos ampliam o reconhecimento do setor,
fortalecem micro e pequenas empresas criativas e
modernizam aimagem do Sebrae junto ao O © G SjdvéniJe
digital.

KTtgltgNasRl RNt Uy a
g NZreglll /£ RT RN NKaSN! aGeUREe URY
A'Sus entabllldade diversidade e upcycling
U%@ﬁ&ﬁﬁﬁd@@d &dﬁg'RNEK'Sertg
a [5) aAFgf§$Clgﬂgn %egqﬁomg criat \\// com bgse evm
006G ENKURGT RyYNgaRT RNTOagK
61 3 SESPERTERIRIPPAYT €€ URARG UL KI
resultados
RL@$

%yiggﬁ@@@q:ﬂd))emgaoanggaGbT
A a D KN § MrpiaGeae dth eventos erodadas det T I 0 §

Y3 R OﬁiR cgnecimento crescente do Sebrae entre

empreendedores criativos .

y a d;&R @/ @-[t F@glaﬁl&@tlr(og @lqrﬁflq:@tlvos em segmentos como

moda autoral e audiovisual.

T Advigleor b & R RK ® Rgaduestimento dost T I' 0 g(exU €
T'n g N a387ROta MRAMRUSeggniR i B R



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Nacional

Mapeament o de Acd0Oes na Economia Criat.

aGbl ERGI ROI OUG OI O

CRIE Moda Autoral : Oferece § a O a § N &apdiocalinarcas de moda autoral por meio
de jornadas formativas , workshops, palestrase N T 1 D €Rsdje@ado em parceria com o
Polo de Economia Criativa , com foco em sustentabilidade , territorialidade eNt § Sn €e U

Plano Nacional para o Setor de Games: E € K D a Kacibnill&com foco em! Uy 1T D,
mercado e § BT gplIr& €mpreendedores degames. GD at I Indcigndlacoma g 1
de T ©S K NeSt&dosCe 4 B K N § ncénapargeilos como a Abragames .

Plataforma de Matchmaking para Economia  Criativa : Facilita § Ut T 3psofisSionais
entre empreendedores criativos de diferentes BT I Npsi n&io de uma tecnologia
digital. Parceria internacional emfase deNT O3ST TT t(2025§ goliada inicialmente
para o setor de games.

Parceria com Casa de Criadores : Promove visibilidade el U D T apam pessoas
LGBTQIAPN+ na moda autoral , com apoio do Polo de Economia Criativa .

Site CRIE Games + Jornada Games: Centraliza e disponibiliza € USn GEIOg g nL N§ a €

para empreendedores de games, incluindo § Ut KT @drdo<€e metodologias .
Gbat I Indcignslacom acesso aberto aferramentase § Ut KT @ajset@ .

- = . ~ ~ ~ - -

O APURT KUERT RaAaGbLbT ERTT t gNUt aaeewsal SUERIT EKUDPT ERgnbPat KT R

V a




Sebrae Nacional

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa
UGET PyaGbl €

A O nome dos projetos se manteve na maioria dos estados.

Ac ERUGRT KNYUERODNt gNOaNERt eURTnNgabaTdRTaERt UyacsEREUSNGLT ERLUPATRNt gUPOUPAagacEN
AcRETT TT t KURaAKI t gNgURODIT PTatl gl nRT EKAYT SgRET TRT 304t €eUdRTAaERTI TRaSKanNm

Ac RNTOagKURET RTat KI YT RGgUt LUDPTT RT €01 PagUdgRgUTRayat GUERt aRYNENGNSNgagl RTRLUDTA S
A UnyT RaOPDNTUPaTlIt KURgaRgUUDPgTt aGeURT EKPaKTilINgaRT RgNDT KBDN!'T ERt agNUt aNeN

A RYNEeURGT RLNKNPURT YyUSnNNnRGgUTRaGbl ERTaNERgTtEcaceERTI RaGPatlITtgNarRt agNUt asSn
AEEKPaKiINaeERgTI RENEKTI t KaGNSNgagl RaRSUt I UROPa! URLUPATRGT €Tt NagacsqdgrRJUTRI 3T gnGel
A{ AEEROaccabaTRaRgUt KabPbRGUTROPUgnNKUERT RgaoagNKaGbl EeRTaNERaSNt NagUeERaURET KUDN
ActLUbPTaSNgagl RTRanc€ltgNarRgIR: | EERaNtgaR€eURgI €aLNUERt eURENDI PaguUEN

Ao RET GPal RlIat NUnRTUgT Pt Nl aGeURgaRNTalIT TRT RaOPU3NTaGeURGUTRt UYyUERDBGSNgUEN

A Persistem dificuldades operacionais nos sistemas internos (ex: SGF).

Act gNgagUPT ERaNt gaRt eURLUPaAaTRPTYNEagUEGQRTAaERNARNL KTt GeURgT RaKnaSN! aGeUN

AAT EnSKagUERNt gNgaTRgbI SgN'[I t KUQRaOT €abPRgIT RgT €aLNUERt aRT 31T gnGeURIDPAKNGganN

Ac ROPURT KURayat GUnRt aRt agNUt aSN! aGeUdgRgUTRagl €eURgTI Rt UyUeRT eKaguUeN
Al UYUERGDNKT DPNUERLUPaTRagUKagUEBRaASN{ NaTlt KURT EeKPaKTIINGgURT ROUKTI t gNaSRgT RNTOa«

- N7

AYUbPaTRI'TPagUERt UyUERTaAKI DPNANERGUTUROSAat UEdRaAaODPT €Tt KaGbl ERTROSaAaKaAaLUDPTAERGNI NF



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Nacional

Material Enviado

N

ASat UREEKDPaKT I N ABRGIOROAKNGURG ™ Ste Grik €nbsR a R

Acesso a Mercados Mercados
EEET RTaKI DNaSRTUEKDaRUROISaY URT £KPRKF § NIRRT Rn T R O HizigtithRIK Felrae G RIDdal @ a0
do Sebrae para facilitar o acesso a facilitar o acesso a mercados, segmento de games.
mercados nacionais e internacionais no principalmente no setor de games, com
ETKUPBRGI RIaTl €EdRaST TRYT Ry EKIPARKI U NAERORTOPRG a4 04 § N KALeTUBRJRIGIUR § BtekliRoOg U RLT PPaTl t Ka g
promover o desenvolvimento do GUTRURT gUEENEKT TaRT RI Uy 1 Papdotp&admpréeBdadRres, startups
ecossistema. ajudar empresas do segmento a e profissionais do setor de jogos

crescerem nacional e internacionalmente. digitais.

OT TRgT €gT Rat ASNET ERgI RTI PgagURaKT R A Recursos para desenvolvedores:
gUTODUTNEEUERT RaGbl ERT € DTN ITNRY/ADRELER Nt NgNa KNy aeRJapPaRAHN Sd ®BHIDRRT RgnbDeUE
Sebrae Nacional e das unidades estaduais. empresas, como cursos, workshops e | Mentoria e consultorias

TNnKNPeURODabaRLUDTaSN! abRtAcdssod boiass 1§ financiamento

AOaTGT TRLaASaReUGHT R DNa bR Netivainl éo® b écosBisema de
redes de contatos, com eventos, games
parcerias e um banco de dados para o e
ecossistema.

A Tudo isso pensado para superar
desafios locais e impulsionar startups
de games.

H
R




Classificagao: RESTRITA

Rel acoes com o Pol o de
Criativa

Nos © S K NrifeSe8, o Sebrae Nacional, em & B K N § ncéndoPeltyNacional de Economia Criativa ,
tem fortalecido suaa K n & poe roeio de iniciativas que R Apresentam impactos diretos nas
unidades estaduais . Umexemplo recente foi 0S a t Ga TdoCRIEJGames, quedinamizou o
envolvimento do Sebrae com o setor de gamese D1 L UD @apai | € K B 4 Kdo Pdlbgcdino
articulador e desenvolvedor de € U S n (&rd segmentos ODPNUDNKADNUE

Essa parceria tem se mostrado promissora, masK a T G feVela a necessidade de ajustes para
aprimorar sua efetividade . Aconsenso sobre aN T O U b K detatgafizar os formatos de

g US a G U Bubstiteitilo modelos antigos por BT € U S nmm@i®dd€guadas E realidade atual .
AT nt Nnais Bequentes e melhor estruturadas € e &pontadas como caminhos para garantir
Uy T Bt &g Sdparte § Ut K e alinhdmento com os objetivos T € K D a K dd Sistpraas
Sebrae.

O Sebrae Nacional destaca ainda aNT O U D KdotPdid\ede suaa Gb a t I Jgaranthdo que

empreendedores , independentemente desuaS U § a S Ntenaatheatkesso equitatvo EE USn Gb 1 €
desenvolvidas . Ocompromisso T $eguir fortalecendo essa§ US a G U Blmitagdd asa Gb ERAUSURER
I € Kb a Kdcidnbl & expandindo o alcance dos projetos para consolidar a economia criativa como

um vetor relevante de desenvolvimento T § Ut U TsWNdjple cultural emtodo 0D an €

E C «



Classificagao: RESTRITA

O Sebrae destaca aN{ Uy a GActe RiocahBo em startups e games,

_— ~ N7 ~ ~r

Nt KT I Pat gURKT gt USUT NaQRSnSKI;KaGNSNgagTRIRgnSKnDaQRgUTRI;LaSIR;aR
D2abKNgNOJ2aGeURLT TNt Nt anr
EmRoraimad Ra RDT yYNKaSN! aGeURGT RPT gT ERgnSKnbPaNERTRtT gl EEAPNaROabaR

fortalecer a cadeia produtiva. No Amazonas RNARADJDUNURERT gUt UTNaR
gPNaKNyaRI RyaSUDN! aGeURg aRaDaiidedD a RS U §
LT EKNYaNERT RKNDNETURKI TRI Pat g1l ROUKT t §

asSdg
Nas$s

A Ut ¢ 0y IAEconomia criativa como uma oportunidade,
EKHgNaSTI;KIR;aRTEmmmﬂHMHmqu$ﬂHﬂQ%NGNSN!éDR
prefeituras sobre aNTOUDPKEt gNaRgaRT gUt UTNaRgGPNaKNyadqRgGUTROPURT KUERT TR

~

| EKAI NUERNt NgNaNENR

bl

NoAa g RURGDPT €gNTTt KURgaRT gUt UTNaRgPDNaKNyaRT RNTOnSENUt agURDT SUR
turismo e eventos da COP 30.




Criativa no

Economia

Sebrae Acre

Panorama parcerla S € impactos

A A economia criativa no Acre apresenta um panorama de AAabgl DPNaeERI EKDaKT I NgagERt aRIl gU;
riqueza cultural e potencial diversificado, com destaque gl YNGQURERDUSNKN! aGeURI TRat UERI
para segmentos como_artesanato, turismo, games, A OlcnltaERIRTTgNaAEN o
TUgaRT RGNYyT PEaERTat NLT EKaGbl RgnSKnpaM@REl Ghbal RI't LDl {t KaRSNTNKaGbl €RI

AGRUGRIKNYURlRISKDnKnDaDQRUDIé;N_éDBIRt@@@Q@I@pmﬁﬁagRlTRADlagRleplghj
IgU;UTNaRgDNaKNYaRSUgaSROUDRTINURgIRQ%NMG@@K@E@M@@I$RQDUBIKpSRﬁITﬁTI
organizadas, integradas e com marcos legais atendimentoe aNt KI Byl t Ge URt UREIT I T1 t K
TE€E2T gnLNgUEN UTRI bbUEJgRagI PKUERI RGUaAaERODAI
desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt UyacG

AoDIgLNIaDRaRgU;TgeURg@RTgU;UTNaRgD@ag@ﬁé@@@f@@ﬁ@@§§@KNYNgag'SRQHSKW
gaglNaSRognSKnDaQRKnDNSTUQRFaSKDugUTN % & gripy

A Integrar setores para evitar isolamento. A res cimento daeconomlacrlatlvadlgltal com startups

AngiggNaBglRT@OéGUgﬁgeééNgUSRoa@aRTYI & i | -

AAleTa@RlSQaGySQQGQSNgueRoaDaRtuQK@S|ﬁ@ﬁ@ Wé@@J§$¢ETR|UYaR Talut Nag

AlTagTeeNgagi RgTRSNgT bat GaRDabaRnt NLNgaDﬁqgr@QWa@fﬂLW@% L“P?”tosdeeconom'ac“a“va”o
| EKPaKi I NAERt aERN{ EKNKnNGbLT €0 ' RULT BT gl t gURGUSEAERT Ragl

trad|C|ona|s e NOoVoS.

akKnaGeURgQUREI Gbal resultados

A@ €Tt yUSYNTTt KURgT ROUSNKNGaEROOGSNgacRFUKEBYBGXKRGHBRY ®§ﬁK|€ataK RGUT
YADNaAERNt EKNKnNGbT €N metodologias que geram impactos diretos

AcTOST TTt KaGeURYTROSatTRaTI{ KURNt KT I PagUROENPRY T NEN . )
cnaSNLNgaGeURGT RTT Pgagun ) AETDDISaSRaDKISa{aNSRI RgnSKnbal

A: DPNaGeURgT ROUSNKNgaeERT €21 gnLNgaer?d a&gﬂ@%%@@ﬂmwmmemﬂmwmw L 5

A Estabelecimento de um ecossistema atrativo para YUbKasSI gNTI t ngRgaRDI gl RNt € KNK1
empreendedores gDNaGe URgI_ROUSnKNgaSROGGSNgé&‘(

AYUPKaST gNTTt KUIR§JaRgUUDT PaGeURTt KDT RUERIBRDOORNOREDURT KON



Sebrae Acre

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU
Projeto de Fortalecimento do Artesanato Acreano:
Promove o artesanato local como produto comercial,
gUtT gKat gURabKI €eUeRaRTI PgagU
ct UyaRT TRgT ENIt RT RKT §t Mdmmsdg R n

~ ~7

GNUgNyYyT PENgagli RaTa! tt NgaRoET T

RIGRN K Iamstbd §NUt aNENR

— = ™
v =
A U
— >
m T o

a & NB g R Ganfeam VP | T MNterBacionais , startups cresceram .
A Projeto "Respira Acre" inseriu artesanato no mercado de moda e

Semana de Economia Criativa Digital: Fomenta startups e luxo.

t TTOGgNUERGNTI NKaNERt UR §gPT gRGUTROaST € Kba € d RRFarcerigsUcbnNémprshsR(Arezzo, TokStok ) para acesso a mercados.
gUt T 3eURGUTRNt YT EKNgUDT €N A Consultorias especializadas em designe Nt Uy a Ge U
AEventos como 9 YRENUZRT REeURAanSUBXNyFgBREGR1
APUI PaTaRETR| UyrzdieraErapredndient®sR A Falta de consultores locais especializados .
tradicionais e de nova economia (bioeconomia, tecnologia) A Necessidade de maior Nt KT I ®@re& os(SBEBRAEs dab 1 I Nerte.

gUTRGUScacedgRga‘2oagNKaGeURT Ragli ccURaARTI PgagBaabKN(J @G ibternacionais (¢ US t T, Gile.
A Acesso a mercados de luxo e moda.
APURT KURAT €EONPaR bl Ro6: USE GeURgT R{UgaRT R HAgRartepa treaekendo investimento e mentorias .

Integrar artesanato com moda, criando produtos de alto A Indicadores de impacto € e d&Jfaturamento das MPEs e aquantidade
valor agregado para o mercado de luxo. de produtos inovadores, canais de mercado abertos .

A Metodologia do artesanato replicada t UR T aJAN
Palco da Economia Criativa (Expo Acre): Divulgar A CRAB (RJ)documentando DD A K NajadDaU € € h g D 8 { réaeiodal .

I 30PT €ebl ERgGgNSKnPaNERSUgaNeEROoTOENGgaRNt gnlITtadgRlIPaLNKTI gRNND
hop) durante a feira Expo Acre.

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R



Criativa no

Economia

Amap a

Sebr ae

Panorama
A A economia criativa t UR T arécArRéciBa como um
setor essencial paral T D a Geeetnprego e renda.

A Os principais segmentos da economia criativa , incluem
audiovisual, games, moda autoral e D U Sn fOI‘?iafﬁ-ééEN gac
a S 7d¢ festivais culturais el a EKDUt G TNgUE

A O principal objetivo 7 ékpandir e diversificar os segmentos
da economia criativa para que atinjam sustentabilidade a
longo prazo, especialmente integrando segmentos
culturais K'n O NI§RIEl Nerte e Nordeste.

desafios das MPES

A Dificuldade em inserir produtos em feiras
nacionais/internacionais.
A Empresas de audiovisual e games precisam de mais

~ N

ENOUPKT RT TRKT gt USUI NaRT Rgadag
A@lo|;g|;gNaRgTRTgNKaN8RgUTR A
precisam de leis de incentivo (ex.: Lei Paulo Gustavo)

A@NLNgnégagTRgaeR{AEeRTTRUGKTD
T TRt NGNUERT €021 gnLNgUEJGQRGUTURU

contemplado.

A N

akKnaGeURQUREI GbPal

A Gb Udi®tas com MPEs (consultorias , T N € € HBelrs ).

Act KT B ynoiC&malal 2024 (apoio aambulantes ,NUK ] N €

receptivos ). _

AAabKN (g NDRid28eB (audiovisual) e Gamescom
(games).

A Oficinas para gestores municipais (CRIE) e
empreendedores .

parcerias e impactos

A Governo do Estado e prefeituras : Acesso a editais e
recursos (Lei Paulo Gustavo).

AYT gT PaGRZATI ERgUR T B@id soRBEPSHD 1t K
do SEBRAE.

A Globo (Rio2See): Parceria nacional para audiovisual .

A € € U g N\Mo@eAmazon: Projeto de moda autoral com
sementes a Ta! tit.Ngac¢€

AHouve a y a te@ @tividades culturais que aumentaram a
visibilidade e permitem agir como elemento del Uy 1T Bt at
entre governo e mercado.

KTt gl tgNaAaeRT RNt UyacG
Aldentifica asKT t g1 tefeiger@es na economia criativa _
estadual principalmente combaseemUGE| Dy aGbl €

OPAKHNIg& 3T B NJRAJN deShbuve uma pesquisa
formal para isso.

nB%N'g@qf&ﬁ]q %plgmltl%%)@ae@\@lvlem aUbl at Ndea Ge

festlvals culturais como polosde Nt KT I R@re euliura

-— I\ Al
&

e ge {) {q m@ Nq? @rﬁemsu locais com
TN AN 6 @Qaa‘glﬂ gl\ggl %%WG TfaZem parte das

N1

resultados

A Aumento de participantes em editais culturais.

AEzOat €eURgUR{ UgaR Ta! Ut ROabaR]
A Audiovisual ainda pouco explorado.

A Necessidade de projetos estruturados para games.



Sebrae Ama

Mapeament o de Acd0Oes na Economi

a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU
Projeto Moda Amazon: Projeto de moda autoral destacado
t UR T a O AdaRedyibfdRanos de a K n a ,@gellecebe
significativo apoio do Sebrae. Trata-sedeumaa €E EUg Na Ge U
que promove desfiles e eventos relevantes ,comObUgn Ge U
dey n ¢ [fdio8 e materiais que documentam seu trabalho .
No ano anterior, houve uma Nt KT D yimpotGeatd
associada ERPI at Neélag&kfn K fidpmofet Uncluindo
alda bKN g Ndcisgtttias e eventos emoutras BT I NbT €
como uma a Geeln E e UR A Apps&itJde Reu impacto

positivo , oprojeto 7 iRdependente § URET GPalT R TadJAdRcnTl R

atua em apoio.

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R

Vd

a

a Cr i

ati va

o GET PyaGbl €38

A W A v

A Moda Amazon ganhou visibilidade nacional.

AzaTl eRT RangNUyNeEnaSRaNtgaRgl 0T tgltK
AET GPal R TaOARKI YT RIat NUERNTOUDPKat KI
AUSNKNgacERABGSNGgaEGRIODNL gND2aSTTt KTR

pelo aumento do conhecimento adquirido; segundo, pelo

LUPKaST gNTTt KURgaAaERDPT SaGbl ERGUTRTN
TtyUSYyNgacRt aRT eKbPaKil Nan
AETGUPaAaRURET I TT t KURGgTRIaAaTl ERKTt NaRLN
at UdRgGUTROUnNgaRakKnaGeUdRT TROI @GO RURE
atuar mais intensamente nesse setor, o que indica possibilidade

gl RTaNUDPRNt KT PyTt GeURLnKnbPanRr

A ERgGNLNgnSgagl ERUDI PagNUt aNERGURET G
at URat KI BPNUPRaNt gaRt eURLUPaAaTRKUKAST
gNKaRt UyaceReEUSNGHLT ERT EDT gNLENGAaERNTO
gl EKagaRcecnT RETTOPT RNARASInNTaRTyUSnG
ODUNERAERNI KI PYyTt Gbl ERgURET GPal R Taod
melhorar a visibilidade das empresas, possibilitando seu

crescimento e maior reconhecimento.



Criativa no

Sebrae Amazonas

Economia

Panorama

A O Amazonas possui um ecossistema criativo emergente, D UDT T
pouco mapeado com oportunidades para desenvolvimento por
meio de DU S n FOI’GBQG£8H prajefos .

A| e bouveTnga gn%egmentos O D N U b NI& ecanbdhtial
criativa , mas simoNt ndp§ B N ads erbjetos T €07 gmnparl g U €
atender a esses segmentos , que antes t e &kistiam na unidade,
como moda e moda autoral .

A O objetivo T jromover o desenvolvimento efetivo e€ n € KT t KAY T S
da economia criativa no estado, valorizando a cultura regional e
fortalecendo aO D UL N € € N Udosiespréeadédprds criativos .

desafios das MPES

A@ LNGNKRT TRTUGI SalTTRgI RtTragNuUE

A Barreiras para expandir para mercados nacionais e internacionais.
A@eyNgaeREUGDPT ROabPKNGNDaGeURT TRT vyt
AAPUGST TaecRglI RKPat EOQUDPKT RTRINEKDNGN
A Empreendedores de cidades menores ficam desconectados.

RURYGT RUORTNt NgnONUERODaAaDKNgGNDa

R

AUSmn KNgaeRAeGSNgasn

Act NgNaKNyagRgTI RaJDUNURt eURGNITIaTRaRKUGg
a KnaGeURgUREI GDall

Act EKNKnNGeURKbPaGaSNaRJOabaRaTOSNabRgU
economia criativa.

Al UOYUEROPURT KUERT RaPKNgnSaGbl ERT EKe UR
AYUNRLUPKaST gNgaRaRgat gNgaKnbPaRgl R{ at
Criativas da UNESCO na gastronomia.

A Busca-se aumentar a visibilidade e credibilidade do setor criativo.

A TTtKIeERgnSKnbaNeEREeURaKbPangUERDaDPaAR
AcRET SURgaR®| EE: e RT RN KNSN! agURGUTURNT

criativos.

KL
N

QJ| —_— vt

O G»

parcerias e impactos

AAabgl PNaeceRLUDPaAaTRI €EKaGl ST gNgac€
Tnt NGgNDOaNERT RUDIat N! aGbl €aRg aRi
economia criativa.

Act EKNKNNGbT ERgURKI Dgl NPUBRE N KIUf
multissetorial da Cidade Criativa UNESCO.

AEccaRPlI gl RgUSaGUPaKNyaRlIabat K]
iniciativas criativas em Manaus.

AAaDKNgnSaGeURT t KPT RUER@NYT DE U
NTOST TTt KaGeURGURODPURT KUN

KT tglt gNagERIT RNt Uy acG
A O Sebrae Amazonas identifica KT t ¢ 1 gagﬂ‘{)aa@és €

demandas recebidas eg Na I t O felidhgid) €
destacando -se: festivais culturais , artesanato , games,

U Qed9\sRA: §'80a %@@'Efg%r@l K (4 LKF@@;N@%%% PN

economia circular ligada diversidade .

iOefire Aresonas prarow N Wil @OmRne

aKba prﬁjet de games, selo UNESCO para
0 ¥ R § & R\ctiag\g ritangyiltoas) gm ¢esign para

artesanato , mas ainda emTase inicial nos demais setores.

resultados
AESTRIUBKAELE RUE BING N@bitddagogiae BT R € R
gbl EGNTT t KURT RgUt EUSNgaGeUdRE!
THREBUDNT AtCRARGUIFIKnDaSRYNarReET S U
A&\ RaEaRIArhagdarRedtd dRtalhagcaaidadifulta a |
TTtENPaGeURGUTOST KaRGOOBNE T2 Q!
gURODUDKLUOUSNURGURET Gbal RT RURL U/
n PR DAKNYGERREYANIRTRay at GUE
n 9DNENTFPBRRG URMNIRI t g NUER



Sebrae Amazonas

Mapeament o de Acd0Oes na Economi

a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU
Projeto Trama : a t Uniciativa focada em artesanato ,
cultura eturismo,com | t L an&yaSUDPNle a Ge U
produtos tradicionais a4 T a ! U t{.Mapé&hdento
T Kt Ul peANLgNIGt U0 I pakalfoxtd@idder a identidade
visual dos produtos .E3 Dat @l 3 DU E NaGHTTE
do CRAB (Rio de Janeiro) eD a b K N § Nevenpd)
nacionais .

Cidade Criativa UNESCO (Gastronomia - Manaus):
Iniciativa que conquistou o K 'n Kde E€idade Criativa da
UNESCO na gastronomia .

Selo de Origem para Artesanato T a! tt Ng C

- T DKNL tug @abtifich adbDUJT get gNa
autenticidade de produtos artesanais . Valoriza a

NN € KakbNgat Négaupos Nt ¢ n I é cprauBidades
tradicionais .

Cri ati va

c GET PyaGbl €8

A Selo UNESCO elevou visibilidade, mas impacto ainda concentrado em
Manaus.

A Consultorias nacionais (via SEBRAE) impulsionaram artesanato e
KT DPODNKuGbBDNUERGDPNaAaKNyUEN

A Desmembramento da moda como segmento independente.

A: DNaGeURgT RNt gNgagUDBPT ERgT RLaAKnPaTl t KURI
iInexistentes).

A PKNgnSaGeURNt{TgNKARGUTRNt EKNKNnNGbT ERVYI
AAPUOUEKARgTI RIUyl bt at GaRT TOPTTtgl gUPaRO:
Tnt NgnONUEN
AuURaeRgUSaGUPaKNyasRGnegaTRTaNERGaDagNEF
A@T LNGNK8RYaSKaRglI RUPDNT t KaGeUREUGHPT RgNDI
A@l caLNUER| e URAT eUSYNgUEBRuUUINnEKNgaRt URI
DUy UERUDNI Nt ADNUEN

AAPUOUEKARgTI RGSAneEnSaRl €01 gNaSRt URDPI I nS:a
gUt KPaKaGeURgNDT Kan

A ARNURT RTaAaNUPROPUGgNPaAaROUPROaADPKI RgI RT TOE
AAT KUTagaRgaRYI NPaRgGURETOPTTtgl gUPROOSKI
AAT I PaeRgT RgUt KPaKaGeURaNt gaRSNTNKaTROaH

A Primeiro indicador criado em 2024 (faturamento/produtividade).
Al Tt NnTRayat GURT TRPT OSNgaGeURGT ROPURT KU
A Possibilidade de expandir modelo do selo UNESCO para outros setores

(ex.: Festival de Parintins).

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA



Criativa no

Economia

a

Par

Sebr ae

Panorama

A A economia criativa A UR AlaFE)nEsét(ﬂt em crescimento , com
forte impacto nal T D & Beerdida e impulso do turismo O 0-€
COP 30.

Ao RET GD a prifrikou BurfeSanato e moda autoral , com
destaque para osK b a @hr&joaras , expandindo em 2024 para
T © € Ngindura e influenciadores digitais .

A RTIT Kamphar Rtendimentos , nichos e resultados |,
fortalecendo os empreendedores comol TODBPT EADPNUE
€n€KI t KihtggratloS ao mercado.

desafios das MPES

akKnaGeURQUREI GbPal
KaGbl ERag
I

|—
n

W
—

< Z

; NAR, prefeituras (ex.: Cachoeira do
Arari, Soure).

AYT bbpaTli t KaeERgNI NKaNEB8R: abgAONURYNDKN

checklists para eventos.
A Selo de origem e storytelling para valorizar produtos.

adKagacROSNtInalTTRENTA

parcerias e impactos

A Casa dos Empreendedores 6 9 T SAnangéRua ),
YT g1 D adedri€ultura.

A SEBRAE Nacional (consultorias para
Nt ¢gnl/§uil cdnBolas).

A Os projetos R Abtiveram resultados positivos , com aumento
de faturamento de a K50% em alguns casos, a S Tda
Nt €1 Brofeitds eredesdet T I O §qUEET T _
incentivado a§ UU D1 Pentteeal K1 aNEUY ad&e U
novos produtos .

KTtgltgNaegRT RNt Uyac
A STIRGUERET I TI t KUERKDSe@Ngdal Ut a
2 9%9%%[%?% B oNpas @ ELenBriid digital, chegatior

: :E RGUTURI AT NLNgaGeUdRaNt ga

U@@A€i&%N%§ g | R{ URAaDANR
[ : 08 R ¢ |t yUSyT PREU
SERELTFLEERELEEELALL LLRILPEE]
dgge_nvoqw as valorizam aNgl t KNgagl RaTa! 0t

LSUPaRTREAGT PT ERgGNSKNDPaAaNERGUT

resultados

EMRIRKBAD NDIBRER NrgeNtashysogf®a ST nt €R

gbT EGNTT {t KURTRgUt EUSNgaGeUgRE

yaSUDPDN! aGeURGnSKnbaSRyNaRrReT SU
AA falta de mapeamento detalhado ainda dificutaa
aSRI RADRIGRVRINIPHT Ka Rg TORNR Tz ¢
gggog@KLugNUngRELGDalRlRURgu
gUSaGUPaKNya&eRNt gNgaTRayat GUE

ObuzNTUERat UENR



Sebr ae Par

Mapeament o de AcodOes a Economi

a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU
Artesanato : Resgatar e fortalecer o artesanato
tradicional paraense, com foco em identidade regional,
I UD T agmeréendedora e acesso a mercado.
Trabalhos voltados paracna SNL,0®Pa GgNUNGa Ge U
marketing e vendas.

Moda Autoral (com foco em cultura marajoara ):
Resgate cultural da moda com K B a @&&r&joaras ;
I T D a Geardida e identidade para mulheres do
interior. Oficinas de corte, modelagem , costura, e
desfiles realizados em Souri, Cachoeira do Arari e

9T ST TN

{ ©¢ N gridliehciRdores Digitais : Explorar novas
frentes da economia criativa , especialmente no digital.
Ainda em fase inicial .

a

Vd

A

Cri

o]

ti V a
byaGbl €8

AcRET T TT t KURaKI t gNgURT 30at gNn8RaSTFRgl R
Nt SN NPRTOENGART RNt LSnTtgNagUBPT ERGNI NK:
A O impacto na economia criativa superou o esperado, com crescimento

TT gNURGT RUGAOO6f Rt URLaKnPaTI t KUN

A{T SNUPNaERLUPaAaTRNTOST TTt Kagacs8RIDT gNL N¢
digitais, marketing e acesso ao mercado.

A RYNEeURGI RLNKNDPURT YUSNNNRGUTRLUGURT TR¢
gUt KNt nNgagl RgaRecnaSNLNgaGeUN
AcTOagKUERODUENKNYUERanTIt KabaT8RYyaSUDN! ¢

profissional, acesso ao digital e eventos.

A Desafios foram minimizados, mas ainda existe baixa cobertura (33,95%
das MPEs atendidas).

AcRET GPal RKT YT RlIat NUERNt EKNKNngNUt aNEGRG I
Impacto positivo percebido.

A Persistem dificuldades operacionais, principalmente falta de recursos
financeiros; buscaram apoio externo.

Act gNgagUDPT eRt eURTngabPaTdRTaAaERNARNL KT t Ge
raci RgT RNgT aGeUN

AcERPT EnSKagUERNt gNgaTRgDPT €EgGNTT t KUGQRGUT
gl RTNKNI aGeURT TRT 3T gnGeUN

Ac e ROPURT KUERAaNt gaRt eURLUDPAaTRDPI OSNgagUd
DUKT t gNaSTTt KT RtagNUt aSN! Ayl Sn

A: BPNKT DPNUERNgTI t KNLNgagUeEROabaRbl OSNgaGel
TT KUGgUSUI NaROPAKNgaRt acRULNgGgNt acen

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R



Criativa no

Economia

Sebrae Roraima

panorama parcerias e impactos

A A economia criativa representa uma importante fonte de A Parceria em eventos como o "Festival Decentraliza" e
I T b a Begrdida e emprego, destacando aB 1 ST y dasétdy a "Caravana |mpacta Mais".
para o desenvolvimento local. AENt gNgaKUERT RNt EKNKNnNGbT ERSUG§
A Os segmentos O B N U D h&rddSehs® Roraima continuam 0s Artesanato.
mesmos, contemplando atividades artesanato , marketing e AET GPal R| agNUt aSRT RAUSURGT RAT ']
gU'[r]l;Ngadﬁmﬂaﬂalemodaautoral _ DJdabaRaKItgNTITt KURaRTNt NgnONUE|
AOfoco 1 € e ampliar ag a D a g N,KrantbgetNt Uy &Ge U
fortalecer o posicionamento das empresas locais no mercado.
desafios das MPES KItglt gNa&ERI RNt Uy acG
A Frete caro e escassez de fornecedores locais. o Agg%ﬁkggg{gy?B?ﬁ%L%?' zi'SgF])N! 408 U
A Dificuldade em comunicar o valor de produtos/s I BYNGUER ADI 4 L 9 2 [ vagR' x gA NI Tt KURGT RN
§PNaKNyUERGT 3N8RgagNl ERaAaDKnNEKNGUE Raéaﬁa%ﬁéﬁﬁ regadoyn ©98 11 3 T
A Acesso ao mercado: Poucas feiras e eventos para udiovistial. Hortaletimento via leis de incentivo {Peulie
gNynsSlaGeUnN Gustavo, Aldir Blanc)
A O Sebrae Roraima monitora ativamente a abertura e
LTgNaTl t KURgGT RT TOPT €agR2abaRrRN
Nt KT PT €€T Rt aROPUTUGeURGgT RT yT ¢
DdabaRlI EKNTnSabRNt UyaGeUNR
aKnaGeURgUREI Gbal resultados
A:U;enSKUDNaeRTRgaQagNKaGbT88RYU@URTTRAbm&m@mﬂmmm%mm@&aﬁmﬁmammmm
oSa;TRaTT;KURTSKDaKTrNQURTRTaDFTKN; N criativa (66% MEI).
A Gbl eRgI Ragl €eURaAURTI Pgag U8RYT~NDa € R § U ABRpgtesaN &dhdlidad: 50 MPEs em 2023 -2024, com

Autoral" e apoio al YTt KUEROT 3N8R| UPgT €KT RT R ¢ n N ddrlBsad8 ephsRtoria trimestrais.

Internacional de Turismo). | A:a€T ERGIRENGTI €EEUBR DKI €eUERGU"
AET GPal ROT gN8RcTOSTTTt KaGeURGgT RSURa € RY N Ddfegt@aites Eohtidt&ddsHar Gusrds Sébraes.

digitais (ex.: loja online integrada aos Correios).



Sebrae Roraima

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

aGbl ERgI ROI OUO6 OI OuU PGEl byacGhbl es
Projeto "| T I 0 gQtidtigos " Fortalece al T € Ke U A Crescimento de faturamento e maturidade empresarial, com casos de
empresarial de MPEs da economia criativa . Aumenta lzoat ?QUR?anE‘RUﬂf(DU?fRI ekKaguen )
faturamento e produtividade por meio de consultorias | AYUGURT TROSat 1 RaTl { KURT EKDaKT I NgURT RIT €1
g a 0a g N Keacessd £mercados. Atende 50 gl €01 DPgNgNUERT RTT SNUDPat gURDUENGNUt aTI ¢ |
T TODT € Aod seghientos de marketing, design A@l €1 RURgI RaKPaNBDRODULNEENUt aNERGI RDT { U”
[ DA L, &itgsBinato e moda autoral . DOabpaRlI TOPI €aeRI TRI EKAI NURayat Gagun
A{T SNUPNaRt URODUENgGNUt aTTIt KURgTRTIT PgagURI
t UYUERGTtTLNngNUERAaSTTRgacERaGbl ERRART €K
A@l caLNUERgaER{ AEEROaAaPaRODaAaPKNGgGNDOaGeU8SRL L
agl EeURaOJUERDPT SaKUERGT RPT €nSKagUERDUENT
A Maior reconhecimento na economia criativa e aumento de demandas
T €20t KetT aen
AENEKT TAERNt KI Pt UERT RLaAaSKaRgTI RLUDtT g1 gUE
EUSNGbLI ERPT gT t KT €N
A OTtaegRLaKnNPaTl t KUROODPURT KUYRT ROPUgN KN\
A: PTEGNTT t KURSTt KUdQRTAaERGULt ENEKT t KT dRG U
algumas mudando de nicho com sucesso.
A yat GURT TRORTNt NgNnONUERGgT RAUPaNTaRyNaR/
A: DPNKT DNUERODOabaRbPTI OSNgaGeU8SBR@I 2Tt g1 Rgl Rz
aSKaRPUKaKNYyNgagl RgIT RI'T EKUDPT EROB6GSNgUET

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Roraima

Material Enviado

Pal

mpreendeDados - t ASNET RETOPI €abPNaSR
conomia Criativa

EEET RTaAKI DPNaSRKPAa! RnTaRataedHhdihigivaeR gdrdimsdea §aREUGHT R
ODUKTt gNaSROabaRITPabRbPITt gaRlI RNt UyaGeUN

AEz OSUPaRGUTURAERNt gO0EKDPDNaAaERGPNaAKNYasEdRIGUTURAaDPKTI gRYGT ENIt RT RKT gt USUI NagREe URYI
gl €Tt yUSYNTTt KURT gUtuTNgUN

A{fUekKPaRgagUERT RNt ENI NKERT €2T gnLNgUEREUGHPT RURTT PgagURSUgaSRT TRAUPAaANTaAaN

AEt LaKN! aRAaRNTOUPKEt gNaRgURGUt NT gNTTt KURTRgaecRt UyaceRKI gt USUI NasEROabaRKbat €L U
T TRUDUPKNt Ngagl eRgI Rt T IagNuUN




Criativa no

Economia

Rond?o

Sebr ae

panorama parcerias e impactos

A O setor da economia criativa T TRAUt g Ut I(_IaRa_ OPbT €Tt KaRr AYZ| R: nSKnbaSRoYnt gaGeURED&Ga R
muitas oportunidades, com destaque paraa O0BbUgn Ge UR LT NPagdgRI 3OUENGDBI ERI RULNGgNt acl
gnSKnDaSQRTGSNgaQRaDKISagaKURIRangNuyﬁwm@$@ﬁGeURgUR UTT PGNUBR OUNUR:

Ac RODPNt §NOa SRUGRdetohoyhid RiatiRal UTT t Ka PR oportunidades. ) L S
regional, gerando oportunidade de mercado para os i L 5 _AZ Uyl Bt URQUREEKagURI RADI LT NKnb:
| '[C)DI Ttgl gUDI SdoRC)DU'[ Uy Il t gURaARODBULNEE I}IUl;cchSnIt\as ao@e dJFagVUrgliRl da Criatividade. o
abDKNEKAERT ROPUGgNKUDPT ERgNSKnbPaNEGRT RLUB@ RLAWPITGBRRA PEBYIRAEBRR GbT ERDPIT a S|
com o mercado. sido pontuais e incipientes, evidenciando potencial de

crescimento.

desafios das MPES KItgltgNa&€RI RNt UyaG

A Acesso a recursos financeiros e editais de fomAerJto. ) N Agla %E TU S g lL-J gggggg J E gN Iys (Ic‘; kg?a -I!-] |8 }?TKz

A Falta de eventos setoriais e profiss NUt a SN! a Ge_UR_f)I N8R ?choalg)] gn e
abDKNEKaAaERecNT Rt eURETRYTTTRGUTURtT T 0§ NUEN= “ A -

A Pouca clareza sobre o conceito de economia criativa AETT TTt KUERETT BI'T{ KT €8R{ 6ENgaR

entre os empreendedores.

akKnaGeURQUREI GbPal

AaRET Gbal RAUt gt NaRaNt gaRt e URODUE €n NRn T AAR‘deganaoTreitaiked J DIS BR Gbl €R

para superar os desafios enfrentados pelos
empreendedores da economia criativa, devido ao tamanho

reduzido de sua equipe.

audiovisual com potencial de crescimento.

resultados

Gbl ERT EKagnaNEg
AUt gut NaRAnDPaSRENUZYN
A{ eeENGaB8RADPI DabaGeUROJabaRaRTabD:

planejamento).

A KnaSTItKIgRURKDaGaSNURI EKARGUt gl t Kba AbDestaque Rrjétondg etrdtBrismo em Cacoal, que

aGbl EROUt KnaNEJGRJUTURARGNYNSI aGeURGaAaRUINNRAZDIYRIMEKWERINR NI Tt aRT RT
aUDNl;KaGeURoaDaRTéaGUDaGeDRg”RoDURTKogdﬂmmmme;gUR

gadagNKaGbl EROabaRaRnpaRUERT TOPTTtgl gubPT €R

para essa lel.



Sebr ae Rondﬁ | a

Mapeament o de AcodOes Economi a |l atil va
a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU 28el dyaerl &&

A{at KT TRLUGURT TRabKi €ataKUdRTOeeENgaRT RNt I
ETGDaTRAU;gu;NaRaN;gaR;eURooesnNRQDURT&b%%yfggNngg?gngE[i?;k?i;R?gl;ELN%gEE’
i eKkPNnKnbPagUERT €07 gnLNGUERT TRT gUt UTNaRG %E%ﬁ?ﬁqﬁig REKEUE ;Ng Ugs g?NIRAEgURAUI
TTGUDéRéKnTTR;DSRSTKUDTSRgTRTGSNQQQRaDK%%Séa%§% TnKUSE UgeéKg UR? USEA% T'sg %
T ROPUgnGeURangNUyNENasSs A_ ! _aI LR % - T Ral ngac ?~

JdJSatl RaTlt KUdgRTa€RLaAaSKaRI EKbnKnbaGeURQgl
2> rall i huglashRibashan e ) ~ 9
et e Arisange [ er i (o AET TROSay{ URgSaPURGTRSUI I UROPA! UQRTAERNAS
|gNGbleRa;naNSQRgUTURURAalTNURESKagnaSEp$%%' .

Artesanato). Tem por objetivo fomentar o ;
faturamento), sem novidades significativas. Sem barreiras financeiras, mas
artesanato no estado, gerando oportunidades de

taSKaRgNynSraGeURTRT;r'RaTT;KDn
mercado para empreendedores. _ A .
AYUPKaST gNTT t KURgaRNTallT TRNt EKNKngNUt aSc

afaR{nENgRO6{aPakKUtarRgl Rct UyaGeURDaDPaR %@ﬁ%m@?mmmm
ETREAET RGTROSatTRaTI{ KURGODT yNEKURDAD éFa%a e?L&pe{g)el\%cagaSelprOJ:etos;struturados persiste; nenhuma
InKnbaYNRADPT KTt gT ROPULNEENUt asSN! a DRTGSE 2'RY R I Ty Kagal .
e URNARTT KPDNgacsRgSabaceRglI yYNGURERGAaN3aRI

produtores, transformando artistas em

A Estabilidade com crescimento lento, dependente de iniciativas pontuais.
empreendedores.

AAT OSNgaGeURUNRt agNUt aSN! aGeUSBR| Tt NnTRa\

Polo Nacional de Economia Criativa.
AAPURT KUERaNt gaRNt
T EKPnKnbaGeUdRNt ¢
Impacto.

KT €EdRgUTROUK
T

Ttgt
ERGSaAaPUERT RNt KI

g NON
Ngag

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA



Criativa no

Economia

Sebrae Tocantins

panorama parcerias e impactos

A O estado do Tocanti ns possui potencial nos segmentos de ) A§qcrgtari§ de Cultura do Tocantins: Parceria iniciada em o
aqgNUVN@néSQRT?SNQaRLRa@KI8@;QKU@RT?SR@K@mRDbE@RB@@wRRDU;KnaNSRéLINi
QULKaRQUTRQDgR[KgSBgNgaShSKngSRlSOIg@EM@W&%&EH@%M@@@M@%W&SMAmmwa
gDNaKNnggLVNQURERSN[NKaQeng[BDngDegawwlDﬁTaR_AcERIRKDUgaRgIRIgoli

AApIKlgglTR@nSQ?DR]aNQDRgI@I;[U@YNTILKUW@@ME[SKQQBQUSR 5 ) 5 .
EIFggNugRgUSRSIFTI;KgSRQDNﬁKNYU?QRgQTQQSQ@Q@&@@@E&@KgaNSRSQURIaNSR@I
| EO1 gNLNGAERDOAaDARTOENGUERI RaKUDI ERgURAaAMNg BRENKGANINRASRI RERgadagNKaGe U

aNt gaRcnl REITRTItEnDPaGeURGgSab;:
ADl aERgaRI gUt AGFNaRGPNaRNYRDIRUF
LNt aSNEKNJGUERI RDPDI gnbDEUERSNTNK:
desafios das MPES KI;gI;@NéSRIRN;UVéGW
apenasemshUZ € d Rt e R;ﬁRFISKeURng}IjUQNyYnAa S KO K néSQRDTSURNTOégKURgaS

AA[@HDSPSRSNTNKagU§R3§DQ3QDUB|KUSRLNléskiﬁ%%ggﬁ 2 NU.D NENGNSNgagl Ra

A;%PgaRlSKDnKnDaGQURgIROUSnKNgaSROeGSNg% X %ag % %g%@% TRDT $aGe URA U

akKnaGeURgQUREI Gbal resultados

A@nbat KT RURat URgT ROI OU4Rt eURNUNYT RNt Ng MARNBDREL PRATRYL n APDURT TRGT €Tt yU:
os desafios enfrentados pelos empreendedores da escassezde DODURI KUEJRUERDI €EnpSKagUEH
economia criativa no Tocantins. Nt gNONT t KT ERI RLUgagUERI TRgadOa

aInaDga;gURTaNUDRaDUNURLN;a;gI
definidas para ampliar impacto e sustentabilidade das

aGbl ER



Sebrae Tocantins

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

a Gbl ERgl ROI OUB6 Ol OuU PGEl byacGhl e
No © § K Kb Lb principal trabalho desenvolvido A O Sebrae Tocantins foca no apoio ao artesanato , audiovisual
= O A e T ©€ Ngegmentos O B N U b NéApbtBhoi& de
destacando aN T O U D K datedpibmia criativa crescimento , mas sem projetos T € O1 § nplarhl § ddd@omia
paraosT nt N§ nvadizh&do o papel das criativa . y Y L
prefeituras e das Secretarias de Cultura e AMesmo sem recursos:, IA (? ? Iv g n Selyde promove a Gb 1 £

Turismo. - i i J S N 6
programa Cidade Empreendedora , incentivando DUS N KNg a €

D6 G S lbgas Para o setor .

A O maior desafio T RpaR0O a § N&lalGKdesd T I a g NU €
criativos , especialmente naT © € Ndnde ainda falta Y NE€ e U
empreendedora .

A O Sebrae identifica que audiovisual e T © € NKgI amaior
potencial de crescimento , enquanto a moda autoral precisa
de mais desenvolvimento .

| e Bouve nenhum novo projeto T € DT g del Ng U A O Sebrae tem trabalhado na g U

economia criativa em 2024 ou 2025, nem
a Kna$S N em @ deto€ existentes .

O foco maior foi apoiar al S a G U Bla @3aetds
que permitissem E $refeituras captar recursos

T €071 § nplardl §tudi€na A B Tda@ economia

criativa , especialmente por meio do programa
Cidade Empreendedora e DU S h ONGEHEN § a €
relacionadas ao segmento .

~ A

t €§ NT { &KNB (aTQkdRe U
economia criativa , masenfrenta S N T N K éinGrisdirds e
estruturais para projetos 1 € O1 § nExist§ &r@cessidade
de mais investimento eNt KT I BaradGeyla t Mipdencial
criativo do estado.



| UREngl €EKT RGPaENST NDUQRURET GPhbal RKT TR¢gT € hecgnonlachbalvd Ra GbT ERT €21 gnlL NgagRO2abaRLUDPKaS
agadKagacREERDaDKNEGnNSab N\RjpagJarigdedagaadylafRl FEIKGHUWRAIRY SORy Ug a Gbl €R

t aKnbaNERGURT EKagUdQRGUTURangNUYNENnaSdqRTOENGgaRT RabKI €at aKUQRGUTROPURT KUERCENT RY a
promovem aNt Uy a Ge URKT gt USal N§ amRadibd®d deRliésaiblag KNBRRRENE K1

Em Minas Gerais,otraba SNURJITS{kKAD a g URt aRa T S8 E B¢ LicoRIEGARE ¢ rfal D

conE USNgaGeURGT RPT gl eRgUSaGUPaKNYyaegdRgUTRGgT €EKacnl ROabPaRURNNGRAGR: DPNaKNYyURT TRO9T S|
parcerias consolidadas como a com a Secretaria de Cultura.

qARE@@RA@ﬁ@@ETGD'|RaKnawmmwm&y&E&mﬁamﬁ@memumwmm

T EKPaKT I NGgURgGT RgagUEGQRGT t gNTabDir Nt I RTRgT €Tt YyUSYNTTt KURgTRLT PPaTlitKaAaERKI gt USarl N§
a0PU3sNTaPRUERTTI PgagUERT RLaAagGNSNKaAabPRgUOPUgGgNGHLT ERTRITEKeURNt UyagUbaRt URET KUPRangN
segmentos.

NoEE DN DONKPRERT tKIDUcnT RT EKARt aRgaOagNKaGeURGUERT TOPTTtgl gUPT EROabPaRcecnI RITtKItgaTRE
gUTURT TOPT €aReENEKT t KAYT SART EKNTnSat gURaRgNyT PENLNgaGeURgacsRLUt KT ERgT RPITtgaR2ab
gl RPT gnbPeUERNt Tt KNyagUERTRLUPKAST g1 PRaRI'T EKeURT TOPT €abNasSh

De formageral, aa Kna Ge URgQURET Gbal Rt aRPT I NeURTRTabgagaROUPRNTaRgUTGNt aGeURGTI RyaSUDN! aGe
yUgacGcbl ERSUGANEGRNt YT EKNTTt KURT TRNt UyaGeURKI gt USarlrNgadqRgT €Tt YyUSYNTI t KURgT RLT BB
gl RTT PgagUdRT RAaODUNURERGgaOJOagNKaGe URT RgNYT PENLNgaGeURGgUERtTIragNUEN



Criativa no

Economia

San

Espirito

panorama

A| URE € On b NaketbRomia triftivadcfsceu,
impulsionada pela pandemia, com foco em games,
audiovisual e moda criativa

A O Sebrae visa fortalecer a economia criativa L por

parcerias e impactos

Al UORBSKNTURat ULRURET Gbal REEODND
parcerias na economia criativa, mas continua
colaborando com a Secretaria de Cultura do Estado.

A O Sebrae participa de um programa do Governo do

'[IVNURgI RgaO@nggac_se URT Réi_)UNUR@RI bnoOuU 8Rg lEitdchcUrRSENAReSENAC visando fortalecer
@NEKDNKUR: DNaKNyUdORC)DU'[U)/I t gURNt Uy a Ge U Rdrderaddcdistefmpulsionar a economia criativa.

| EKPaKi I Ngaen

desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt UyaacG
A Empreendedores da economia criativa enfrentam 5 5 o Af’ R ET‘ ?Dé}: RVE EB Ng T I_ K 'S”E Ng "E‘ R ffT_t gT_ ¢
gNENgnsSgagieRtaRITEKeURGI R TIagNUEqRgaIdENRLS P RI TRIabgl BDNaRgUIRaR
TTRUN{at GacdRITEKeURGT ROT £cUacRT RT SacUPIHRRIMRR aTl EdRangNUyNeEnasSRI R
ODPURT KUERDaDaRGadoOKaGeURGT RPT gnbelenN Ag'T%E99R3_D89@U$PK98RLR993K§G
A Existe uma escassez de fornecedores qualificados ) o _ AC TOSITIt KaRNt UyaGbl ERN{ KI Bt ag
[TBI|8K¢UR|83|A@LNgaBQapaRpRSLKQDQRgNLW'?%W&&?W@@%meMM%®@Q_A A
ULT PKaRgTR§GaOagNKaGbhl eRTRTTt KUPNacRagl Mgy 1t gNaRabKNLNgNaSdRNE g5
akKnaGeURgQUREI Gbal resultados

A O Sebrae visa compreender o setor de games e a
economia criativa , quet e UgRioridade nas
diretrizes locais.

A Para este ano, planeja fortalecer parcerias para
identificar desafios de empreendedores culturais e
encontrar fornecedores qualificados .

A Apesar das S N T N K aNGdirhigno quanto E R
T 3 04t ®&sad)G b toSSebrae na economia
criativa , facilitando 0 acesso arecursos e suporte
devido E@?U; T zraré cultura e turismo.

A| e Bouvel UPT a S Nlé rasGladds desde a© S KN T
at ASMN®&N Aimademanda crescente pora KT t &e
recursos .

A O objetivo parao d D 0 3 bicfod d®iar uma abordagem
mais detalhada , robusta, T € DT § 8 TN &n Bpard 1 S
acompanhar e avaliar os resultados .

2
U



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Espirito Santo

Mapeament o de AcodOes a Economia Cr

>
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aGbl ERgIT ROI OUG Ol Ou

o]
®
™
V)
<
jab]]
®
o)
™M

. . . e T Oprojeto. T.a t KD Mesmo nome e objetivos , mas precisa alinhar melh
AUKa€EREE K Deaekli R (NgrRagEa8iRA S U URYT RaGbT ERG Rf% §EQMd;dQ§ faNgC ) > enor
TT gNURT RSUt I UROPa! URDabPaRNTONSENUt aDRDElcC:I gouvgﬁégaﬁlng_%agéggetor de games evoluiu
a sINGIN 2 gIURDRIET G Bia [ Ra UR el iR olsia (i URY | RaGQH&ﬁnRéoUnAa c%n%trfn)lg?ngt\w?tendeex e?:tatlvas mas sem novas
QUTRQaDgINDUSHRETGUDaRURgUgnTI;KURKI;N&RS% § §a Ga.gUR P
- A~ : contrlb% $si r%flcatlgas
A Kl eRgarakyasel | eKe Udabya N posl 1L i KaGgl\weﬁ\ rigsusﬁaeilastfo?aunpR lalmente implementadas , como
gT YNGURERLASKaRYT Rt UyUeRrRgUtyTt NUENR RGUL KNENRNGAGT Ry aER P
LT "~ - g . LT N _ > é{]anea q\ e e‘éqmsa %e mercado.
aGbl eRgIOI1 gl RgaRLUDTASN! aGeURGI RgUL Yy ,B\ )}Jéngd%\g ‘e%s (33 rados com foco na sustentabilidade e
eEndT PaGeURGT RGT €alLNUERGNPUGPAKNGUENR KTFﬁ?é$£% &;m 2t R
foram mais divulgadas do que implementadas, :
. e~ ‘ ~ o~ e e o~ A Desafios para mlcroe eguenas empresas persistem , e o Sebrae busca
IyNglggNaggURaRl;lQISSNgag RgIRaya;GaDRgazl‘aril? ap Gbpq P petrs! y
UDT PagNUt as N'aGeUROaDaRUGKTDRDTSnSKagUﬁ g B % I“ - N
~ . ¥ - n cadores%el to e erformance ermanecem | € K A yimladN €
gPNaAaKNYaRgUREEODNDNKUREAat KUN melhorlasa‘e;da)speradasp P 4
A A metodologia do projeto requer ajustes antesde BT DS N @w Ge U
t agNUt aSN! aGeU
8 ADURT KUERT RaGblT ERTTt gNUt aaevev®al SUERIT eKUPT ERgNPat KT R




Classificagao: RESTRITA

Sebrae Espirito Santo

Material Enviado

AT Aapwca ONIOD& T Projetes Ecgnomia Al S a KuDNURgIRAIéSN!
AT SaKabNURGT RE3 ?ﬁ J J AL
Cratlva :aJ0agNKaGeURzZzaTIl €ERE
EEET RDI SAaKOUDNURTUEKDARG UFURURES (GPBRN DEEMRI KA RJAaREDSENBEISKUBRNEAGRIRSAREUGDT RAR: 403
junto com a SECULT/ES, ofereceu mentoria projeto piloto para mapear e fortalecer o GAMES ES 2024, uma iniciativa do
para ajudar empreendedores da cultura a ecossistema da Economia Criativa no Sebrae em parceria com a Secult ES para
preparar projetos para conseguir recursos Tt KPURgT Ri NKabNanRr apoiar empreendedores no mercado de
D 6 G S \\jdeig diaRmelhorar a qualidade aTT ERt UREEODNDNKUREAt KUN
dos projetos e aumentar as chances de Foram feitos workshops, pesquisas,
adbUyaGeURI TRI gNKa NSRNTQrﬁb@ilﬁﬂdm%és%dsﬁﬁéétﬁr@r%ﬁ@& AcROPUGT €EEURYT RET ST Ge URDPT g1 GT n
YntgnSKnbadRaRul NRgI RCEgdeétoffeblé’rbbféEeRtantésSpféra@rﬂoB gT RT T T RNt EgDNGbT EAQROPNUDN! at ¢
:a0NzaGadRaST TRgT RT g NKa NERETARATUSARKINGRRDRT Rg DN a bR nKMNatRN a0RAT paTan \GgatRg NaRT RT PaRgURT €
Nacional Aldir Blanc e Cultura Viva. DJabaRURKI DPPDNKODBNUNR A Foram realizadas 10 aulas online ao
A A mentoria foi feita por uma empresa YNYUREUGDPT RAnNGSNgaGeUgRZT €Ke U
especializada chamada Porto e Stein STTRgNEEUQRLUNRSAat Ga g UR nMagkeingle Re¢lagianBnigehtd? com
ADUgnGbl ERuKgan YnKnDURD2aDPaRGgNDT gNUt a DPRA SIREAaGHT EHRIGAREG MeyAERN Y T NE N
AYUbDaTRTaNERGI R6OI RNt EIPNRBERURAVOUIRReEKDAKT I Ng UARyRdpanterecEh@ransRporte e
155 selecionadas para participar. gUt T gKagURaRNTaRDT g1 RGT R aaddddd URGosyle ClaskreobhRara
Ac RKPaGaSNURGUTT GUnRJ UTB@@@RQ ﬁ@R aproveitar melhor o curso.
UgSN;IRgUTRSINSRNUDaSRgIRgnDa eURDOabanRr

nivelar o grupo.




Criativa no

Economia

Minas Gerais

panorama

A O Sebrae Minas considera a economia criativa um setor
I € KD a Kémlcresgitdento .

A Segmentos O B N U B NrildeB Nngr€ado editorial (novo),
audiovisual, T © € N @ada autoral e games.

A Objetivo : consolidar a economia criativa com forte
' Uy T Dt,@mmaddo-seDT I'T Destagullze Nt € O
nacional .

desafios das MPES

A@NLNgnSgagl Rt URagl €EURT RI'I
AlTgleeNgagl Rgl RgadagNKaGeU
AuNTNKaGbl ERUDT PagNUt aNERT R
locais.

AlTgT €ENgagl RgIT RTaNUPRENODOUD
LUDPTaSN! aGeURT RNt UyacGeUn
aKnaGeURgUREI GDbal
AAPUI PaTacRgIT RgadagNKaGeURG(
AYNGNAaERKT gt NgagERJabaRgadOKa
UDNT t KaGe URt aRT SaGUbacGeURYg
A@Nalrt ac eKNgUERET KUDNaNERDaAPD
D6GSNgaecrRol 38RangNUYNENnasSR
A OUNURt URTaOl aTlit KURI RENOU
empreendedores.

Do Q-C

parcerias e impactos

Al URBSKNTURaAt
fortalecer al g Ut UT
Secretaria de Cultura.

Ao RET GPal R{ Nt

Kol
0

ac
ObUlI PaTa&gRgUTU
desafios financeiros e operacionais, n

T
NbaGeU U ina sec i nece:
akKnaSN! aGbl eRT Rt UYyUER

bl —lx

o 0
O0C
—l—..;U

= @ P m

bl
vt
Qi

N

RyINpEr fgraRepRsEdigiiols

TUE'NKUDaDRI DT € a
AAGR: PNaAaKNYURGUTUR

Horizonte, promovendo o ecossistema local.

resultados

c RT Rﬁ{Qar'@pac@ @q.ft projetos cresce gradualmente, com N
Tgnb&SIdRILAIGNUERCNAaSNKAKNYUERDI D§

UDBl at Nl aGeUdRI1T EKeURI RNt Uy aGe
a D R APgsa RPgesagiqpais ainda persistem, principalmente
n t aRgaOKaGeURGgI Rblag &y EERRN UK
Ng UR Projetos.

R ZA0 Q-0 —
—ur—t Z(—ICICI
Q@ DD
RN 2= Z«Q- TP
T COR

©COog -



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Minas Gerals

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

hd

aGbl ERgI ROI OUG Ol Ou

{TNnR|TTI G§NU RodgRame® Séhead &Rkivo desde o GET Py aGbl €

2014/2015, que apoia micro e pequenos empreendedores

TNENGANERGUTRGADaAagGNKaGeURT RGT €Tt yUSY NTAQfech ao§ rgjekom penriar@eg nos segmentos OO N U D NdA EN U €
I 3 Oat dgeifidativa para o mercado editorial.

{TNnR| TTI a§NUR THaaddKd neecddlq dlifosal e A A economia criativa , com destaque para o Sebrae Minas, ganha
cultural -SNKT DPAPNUJGRY Nt gnSagURaURODPUI baTaRY arecorbdRiménio T edDD N N
aOUNaRURGT €Tt YUSYNTT t KURgT RtTIragNUERDIT SAIANRIincdroobd ReénBlogias como Nt KT S Ndrtificialge Wersonal

literatura. branding, expandindo seuimpacto em mais localidades .
AA§ UUODT bcarseIdbrae Nacional e o CRIE amplia 0s recursos e o

Ya!T DPR: PNaKNyYyURERYa! 1 PRuBDKERBAPNBBRNTaR alcance do evento MAX, quel € AT 3 O a t r&godal .
DabPKI RgURYa! T PRuNKTI PAPNUd4dRcnT RaGbat I T ROApESR IdKdeschBritoSeangeddnhedingebt€ Ba K n a emitbial,
ERSNKT PakKnbaRlI RaKNYNgagl ERgnSKnbaNE dRL UgesistainUdedaiioR ded @ D &K Mdeae@iestsRinanceiros e
T RENDJDUPKTI ROaAaPaRLUDPKAST gl BRt T T 0gNUERG D N adedenvahinmentd] deifedrdmamiad Migitais .
A| e Bouve T n g at eénaeStrutura ou objetivos , nem desenvolvimento de %?’%
MaxLab: YUTT t KabRaRNt g6EKPNaRGgI ROPUgnNn Ge UR ¢ TnevgsU t€ KIba (KdieRuBtén@bilidade alongo prazo.
DdabPaRTngNaRIRIt KPIT KTt NTT t KUgQRaTOSNabRaRI'T PaGeURgI R
t TTagNUERGUR ngNUYNEnaSRTRanTIt KabPbRaRgUTOT KNKNYyNgagl RgUER
T TOPTTtgNTT t KUEQROUDPRTI NURGT RcnaSNLENgaGeURKT gt NganRr
8APDURT KUERT RaGbT ERTT t gNUt agerevid@al SUERIT eKUPT ERgnPat KT R




Criativa no

Economia
Ri10 de Janelro

panorama parcerias e impactos
AAT gUt UTNaRgDbDNaKNyaRTRNTONSENUt agaROUPRIPAAN KUERGNSKNDPaAaNEGQRGUTUR

shows e o carnaval, movimentando a cadeia produtiva. A Secretarias Municipais de Cultura e Turismo
AET I TTt KUEROBNUBDNKABNESERTOENGgaqRabKI € & Beaxrktarig dRIEstafd d® Rconomia Criativa e Cultura
e cultura. AET gPbT KabNaR{nt NgNDOaSRgT REgUt U
AaGR|KNyUSRADuyuy|DRaR8n8K|;KaGNSNgang@w$ NRMM@NM&R@@N@@@ﬁ@%@RaDKT8
capacitando empreendedores a operar de forma independente e A UgNaGeURgTR@I €Tt yUSYT gUDT €

diversificada.

desafios das MPES KTt gl t gNaegERI RNt UyaG
A Dificuldade em viver exclusivamente da economia criativa, AEm 2024, o Sebrae RJ incorporou novas tecnologias,
|gNrNggURgU;gNSNaGeURgUTRUqKDUSRKDaGaSW & WNIQURC ¢RI TRgadagNKaGbl €
A §T eEURSNTNKagURaRGDT gNKURT RLNt at gNaTIAKE _%@Q%&& @{£§&¥%§GQU83359
DDra;NlaGeURtN;a;gTNDan ITNSRa EeUEROaDaRgNegnKNDRDI
AvyaSkaRgT RcnaSNLNgaG QURoaDaRaQDUyTNKéD@é'@é&# @@R%DW@%_d@ﬁéTéﬁﬁémé%é
como a Lei Paulo Gustavo. URIT | G En T'TNKgRTUEKDbPatgURaRgU{
A Necessidade de investimento em marketing digital e redes gbNaKNyNgagl dRNt UyaGe URI RKI gt
cUgNaNeERDabPaRgNynSlacgeun

aKnaGeURgUREI Gbal resultados

A Fortalece a economia criativa com ferramentas para A: BT EGNTIT t KURt UERET KUDIT ERaKI t g
gUTOT KNKNYNgagl RTRT z0at€eURGTIRTI Pgagu @recursos

Aebl at N! aRT TOPT c€agROabaRLagNSNKaDRURAG] SPRE Fredsidd R0 PI0RIIWIEHRT RITR SNUD
UPNT t KaGeURLNtat gl Nban empresarial.

A Capacita produtores culturais para desenvolver projetos A Maior autonomia dos empreendedores.

alinhados aT § NKaNERT RST NERGT RNt g7t KNy Ud Rg UT ARgetpgasiaoian ol fRgEERId JedJ R a ERGURTI -
de recursos. ﬂeX|b|I|dade e d|nam|5m0

AAPUTUYT RTaAabDiFT KNt{tI RgNI NKaSRT RKT gt USUI NaERgNI NKaNeERDJabaRt T IagNUEN
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Sebrae RIO de Janeilro

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

aGbl ERgI ROI OU6 OI Ou aGET PyaGbl €8
PKT €at akURG{ eUZRa PNAXKBYEARIYBRDOT g1 EREUGNANERI RR yva8NaGe URGT ROPURT KUERT RLT NKaRT T
Nt KT SNITtgNaRaPKNLNGNaSdRGUTRNTaR{ aPakKUt aRyT RQTGIKGSHLY 2RI gR tekad Ga &
I

0
—
—]
0

AAaDKNGgNDaGe U Vit KUSSRgGUTURARO
Audiovisual: YUDTaGeURGUt Knt naRT RENDJDUDKI ROabaRT TODI Sq\ls%%q_)LkE%K@EN in\ééaﬁqth s NGNSNgagTn
aYa;GagaRQaDaRITQDISADNUSRCnIRgUTQSIKaDaTRaR@ﬁ%%%@ﬁTRSHSKTIKaé“gmgagTR|Rgaga
e o o . DabPaRgNyYyT PENLNGgaGeURT RPT ENSNI t §
Ga_mes (SebraveAszlmes): AC)VUNURaLf gl €1 1;_>/US)/NTI t KURgT R{ T T 09 RN YEdiReIanc apoia microempreendedores, enquanto
gUTRKBDNSNa&gRGAE gaf 0abgl PNaeRGUTT PgNaNeEREe URNYE §T t KN

N - A

AAabgl DNaERT RET t € NGIWINISA Gd U KLAdGENIS

Z (O

AaKDNTPENU@@DQ@R@@?@@?K}}KUDT?RQTROéﬁDﬂTU;NUSB@gﬁ@gP@ﬂSR
OabaRtTlagNUERENEKT §t KAYT NEGRGUTROaDGI DPNaRGUTRURGA RYlIURanTT t KURGT RLAKNDaTIT t K
. . L 3 ) L N GSNI t KITRGUTRUR| AERT RgNYyT DENLN
{©6eENjgaB8agNKaGeURT RI'T EKeURDJOabaRLUTItKabRtI I gMM@ﬁhﬁ%&ﬁ&N%@ﬂ?T|gRayatGaRgUTRN
IRaga:)KaGeU U

14
1

Produtores Culturais: : aOdagNKaGeURT TRI'T EKeURT RT SaGUbpaGeURgT R
OPURT KUERgGNSKNnDPaNEQRGUTRULNGNt acRayat GagacRlI RET TNt ADNUREUGHT R
empreendedorismo.

Mercado Editorial: AnaSNLN§gaGeURGURTI PgagURTI gNKUBPNaSdRT TROabgl BNaR
com a Secretaria de Cultura, para a Bienal do Livro.
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Criativa no
Paul

Economia
Sao

panorama
A A economia criativa g T R E e UR AramjsSothRapétada por

investimentos OGS Ndnm&8Rul NRAanSURZneKayUR

Nacional de Aldir Blanc.

A Os principais segmentos do Sebrae SP € e ahdiovisual, games e
moda autoral .

A O objetivo T fBrtalecer o empreendedorismo , estruturar cadeias
produtivas e promover Nt Uy gp&@a darantir sustentabilidade
dost TragNUE€

desafios das MPES

A Criadores veem -se apenas como artistas, dificultando a
mentalidade empreendedora.

A Tornar-se MEI para financiamento traz desafios
administrativos.

AADURT KUEREa! Ut aNERIT PaTRyabNa
AlTgl eeNgagl RgT Rt UyaeRT EKDaKT I
Kbat ELUPTabRI gNKAaNERT TRt T I agN

akKnaGeURGgURET Gbal

O Sebrae atua & KD adoP@ode AT L' T B INpoipiabem
Economia Criativa , promovendo :

N~ A WA ~r

empreendedores .

A: Ut Kba Es{eafc@r@dddores especializados nos segmentos
deaKnaGeU

A: a Da g N Kouehsin&@m pitching e oferecem mentorias .

AAabKNQ§ RDadadat)det T I 0 fgeNwdifos para
|goue&@@wmw8|DyNGus

v T A W A W

mercado, promovendo networking.

parcerias e impactos

A O Sebrae integra -se a ecossistemas e redes, participando

I Ra R Add &/entodl § parBerias , como como{ Nt N € &aiChbltNra)

A Colabora com a Secretaria do Audiovisual e outras
entidades , ampliando apoio e visibilidade .

A Os projetos estruturam cadeias produtivas em games,
audiovisual e moda autoral , gerando impacto T § Ut G BN g
estimulando empregos e renda

KTtgltgNaeRl RNt Uyag
Ao RET GPal REeURAanSURNgT t KNLN
gNASUI UERgGUTRIUyYyT Pt UERT ROaD
Cultural, e participa de eventos internacionais como o
SXSW. ) N

gm@%T@VQ@wépg@GﬁyﬁﬁRagUGeU gl R

N“Sd\lé ARA KNLNgNa SqgRt aRl

fyvgr onseerf]tt ndimentos individuais para fomentar
apréndizado e debates.

[(e))(®)]
— Q)I

resultados

-_— ~ N7 ~ 7

—_— ;U
_zu_l
R
@..w—i-
—_— Z(
[(olJ(e))
>

—3 TR C
;Uclw—l- —_—

_ICIH"—l ;U
RTRTS D
cmcac—— Qv
ORORDOD W
O C
— C 0
R MO
RS Z¢
S m—
— ot Xw—l-
® O
>0 RO O =
O Q- >I- o
© < M
L0 T
zmca RO
—— o0 oo
QT > iy

0o @
m - =2 bl



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Sao Paul o

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

aGbl ERgI ROI OUB OI Ou

: Ac ERAUSn KN §Gobj@ivod @Endd) ge3tsrés O 6 G S Ndcultbra |
oferecendo atendimento coletivo , mentorias e consultorias estruturadas . A
estrutura do programa se T a t KJnihs os temas € e &atualizados conforme
Tngat legsttivas .

CRIE Audiovisual: Ofoco T &npliar aa Kn a C'Boeséi or audiovisual, oferecendo

atividades de €T t € N G N préydtoa Gegauj Ba Gé beSacesso ao
mercado, como workshops e rodadas det | [ G Q NUE€

e

mercado de games por meio de atividades de€T t E NGNS B
t T I 06N G deSacesso ao mercado.

~

CRIE Games: Assim como o Audiovisual, o objetivo T desenvolver e e pandir 0
1 5GCaaGe U

CRIE Moda Autoral : Tem como objetivo apoiar o desenvolvimento ea TOS NdoGe U
mercado de moda autoral , seguindo o modelo de workshops, a § T ST Badssd)
ao mercado.

CRIE Sebrae: F RmaaRa-T e Ique engloba os quatro eixos mencionados , cada um
com contratos 1 € DT § npardl deSe8volver e executar seus respectivos objetivos .

6 ADPURT KUERT RaGblT ERTTt §NUt aaerewsal SUERIT EKUDT €ERgnbat KT R




Sebr ae Sao Paul o

Mapeament o de AcodOes a Economia Criativa
UGET PyaGbl €

A Em 2024, nem todos os contratos do Sebrae estavam vigentes . Em 2025, com todos vigentes , fortaleceram o desenvolvimento de novos de novos produtos .

A Os projetos € e divididos por segmentos , facilitando Ng T t K N leld & & @ gPdré&melhorar aspectos de 2023, o Sebrae testou pilotos em 2024, entendendo
g NL T B Ind eGond@nia criativa (games, audiovisual e moda).E € K b a KfordmNaal@btadas , tornando os projetos mais eficazes e contribuindo para empresas
em 2025.

A Osimpactos na economia criativa € e diversos et e &k limitam ao faturamento imediato N R Engedid®s por parcerias comerciais e contratos com publicadoras
e distribuidoras .

AAabKN g Heévénmdinacionais e internacionais (como Gamescom, Casa de Criadores, SXSW)T a t K bslprojetos alinhados E KT t ¢ | t ourbrdirtlo
sustentabilidade eDT ST y & lpngdNpmazo.

AAa Db U3z N Ha@Selgrdé com encontros online, acompanhamento O G-8ventos e apoio para acesso a RT 1 D § walpriz4Ria pelos empreendedores , gerando
sentimentos de pertencimento e novas oportunidade det T I a g NUE€

A O Sebrae SPa S § a tn@/0smganhos, com reconhecimento crescente como ator relevante na economia criativa . A & B K N § Rreévénmdle debates fortaleceu
suadUENGenNE Gb1 €01 § npardl §egn@ntos como modo autoral , games e audiovisual.

A Sebrae SP identificou dificuldades operacionais , mas, aolongo de dois anos, estruturou -se melhor, ampliando a equipe para 10 pessoas. ISso permitiu
T €01 gNa 8Nt &Gk B@ &gniéntos como games, audiovisual e moda autoral . Ainda N Alesafios nal T € Kde ¢bntratos devido ao perfil diverso de
fornecedores .

AHouve Tn g a t o0& iBdicadores de impacto e performance. ST dp faturamento , o Sebrae agora mede parcerias e contatos em feiras , adaptando TT KDN§ a
conforme o segmento .

A A procura das MPEs pelos programas aumentou , superando expectativas e demonstrando alta demanda.

A Afoco em replicar e nacionalizar projetos . Atendimentos g UR: Ac ER A U S'n KRNEjeaficiRnai®, SegNndica BnFD 4 ¢ Epardfacilitar aa O S N § eémGogld)
KT DD N&ciofaN Otrabalho T € AT 3 O a t, Eomnlthais produtos padronizados e § N € O U tnacibhalhénte . Al 3 T § ndBetddpor fornecedores emADT &
como audiovisual, games e moda autoral .

A Em 2024, um processo de curadoria revisou 650 produtos do Sebrae, selecionando 39 parat a § NUt aSN! a Ge U



Sebrae Sao Paul o

Material Enviado

Indicador municipal para Mapeamento de projetos e Pesquisa: CNAEsS -

OPUTUGe URGIT Ra Gb linki&igak d® economia Audiovisual, Games, Moda

economia criativa (2021) criativa nas UFs (2024) Autoral (2024)
O indicador municipal criado pela O mapeamento mostra o apoio do AT €ecnNeaRecnT RLUgaRt aRPT yNEeUR
ynt ga Ge L:JRET agl RQDQVB@?URETA@@@%%?E@EE criativa no Brasil, gl RgSaceNLNgaGeURT guUt uTNgaRrDbI
N 9 't KNLNgabRTnt Ngno |>|~U € R GdestaCahido IADD EoR R audiovisual, aos principais setores criativos, buscando
ISIFhYINSROéDéRDI@IGIDR%W&&&&@&&meDUShKNgaS aSNSUAREERgT Tat gacRT €21 gnLNga
gl EKNtagUeERaRaGbl ERt aRIT §3Jg GISTGARES , com exemplos de cada setor e contribuindo para seu
criativa, utilizando um ranking baseado projetos locais e conceitos essenciais desenvolvimento no Brasil.
nesse indicador. para entender o setor .

Al cecnNeasrR Gbl RUSnGbl €RadObUyagac
Internacionais de processo de curadoria

Economia Criativa (2024) (2024)
& DQ&RE}T %‘,a KO DNSJRIEIQT { FfNIL N g L'J[] RKﬂEIa{wi@eIde@elﬁraﬁRHeFQOMapresenta
OPAKNga€e€ERgI RGItgNTabr RI TRE &Sip GE REBoBoanid arldtiva, como cursos,
TgUt UTNaRgPDNaKNyaRglI RubDIPpUSRRBPBSNYRBUGIAEKERTI RTAKIT B
Nt KT Dt agNUt aNENR{ a2l UnRNTUGABRKRYVAaTRORR®RROUt ny T SRt anR
parao Sebrae-EAJdRa ST TRGT ROUSn K Ntijpsi/EriR.sebraesp.com.br/, abrange temas
026GSNgacsRl RNt g a
Jan€l €dRLUDPtT Tt gURNt ENI NKERBODSHNHUBY A SIRNREBRe U RST I NESa
realidade brasileira. TabiT KNt I dqRgNYT PENgagl RI RNt U
ENJOUPKI RGUTOST KURDabaRtTlIagN

Pesquisa: Moda Autoral
(2023)

AT S a Kguebaprébenta um panorama
do setor de moda autoral emE e URA a
mapeando criadores e Ut LT § Gb 1
identificando y U § a Gregloais e
entendendo as necessidades das MPEs.
Oa T Gidifcute como o Sebrae-SP
pode apoiar o desenvolvimento desse
mercado.

N
€

A W A v

Tt KNYUERLNEGOGRNRIRYE ROUEKPIUGRKT t KaGNSNgag

o O
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Material Enviado

AT ST ac€l EREUGDPIT RaGbl ERIPROPURI KUER(
em Economia Criativa

Oslinks BT ©1 Umf € 7 BoN iniciativas do Sebrae-SP voltadas para
fortalecer setores da Economia Criativa , com destaque para games,
audiovisual, cultura e moda autoral . Asa G b induem :

AApoio ERt KT Bt a g N@pa SKNG BO&«wd]como a
Gamescom Latam e a T N € Eirgethacional VentanaSurparat I I a § NUE
de audiovisual.

A: a 0a g N KewBrkshops: voltados ERS a G U Brla @agetds culturais
e ao desenvolvimento de games, com foco em pequenost T I @ geNU €
novos empreendedores .

A Consultorias gratuitas e e-books: para auxiliar Tnt Ng m®O NU €
I € KPn Ki®AGRUOMMFS Nutwads eorientar t T I a § NUE
criativos .

A Parcerias institucionais :como com o Governo de SP, no projeto
Revelando SP, e oprograma Crie A U S 'n RANEEE PofieeREAtendeu mais
de 500 gestores .

A Apoio aD U S n Kultgaise€ com foco na Lei Paulo Gustavo, Nt § Sn€e U
socioprodutiva e leis de fomento local.

— AN ~

RET Gbal
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Nordeste: Al agoas, B
Mar anhao, Par al
Rio Grande do Norte, Sergipe

ahil a,
b a, P

O Sebrae no: 1T a Btda com a metodologia Criar CE, com oito projetos regionais focados em artesanato para fortalecer
competitividade e Nt Uy antidsando faturamento e acesso a mercados. Em Pernambuco , parcerias coma [ 1 t @BPA
ampliaram o alcance das a G b,lsuperando metas no atendimento aa D KT £@ Sg¢rae Bahia atua fortalecendo a competitividade
e sustentabilidade dos pequenost T ' O §fddnthB na economia criativa , com foco em audiovisual, games e cultura

No Rio Grande do Norte ,aa P K N § ncénaitvestidores e redes colaborativas promove acesso ao mercado para artistas do interior,
fortalecendo cadeias produtivas . AA 4 D & foda &0 turismo criativo , usando cultura e criatividade para transformar T 3 OT DNIT t § N&a €
Knbn g maserdréhta S N T N K aostalia 8le projetos integrados .

Em Sergipe , osetor cresce, mas N Alesafios nall UD T a4 S Nlé einreebidedores e no reconhecimento do Sebrae, com a G b hirgla
concentradas no artesanato . O{ a b a t Atga(principalmente em E e U R u n nI€SMRH TWHRIAIE no interior, mas enfrenta
dificuldades para expandir devido Eixa Nt KT | ED®GEWM § 4

No A N 3 prdjetos regionais atendem diversas localidades , com planos de & G ephra artesanato e outros segmentos , visando
fortalecer competitividade .Alagoas Yy la economia criativa como T € K P a K Eofiebtdda ao turismo e audiovisual, mas depende de
D U S n DS HNajaasastentabilidade

Os estados nordestinos a y a t @ Titmos e focos diferentes , do artesanato ao audiovisual, mas enfrentam desafios como

L UDTaS Nalté Gegddursos eNt KT I K3 ®eBI K U D N 4 $iqtRgerstal e@ B & DR 1§ R &z 856 NUg n 18as 6fetwo do
setor depende de mais parcerias eNt K1 I ®2@tré poder O © G S iNiddiiva privada e sociedade civil.




Criativa no

Sebrae Alagoas

Economia

Panorama

AAT gUt UTNaRgbNaKNyaRI TR SalruvageRl €eKA
potencial em audiovisual, games, moda autoral e artesanato.

AaRUGR|KNyURuRgU;SUSNgaDRleeaRTg {
EEKagUdROPUTUYTt gURDUSNKNggacERIBGS
local para reter talentos, reduzir ~ a informalidade e aumentar o

RT §

S C

Ut
b
T

o m

desafios das MPES

A Diversidade nas necessidades e maturidade de segmentos.

A Dificuldade em convergir demandas comuns por natureza
NguyagUDaRgUSR;IIugNUSRgDNa

A SKURtnyT SRgT RN

AuNTNKaGeURgT RDI
proativas.

A W

Cv—|

t LUD
gnbe

akKnaGeURQGURETI Gbal

A Foca no segmento de games devido ao engajamento e
crescimento.

AAT aSN! aROT €cnNeaegrRO2abarRNgT t
games.

Ac LT PT gT RgadagNKaGeURI D
desenvolvedores de games.

AyagNSNKaRT RadU

N
T EKPbnKnbaSdgRGnE

parcerias

oaDaRNg

resultados
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Classificagao: RESTRITA

Sebrae Alagoas

Mapeament o de Ac¢O na Economia Criativa

aGbl ERgI ROI OUO6 Ol O
cRET GPal R SarvaceRaKnaRt aRAPT aRgaRTI gUt UTNaRgBRGEA DYaRHLABBY T ERgIT R
nTaRSTDNTRgTReTDyNGUSRTRaGbTaRgU;Kh;naechTQRTTRgu;Rn;KUQRKTTR
NTOagKagUROUENKNyYyaTlItKIRURET KUPNR URNt VYT ERgT RARUPUGI RNt NGNAaKNYyaERGUTURT g NKa N
OPUgGNnKUERT a0bpgpat NgeE&EdBRLUgGaAaRT TRET DPYNGUEREa! Ut adlGRreation Lab.
TRgUt KPaKaGbl ERgNPT KacEqdRgUTURAaGT ST ba g Ub a € R O a fBdRdisBjpdarahtificiantes a se tornarem multiplicadores,
T €271 gnLNgUE dRANRYCA nt T KRNGLNNLGNBGA e KRR RN TROPUGNn KUR capacitando novos empreendedores.
NEUSagURGT RENGT €EEUNREEET ERET DYNGUERNt §SnT TRZADYF ENUDEBRRRT RIaTT ERKT YT RgT €Tt yUSYy |
palestras, sendo adaptados conforme o fornecedor, o gadagNKaGeURDAONganN
TUTT t KURT RaRTaKNBDNgagl RGUERITTIagNUERSUGANENREATEGLEORGNEABOEKDARTRGUTOD BAERNAAURT TR
ET KUPRGgT RRUI UEQRURET GPal RgUt KPbaKaRl TODPT € T Vallokcab | \ a b3
ULT BT g1 PRaGbT EROIT PEUt aSN!agaenR| URTt Kat K
gUTOST 3Ngagl RgacRaGbl ERKUDPtaTRglI €aLNaguUb
URLNKNDPURGUERIODPURT KUEdROUNERANt gaRl EKe UR
t eURGUTOST KaTlt KT RT EKbnKnbagUeRrROabaRat AS
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panorama parcerias e impactos
A O Sebrae Bahia reconhece o potencial da economia criativa, mas Al URGBBRAat UdRENDI NDaTRt UyaegRrROal

aNt gaRt eURaAaROBDNUDN! adREeT '[RC)E)URT K U€ R Un R tkBeS éolphotatids Rarasodtdlegen L dNefdddini criativa no
CD 0Sat UERgGT RgT €Kacnl ROabPaROI OUgRTAaERET TREZBAYARIARRORIDEABBROUDGCGURURET G
- efetiva. i} ) S ) o _aGbaGabRT €caeROabgl DBNaeERGT yNg
AceRETTI TTt KUERODNUDNKADNUERNt §SnT TRTOENGZAPa K PAYGYVEYROPIBNDEUERL Rt at §
moda. TeEdT gnLNgacRBabaRbl OSNgA
CG Ao RUGRT KNYURT RGT €Tt yUSYT DRODURIT KUERT EKbnKnbat KI ERcnl ROPUTUyaTRaR
> TakKnbNgagli RGUERL T I aXaNos.e RGONa KNy UERT TR
e desafios das MPES KI'tgltgNa€&ERI RNt UyacG
CG Aqgnt KabRgDNaKNyNgagli RGUTRYNEe URGT R T agRE! GDal ROANNARNGT t KNLNGaRKI ¢
" — CG A Falta de apoio governamental adequado gbNaKNyaROUBROabgl NBUEGRET TRI
S A Dificuldade em se profissionalizar JlecnNE€aetRlI EKbnKnbagaeREURI TR
U C A Concorrer no mercado de Economia Criativa. ~
Ai aSUDPN! abRaRgnSKnPaRSUgasSRi UERIT I agNOeAEl GPAal R9 RKPaGaSNaRNt UyaGeURY
CG Act KT I PaPRYNLT BTt KT eRADPT aeRGPNaKNyac agl sl waeg Ul wos el | IRE RRIINeNe &=
CG tTragNUERgPNaKNyUEN
E B KnaGeURGQURET Gbal resultados
Al eURNUNnYyT RNt NgNaKNyaceRODULNt gaceRUNRI S%Adwgmﬁeekﬁ%l\kbla@éal 't ERT RGNEKUT NI
O ('G enOl PabPRUERGT €alLNUERgaRAKYBGENURRIDNaKNYFA HRRARPRAPRARETI KUDI ERT €01 gnL NG
C t T €€T ROT PnUgURET RYT nRODPNL gND aSTT;KTRQ(AQ{RFWQLQQ%TEJ@@@@E@,@'8§N9%91R9|_RT
pontuais e parcerias. gUT KNt nNgag!l RI RNt yl EKNTI { KUER
O Q Al UORTt Kat KUgROabaROlI OudRRARNARNTAaROI De:)Trzfgffm{_ﬁy?@Pafggff?maéysabtty@m@COmmalo,r _ o
maior, com o reconhecimento da economia criativa como JagKURaARTT gNURI RSUt I URDODa!
U q) um mercado a ser explorado de forma mais consolidada, o
cnl ROUGT RPT OPT €Tt KabPRNTREaAaSKURENIt NLNgaKNYyURt aRakKnaGeURgUR
II I (/) Sebrae Bahia nesse segmento.



Sebrae Bahia

Mapeament o de Acdes na Economia Criativa

4 A4 — A4

a Gbl ERgI ROI OUb6 OI OUu

AYUGURT TRtTIrogNUERLUDPTAaSN! agUERt UERET I T1
RaKnaGeURGUREE9A ER9aNNaRtaRTgUtUTNaRgPMes.KNyaRTtyUSYT RaGbl €R
pontuais em parceria com agentes locais, focando em AAabgl PNaRgUTRaRYAGPNgaR: nSKnbaSRJabaRa
audiovisual, games, empreendimentos afrodescendentes e empreendimentos informais..
TOeENgadqRgGUTROSat UERgGT RT 30at €eURDaPaROIADAIRENINIDRGURHETBAVUNIERIAERIOOGSNGaAaERGUT.
UbGaTlt KABDNUEN (Rouanet e Paulo Gustavo).

- ~ —_—

AAPUI PaTaRgI Ragl ST hPa@UARYERNPBANGRERDBOIOR
ANordesteLab a KNYURNARTAaANERGgT RnTaRgT gagan com resultados concretos.

A Expo Afro em planejamento para 2025, com consultoria para AEgGNGeUR| UPgT eKT RaKITt gl nRglT bgarRgl RUUI Rt
gadKaGeURgT RPT gnbeUlUeEN A Gbl EeROUt KnaNERITPaTRNTOagKUQRTaERURET
AODPDNSNaRJgI RE leteredntmos @M htéres para estruturantes para resultados mais duradouros.

fortalecer a Expo Afro. AAUGgagacsRgI Rt TTUOgNURGUTURUR| UBPGgT €KT RuaG
A Novo projeto Mercado IAU em desenvolvimento, focado em gUt T 3bT ERgGT RTT PgaguUn

'aeKPUt UTNagRTUgadRT RabKT €at aKUdRET TREDBAXKRINIERERIURH NIEKNVFHIN agUERDaDPaAaRLAGNSNKaE
A Parceria recente com a Prefeitura de Salvador para mercados A R9aNNaRaNtgaRt eURODUEENNRNTROPURT KURT €
gl RangNUyNeEnaSdRTeeENgaRT RIaTl E4qRODPT yNsepoR@ialbaRET PR

implementada entre 2025 e 2026. A ART ELUPGUROabPaRaTOSNabRaRGaeT RgT RgUt €
AEEEaERaAGHT EREeUROUt KnaNEQRET TRI abat KNariRtigd. RgUt KNt nNgagTl dR

PT ST KNt gURURGT t ADNURaKnaSRgaRT gUuUt UTHAYRPERRIYNRAFTEDRNALGRNVRT UDTaSRgI RNTOagKUGR

t agNUt aSN! aGe USugehidae GbT ERGT T

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA



Classificagao: RESTRITA

Sebrae Bahia

Material Enviado

Al SaKuObNURgI ROabgl bNaRI't KBl RAUSURgI REGUt UTNaR: DNa
EE9A ERt aRNt g6EKDBNaRglI RIaTl ERt aR9aNNaRI Rt UR9DPAENS
cRgUGNTTI t KURKPaKaRgacRaGbl EROPURT KUERT ROaPglI PNAaERGURAUSURGT RAT LT PT tgNaRT TR
EgUt UTNaR: DPNaKNyadRT €21 gNaSTTt KT Rt acRAPT agRgT RangNUyNEnaSRIRIaTl €4R
PT aSN! agUERT TROI OUQRGUTRLUGURt URLUTTt KURgaRNt geeKbDNaRgbNaKNyaRt aR9aNNaRT R
PT I NbT ERGUR| UDPgT €KT N
Ele apresenta detalhes sobre eventos importantes como o NORDESTE LAB
Ol OUgRcnT RPIT nt NnROPUgnKUPacERangNUyNeEnaNERGaAaNat acEROabPaRTlI €acRKI TAKNgacEgR
PbUgagacRgTRtTITIagNUERGUTRI Pat g1l EROSaz2T1 PeERt agNUt aNERT RNt KT Pt agNUt aNeEdRT R
UnKbPa&gRNt NgNaKNyacgROabaRLUPKaST gl PRaAaRYNENGNSNgagl RT RUERtTIagNUERGURET KUDPR

audiovisual.

| aRADPT AaRgTRIaTl ERURGUGNTIt KURGgT EKagaRaRO2abKNgNDaGe URIT
GAMESCOM LATAM 2024, oficinas e o Belgian -Brazilian Video Game
Industry Networking Event, que tiveram como objetivo fomentar aNt g6 KbNaR

de games baiana, ampliar parcerias nacionais e internacionais, e criar
'Oy T Pt at GaRJOabPaRURGT €Tt YyUSYNTTt KURgUt Knt nURgURET KUDN
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AAT gUt UTNaRgbNaKNyaRt UR: T ab N QDNwDMJa@mmﬂamwQWQSRga EgngT@aRT
Sebrae, que colabora com o governo, prefeiturase ) gaR: Ngagl R: PNaKNyaRgUR@I ENIt d
acelUgNaGbl eROabparRgl €1t yUSyY RUR Prefeitura e Secretarias de Turismo e Culturae
Ao eRETT TT t KUEROD N Erpdaatodbsiys RNt g Sn YT gT PaGeURgUR BKT €atakin ]
audiovisual e moda. ) o i N AADURl ngSRgU'[URUR Ac ERAUSNKNGQa
Ao ROGRT KNy URT RLUDKaST g7 PRaRGUTOT K yNg DPTRTRKNDEERE BRRaOagNKaGe URSUG
gUERDT cnT {UERLTIagNUEGRanNTT {t KabR " aKn DOBISING B QR ) ]
agl €cadPR{UYUERTTI DgagUERT RODUTUYT U%&@@UBGbISRITRgUSIGbISRIRODUQn
KI gt USal NgaRI TROPUgGNKUERI REI PYNG incentivadas por editais e recursos financeiros.
desafios das MPES KItgltgNa€ERI RNt UyacG
A@ cal NUERGT RGNLT BT { §NaGe URT RyaSUDN! a GePRID g KNS NIFErg URGT RKT t gl t gNaER
A@NLRNgnSgagli eRtaRITEKeURGJUERET I agNUERYT YRFUEER BARCNIRINGSNgaRKI T gl tgN
EnGRT KNYaRT RADKNEKNGaAN coleta demandas de empreendedores e busca o
Al TagTeeNgagl RgTRUGRT KNy Ngagl Rt arlIT e Ke ORINN (L2 Pgl1afepd #IR | SUR@a KaREI Gbal R
empresarial. ObUEIT gKabRgagUERNE T gNKUET
Ao RET Gbal Rt UR: hADBARIBYDRYEART gU
gPpNakKNyaRgUTRT gNKaNeERgGT ROaKbDU
PT I NeURgabDT §gT RGT RNTROUSURLUDT
aKnaGeURJGURETI Gbal
nabe ¢ resultados
A O Sebrae atua justamente para ajudar esses AOsOPURIT KU SAR_KT TRgULt K DVN?N_"l (IVIVAER G R U
empreendedores a entenderem suas atividades como I'1eKeURI RGQUTOI KNKNYyNgagl RgUER
t T I 0 gfordl€cendo al T € Kigabceira , marketing lgUg UTNaRgbNaKNyaRt URI €KagUgR
e demais aspectos para que possam atuar como | RLUDTaSN! aGeUgRaNt gaRcnl Rgag
empreendedores efetivos , mesmo sendo artistas . gNLngl NERgI RODI gNE€abIlR



Sebr ae

Mapeament o de AcodOes a Economi a

aGbi ERGT ROI OUB OT O
Os projetos de economia criativa noestado g UR: T€eRAROTI DU

de oito, predominantemente focados no setor de artesanato ,
organizados sob a metodologia chamada CRIAR-CE. O principal

objetivo desses projetos T fBrtalecer acompetitividade dost T I a § NU€
da economia criativa , buscando melhorar o faturamento eaNt Uy a Ge U
dos pequenos t T I O Gatendi€los , alinhados com a metodologia
"Impulsionar | T I G § NoUSBEBRAE Nacional.

Nosetor T € OT § ddaNe§ddato ,ad Ut KD N GamadGe U
desenvolvimento da economia criativa se g Acom foco em quatro eixos
ODNUDNKADNUE
A Produto dos empreendedores ,
A g1 ¢ n aaGmdicado e sustentabilidade nousodeTa KT PNa €
primas,
A Planejamento el T € Kdeslgrupos (incluindo OPT gNL B§ga Ge U
planejamento T E KPaRT7 I Ng U
A Mercado, garantindo ag UT T P§ Naddd la@ed)

S 7 djsso, oeixo de Nt Uy dp&mdih todos os outros, buscando
levar Nt Uy gp@setando aK D a g NdS griibos . Assim, esses
quatro eixos € e tthbalhados para promover o desenvolvimento
€ne&KI ta&chmypetiBo dos empreendimentos na economia criativa
gUR: T abAN

Cear a

| V a

o GET PyaGbl €8

A Incentivo ao planejamento de longo prazo para a

AcTOagKUERDJDUENKNYUERNt §SnT TRNt Uy a
aoDTeT;KaGeURgTRQDUgnKUSRaDKTea;é

A Aumento da competitividade e visibilidade do artesanato
gl aplt €T RakKbayT ERgI RLT NPagRT RPUg:

Ai NEeURaceENEKIt gNaSNEKaRgUERaAaDKIT €¢
de contrapartidas, muitas vezes cobertas por terceiros.

AAT KUTagaRgURgUt KaKURGUTRURaDKT €at
gUERaAaDPKTI €eUEdROPUTUGe URGgURADKT €el
Kbat ELUPTaGeURgTI RI DBnOUERLDPATIT NERI
gUt EUSNgagUEdRYaSUBDN! aGeURgURAaDKI

AlTgleeNgagl RgT RgUt KPaKaGeURGT Rg Ut
falta de profissionais capacitados na rede Sebrae.

A Indicadores de impacto com foco no faturamento inicial e
L Nt aSdRNt UyaGeURT ROPUgGNKNYNgagl Ra
formalmente, resultados esperados a partir de
novembro/dezembro.

A Metodologia CRIAR-: ERGUTRgNal t aEKNgURgaRT
' DPnoUEGRISat UERGT RaGeURT €21 gnL NgC
PT OSNgaGeURT TRUNKPUERT €EKagUeN

OAPURT KUERT RaGbLblT eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA
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Ao RET Gbal R{ abat Ne bRdnBjaEcriajvil antaR Oa ba R
enfrenta desafios de engajamento com o poder D6 GS N g U
AProjetos | € Keptitentrados naB T I khetdpolitana de
EeURuUN nnﬁ]cnhﬂR/gsLmS iRterior.
A Segmentos O B N U B NeidloBisual, §ames, moda,
produtos artesanais e cultura local.
AOobJetlvo T éxpandir para o interior, oferecendo
Nt LUPTa&bhs § @arad a#oiar empreendedores .

desafios das MPES

AAcesso a recursos financeiros

AvyaSKaRglT RNt LUPTaGeUREUGPT RgUTURAG
AAPUGT €EEUERGNPUGPAKNGUERT RGUTOST 30U
A@UugnTlt KaGeURT aNI'Tt KI RT RBnl' NganR
AlTagT €eENgagl RgT ROPULNEENUt aSN! aGeU
A{T SNUPROSatTRaTlIt KURI RI'T EKeURgUER
a KnaGeURgUREI Gball

Act KTt ENLNgaGeURgGUREgGNGSURgT RLUDPTa
e criativos".

Ai Nt gnSaGeURARGNLT PTt KT ERKI PPDNKIbD
A Gbl ERgGNDPT KaERt URgaTOURUt gT RUERAT
AASat T RaTI t KURGT RT 30at €eURgURGgGNgGgSU
estado.

Act gSn€eURgT RYAPNUERTNt NgnONUERt anRr
LUPTaGeURaAKT RURLNt aSRgURat UN

w-!-;U m—l

—_
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parcerias e impactos

A Feira de Desenhistas , Comunidade Mota e Movimento

g aR{ GSNgach gl DTt g1t KI RgUR{ ab
A O CRIEA U Sn RSN grande a g I EdpJ

Tnt N g'® @M Sidb citado como iniciativa que fez

muita g NLT PDgBaRURET Gbal %[al&ﬂ{é@@@;

junto ao segmento de games tem ayat G aog1U

destaque paraada b KN RDB KR ¢ ned &v6regos

locais que estimulam o setor .

KT tglt gNagegRI RNt UyacG

Ac g1 t KN Ld&lf§TatGe IUtemdigei@es pela demanda

€ a bR EMPUG B@Rmpieendedores e agentes culturais |,

focando em "K T D B N &iatizosl UgBe combinam
atividades criativas e turismo.
AO Sebrae promove N; U Y saGapiunorar metodologias
g NJTERG N S N ergamedd empreendedores e
buscando melhorias incrementais t UR{ abat NeUdR:

base em projetos como o Mobiliza Ee URu nn €N

resultados

minimizando desafios para que os MPEs participem dos

AR A LT RET BROBDREBREANRBRNY nSTr ace U
arlos
N

gM&&NYU§% ] ]
RyIk EEKDNCRAORT Kh Copacd VR RRR
RUGRN IR OR NEWEEFKG TERKI TRENGURLUC
a0PUyaGbl.cRIRITPabPRNTO2agKURDU
ROabaRbIl g1 GI PR
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Mapeament o de AcodOes a Economi a Crlativa

N . ~ L~ Y v x o~ = v o= o o GET PyacGbl €
a Gbl €Rgl ROl OU0o OI Ou
A Principais desafios 'engajamento do O © G SeNdjta) de metodologias

—_— ~ ~ ~ N~

- ~ N ~ A

cnl RT RnTaRDDAKNgaRgI RNt UyaGeURcnT RY N € aRiéhtas\ Bdferem BFGIbDIEId KIS, Sdnforind peshBsa nt ¢t NT 1

movimento empreendedor local, especialmente para micro e A Empreendedores buscam eventos curtos , como palestras com mentorias .
DdicnlTtaceRITOPT €aeRgaRT gUt UTNaRgDNaKNY aREqlifR BesdhWive)"D & § B hthitaddd RiRtas para aumentar
objetivos se consolidar como movimento impactante para os engajamento .

TTOPTTtgT gUPT ERgaRDPT I NeUQRULT BT T t g URUAD UBKiepdgdtyniuidal TSeRde bbRx do Sebrae, limitando a implement aG e.U
gadagNKaGeURT RgUtTzeUNR STTRYgNEEUGRIODT KAuturgs ifclativds KBEESN (HH NP ) BREEE D B KAed ddiffs@s e
aRTT KUGgUSUI NaRaRgagaRlI gNGeUdRGnE€gat g URTaWNDIRaiuAIN4AER paral ststetiaRilid®de .

TLTKNYNgagl RgagRaGbl EROabaRli 32at g NDRT RAAREBRDARBDHMERbDpDrGRidder atendimento T € 01 § patahag U
gUTOabKNSNat gURURTUGgT SURGUTRUNKDPAERDT I Ndsdné@faaabva Railitadd® Ngi0sa@eKUINRy (NgORicta & Pequenos

v

agadKaGeURSUg§gasn empreendedores .
A O projeto Mobiliza trouxe ganhos, com aumento de faturamento relatado
Programa de Agente de Mercado: FRN TROPURT KURT TR pelos participantes .

gl €Tt YyUSYNTT t KURcnT RNt KT I PaRagERNt Ngagl ARfigddRdNs dpgraciomis RersRtdn ,Bdina g faltR gdhietodologias
ET Ghal R{abPat NeUNRaeRONSUKURT t yUSYT RgUST Kadgoib@aRgT RT TOPT Tt gT gUPT €ER

criativos que produzem artigos artesanais regionais, Como roupas e A O SEBRAELULtiliza 0D a g Bnacibnal "fator aumento ".

caGUIT KT eENRct NgNaSTTt KT gRET PARDT aSN! aglARpjojete MYbBidaifd féplidadd gem 303 saBahia, B apgresentado em
ayaSNabRT €T ERGUST KNYUEGRET I N NGURGT RDT nduthod &éstadd®, anBssda R 1§ @) KednEHi RRYis iKshildiogaf 1 R

em participar do programa. Este teste visa identificar abordagens

eficazes, com boas expectativas de impacto financeiro para os

empreendedores.

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R
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Panorama parcerias e impactos
AAT@U;UTNaRgDNaKNyaR;aRAaDahGaRTR;UR|Uﬁgb@@Tm&@mEhﬁ@mmgUR PbKT €at aKUR
gl €aLNUERDI SagNUt agUERERLaASKaRglI RadobUyaGd URIGRBRIGNABUD UG ROabDaRLNt at gN
Ac RET Gbal RAa b a turSracke@afvi U EaNrizandod R A €eUgNaGeURAabaNGat aRgl ROnNBDNE
cultura local e o artesanato para enriquecer al 3 OT DPNT t § Na R A: DPNaGe URGT RBDT gT RgT Ralrl ¢t KI ERgGI
dos turistas. A: USaGUbaGeURGgUTRaceUgNaGbLl €ERS
A Existe um desejo de aumentar a visibilidade das iniciativas A O projeto de turismo criativo aumentou o fluxo
locais e conectar a economia criativa a mercados nacionais KnNnDnEKNJgUJGRYNENGNSNgagl RT REn¢E
e internacionais. t UYUERtTIagNUERT ROPUTUYT t gURIT
desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt uUyac
A Falta de recursos financeiros AANt UyaGe URt URKNDNETURT RYNEKaR
A Expectativa de contrapartida financeira pelo Sebrae criatividade que amplia aT 3 OT DNT t §NaRgn SKn |
A@ISguglgeURIRLaSKaRgIRN;LUDTaGeURI;KDIRB@R@S@@NINKaSQRgaSROSaKaEDDT
Nacional e as unidades estaduais TTt KUPNagROJ2abaRylTtgaRUt SNt T RE
A Escassez de projetos locais estruturados importantes.
A Baixa autoestlma e falta de conhecimento sobre o A Eventos 100% digitais e hubs como o Hub 360
DUKT t gNaSRKNDPNEKNGURT RgnSKnbaSRSUFgas exemplificam aNt Uya GeURt aRT gUt UTNaRg§
RgNEET TNt aGeURgURODOTt€aTlit KUR
ENEKITt KaGNSNgagl RTREEZRKaTGT T
aKnaGeURgUREI Gbal resultados
AAaDg | BPNaERGgUTRaAaEEUGgNaGblI ERSUgaNEdRI SOIA%I%Q?SJE)IUERﬁIKFOQE%%T RKI’]DNSTURQDNQKN
ETUSEEITEND - anTTtKabPaTRURLSnH3URKNDNEKNGUN
AFOCOV”O turismo criativo . o - . Agceraram empregosedesenvolveram roteiros que
Act NgNa KNyagRgl RgUt enSKUDBNa&gRI RgaJagNKa Gehe equenasIocalldadesacentroscom
A{ UGNSN! aGeURDJOabaRIylt KUERGnSKnbDaNERI RI nWéeé‘tr[!l_tu
AdEURgaRgPDNaAaKNYNgagl RT RNt UyaGeURDJOabaRg UR @W@EN%%R?%‘%LK@%FE%%Q\HU% aSRYTR| TG
recursos I§OU8NKUDISHRQLIDTngRgaoagNK
TT SNUPat gURaRLUDPTaSN! aGeURT RY

locais.
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aGbl ERgI ROI OUO6 Ol O PGEl ByaGhbl £8

. - _ AASat URgT R@I €1 USYNTT t KUROT PENKUPNaSRgURO

Turismo Criativo e Colaborativo:  Atualmente, o Tl;yt'AygN'[Tog@KURt‘%/RT};CDZE[DTE:ADNDSRTRQUTng Nggngn

EE9A ERAaPanGaRteURKITROBURI KUERT €0f 9 NOLERIAPAR, - 02029 OPART RgDNGNaSROADARET I

TguUt UTNaAaRgDbDNaKNyaRrRgl yNg URERLaSKaRgIﬁC&JK?SnFPD&U TN I SSRRShSSF% GNUt ag UERDADARGAKASOrI ORN

focado no projeto "Turismo Criativo e Colaborativo". 4Et §at KUERGURANURAZDANGA gD

Este projeto busca identificar elementos criativos nas AL T 4T .~ ~ o . - ~ L o
9.1 € E agl Rgl RgUt KN Ngagl Rt URTI bgagURI R

I§OIDNI;gNaSRKnDnSKNgaSRIRleI8I§YU§%ﬁ% ggﬁ RKU g aR a (KNt nNgaglRUURTIDgag :

AaDanGaRgU'[RaRC)aDKNgNC)aGe;URgIRalI;KA R Bg'd\ISRr‘b EN'[ S RODNUDNGagl RGURDUGT PROOGS NG C

OIOUdoRlTRaIIgKISRLUDaTRIgyUSVNgUSRg _NA OUR - . - _ . A~ A~ e oA
L gg RNt NgNaSRgUREI Gbal R| agNUt aSRL

DUKT NDUERKNDPNEKNGUEGQRGUTRARTT KaRg| RaTnSTFJ gfija QEa"DGaDRaOIIRRAaDa’nGaRaE:Sr]TNnRgr]SKDE:q,RGn

agentes e criar cerca de 44 novos roteiros. A proposta AAaDKRNGgRNOaGe URT TRT yit{ KUERGUTURURY | OBARAnNTI

yNsaRgU;TgKaDRoTmmﬁﬁqmgﬂ@mmﬁmRNoaR acal.

ct guUPadRLUPKaST gl t gURURKNDNETURSUgaS USaGUbaKN

c1 9 ad 4 gty L ! aASDesa 0 opera%lonals e%volve% dear a mentalidade dos agentes de turismo para
reconhecer o potencial e a cultura local.
AcggNgagUDTeRgDRQDURTKDRN;gSnTTRanTT;KURgU'
Ac ROPURT KURgT RKNDNETURGPNaAaKNYURKUDPt UnRUR
ET TNt ADNUERgT RENGT €€0N
Ac ROPURT KURaNt gaRt eURT EKAROPUt KURDabaRrRbDI

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R
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AAT gUt UTNaRgbNaKNyaRT TRAT Pt aTGn g URT ROD AR NE&ceria Boing RBES Buinentala vigibllidade no
angNUyNeEnaSqRTeeENgadqRTUgadRabKI €at a KUR ledRdSigtdnd EritJoR g n SKnbHasSn
AaRAUDKUR@NlNKaSRaTRgTeKagaRgaRN;UyaGeME%m@pm&mmwaw@aewmwmamwmmas
Sebrae Pernambuco inclui outras cadeias produtivas criativas metas de atendimento aa D KT €e UE N
com forte identidade cultural. Act NGgNAaKNYaERGUTURURDUKT NPURG@n
A RUGRT K Ny U Rdetohonhia Kriati8d cgmofibRte de renda OPUI PaTaeRgI RKNODNETURGUTNt NKA
e emprego, integrando -a ao turismo para gerar riqueza e gUR: aKNTGaSROPUTUYT TRYNENGNSN
valorizar talentos locais. guUTNnt Ngagl ERNtgnlTtacRTI RPDNGT N
empregos e renda local
desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt uUyac
AzT PaGeURgI RT TODI I U AANGT t KNLNgaGeURGTI RKTt gl t gNaeER
A Sustentabilidade financeira at ASNETRgT RgagUERDOabPaRI nNabRrRg
A Escassez de empregos formais A Lojas colaborativas permitem que
A@NLNgnSgagl RGgT RgUt EUSNgaGeURt URTT Pga g U microempreendedores compartilhem custos e
AEzNITtgNaRgl RI bat g1l RT ELUDPGURNt Ny Ng n aS aumentem a visibilidade.
A neltgNaRglT RI bat gl ERT TOPT €acROabaRaGe ARREDBPARAAGREVTFRABIRGUDPt agacER: PN
A g6TnSURgT RYAPNa€ERLNt Gbl EROT SUERT TOPT T adRPUDTT NDRYT ENI't T PERT RabDKT €e U
AlTgTreeENgagl RGgT RgGUTNt abRTOSKNODSaERNaGNSNgagrl €
aKnaGeURgUREI Gbal resultados
A:aOaQNKaGbISROaDaRITODIIl;gIgUDIS A nTT;KURgaRUDI’a;N'aGeURTRODUE
A Consultorias especializadas _ pequenos empreendedores.
AET TNt ADN UERgI RgNEGnNEEGU . _ A Desenvalvimento de metodologias, como a abordagem de
A: DPNaGeURGI RgUt T zbl ERT{ KDI RET KUDT ERODUI KN K&K 1 PNUERGDPNAKNYUERT TRa SNt
A ?599N%9bL85'E@D[B'GUEPIN%RgDNaKNY%BL%@m%N%ﬁ%QURg|RTlKa&@@KR@@M@@@T
A@ €T 1 YUSYNTIT t KURGT RDUKT NDUERKNBNEKNGUE geprae Pernambuco.
A{adl aTl{ KURGnNnSKnDaSRIRIa€KDUL UTNGU = AFekKnTnSURaRET KUDPT eRT TI BITtKIE
AABDUTUGeURGTI RKNDNETURGI RGAET RGUT Nt NKADNg, d|0\usuaLemodaautoral
AEEKNgUERgT KaSNagUERT RaAaPKNgnSaGeURGUTREKArI NUSg!I PE
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aGbl ERGT ROT OUGB OI On "GETByacele
. L~ . e e e o _ A impacto do Sebrae na economia criativa cresceu, especialmente
ADURI KUR| Ubgl EKI RgIl R§ a OafgétkumGgdoRaDaba R/ | SKUE)I(\AJ%% OROPUI PaTaRAT Dt aT6ngUR DKI e 0N
plataliormNa da Urv1iversida~de Corporativia evm parcerialcom‘z’av R . é\Em 2023, _programas de turismg e artesanato foram estruturados,
gt Nyl bENgagl R: aKiSNgaRgl RAIPtaTGndgUNReRGgND LJ% %U OIg%IAﬁBiigsz‘;EaRL Ge ORT TROT OU
QNSOUghYTSROUDRTUKNVUSRQTS@U;NTgNQUSQROUNSRig&@ﬁKéMRgéRD apaRbalgn

JRTRGURET Gbal S . - _ S I g
t e URTRQU Gbal A t KT EJREE9A ERt eURKNt NaROPURT KUER]

L - - . . . . .-ayaSNaGbl enNR{1TtEnNDPaGeURNt KPUgn! Ng a
cglaGeURIRADUKUKNOaFITR@%@%@W@@NUSR:DNaKNY%éégﬂ ERSIRUDEUEN?D R?TRDéF Ugg|03T
gTRgTFUQNURO&D&RURSTKUDRQDN&KNVUQRnKNSN!a;g&%&&%&%&g%ugﬁ%éﬁ{&ﬁgggUR ¢
Bridge Council, como o Dice Fellowship e o curso de sprint. Iniciativa Problemas.es ruturais’no SEBRAE dificultaram af 37 gn Ge U
0puODNaRY URET Gpal RATBIaTGnoULRDT pTa ;1 o1 e ne SREPYEYRTRATIRVRYTHTR. (03 .5 0e ks
EUSNGDBbI ERI RT RaAaJOSNGQgagUR-3dpBadNddardddgem ol t KI NR @I SKéAg ?(T Ral UPadRt e URNayNaRNt{ gNgagUDT

' ional. _ S . ¢
empreendedorismo emociona OPUr PaTaeRyT RT g Ut UTNaRG DN alks\psia 8
o ayaSNaGeURODPI gNEa

Portal de Economia Criativa de Pernambuco (Sol de Pernambuco) AYia/ A K AR 'I?R‘ 5 ¢ UgR‘ - i A DT KUEREUGHT R
@NSOU;NGNSN'aR;UKngNaSRIRgU;KIegUSRaKnaSN'a%%%%ﬁ%%?%ggg%%uggé%59ﬁ§%KH%§8qR
e iniciativas do Sebrae. Facilitaoacesso aNt LUBPTaGbl EREUGDI RUER AADUORI KURtUgagUgDT : NUi?éSTTgl; KT RE

' P : Do A - ~ _ o e
projetos do Sebrae Pernambuco tagNUt aSdRRARCNT Rt e URKT yT RT £EKDa
o - A - _ AObPat ENGeURODOabaRaGUBPgarlri TRGacgl ag.
Af)UIE)a'[:aRgéAlDl;a'[GDn'ngntllero@el@id&ertkd%natoem~ ) ) I LNt NgUEROT PTNKNDARAYaSNaGe URT
AID;éTGn@USRFRnTRODUFDéTéR;UyUchIRKITRFIDé&URN%DggKUR

significativo na economia criativa do estado.
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AAT@U;UTNaRgDNaKNyaR;DRANanhRTRKnTNg d ¢ RER SORAT tRANZ&S dORIT ALERNEARIGPINR K N Y a
gabPl gT RgIT RnTaRIUylT bt at GaRl EKDPnKnba g ad R pdicErREcoK dgover@ R $etrdidld? de Cultura, Senac
TOENgadRangNUyNeEnaSRIRIaTl EROBT gUTN{ at & BdRai, prémoyelidd &vgnios dNapdiogal I

A O Sebrae prioriza 0 artesanato e busca desenvolver design e empreendedores.
arquitetura. Ac RET GPal RANannRanTltKaRaRyNEN

AGRUGRIKNYURlRLUDTaDRIUyIDgagGaQRTaDIaD@W&M@M&M%W@BH&&@&BN%@ﬁﬁ
criativos a se reconhecerem como empreendedores para PpuU gagacERg | R Tra ug NURT Ragl €€URaA

LUPKaST gl PRaAaRnNt NeUdRJGUTOT KNKNYNgagl RT R & §usténeatiliBaileRips pBagends Brepfeendedores.

desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt uUyac
A Informalidade AcRET GPal RANannRNgTt KNLNgaRKT ¢
AyaSKaRgT RNgT t KNLNgaGeURGUTURT TODPT Tt g1 g orativEe participa de eventos para captar novidades.
A@len;NeURT;KDTRUSR@DNaKNyUS AAPUTUYT RNt UyaGeURIT RKT gt USUT Na
AvyaSKaRglI RIUyT bt at Ga uma estrutura dedicada.
A Escassez de profissionais qualificados A Organiza eventos como o NEO e o Startup Day.
Ai aSUPN! aRNt KT SNIiTt gNarRabKNL NG

emergentes para impulsionar o desenvolvimento

regional em economia criativa e sustentabilidade.
aKnaGeURgUREI Gbal resultados
Act KT I'DabRaGbl ERT{ KBI RGNLT DI ¢ KT_SRL&DTVaSR&gDTSFhaO@QJER@QK%%R ORET 6Pal RANanhdR
AcgT{ KNLNgaDRTRN{ gl KNyabRI DnOUERT RNt g N VIOpia T AR VOB ST g Ko ORT NG B0
A0Da6aSNaBROUL T 301 ERATLKBURT RLUDARG UE RE lobof st it A ARt AL, frkm
AYUDTabRn TaRGa cdetbamb brigtweR OabaR ~ ~  350iados 12 eventos que geraram B$ 412 mil emvendas
AADUTUYT DRARET { ENGNSNI aGe URT RURT { I aRa TT tfoliRa0e B &b Rlhrhehtd dmii ¥ Rds £
AYégNSNKQDRaR@DNégegRQLRP'GL88'R(@WQUS&&W%@%%@%%W%%ga;GuanTR|AER TR
A Sgat GaBRNTROOGGSNgURGNyT DENLNgaguUn _akKlt gN KUEdRTyNgTtgNat gURUR
AABUTUYT DRURGT €Tt YyUSYNTI t KURT ROBDULNEEN Uto%éﬂﬁae eﬂ'g&a(ilﬁ[ﬂléﬂgeﬁendlmentoegarantlra

empreendedores. sustentabilidade das iniciativas.
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agNat KI RSUgaSTIt KI Rt URANannNR| e URT RT €01 §n L N gditos duhdhtarh 2WBikdEe de grupos, impulsionando o
gNBDT KaTlt KT ROT SURET Gbal RANanngdgRTaAaERENTRNTaRag&LaMRIANERaATOSaRdabaRanR
Bl I'NeUR| UBbgIl €KI N Ai NENGNSNgagl RI'T PaRGnegarROUPRgaDagNK
faturamento
Projeto Tramas Piauienses Tecendo ldentidades : Focado na A yaSNaGbl eRgT KT DTNt aTRaOUNURLNt at gl
OPULNEENUL aSN! aGeURgaRIT EKeURgQUERADKI EeUERAKDIVRERAIROSENREBBKERGUBT KNyaceRT Rg U
empreendedor"”. Visa qualificar o trabalho manual por meio do abKT €elen
agl €cURaURTI PgagUdRNY UyaGeUdRgNYyT PENLNGaGe WR] BN{ KNPUYRERRPBYABe URT RODT €7 { GarRg NI
g|8Nr;qR FIEQ[REILRaDKISQUSRITRKDISRDI[Nbl&ﬁ?§ﬁé@@g@fg@1@tﬁNgégﬁgRgaDaRgagagNK
ﬁéDEéhgéﬁlRE@QRAéNTngQQRIQtéKUYURCt@SnNRéROQNQQQKQRQNBQPy@RRﬂKPBE55@0;aSN!aGeU
6cglt KNLNgaGeURZT Ul PALNgaYRNtTgNKaROaba RURgpﬁéﬁggﬁgyggﬁgi§g§gggg@gm&ﬁmtUyaGQUR
acZRgaR DKIREat KINbadRI TROabgl BNaRgUTRaRDt NghlslisRétdbiftiade. Uy a Ge UN
AAPURT KUROPaAaTaERaOUNaAaRIDT cnit UERADKIT €

9bat g |S| tIrRgUE Ri@ai i@ﬂiﬂh&eﬂp@r&lc[Ja&itesanatoAlovcal. ) visibilidade e acesso a mercados.
ct gSnNRI EKPaKTINagROabaRaTOSNabRLaKnbaTl Kﬁ@ﬁ@@L@NéN@@@@P@BeRN; SnT TROPULNEENLU
FUPTaSN! aGeUdRODPT €Tt GaRgNI NKaSRT Rt UyUER ga;aggﬁgtgggghDgNaSNlaGeUQR
gUTURURENKI Rg{agl RNt RANanng¢n A Dificuldades em convencer empreendedores e envolver jovens.
] - i S AcTOagKUERTTI gNgUEROUDPRLAaAaKnNDaTI t I
. a € aR: UtEReAtdlde d5daRpara promover al 3 DUENGe URIT R LUDPTaSN! aGeUn
gUTT PgNasSN! aGeURGT RabDKT eat aKURTRT gUt UTNaRIBNAENY RBEROBENRBERIRDYRDKYBRNGgaGe
principal local do artesanato. TtrarRaTit KURT RPT €nSK-= "RTTtE€ND
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AAT gUt UTNaRgbNaKNyaRt URT EKagURKTI TRayat Qa @gBgRNPaAGEIURGIUTIRSR RaAaERgUSaGUD
OUDRSINSRgTRN;QT;KNYURTRTTSNUDRDDF&@N!aﬁmngUSRT yUSYNgUEnN

AswmswmooDUgnGeURgnSKnDaSQRa®@"ea;aKUR,MmﬁammmrgKURgTRgUSTGbleRTTRgat
OPDPNUDNKADPNUEJQRGUTRt UyaceRgUt T 36T €RT Ry a P@dériazamen UhBitptd Riachuelo para bordado e outros
artesanato. _ artesanatos.

A ARNTRTI ELUDPGUROabPaRNt KT I PabRURAaDKI € at dAr0j&gs infRdctir)positivahanke  a economia criativa,
criativa e garantir a sustentabilidade dos projetos por meio aproximando empreendedores e facilitando aa ¢ T €eUR
gl RKPaRT KubNaERgI LNt NgasERTI RI EKbnKnbaga&msSnGbl €N

desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt uUyac

A@NLNGNnSgagl RTI TRETRIt 31 Brabl TRGUTUR T I tAfPiudut®rsllodsis TemrsttaR criatividade ao |
;TgTseNKa;gU T eEKeURagli cnagaRTI RgT LNt NGé URNISROPAGRAN Uy aGeURe&KDAagNGe

AzT EKeURLNt at g1l NPadRT €231 gNaSTTt KTRgT YNGBERZFGYEIRGNAERET TRgT DTt gl PRaOIt a
pagamentos posteriores das leis de incentivo e editais. como o TikTok. _

A Necessidade de usar recursos de uma atividade para AO SebraeapoiaaNt UyaGe URt aRT gUt UTNaR
cobrir outra, gerando potenciais dificuldades OPUTUYTt gURURST KPaTlt KURgNI NK
financeiras. LUDKéST@T;gURURnSURgTRKngUSU

sociais para aumentar alcance e competitividade.
aKnaGeURgUREI Gbal resultados

Ao LT BT gT RgUt NTGNTT t KURT TRI'T EKeURT TODPT €APDNEGEMPSNGgaGeURJUERTT KUGUERGT Ra

A Ajuda empreendedores a desenvolver perfil empreendedor. TyuUSnGeURGQUEROPURT KUERGUTRt UY

Acglt KNLNgaRt UyaceRUODUPKNt Ngagl ERgTRtTlIragN@8ReURAODDNTUDAagAN

A{lat KT TRaAKIt gNTT t KURgUt Knt nURT ROT PeEUt aFfMadDgUMNaRTIt KBTI RTOENGUERT RODUg

AAPUTUYT RgaOagNKaGbl €N OPUTUYT ROPULNEENUt aSN! aGeURT R

Ao bl at Nl aRégUt T z3bl €EdRO2abParRbPl gl ERgT RJ Ut K ankro € pequenas empresas da economia criativa.

A Desenvolve novos produtos de artesanato com design atual e

qualidade.
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aGbl ERgT ROIT OUB OT Ou a GeT PyaGble
EST eRNTOST Tit KabPaTR KOGURAGT RA K‘IA QS IV azl@c%rismtores especializados para atender melhor E &emandas.
! i IR IR - T N A 9 - J - ~ AI{IO_G -A[K X aéaa ento , o Sebrae RN estava desenvolvendo projetos na economia
Gacl agURT TRgNarl t @ SKNgURgUSIKNYUQRgU%%%gUT aDKISQUSQR

seguido de um atendimento personalizado. Isso
permite aNgT t KNLNgaGeURGT Rt UyaceRgT Tat ga

anualmente, visando oferecer consultorias " _ e
A SEBRAE observa impactos positivos para MPEs & K D ad6 énitoramento de
customizadas e inovadoras, adaptando -€T RE € R
aturamento epradutlwdade :

tTgreeNgagl ERTEDIgNLNGaERgUERI BnOU ifJ Ré; géjeal@cﬁtlwdade 1 desafiadora para o setor cultural, especialmente para

abKI €eUE€
A Aumento nas vendas de projetos de artesanato devido ERa b K N § Bdfaiase. U
AFaturamento dos " fazedores de cultura " caiu por menor disponibilidade de editais .
égeﬁ%os dz&s ﬂ/l 1% mlnlmlzagos com atendimentos focados em projetos .

AAtualmente 0 projeto de "Games" foi transferido para uma unidade mais articulada
com 0 segmento .

O impacto dos projetos do ano passado se manteve
conforme 0 esperado destacando  a N TO U b K é {0 N a R g D R

NIRRRIAINEN U faAgNRRIGIUTRRIE lisrw@blA A UI_ yl_ \ cesédgdlél%e mpr ndedores emmelhorar guUgNTT t EBEGEUDODPdeKa Ge U
agUTOa;NaTI;KURgU;Kn;nURLagNSNKaRURa&E;gNTI UnRES
? é LKJ %R 2 U 2) >_/ IGR -L[J ;%\I : D E ; E IL'J ; z U g? LAJ E | ? N E S ; 4 ﬁi eg Igirrscl;e?ntgsRcF %gBIR,iEé\ImEIFEO ram significativamente , mast e de forma definitiva .
0c KE) A ?JRSf RO 2 R BRSO 2 n C)?'J %— f? g 1 g }/3{5 E£ &oa%o%EB%hEz?N ultar em melhorias significativas nal T £ Kdesltlientes .
g oot a gl n| t L : % Rienamenio T e R5 2 Ritomdve & v U S midsel@ntes e do SEBRAE.
O >ebrae a quaiquer momento. AGrande t ©TT d@ b KT geerth&de 12 mil) dificulta contato personalizado .

AE U S n Gitgitais , como grupos de WhatsApp, 1 € K setibo adotadas para melhorar
alcance.
A Indicadores de impacto e performance permanecem os mesmos;faturamento e
produtividade € e & principais .
A Nenhum projeto analisado noanopassadoay at @dat agNUt aSN! aGe U
6 ADURT KUERT RaGbl ERTT t gNUt aagevewal SUERIT EKUDPT ERgnPat KT R
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A A economia criativa em Sergipe cresce, mas enfrenta
desafios , como a informalidade que impede o0 acesso ao
Sebrae.

A{ ngat @ébtes priorizam segmentos , separando 0
artesanato e focando em A BT é®o games.

A O Sebrae Sergipe visa fortalecer a economia criativa em
parceria com o governo estadual , mapeando o setor para
Nt KT Dy Ifutufas,cdno roteiros integrados para festejos
tradicionais ey a S U D Nda éultuea (Hurante o ano.

desafios das MPES

A gT EEURTRI'TEKeURgaAaERST NERGT R
A@NLNgnSgagl ERt aRODPT €EKaGeURGgI
recursos.

AvyaSKaRglI RLUPTaSN! aGeUgRgUTURA
AAT Pl OGeURgT RaTagUDNETURIT t KDI
A Barreiras para o desenvolvimento e fortalecimento
gUERtTTIragNuUEN
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parcerias e impactos

Al UyagRrROabgl BNaERI EKDaKT I N§
LOPTagacedRItyUSyTt gUORacgeUg

a

N a
audiovisual, Games e TIC, fortalecendo a economia criativa

G

DllNu;aSRgUTRLUgURTTRN;uya U

A Os projetos de trilhas de conhecimento com mentoria
TUeEKPabaTRGUt ERPT EnSKagUeRaUR
empresas de economia criativa, especialmente para os
segmentos mais fortalecidos como o de games.

KI'tgltgNa€ERI RNt UyacG
o RET Gbal REI BI' NOT RNgT t KNLNGaRK
GORGXIK2aROUBRITR NURGT RET TNt ADN
DabKNgNIOaGeURTI TRI YTt KUERDI Sag

AEAROADOYIRLUNRSat GagURNTRaOSNQG

glSyBISRPabarRgUtT gKabRT TODIT EADN
gUTROUKTt gNaNERGSNT t KT €dRaNt ¢
seja do Sebrae

resultados

b Al gesagdasdifidulatid? gomf KomgrontisoNgs U

OPMTIMOPT §BBINURIARRRET I TTt KaGe URT R
de conhecimento ajudaram a melhorar o monitoramento e
UgpRERDNRGE VTRYDDHN KERG ORRODPUGST Ta
A No entanto, desafios como o comprometimento dos
aST §TORURAPNUVERDSWNERIET HURRT RaNt ¢
NTOST TTt KagacgRt UyaceReEUSNGBLIT ER
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j . ~ o Y v % v o= % v x U o GET PyaGbl €
aGbl ERglI ROl OU0OI OuU
AcRET Gbal ROacceUnRaRagUKabRnTaRrRSarl N
atendimento, ampliando o alcance e incluindo mais
Entre as iniciativas promovidas pelo SEBRAE Nordeste, destaca -se 0
empreendedares na economia criativa.

gnDSURgIRNgIaGQURIRODUKUKNOaIITRYUSKagUROaDa%;K %%%%%%9?%%@%%“%% %%%”%TngatGaE
0 Sebrae Sergipe foi participante, permitindo que os participantes PNGNNGbT ERt UyaceRenT RETRYT EKac

K
8aNaTRgUTR8In8RQDURIKUSRIROSa;USRgIRaGQURQDUMY%é %T%%R%%KaSIQNTIEKURgaRIUYIDE
desenvolvimento de produtos, incluindo grupos de artesanato. das oportunidades de mercado para empreendedores.

L . e L _ . AQ&KDUQQGQURQIRKDNSNaSRgISIEYUSYNQ
onKbDaRaGeURENTADLATEREKKYBREAaRYKRGI NaROPUgGgn KNy anR L %ggtt URLUDTaG@URISKDnKnDaQaRD
qUeBcnT RYNEaRgT €Tt yUSYT PRPUKT NPUERNt KT I PagUE ?b%N%@RbﬁB%TSK&%aRngaLgUR;éRSn
valorizando a cultura local ao longo do ano. NE OyaGeUn

_ _ _ . _ L _ A Levantamento das necessidades dos empreendedores,
BecentNemente,op_rOJeNto anterloAr deno[nlnado S_,erglpe_Crlatlvo el ~ .~ B} especialmente em ticket games, resultando no desenvolvimento
It QI ?Dag}JRI RSD GSKNKH,?QPR?UD?HTR%KI_E QNII 1; KU?Ta%etﬁhlaschgogh%ciﬁm it;oementoua
FKNyRgagTedrel TRITR UTTRT £OTONENGUNR: Ut Kb UL RiEE RORTEREIBIRLS DNARSBHLR rnTarcal o
LUDKaSI gl PRaAaRGUTOI KNKNYNgagl RgUERDI ¢cnl tUERLIT %%%%%%?ID%B% Ka%l rL}J%gl RnTaROT €cnNEaR
SIITIgKaGQURgUSROGGSNgUSRaKI;gNgUSRLUNR TQSN&%%&@M%L%&%J&&W ”eeug

ARNTRTaNUDPRt ©TT PURGTRT TOPTTt¢gT gUDT €N

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA
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Centro Oeste Brasil i a, G
Grosso e Mato Grosso do Sul
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A RTgUt UTNaRgbNaKNyaRt URET Gbal R9Pa€ens Na&IR)LSébgaaaFmpaeRognial]sleas&n\alyéa\dl@,asgaﬂ)elécend
gUTURODPNt gNJOaSRaKNyUROJOabaRKbat ELUPTaGe DROGH PASERGYVIRIDPE SRIEMgUTURARE
TgUtOTNganNReERET I TT t KUERDOPNUDNKADPNUEJQRASFIUNE PUSRGBREREEU SRENG HNR a KUER
006GSNgacRT RKIT t ¢gdagtrogndnaicE afteshnptg, Sn il T 8 como a Abra Filmes, para projetos no audiovisual.

arquitetura e design, TIC e turismo (de forma transversal). AFRgUt ENgT PagURNTROabgl NDURT €¢
AObjetiva-€ET RanTT t KaPRaAaRGUTOT KNKNYNgagl qRcnadSNENGEGSYRT RURURT RGNASUTI URT TR
gl €Tt YUSYNTT t KURENEKT t KAYT SRGUERET I TT t RRNGKRET PameRKRURRRL UDPKaST gNTT ¢
akKnaGeURUDPIEt NgaRT RgbPT €g1Tt KT N

desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt UyacG
AYaSKaRgT ROPULNEENUt aSN! aGeURT RGNL NG n S PPRERTCPRI (RAYBRINGD 4 KL NgaRKI t g1l ¢
tTTGGNURGUTURYNAYT SN 'SUGasqRUGEI ByaGeURSUgasSRI RNt
A@l 2Tt gl tgNaRglI RPI gnbeUERDIBGSNgUERT ROPUGTOPddrPI @ UDI EROabaRgNDI gNUT a
sustentabilidade financeira. A? Sebrae-@Y RODUTUY | RN{ Uy aGe URI RKI
A Empreendedores conciliando com outros empregos, sem gbNaKNyaROUDRTI NURglI RgadJagNKa
gT gNgaGeURT zgSneNyan | EKDaKTT NgaeRI RI EKnTnSURaRODU
A Pouco conhecimento de mercado e dificuldade em expandir o agaOKat gUREUSNGbI EREERT T gl €EEN
066SNgUN empreendedores.

Act eKaGNSNgagl Rt acROUSNKNgaceROOGGSNgaecsRgURET KUDN

A@NLNgnSgagl RT TRLUPTabRI RPT KT PROBGGSNgURgUt EnTNgUDN
aKnaGeURgQUREI Gbal resultados

AEnOT PAaRUERET NERGT €aL NUEROUDRTT NURGT Rn TARK f M 250 WRg @CM@§@@m9?9§PRQQIK
TRPT{ UyagURRNt KURaUERET I TT t KUERODNUDNKAPNIMNRgaEREERI T gl €EENgagl ERaKn
A gaoKaRanasRsusnGbTsRESR;TgTsamgagT8Rﬂ€iﬁ§’L@@?@@$£R@T[@URQIRLT?DL§
economia criativa, exercitando a criatividade. A@l €1t YyUSYNTI {t KURgGURKI BBDNKaBNU
administrativa para contornar burocracias internas. ODNUDNKABNUES L o
A Fortalece parcerias que ampliam sua capacidade de A: U EKBNnGeURQI RI'gUEENEKI TagRgU
aKnaGeUdRET TOPT RJGUTRLUGURT TRTt KDTTIarRgT RYPIXNSPoiUe ROabgl NBPUERNT EKNKngN
PT STyét gNaROabaRUERDTI ecnTtUERtTIagNUERSUgaNENR
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Mapeament o de AcodOes a Economia Criativa
aGbl ERGT ROI OUB OT O o GeT pyaGoles
s EROPURT KUERTT 9B & ANAR®ES KRt URONDNEKNS U%blSRN;gNYNgn aNERT RNt KT IPagaceRl t KPT R§ ¢
T

Inteligente edOn ONETURYT R | aKnDT ! aRTRAPUGNGe UR artesanato) potencializam o impacto da economia criativa no DF.

Associada ao Turismo. O objetivo principal desses AT T €ENGagl RGT REUSNGBT ERTANERET I TT{ K

a4 -!_Rag%%%%ﬁgdl}l]l‘l I\L]qub%g-S@ISER@ TRRUPTERRGIUt Knt nan

laL Y]

g

OPURT KUERTRURanNTTIt KURgaRgUTOTI KNKNY Ng ninath o
tTragNOeRT RORLUPKaST gNTT { KURTRgT €T { yUS %%W%&%@ NYoREREQURDPT t UyagaeRT RecnaSNLNGag:
KT DPNKUDNURGURGNEKDNKURYT ¢ | paSNREST erRy N2RG %%%%WLN aDRUER
T enTtUEeRtTragNUERt aERgagl NaerROPUGN KN;/%'%"!:E%E’E’S?S ﬁdmp iot?iér'?]eﬂtodefat“rame”mdasMPES@NPS

aGe

no fortalecimento territorial. Os segmentos atendidos
incluem a economia criativa, como artesanato, turismo,
gastronomia, arquitetura, design, startups e TIC.

Al e URNARGaDDPTI NPacERLUDPTaNER(IestanfeciténtoR a U € ¢
SUGDIRaERaGbISRgUREIGDaTRSNTNKaRaROaDKF
A@NLNgnSgagl ERUDTI PagNUt aNEREeURARSNTNKA (
sobrecarregados e falta de consultores especializados.

A Indicadores superados, com fortalecimento do ecossistema criativo por

meio de atendimentos individuais e coletivos
TaAaEREUSNGHLT ERT EDT GNLELNGAaEROGUTUROIDDIT TNUE T
ser adaptadas nacionalmente.

AAabaRDPTI OSNgaGeUdRT Rt T g1 EEAPNURKI PRnTaRI
LSTznyTl SN

AETT TT t KUERt e WRaEdikvisual dhunds & Roda autoral tiveram
dJUngaRUNRt Tt NnTaRaGeURGNDPT KaRt URSBSKNTUF

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA
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panorama parcerias e impactos

A Rlgu;UTNaRgDNaKNyaRlTRZUNASRngeglQRﬁawR@@mmqwmamﬂquT@@m@@glggUyg
e pouco compreendida, com empreendedores atuando | Ut UTNaAaRgGBDNaKNyaRI TRZUNAERGgI
isoladamen KT RT RE 1 '[RyNS e URN; KT I bag aRg URSNI K U D é¥truturados.

Ac e RKDTI ERET I TT t KUERTAaNERGaLdbKsaE], a g UE RT T R 2AD8iAMEREB eoUd%tos dos projetos de economia criativa

artes visuais e games. ) ) ) lLNUDgTRSN:[NKé}ngVJSRgI)_/ngngﬁglvsg
ABTRJUERUGRT KNyUEROaPaRURLNKNDURT RLUPKaSTEPT DRANGODRAYL NgaANag URG FROT OO R
€1 KL_JE)q,RgI el YU§)/I PDRnTaRIlI €EKba KT T NaRac¢€¢c€l @épé_{tqd@.Rgl RaKnaGeURI R

PT KUTaAaPROPURT KUERT €2T gnLNgUeROabparRaRT gUt UTNaRgbPNaKNy anRr

desafios das MPES KI'tgltgNa€&ERI RNt UyacG
" v 0 arstos viouai,aue prefram atoarna o1 o o &S AR WbAT HlUNAT Rakna ST 1 kT RE g0
Nt LUPTadNgagi RETTR: |AqRunRtUDTaSN!aGeU%%Z ~%%%£@ Rl 9 gaacig ant g

A@l €0UPl at{ Nl aGeURJURET KUDJRGUTRI BDnOUERDUREIR . 2 KU DINUDNG G WRIE DR B X
estruturados na economia criativa. r}\'g‘-J vl woolrUee Urgl KK Lyad G DRy
A Falta de incentivos financeiros, levando os e RISl SINEgINFREN el RGN RRIEICIEIR
empreendedores a buscarem projetos de forma confq me demandas pontuais. A falta de projetos impede

gUt EKat KT QRT TGUPaRTNNKUERODURT KUERY e URKIY JDFQT'EKaG ¢eURI EKbPnRknbagaRry
SUcCesso.

akKnaGeURgQUREI Gbal resultados

AETROT OUdRURET 6Dal RZUNAER( ¢ URNT OS] Kk e R Eqip KagUeRaSgat GagUEROT SU
diretas para superar esses desafios, apenas apoiou i ] ~ SNTNKagUE4GRQUTRTaNUBRLUGURI TR
agrngeRlyngyeRgu[RgGRlKNyUQRgLRgNynS_ﬁ@&@g 798 FEHMROVERT TOBT T { gT gUD
gURET I TT{ KURT RaOPUzNTaGeURGUTRUERI Dn O U EYRHIEAGIGSPIPIRIOS principais.

Nt KI Dbyl t Gbl ERGNDI KaEROabaRaRTI SNUDNaRI EKbnKnbaSRgl €€1 R

gl t ADNOUN
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| Ou cGel Pyacnbl €38

| URTaOT aTl{ KURGaERAGHT ERIRODPUGNKUERYT RASUZTUINNARe RTat KNgUERRGUTRLUGURL URG DT €4

goNaRNydargl 51§ yUsyNgUexol SURET Eoal Rz UNA2 el RacHmes Tal & dﬁyaéml GeURgUERDaPKNGNDa

;gUBNARDDURIKUSRISOIghLNgUSRlTRaggaTI;&N@ﬁgﬁ§@d@W§§§JUTRaRKTEth NaRgT RanTT t

aGbl EROUL KnaNeERDI Sksfadvdb € Rgl €Kagat g paralelas, dependendo de parceiros organizadores.

Fargo, maior feira do estado em artes visuais. Esse X o Almpacto na economiacriatNy a Ra Kb ayf INUERIT RIRyaSUDPN! a

IYI;KURg?URanTRODURIKURLUDTa?RglR[@Q; J?ﬁ@@@@éﬁ@Nﬁ&ﬂgugNlgNTngURlgU;UTNgUR

TaS?TBaOUNagUROISUREIGDaIRZUNASRIS?QUDEI§@§@§|ﬂAﬁ&A@fUTRSNSKaRglRlSQTDaRgTyN

aobl el Kat gURGDI EGNTI { KURT TRKaTat NUQRIAPKNINORCEYRIAd R 3 0a1 e ORgURT yT 1 KON

| TOPT EADNUERIRI 30at €eURGURET I TT{ KURAKT A PNOUNRy NUe RDaPaRURET 6Pal RaKbDayi ERgURL
a0PU3NTaGeURGUTRURET I TT t KURTRT TODPT €AD
A@NLNgnSgagl ERUDTI PagNUt aNERDOTI PENEKT TRE
Al e URNARODPURT KURLUDPTaSRtT TRt UYUERNt gNg
Al Tt NnTRayat GURNgT t KNLNgagURUnNRgDODNKT DN

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA
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Criativa no

Economia

Mato Grosso

panorama parcerias e impactos

A O Sebrae Mato Grosso apoia a economia criativa em artes A €EROabPglI PNAaERT EKPaKilINgagEgERt UR
ODSAEKNgacsdRangNUYNENaSdgRTOENGgadRabKI € a tSécrtaria HeREgtads de ICEitarE eRaNCURA(drgartizaddra

e afrodescendentes. da Expo Favela).

A Prioriza artesanato e audiovisual , focando em grupos A Os projetos ajudaram a ampliar o conhecimento do
SnGDIODIS { agUSQRgUTURTnSNTDTaR;aRTesm@ésvg REUGDHPT RURET GPal gRT EKNT
AcllT PT T RgadagNKaGeURDabPaRT TODPT Tt gl guUDPT §RT RIDPYNYHEIGR RT Rt UyaERLUPTAaGHI
OPURT KUERcecnNT RLUDPKaST gT TRURT TOPT Tt gl gUPDNETURT RaRNt €1 PGeURt UR

mercado.

desafios das MPES KItglt gNa&ERI RNt Uy acG
AZT €eKe URT TOPT €aPNaSRR A A economia criativa do Mato Grosso investe em artes o
A Abertura e acesso a mercados OSAEKNgaedRabKI €at a KUQRK' gt UsS
A{TSNUPNaRgaRcnaSNgagli RgUERET PYNGUERR audiovisual, destacando -€ET RGUTURKI t gl t g Na
A Credibilidade no mercado emergentes, A g _
AvyaSkaRgTRgU{ NT gNTT KUREUGPT RLUDPTaSN! acde Rl UyaGeURT RYNENYT SRT TRI 30UE€
A@NLNgnSgagli eRt URAgT €€ URaAURGDT g NKURR iniciativas que abrem mercado para artistas locais.
aKnaGeURgUREI Gbal resultados

AZT eKe URTRGaDagNKaGe URgGT RT TODPT Tt g1 gUDT AOs resultados apontam para aumento da o

A Apoio a festivais e eventos ODULNEENUL aSN! aGeUdgRTaNUDRDaD
AYUDTaGQURODULNseNU;aS ENGDDI OPT €1t KagUEGRLUDKAST gNT
AYUGURT TRaGbl € ROEpeséhtaddg DOUERENG gabbl NBaRIlI ROBUgnGeURgnNSKnbasSR
A: DNaGeURGT RKDNSNacRT gngagNUt aNeRT €2T gNAgNPadagl gUDIL ERSUgaNERT URTI D
A{TSNUPNaRgaRcnaSNgagl RgUERET PYNGUE JdabaRgUt KNy nNgagl RI RadObULNnt ga
AYagNSNKaGeURgaRNt €T DPGeURt URTT PgagU lgngagNUt aNERI Rgl RgaJdagNKaGeU
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aGbl ERGI ROI OUG OI O

Circuito de Economia Criativa : Promoveu a economia

criativa naD 1 I NamlWvorkshops e O & N t focitBs em

I T € Kde ¢hrreira e D B U § nntusidal para mulheres . Foi
realizado em parceria com uma ONG, durou quatro dias e
dedicou um dia exclusivamente a mulheres. Oevento

ocorreu em um bar local tradicional no Mato Grosso. Teve
grande a g 1 Eegfdédback positivo , permitindo §¢ NA SdJ I U
g Ut KD N GenlilBeged experientes na T © € N Gaiou

Impacto significativo e valorizou a cultura regional.

Cursos A b A K NéHddhomia Criativa : Ofereceu L UD T a Ge U
DD A Kem@®P®D U g noGlerdl, videomakers , filmagens , DJ e
bartender, ajudando os participantes aentenderem o

mercado de trabalho .O a T G Terfi parceria com uma ONG,

osg Ut KT ©¢ B & Mgl 8em aceitos . Fomentou

g US a G U, espésialidente entre pessoas trans, e

resultou em impacto significativo com feedbacks positivos .
Destacou aNT O U P Kdetadpptar osg Ut KT @RUE
realidade local e ao mercado.

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R

ati va

o GET PyaGbl €8

A As oficinas precisam focar em grupos de maior interesse,
especialmente em empreendedorismo, com apoio do Sebrae.

AYNKnPUERTt gUt KPUERET I nNPeURNTRLUDT
temas relevantes.

AFRgPngNaSRKbPaGaSNabPbRGgUTRIBDnoOUERENG
ynSt T DPAYT NEQRGUTGNt at gURKT TaERgUTU
O2PUgnGeURTNENGaSNR

A O circuito diur no foimaisaces€E ny T SGROT BPTNKNt gURTI
ITRLAgGNSNKat gURaAaROaAaPDKNgGND2aGe URT TRIT Y’
nTaRGat gaRLT TNt Nt anNRaRNUPABDNURL UNR

semana.
Ao ERI at NUERNt §SnnbaTRbPI KUPt URDUENKN
nTaRe| ZdRcecnT RGgT €T RaAaRgUt KNt nabRaRrRgU
alcance. O circuito pontual teve menor contato com 0s
participantes, mas recebeu feedbacks positivos.

A|eURLUDaTRnKNSN'agUSRN;g gaguUbPT ERL

adltacERnTaRIOT €EcnNEaAaRGAENGARLUNRDTIT a
ayaSNaGeURENTOST eRgaOKabaTRURDPI KUD
A KnaSTTtKI Rt eURNARGDNKT DNUERGT L Nt
tnyl SRt agNUt aSgRGUTRLUGURt aRDIT EKD
gacRyUgacGcbl eRSUgaNeEN



Criativa no
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panorama parcerias e impactos

Ao RET GPbal R{ ERaOUNaRaRI gUt UTNaRgbNaKNyaddRBROEDYI NPURRNYGSGe¢ TRIT EKUDIT €
| RyaSUDN! at gURKPagNGbl ERgURAAt Kat asSh consultores especialistas, grupos de artistas e coletivos
AOartesanato T RURET I TTt KURTaANERLUPKT RgURET Gb adeRdoromiR Gidlivar
aOUNUGREEN G a gRan g NUY, NeBtagcangdRdeRdr a T T € Ac e ROPURT KUERDPT aSN! agUERKI TRIT €
Dabgl PNAaERT ROPUgGgNnGbT ERSUgJgaNEN associativismo e a dialogicidade entre segmentos
AdanegaRgl €Tt YUSYNTT t KURENEKT t KAYT SRa KD a yifelerfe§ dafdodobiin tigtibacBmo artesanato,
circular, valorizando produtores locais e promovendo design, gastronomia e bioeconomia.
LUDTasmlaGeURTRN;UyaGeDn
desafios das MPES KI'tgltgNa&€RI RNt UYyacG
AYUDPTaSKN! aGeURDaDaRNt KT I PaGeURaURTNt § URIDE ﬁ*%%%ﬁ%%ﬁﬁ@g'lK'RgUtY'D"Ig
A Falta de cultura empreendedora entre artistas segmentos diversos dentro da economia criativa,
A@NLNgnSgag|8R;aR|saGUDaGQURgTRODURTKU&@@UTPY'LQPBgussaGSR'RSUSHGb'8
A: a0KaGeURGT RPI gnbPeUERLNt at gl NPUERRR ENEKL T KAYIl NEQR L
A@TaatNUSRTanghtNgUSRgURaTrTT;KURgTRrﬁ7ﬁi@#ﬁ§£$@@@$@@ﬁ@£@ﬁiR9U§aGPD
gugNr UerRUDPGaTI t KADNUERR Dl Sl yat Kl Ra€eNTRgUTURaRN{ KI |
A UTOST3Ngagi RGUERDDPUGT EEUERGNDPUGDAKN G ULYRYPMAG fegoIQIREWIRIg RS prappar
diretas mercados
aKnaGeURgUREI Gbal resultados
A Realiza encontros regionais para ouvir criativos locais e A O trabalho do Sebrae consolidou uma rede estadual de _ _
identificar prioridades e dificuldades. gbDNaKNyU€EdRan TItRKUnRaRgUL I 3eU
AOPaGaSNaRt aRLUPTaSN! aGeURTRGT €Tt yUSYNTPPHIR éﬁ?&@@ papRl! aGeURI RI TODI
empreendedora local. a;fal;G aRNTOSI TIt KaGegURgURD
AaL|D|glRgnDSUSRTRsuénGbTSRQDAKNgaSQRgU?®WW®WMWKaGbTSR 5 _ L
DabaRT $aG6UPaGeURGT ROUPKLOSNURT RnEURGT R ﬂ&@%d@%ﬂdw&g JEKU TTRI YT (K
AAPUTUYTRT YTt KUERDaPaRLUDPTaSN! aGeURGT R a@k QR aGeUqRGUTROI BDEDI gKN
T a NUE)RN1; ol DGQ U R-adcs dRagdens s € YUER

mercados amplos nacionais e internacionais
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ADURT KARIAPAL a SBRENEDT { EURGT yNgUREERC Né@p@oj@tﬁsrbo SEBRAE em Mato Grosso do Sul visam desenvolver

economias futuras, especialmente no Pantanal, utilizando a economia

Plataforma Made in Pantanal: Segue como vitrine criativa.

FA( I gt LVJ S U I’ N? a f{g | '? ob U gnK L:J 8 ¢ R I, % ? I D N 't gNag RKC‘S‘ %@@Aré %‘xga@'ld‘:iu% a atividades com um plano estadual, permitindo que
KNt I'Rgl RabDKNEKAaEQGRGUTRLNSKDUEROUDRY Nc%rﬁugnaaﬁels &Rﬂrée%gnprﬁbmor a linguagem empresarial.

YéQNSNKaRURgU;KaKURI;KDIRaDKISQUSRIRgUEQ@ﬁ£&@éfﬁﬁ@@§&URglKUDRglRlaTISRlIDUnRgl
t ¢ URT ReogmmBree tradicional. Em 2023, atraiu em eventos como a Gamescom, evidenciando o sucesso do SEBRAE.

«

N
U

Mmuitos acessos, especialmente da Europa. AEYTt KUERGUTURARET Tat aRgJUR DKTietoadiaT UE KD :
ciativagRanTT t Kat gURt T IragNUERT RaROabPKNgNDa

Feiras e Eventos: Promove eventos com in Pantanal.

empre?ndedores corlsolidados e NoVosS t?lentos_, visando ] ) o AeRgT €aLNURgaRNt LUPTasSNgagi RIt KPT RKPaGa!

a”I'EK?DRURtéfﬂD?TIEKUﬂR_RNEK'?EQQNUEaS@ééﬁeﬁﬁduPQﬂ§S|aKDaaRlRaGbleRoDAKNg ER:

TaNERGIRNTRTNSNeURI TRt I T UgNaGbl ERI RO g,&ll\ﬂléﬂoe%& ef'?a'sm&sléga%ndldaspeIoSEBRAEtlveram aumento de

em 2024. faturamento, especialmente participando de feiras.

AQREE9A ERLUgaRt aRLUDTaSN! aGeURT RGnDUgD:
Parceria com empresas de celulose: Fomenta gUTNnt Ngagl EeROaPaRLagNSNKaPDRaROabDKNGNODaH(
AaEEUGNAaKNYNETURODUDRTI NURGT RgUt T 3bT ERG U@Dé)@@%d\lﬂ@,@lﬂdﬂ 6t NgaRODUTT KT RgDPT €gNTT t KUd ¥
@ €Tt yUSYT nRNTaREUSNGe URT TRKDI €ERT N3 Ug8R[9:§‘L9E§‘f9r1\lKl@gG£gU|RéF53aDaRl TOPT EADNUERSUgaNEN

I’_ lA EKeUdRgT ENIt RgT RODUgnKURT RaGbl ERGI R TA@%lé’teﬂannéalaaﬁes pela falta de especialistas em economia criativa,
UGRT KNYURTRanTIt KabDRaRBI{ gaRgUERT TODI T Igvéngloo%lEE?RREabuscarproflssmnalsforadoestadoepartlc:lparde

gadagNKaGbl €N

O APURT KUERT RaGbl eRTTtgNUt agUERIDT SUERIT eKUPT ERgnPat KT RaRTt KBPT yNEKaA
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Re gi1Saudl Parana, RI O
Santa Catarina

ERNt Ngagl ERgGURET Gbal Rt UERKDPI ERT EKagUERKI TRaGUbPgallt ER
diferenciadas: o A a D aepfdliza parcerias institucionais e
gUt EUSNgaGeURGgT RET Rd@anhde 8oiSTIT DI Tt KT E8RUR
yaSUDPN! aRLUDKI TTt KT RaRgnSKnbDaRPT I NUft aSGQRUERT €0aGUERKTI DENKUDPNAaANERT R
OPUg N KUERS U sShngaRaanirta | ppskuNuinU € 8 R
ecossistema de economia criativa ativo, com potencial
diversificado e reconhecido.

ragaRTI €KagURaAaRneEKaReEnNacRaGbLI ERgGUREE9A ERG
gUt KT 3KURgNnNSKnbDaSdRT gdotandoT Ng URT RNt EKNKn g NU
abordagens e focos diferenciados para desenvolver a

economia criativa local.

Ut LUDPTT RET NR
t asSgR

(0p)
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Par an
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Panorama

A O Sebrae PRY la economia criativa como um setor em
crescimento , essencial para o desenvolvimento TguUtaTNgU
exigindo T 8 Kbn Kr1 EB:é)(B@Lm I N§ a

A Setores O B N U b NaidloRisual, Eartesanato ,artes § 1 t N,§ a €
T © € Nejjgames.

A Meta: consolidar o setor comoT € K D a K prémisvi@ndo

desenvolvimento € n € KT t &krécghheSendo suaNTOUDKE L § Na

TguUt GTNGga
desafios das MPES

A Necessidade de DOPUL N€ €
L UDT a S Nosaeboees).
Act Uy a@metétnologia , TUGT Dt

a T OS N deGreerdados.
A@l L Ng Neém JWNRAEONDFD
para o setor .

akKnaGeURGgUREIT Gbal

N U suatéhtsbilidaGee ©
Nde énfeaestfutura e

gnabientes adequados

AEEKPnKnbPaGeURGgT RnTaRlI EKPaKil NanRr
audiovisual. _

A DUNURERNtUyaGeUdRagl E€SURaAURTI B
criativos.

AADUgNnGe URYT RNt KT SNI'Tt gNarRglI RTT D

OGGSNgaSﬂ
A mia criativa e turismo, valorizando a identidade local e utilizando
ferramentas digitais.

m

Q1
s
&< z&

(@)
Qi
-
o 0 @«

»
Qi
C
Py

parcerias e impactos

A Parcerias com governo e entidades setoriais para
fortalecer aeconomia criativa (Secretaria de Estado da
Cultura e SEMIP).

A yat GUERt anR TeKagKilmagTasmng
OUDT TRNTOagKUERT gUt GTNgUERG Ut
TTt EnDAYT NEN

KTtgltgNaeRT RNt Uyac

AUsogT R AdRc RITIRGnNSKnbaRr R

Foco em inovar e modernizar equipamentos,

especialmente no audiovisual.

Act yT EKNTIT t KURT
!

3
NTO8T TTt KabRNt U

resultados
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Fon?en.toa.oAu.di.oyis.ual, T'[R(V)T OUqgRLUGUNRL aRgaoagNKagnggg” FU@UI‘]RE A RT € KD n KaibslCeriBeRIOR (O i DekNEIDR
Profls_5|9na|§e|n_|c:|at‘|va}scom~oum_llvroPD!::foNbre a‘ ) o _STA]IIRI’ Dat 4l ERayat GUERNGTt KNELNGAYT NEN
;éfiéﬁﬁyfﬁ;ffégﬁffffféJS?SS?f?E;fgﬁffﬁkﬁ.a§ géﬁﬁ gfggﬁﬂKﬂDaG@UR@UTR@UtSnéKUDNé
00GSNgaeRTI ROPT DababRURTI PgagU oaDaRTTo%é&%ﬁég%%ﬁﬁﬁﬁﬁugRLUDTaSN!agU88Re§NgURISF
tUpKaST ol DROBI at N! aGbl 8RO UTURARALDAL ARYNS £ DT THEENOL AR R raorTa0aRT ckPakT T NG
DDUTUYIDRagI88UR§?TIDgagURIRN;PyégeURﬁkgéééﬁ{v_ﬁ&ﬁmyé§§§39788 URaRTT PgagUdRCna:
| EKeURI TRLAEI RNt NgNaSdqRgUTRg!lI €aLNUERDOabaRalD aDRaﬁ
bl OSN GeURT RaRTIt&eEnDPaGeUR RN :)'AKUSRAf?thalgchnOdeeC(EssemaS'

Jabe aRTltenbaGelURyg 19ag AT 9P KTEG eNgT pagURT ekAYT 8N

A Sem indicadores aplicados e MPEs monitoradas diretamente.

A Ganhos institucionais: maior reconhecimento do Sebrae -PR.

A Desafios incluem falta de produtos estruturados e materiais
sistematizados, causando dificuldades operacionais.

No Souvenirs Inovadores , em 2024, o foco foi em criar

souvenirs que valorizam a cultura local em cidades como

Curitiba, Londrina e Ponta Grossa. Em 2025, al EKbPaKi I NaR
diversificou -se para apoiar produtores criativos e incentivar
OPAKNgacsRNt UyaguUbacen

UERIT EKUPT ERgNnPat KT R
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Classificagao: RESTRITA

V4

Sebrae Par ana

Material Enviado

Modelo Operamonal para Economia

PNa KNy R DKISé;éKUREE9A ERAabat A
Material que trata do desenvolvimento de um modelo operacional para aa Kna Ge URg UR ET Gbal RAabat ARt URET KUPRgIT R
TgUt UTNaRgDNaKNy aRT RabSN t ENaat EaRK LENERacFRAKQIRAI GeN/RIERETRR T gT €€Nga gl ERgGUERGSNT t KT ERgURET KU
UGRT KNYUERT EKPaKilI NGUERGQURET GPbal ROabaROI oI
Para isso, o documento apresenta um estudo abrangente que inclui:
AANGgT t KNLNgaGeURTRTaOoT aTl t KURGUERODN{ aNERAKUDPI EROGGSNGUERT ROPDNYyagUERT t yUSy
abKl €at aKURt URAabat AN
A t ASNET ERGT ROT €EcnNNEAERGTIRPT LT PITtgNaR6ogUTURYcAg | RT RcKa®eRr
EKafrT NUSgT PERgURET KUPgRYNEat gURNTaRgUTOPT Tt EeUROPULNT garRgU

oportunidades.

AAaODPT €Tt KaGeURGUERIDDNt gNOaNERGT €aLNUERT RUDUPKNt Ngagl €
abKI ERgIt NgacsRt URAabPat AQRGUTRgTI €Kacnl ROabaRaGbl ERYUSK
TTPgagUEGQRT RT EKNTNnSURERNt UyaGeURT RyaSUDBPN! aGeURgaRgbN

O material enviado funcionacomo n TRI nNaRT €EKDba K7 I N § ecenonaiebcaaivia & daitessshatgrio b R
AaDa;AQROUDRTINURgIRgéO QNKaGbTSQRthSnSKUDNaSQRgTKZUD
gUTOT KNKNYNgagl dRaRLUDPTaSN! aGeURT RURNTOagKURT gUt uTNgURY




Criativa no

Rio Grande do Sul

Economia

panorama parcerias e impactos

A A economia criativa , conforme o Sebrae RS, inclui atividades A: PNaGe URGT ROUSUERT RGNEKDNKUER
culturais e a b K n EdfeNifpuilS§ionam a economia local e valorizam AdeURgT RT €0aGUeRgUSaGUPaKNyUEdd:
a cultura regional. A: USaGUbaGbl ERGUTRNt NYyT PENgagl

A Principais segmentos rartesanato ,moda, T © € Nt@adro e design. _ KT § t d&efprdendedores.

A O objetivo 7 fBrtalecer y U § a Géglo@is e melhorar al Uy 1T bt at Ga A Projetos mobilizam segmentos, criando produtos
dos distritos criativos , promovendo Nt Uy ag@ajidade e gnSKnbaNERT ROPUTUYIT t gURPIT t ganR’
g a 0a g N #ezeBmeandedores , como em Santa Maria. a economia e cultura locais.

e
(

desafios das MPES KItgltgNa€RI RNt UyacG

AAER{ AEERT t LDT t KATRYNLNgnSgagli erRDT SagNU a(%%%@%ﬁtfﬁi%?a_%h%ﬁ)h"mﬂ KNt T RgNI'N
OPT GUgRTaDiTKNt{lIgdgRYaSUPN! aGeURGURODPUY F&JT,NQJI’RTZPQF@% gJdat eeURgI Ryl tgag

A Muitas vezes atuam sozinhas, com pouca estrutura, e abKl €e 9_8 [] - _ . A o
t T 9T €eENKaTRgT RGaOagNKaGeURDaDPaRET RIT ¢ gl%lgéﬁﬁ@ﬁ%ﬁ@A@%@ UERTaNERYI SNUERGU
empresas e agregar valor aos seus produtos KIgt Usul NgaeTn
akKnaGeURgQUREI Gbal resultados

AcCapaciKka GbT EROT PeUt aSN! aga€eRT RgUt €n SKUPD N & Eoalesipentr da economia criativa no estado
empreendedores da economia criativa. Cresumento de empreendedores qualificados

Act 7Tt KNYURERLUDPTaSN! aGeURgTIRtT I agNUERTAR Imedte deRelds |iftigos @G Distigo
colaborativos e eventos. - o C“at' eSanta Maria) o 3 5 5
AYOTT t KURERNt KT I PaGeURT t KPT RT §Ut UTNaRG§ %N@K@ JRI%M gl KRP @%RGPI8?N§8?ND
valorizando a identidade local e utilizando ferramentas digitais. AZ1 ba G s bl gT RNt KT I Pagargl R

ObUg N U nNnSKnbaNeERT RabKnNneEKNG



Classificagao: RESTRITA

Sebrae RiIo Grande do Sgl i

Mapeament o de Acd0Oes na Economi a vV a
aGbl ERgI ROI OUO6 Ol OU aGel PyaGbl €38

. . . A nTTt{KUORgTRLaKnDPaTT{ KURTRLUPTaSN! aGel
Projeto de Iconografia Local: Iniciado em 2023, com BT NU{a8NR RneKl eR{ UERGNDEUERDADAREKI

pesquisa e mapeamento de murais e paisagens rurais via

_ _ maturidade dos empreendedores.
fotografias e drones, resultou em um livro que documenta

0T _ A Parcerias com prefeituras ajudam a superar barreiras financeiras,
esses elementos e inspira produtos culturais, como TaeRrRgi €al NUERt aRcNaSNLNgaGeURgT RgUt €n

| €EKaTOaeRYTI RPUNDAENRATRI 3T TOSURT RaRgUS i&%\tb}rMﬁto e?e'élo%fclgq%aﬁtgtl% cﬁno principais indicadores de
janelas da Vila Belga.

sucesso.

A-DTegNT t KURENEKT t KAYT SRGQUERT TODPTT 1t gl
Design e Artesanato: Inclui palestras e workshops para o n a SNL Ng GeURYT RG _1; eEnSKUDPT €N
gISIl;yUSVN'[I;KURgIRgUSIGblSRgIRaDKISa;a&%Ud{ﬁ UDEl al\];agRuéaJTNaéaQsT;gURSTya aRaRUNKE
gIRDDUgnKUSQRgISNI§QRLUKUIDaLNaRIRISKDaﬁ%&gaSRgIRYIggaq

yNEat gURaAaRLUPTAaSN! aGeURT RyaSUDBN! aGeURYg U,&C‘{Ra%qE)gl\ngKa alrhgagm TOPT £€aERTRNTRt UYURgGDNK
PT OSNgacGeUn

NnDEUERT R: adagNKaGbl ERaOfeieBPeE g Ut UTNaAaR: DPNaKNy as8R
gadagNKaGbl EROaPaRI TOPTTtgl guUPT €EdROPUTUYTt gUR
NAGNSNgagl ERKT gt NGAERT RGTIT RI'T EKeUJQRgUTRLUGURt aRNt KT I PaGeUR
gUTRURKNDNETURDPI I NUt aSRT Rt aRgbNaGeURgTI ROPUgnKUER
gNLT BTt gNagUERTRGgUTNt NgaGeURT LNga! RoOabaRURTI PgagUR

UERIT EKUPT ERgnPat KT RaRTt KPT YyNEKaA
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Classificagao: RESTRITA

Sebrae Rio Grande do Sul

Material Enviado

cRTAKTI PNaSRKaATGT TRSNEKaARSNt i eEROabaRbPT OUPKalTteRTRYnglI UERecnT RPT I NEKPaTRaSInTac
EUSNGLT ERT TROPAKNGadRGUTURURT UPF ENUODRcgUt Ul paLNaRuUgaSRTIRgNyT beacRga‘dagNKaGbl
abKI €eUEdRTYNGgTtgNat gURURNTOagKURgaceRaGblT ERt URgT €Tt yYUSYNTTt KURTRLUPKASTgNTIT t K

produtos artesanais com identidade regional




Criativa no

Economia
Santa Catarina

panorama parcerias e impactos

Ao RET GhaTaRiGURYWITRaAaRIDNaKNYyaRgUTURNTaRL n & edhaBogalcirikseceetariassecAbrgsal no turismo e
6nSKnbadRNt UyaGeURI RKNBNETUGRY NEat ¢ URn padigoBomia;atiTipaid&domsdhypsidcdiste krdafiizaS R g a R
economia local. eventos como o Startup Summit no artesanato e games.

AET T nNTT t KUEROPNYHANKARNYSBERPASHARI aEKPDUIABPNTYRTEBNEGRB N Ee URGT RT TODT T 19T «
artesanato, tecnologia e games . Santa Catarina ha moda voltada para pequenas empresas,

A{IKa8RYUDTaSN'aDRaRTngUTNaRgDNéKNyaR@@DMR@@MﬁR@@@B%@@M@@R@@M@U8R
relevante, integrando setores e ampliando 0 acesso a recursos para AAT gUt NT gT RgGUTnt Ngagl ERYynStI bA
o|cn|;U8R|TQD|“;ngUDT8RynS;|DAyTN8n YSUPNat aDUSNERt aRlI aeKPbUt UTNaR

2mpresas.

desafios das MPES KI'tgltgNa€RI RNt Uy acG

A gT £€eURgUt Knt nURaARDPT gnDEUERLNt at gl NbD USAS:resglrpento dos setores detecnologlave_gam_ese[nA 5

AYaSKaRg|RyNeNGNSNgagTRgaeRTeKaKheKNgaSQW@@% £RGUTURYSUDNaL GOUSNEGR:

AEsgaSSaRluylDga;GaRoaDaR;UyUSRTTQDTT;&$‘ EITDENR 1A f@&ﬂﬁiﬁO@QGQKPSR?ENgu?

A Dificuldade de reconhecimento oficial e acesso a mercados maiores 3 U 3 ENKUGRIODNL gNIasS T |t KIRI TR

A|TgTeeNgagle|RaoUNURgU;SNSKT;KTRoaDa%@@W&&K@éﬁ£é@§@ﬁW@@@@?@@$§£@ﬂ§*

na economia criativa.

akKnaGeURGUREI Gbal resultados

AFoml {t KURERI OyT Pt at GaRTRNt gl t KNYURERLUD éé&ﬁé@q@%%@ﬁ&ﬁﬁé¢§?¥kKéRtUB©L1
economia criativa. Nt KI Bt agNUt asRgaRIlI gUt UTNaRgbDN:

AEEKDNKNDaGeURYT RODPUGNKUERT RNt NgNaKNy a g RIAMGSRER @@W&E%WW$®@w®W§@%LRTBF
feiras, eventos e movimentos culturais regionais. AEEKAGI STGNTI { KURgT RDBT gT ERT ROU!

AAaDKNGNDaGe URT TRGUTNKI eReT KUDPNaRNEJRg UT Visan gagantinacdssp @ @8IGs R fprtalegiprentordd € g R
DabaROUKIT t gNaSN! abRNt UyaGeUN economia criativa. . _ o 5

A DUNURaARPUKI NDPUERKNDNEKNGUERGDPNaKNy UE PRRNRRICE ARG 6N%Q§M§E¥§D@@%Dﬁ@¥@#
PT I NbT ERT EKPaKTI NgaeERgURT ekKagun YHSEIDAYI UBRTI NURgI RaGbl €1

criatividade e economia.



Sebrae Santa Catarina

Mapeament o de Acd0es na Economia Cr i

aGbl ERgI ROI OUO6 Ol O
Turismo de Base : UT nt N fDaderiN@ver produtos eET Dy B U €

comunidades carentes , valorizando K B a § Ne@tahd® roteiros Kn ®n € KNg U €
ankKit KNguUeg

Geopark no Sul do Estado: Oferecer roteiros com atividades como balonismo,
promovendo turismo € n € K1 t efayK BSN haturaN U

Rota do Big Surf: Focar no turismo de surfe em ondas gigantes ,em
gUSaGUPBTRPA! abi d fegrd Kastroadiig RroBa e artesanato .

Rotas Z a € KB Ut UHArdndv@reas diversas rotas I 4 € KD Ut ddfeNtgda € a
cultura § n S N tlodab N a

Metodologia "Imagensde [ nria Boca": Ajudar pequenos T TODT EADPNUE
promover produtos I & € KD Ut @omNygalid@de visual usando celulares
simples.

Produtos Artesanais : Capacitar sobre O D1 § N L Ndese/eNimento de
produtos , valorizando aN N € KlacBlM&@s OT G.a €

Ez OU€ RBi@m Sul -Bioma Mata K S ¢ {"KD¥djagar a identidade da
Mata K S ¢ telaNDiKA gelitflizam seus recursos naturais , promovendo
arte e economia criativa .

O APURT KUERT RaAaGbT ERTTt gNUt aaeewsaal SUERIT EKUDPT ERgnbat KT R

| V a

o GET PyaGbl €8

sinergias entre setores como moda, tecnologia e gastronomia.

A{ AEERETRGT tTIELNgGNaTRgIT RgadagNKaGel
renda e fortalecendo a economia local.

A Desafios, como falta de recursos e reconhecimento da
TgUt UTNaRgPDNaKNyadgReEeURT tLDT t Kag!
T EKbnKnbaGeURGT ROPUgNnKUEN

AAPURT KUERNt UyagUDPT ERTI RgUt EUSNga Ge
at NUERNt EKNKngNUt aNERT RgaoOagNga -
Act KT T PaGeURET KUPDNaAaSRTRnNTRgT €alL NUCc
aRngaRtaRgaldagNKaGeUN

A nTTtKURtaRT €gaSaRglI RNTOSat KaGeUF
Nt gNgagUDPT ERgT RaSgat gl RT REAKNEL aC
TeodignLNgaeseRTT t gNUt agacn



Classificagcdo: RESTRITA

Destagues




Classificagao: RESTRITA

Destagues por Segmento/UF

Artesanato
A gblT dR Tal!UtacdRAabAdR: T abPbAdR{abPat NeUdRANanndRANURZPat gl RgUR| UPKT dRET BI NOT df
do Sul, Rio Grande do Sul, Santa Catarina
A Destaques : Selo de Origem (AM), CRIAR-CE (CE),Tramas Piauienses (Pl), Made in Pantanal
(MS).

Moda Autoral
A gbl dR TadoOAdRAabAdR{abat N
A Destaques : Respira Acre (AC), cultura marajoara (PA),
(RS), projeto Transfoma (SP).

UlJREeURAaAnNnSU4R
UST Grsdirdlas emOJa Kb

Z¢ P

€
g

Audiovisual
A{ Nt aceRzZTI PaNEJQRANURgI Rgatl NPUJREeURAaAnNnSUJR SalruvacegdgR{aKURzbPUegeUgRAabPat AQRANUR?:
A Destaques : MaxLab (MG),P U KT N D(RR)&zuesespara videomakers (MT),TNE € e U
internacional (SP).

Games e Tecnologia
A gbl JRANURgTI Rgatl NPUgREeURAaAanSUGR Saruvace
A Destaques : Semana de Economia Criativa Digital (AC), a § 1 ST Rd U
(SP).
{ ©BENG a
A gPT dqR{ Nt aERZT PaNEJRANURgT Rgat T NPUdR{ aKURzZPUEEUgRAUt gut Na
A Destaques : Palco da Economia Criativa (AC), Haka Music (RO),I T € Kde thrreira (MT).



Classificagao: RESTRITA

Destagues por Segmento/UF

Turismo Criativo Bioeconomia e Sustentabilidade
A Tal' UtacdRAabanGadRET BI NOT dR{ aKURzPUesdBdReg URENSIRANURZDPaAat g1 RgUR
Sul, Santa Catarina A@l eKacnl €E8s8RAPUIpPaTaRETR| UyaRrR Ta!udt Nan

A@l eKacnl E8RAUKI NDPUERgQUREeURqUeURGEEYdR{agl RNt RAat KataSRo{ EYJRAUKAR
do Big Surf (SC). A D U g nCuiutal
A Minas Gerais, Rio de Janeiro, Mato Grosso

A Destaques : Fazer Criativo (MG), oficinas para produtores (RJ).

[Th

Gastronomia
A Amazonas, Santa Catarina
A Destaques: Cidade Criativa UNESCO (AM), metodologia "Imagens

- _ A Eventos e Feiras Criativas
gT R 'naRtaRo9UgagROE: YN

A gbl JRANanngdR{ a
ADestaquesS8 RE3 ODUR § b
(MS).

KURZPUEEURGURENS

Design | d Rfeiga€ doRMadd b RaktEmaln 'n d R
A Acre, Amazonas, Rio Grande do Sul, Mato Grosso do Sul
ADestaques:ct Uy ac@eUa K7 EpNmda€ a Ta ! it (N@).a €

_ Influenciadores Digitais
design de produtos (MS).

AAabA
Literatura e Mercado Editorial A Destaques: Novas frentes digitais.

A Minas Gerais, Rio de Janeiro
A Destaques : Fazeru N K T MG Bidhal do Livro (RJ).

AaKBDNTUt NUR: nSKnbPaSRT RctgnlTt a
A Amazonas, Rio de Janeiro
A Destaques: Selo de Origem (AM), parceria com IPHAN (RJ).



Resumo de AcoOes

EYyUSnGeURGgURt ©TT PURT RKNODURgT RNt NgNaKNy a €3
2%48RADTQUTh;NURQTRaGbTSROUgKnaNSRTRODURTKUSRNSUS&QUSH

2025: { a bRt ©TT PUR glRODUFDaTaSRTSKDnKnDéQUSQRQUTR@nDagUDNaR
t agN Ug RT RaTOSNaCcC SN SN
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AAC: T OS N @zdmealG b enEmoda,
A UnyTRanTlTt KURcnaSNKaAaKNYURt aERNt NgNaKNy ae€dRgUT pipexdh@fag dltia &iRana, design e games.

T EKPnKnbagaceRI RgUt Kntnac A AM: Design territorial combase T Kt Ul DAL N§ a
A Crescimento de programas com recorte territorial e de identidade identidade cultural.

cultural, especialmente em moda e audiovisual. AMT:Y UD T a éreaudiovisual, DJ, bartender e
AEzDat €EeURgTI ROPURT KUERGUTRYNT ERNt KT Pt agNUt aSdR g ODOPUWR LHiEsh(EURSDsR/AItaldscStarh 8 R

no setor de games. economia criativa em diversas ABDT1)a €

A MS: Plataforma "Made in Pantanal" integrando
Aprofundamento no uso dos produtos Sebrae artesanato , turismo e casting a DKn £ KNg U

AEzDat €eURgGURNEURYGTI ROPUgGNKUERGUTURET GbaTl KT §dR UvASERE KGD @bt @its avd@tela para

aplicados a setores criativos. pequenas empresas,a D K1 &eroddtos 6t N§ U €
A gadKaGeURGTRTT KUgUSUI NaeRTRgUt EnSKUDNaERaURDT Buidhs, RigsDaNamia NeyD& KN ThateaN U

TtLUcnT RTTRTUGT SariT TRgT Rt T T agNUERGDNaAKNYUERT Ry §'SittadboNsuls. Ge UR

territorial.



Classificagao: RESTRITA

Comparativo 2024 x 2025

O comparativo entre 0os anos de 2024 e 2025

adUt KaRayat GUERENGEKat gNaNERt aRgUt €U
gacRT EKPaKTiIINaeRT TRT gUt UTNaRgDNaKNy al
aTagnbl gNTT t KURGT RTT KUgUSUI NagdqRrRaTOSI
KT DPPNKUDNaSRT RabKNgnSaGeURNt EKNKngNUt
NTaRKT t gl t gNaRgT ROPULNEENUt aSN! aGe UR ¢
projetos.

Critério 2024 2025 | Exemplos
B ional
Abordagem territorial | Sistematica a>€ reglona CE, MG, MS
estruturada
Integracao , Moda + turismo +
. Baixa ou pontual . AC, PA, RR, AM
intersegmentos cultura + tecnologia
Articulagdo Presenca limitada Fortalecida com AM, MS, PA, RO, CE
institucional governos

Inovacdo e tecnologia

Pontual

Ampla (moda, bio,
cultura urbana)

AC, PE, MT, 5C




Resumo de AcoOes

Em 2025, observa-ET RnTaRcnaSNLNgaGeURENIt NLNgaKNyaRgacgRaGbl €R
ET Ghbal NR{aNERJURcnT RanTlTt KURt URt ©TT PURgT RNt NgNaKNy ac€dgRI
gl €EKacnl ROabaRaRKI DPPODNKUDPNaSN! aGeURgaceRlI EKPaKT I NAaERT RaRy

SInTacERBYERaAOPT ETt KabaTRaTagnbPT gNTT t KURgT ROUSNKNgaeERT RO E
UnKbPaegRgl €0Ut KabPbaTRGUTRNt UyacGbl ERPT STyat KT ERGUTUR { RT RA9. 1Ra
gUTnt NKADNanNnRr
cRET KUPRGT RIaTl ERETINTRHGUTURNTRYGUERTANERT EKPnKnPagUERT TRKTDTUERGT RTT PgagURT RO
Nt EKNKngNUt aSERSNgT PagURODUPREART RGJUTRGUaAERIOPAKNGAaERT TRT EKaAagUERGUTURAQRT R ui
RKPat eyl PEaSNgagl RTIt KPT RUERETI TTt KUERgGDNaKNyUERaNt gaRT RSNTNKagaqRTaERNARayY at
DUSNKNGgaecERIOGSNgacsdRI €21 gNaSTITt KT Rt UERT eKagUeERenl RaKnaTRGUTRIUYT Pt at GaRKI DPNK
institucionais.
cRNEURGUERDOPUYGgNKUERGUROUDPKLUOSNURET GPal RLUNRaAagaOKagURT TRTNNKUERGAEUEREERT €21 gN
criativa, com destaque para aa OSNga Ge URGQURET Gbhbal KT §dROPUIPaTacRgTI Ragl SThPaGeUdRTI KUgUSUTI NagRg
encadeamento produtivo e atendimento via ALI.

Ol eabRgUERayat GUEAdRGT €aLNUERDI PENEKT TNRR RgT €gUt KNt nNgagl RgT RaGbl ERT TRaSInTa
gl RNt KT I PaGeURTt KPT RUERET I TTt KUERT RaRtT gl e€eNgagl RGgT RTaNUPRENEKT TaKN! aGeURgT RD

apontam caminhos para o fortalecimento do ecossistema criativo brasileiro.






