Perfil Empreendedor
Mato-Grossense
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Por que essa pesquisa
foi realizada?

O SEBRAE/MT quis mapear o perfil empreendedor mato-grossense para
identificar suas motivacoes, dificuldades e necessidades, visando aprimorar
solucdes de capacitacdo, consultoria e apoio. Isso porque empreender no

Brasil — e especialmente em Mato Grosso — envolve obstaculos como
burocracia, carga tributaria alta, concorréncia acirrada e acesso restrito a
crédito.

Como foi feita a pesquisa

W 1.115 entrevistas por telefone com empresarios e trabalhadores.

® ClassificacGo por portes: MEI, Microempresa (ME), Empresa de
@l Pequeno Porte (EPP), médias e grandes empresas.
i

Coleta de dados sobre género, idade, escolaridade, renda,
:c motivacoes e dificuldades enfrentadas no ambiente de negbcios.
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Conheca os diferentes perfis
de empreendedores em Mato Grosso

A pesquisa identificou perfis distintos de empreendedores no estado,
variando conforme o porte do negbcio, o tempo de atividade, as
motivacdes para empreender e os desafios enfrentados. De
microempreendedores individuais a empresarios de grandes empresas,
cada grupo apresenta caracteristicas, aspiracdes e pontos de melhoria
especificos. A seqguir, o panorama detalhado de como esses perfis se
comportam e moldam o cendario empreendedor mato-grossense.

Analise geral:

Empreendedores vs. Nao Empreendedores

‘ Faixa etaria:
‘i - Empreendedores: mais frequentes entre 45 e 54 anos (36,4%).
- Ndo empreendedores: maioria entre 35 e 44 anos (35,7%).

L-J Escolaridade:
Y= ° 251% dos empreendedores possuem superior completo, contra
5,6% dos ndo empreendedores.

Renda:
* 60% dos empreendedores ganham acima de 3 salarios minimos.
« Entre ndo empreendedores, mais de 60% recebem até 2 salarios.

Or

Percepc¢ao e Sonhos:

+ Empreendedores sonham mais em viajar pelo mundo (19,8%).

- Ndo empreendedores priorizam conquistar a casa propria
(26,3%).

* Medo de fracassar ndo é um fator decisivo para nenhum dos
grupos.
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Perfil dos Empresarios com e sem CNP)

Formalizagao:

* 71,1% possuem CNPJ, com 80% deles ativos
ha mais de 3 anos e meio.

* Quem nao formaliza cita auséncia de
necessidade (47,4%) ou custo (15,8%).

Motivagao para empreender:

« 78,4% empreenderam por oportunidade, e
nado por necessidade.

« Entre os informais, 46,4% empreenderam
por necessidade.

Estrutura e Faturamento:

* Empresarios sem CNPJ: 90% tém no
maximo 1 empregado.

* Formalizados faturam mais - 10,1%
faturam entre R$ 60 mil e R$ 360 mil
anuais.

Canais de Venda:

- Ambos preferem ponto fixo
formalizados usam mais a internet.

* Informais optam por vendas diretas, porta a
porta ou em casa.

Mmas

1

Inovacao:

« 82,1% dos informais acreditam que seus
produtos sdo novidade para o cliente.

* Formalizados tendem a atender clientes
fisicos e juridicos.

Setores de Atuacgao:

* Principalmente servicos ao consumidor
(varejo, alimentacdo, etc.), industria de
transformacado e servicos para empresas.

Sonhos:
* Informais: casa propria e renda estavel.
* Formalizados: viajar e expandir negocios.
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Perfil dos Empresarios MEI

Género e Idade:
* 60,2% sado homens, 37,5% mulheres.
« Maioria entre 30 e 49 anos.

Escolaridade:
* 63,1% tém ensino médio completo.
* 20,3% superior incompleto ou mais.

Atuacao:
* 60% atuam em estabelecimento fisico, 34%
em casa ou ho cliente.

Motivacgoes para se formalizar:
B * 55,5% precisavam de renda.
* 44,5%  buscaram  independéncia  ou
oportunidade.

Antes de ser MEI:
* Quem precisava de renda era informal.
* Quem buscava oportunidade, CLT.

Impacto da Formalizagao:
* 74% dizem que ajudou a aumentar as
vendas.

Renda:
* Quem buscava oportunidade tem maior
faixa de renda.

Principais Capacitacoes Necessarias:
- Controle financeiro (40% [ 30,8%).
+ Gestao de crédito e uso de redes sociais.

Servicos mais usados no Portal do
Empreendedor:
- Pagamento mensal e declaracédo anual.




Perfil dos Empresarios ME e EPP

Tempo de Atividade:
* Empresas entre 5 e 10 anos predominam.

Motivacgao:
« EPP: conhecimento na area (mais de 50%).
« ME: necessidade de aumentar a renda.

Ocupacgao Anterior:
« ME: CLT ou informal.
« EPP: maior parte ex-MEI.

Formalizagao:
+ 80% das empresas ja nasceram com CNPJ.

Ajuda para Formalizagao:
« EPP: mais contadores envolvidos.
- ME: muitos sem ajuda.

Renda Extra:

* Mais comum entre ME, indicando
dificuldade de sustento exclusivo pelo
negocio.

Escolaridade:

« EPP: 46,4% tém ensino superior.
« ME: 26,2%.

Capacitagao Prioritaria:
* Marketing e gestdo financeira.

Principais Dificuldades:

« Competicdo e carga tributaria.

« ME enfrenta mais dificuldade em conquistar
clientes.




Perfil das Médias e Grandes Empresas

Setores:
* Predominio no comércio.
ﬂ: i + Grandes: também na industria (20,9%).
INDERENEE RN « Menor presenca em tecnologia.
> Y =l Parcerias:
< - Apenas 28,3% fazem parcerias com
A pequenos negocios, embora 98%
® reconhecam sua importdncia.

Melhorias Necessarias:
* Marketing, vendas e gestdo financeira.
- Sustentabilidade ainda nao é foco.
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Tempo de Experiéncia:

* 65% dos grandes empresarios tém mais de
10 anos de experiéncia.

* 75% das médias empresas, entre 5 e 20
anos.

Principais Desafios:

« Competicdo, mais sentida pelas médias
empresas (30,9%).

+ Para as grandes, o desafio diminui d medida
que a empresa se consolida.

Conclusao

A pesquisa revelou que a formalizacdo dos negdcios em Mato Grosso esta
diretamente ligada a maior faturamento, estrutura e presenca de mercado.
MEIls e informais buscam, sobretudo, renda imediata, enquanto empresas
de maior porte atuam com foco em oportunidade e experiéncia. Controle

financeiro, marketing e gestdo permanecem como as principais
necessidades em todos os perfis. Embora reconhecam a importdncia dos
pequenos negocios, médias e grandes empresas ainda mantém baixa
colaboracdo com esse segmento — uma oportunidade estratégica a ser
melhor explorada.
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