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1. Introducao

As Indicacbes Geograficas (IGs) sao importantes ferramentas de valorizagao
de produtos vinculados a um territério especifico, conferindo reconhecimento e
protecdo a elementos como tradigao, saber-fazer e qualidade. Internacionalmente,
as |Gs sao amplamente utilizadas na Europa, especialmente em paises como
Franca e Italia, que possuem longas tradicbes na protecdo de produtos regionais,
como vinhos, queijos e azeites. Um dos exemplos mais emblematicos é o
Champagne, uma bebida espumante originaria da regido de Champagne, na
Franga. Somente os vinhos produzidos nesta regido, seguindo normas especificas
de producédo, podem ser comercializados como Champagne. Isso ndo so protege a
qualidade do produto, mas também garante o sustento de uma tradig&o cultural rica.
No Brasil, as IGs estdo ganhando cada vez mais relevancia, com produtos como o
café, queijos e cachagas obtendo destaque no mercado.

Em nosso pais existem dois tipos principais de Indicacbes Geograficas (IG): a
Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominagao de Origem (DO). A IP é concedida
a produtos cuja reputacdo esta ligada ao local de produgdo, sem que suas
caracteristicas dependam exclusivamente do ambiente geografico. Ja a DO exige
que as qualidades ou atributos do produto sejam resultado exclusivo do ambiente
natural e dos fatores humanos especificos da regido, como solos, clima, técnicas e
tradicdes locais.

As Indicagdes Geograficas (IGs) sdo essenciais para valorizar os produtos
locais, promovendo a economia e o desenvolvimento sustentavel. Elas garantem um
preco justo para os produtores e a confianca dos consumidores na qualidade e
autenticidade dos produtos. As IGs também estimulam o turismo, atraindo visitantes
as regides produtoras e suas tradigdes.

O Sebrae desempenha um papel importante no fomento das IGs, oferecendo
consultorias e capacitagbes sobre legislacdo, qualidade, branding e marketing. A
instituicdo também apoia a formalizagdo do registro de |G, seja como Denominagao
de Origem (DO) ou Indicagdo de Procedéncia (IP), garantindo que os requisitos
legais sejam atendidos. Além disso, o Sebrae desenvolve estratégias de promogao
e participa de eventos para destacar a singularidade desses produtos. O

fortalecimento de cooperativas e associacbes de produtores também é um foco
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importante, contribuindo para a melhoria da qualidade, troca de conhecimentos e
beneficios econdbmicos. O Sebrae ainda incentiva praticas sustentaveis que
preservam o meio ambiente e as tradigdes culturais, beneficiando tanto a economia
quanto a sociedade.

A avaliagédo do potencial para Indicagdo Geografica (IG) € um passo crucial
na analise de um territério, produto ou servico, pois evita complicagcdes futuras na
estruturagdo e no regime de controle da |G, que podem resultar em indeferimento
do pedido se baseadas apenas em percepgoes.

Este documento apresenta os resultados do diagnostico técnico voltado a
avaliacado do potencial das Lougas de Campo Largo para a obtengao de Indicagao
Geografica, fundamentando-se na metodologia do Sebrae, que incorpora
questionarios e critérios especificos. A pesquisa foi realizada por meio de uma
abordagem abrangente, que incluiu a coleta de dados secundarios, livros, redes
sociais e revisdo de artigos cientificos. Além disso, foram conduzidas reunides e
entrevistas com produtores, técnicos e outros stakeholders envolvidos na cadeia
produtiva, garantindo uma compreensao aprofundada do contexto local e das

caracteristicas do produto.

Figura 1. Selo Indicagao Geografica
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https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/
https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/

2. Indicagoes Geograficas e Marcas Coletivas

De acordo com a Lei da Propriedade Industrial (Lei No 9.279, de 14 de maio
de 1996), as Indicagbes Geograficas (IGs) sao definidas e regulamentadas nos
seguintes termos:

O Artigo 176 estabelece que a indicagao geografica pode ser classificada
como Indicacado de Procedéncia ou Denominagao de Origem.

O Artigo 177 define Indicagao de Procedéncia como o nome geografico de
um pais, cidade, regido ou localidade que se tornou reconhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo de um produto especifico ou prestacdo de um
servicgo.

O Artigo 178 caracteriza a Denominagao de Origem como 0 nome geografico
de um pais, cidade, regido ou localidade que designa um produto ou servigo cujas
qualidades ou caracteristicas resultam exclusivamente ou essencialmente do meio
geografico, incluindo fatores naturais € humanos.

O Artigo 123 considera Marca Coletiva como aquela utilizada para identificar
produtos ou servigos originados de membros de uma determinada entidade.

As marcas coletivas representam um registro estratégico para grupos de
produtores que buscam protecdo, desenvolvimento econdémico e uma gestao
organizacional eficaz, entre outros objetivos. Ao contrario das Indicacbes
Geograficas, para o registro de uma marca coletiva n&do é necessario comprovar
notoriedade ou qualidades especificas relacionadas aos fatores naturais € humanos,
0 que torna esse tipo de registro uma alternativa acessivel e pratica para a

promogao de produtos e servigos coletivos.

procedencid

A1asta

QUEUODO 019_3456789
SupQOeste

NP [0 CONS
000.000 ¥

Figura 2. Queijo do Sudoeste do PR, exemplo de Marca Coletiva.
Figura 3. Queijo Canastra, exemplo de Indicagdo Geografica (Indicagdo de Procedéncia)

Figura 4. Mel de Melato da Bracatinga, exemplo de Indicacdo Geografica (Denominacéo de Origem)
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3. Metodologia Adotada

Em 2010, o Sebrae Nacional criou uma metodologia para avaliar o potencial
de areas geograficas relacionadas a produtos ou servigos, visando ajudar grupos de
produtores e atores da cadeia produtiva na estruturacdo da Indicagdo Geografica
(IG). Essa metodologia foi revisada e aprimorada em 2023, mantendo seu foco na
organizacdo da documentagao necessaria para o pedido de registro, bem como na
gestado e no controle da IG.

O objetivo principal dessa metodologia € auxiliar na tomada de decisdes
sobre a viabilidade da implementacdo de uma |G, seja como Indicagédo de
Procedéncia ou Denominacdo de Origem, ou, se for o caso, na criagdo de uma
Marca Coletiva. Para isso, € utilizado um questionario que orienta entrevistas com
os produtores da regido, conduzidas por um especialista em |G. A analise das
respostas e das informacbdes coletadas em fontes secundarias permite que os
especialistas tenham uma visao geral do processo de produgao na area.

O diagndstico é avaliado com base em dez critérios: Governanga,
Territorialidade, Processo Produtivo, Cadeia Produtiva, Pesquisa, Necessidade de
Protecao, Vinculo com o Meio Geografico, Notoriedade, Desempenho Econémico,
Engajamento. As respostas fornecidas nas questbes tém como objetivo gerar
subsidios para um aprofundamento na analise do potencial de estruturagdo e

reconhecimento da Indicagdo Geografica, considerando esses critérios.

1- Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os
represente (ou ha divisdo de governanga) e a relagdo entre produtores e
demais entidades tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os
produtores/prestadores de servigos possuem uma entidade que os
representam, produtores com uma excelente relacdo, sendo representados
adequadamente por uma entidade com forgca e capacidade de articulacéo

para busca de recursos.

o
I
|§||

m



2- Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que nao ha
qualquer delimitagdo de produgdo na area geografica e o0s
produtores/prestadores de servigo ndo se sentem pertencidos a ela; enquanto
a nota 5 significa que ha uma area geografica bem delimitada com critérios
técnicos, senso de pertencimento e produtores/prestadores de servigo

instalados nessa area.

3- Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que ndo ha
qualquer método de produgdo realizado na area geografica e os
produtores/prestadores de servigo ndo possuem qualquer padronizacédo e
formalizacado do processo produtivo; enquanto a nota 5 significa que ha uma
area geografica que agrega as etapas de produgao, ha forte identidade entre
a forma de producdo dos produtores/prestadores de servico instalados nessa

area e esse processo € bem definido.

4- Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o
produto/servico ndo possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda,
tem influéncia negativa de algum atravessador e a relacao entre produtores e
instituicbes publicas tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que o
produto/servico possui meétodo de produgao definido, 0s
produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar e possuem
uma excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes acima

de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicbes publicas.

5- Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o existem
fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que
podem ser comprovados por estudos cientificos e também ndo ha fatores
humanos que possam ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que
existem estudos e laudos técnicos-cientificos capazes de comprovar a
relagao entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e

naturais da regidao, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
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diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério que podem
complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicagdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma

alguma, a sua potencialidade como Indicagcao Geografica.

6- Necessidade de protecao

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que o nome
geografico vinculado ao produto/servigo nao precisa de protecdo e nao sofre
com a usurpagao; enquanto a nota 5 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico precisa de protecdo, pois ha constantemente

usurpacao e o mercado exige a garantia de origem.

7- Vinculo com o meio geografico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que néo é
possivel comprovar qualquer vinculo entre a regiao, o produto e o saber-fazer
dos produtores; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a
relacdo entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e
naturais da regido, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
diversas evidéncias, tais como estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério
nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao
Geografica, tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao

de Origem.

8- Notoriedade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que néo é
possivel comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao
produto ou servigco; enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar
uma expressiva notoriedade do nome geografico em nivel nacional e

internacional.

9- Desempenho Econémico

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sdo organizados economicamente, 0
produto/servico tem baixa geracdo de retorno econémico, nao possui

produgao expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto
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a nota 5 significa que sao muito organizados economicamente, o
produto/servico € bastante comercializado, trazendo bons resultados
monetarios com a produg¢ao na regido. Vale ressaltar que este critério néo &
fator determinante para desqualificagdo da potencialidade da IG, eis que os

segmentos n&o possuem dados econdmicos de forma clara.

10- Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico nado possuem interesse em uma
ferramenta de protecdo e formas de agregagdo de valor ao territorio;
enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de servigo estéo,
no momento do diagnostico, empolgados e muito interessados em proteger

seu territério e agregar valor aos seus produtos/servigos.
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4. Contextualizacao

Campo Largo € um municipio localizado no estado do Parana, a
aproximadamente 30 quildbmetros de Curitiba. Sua populacdo é de 136.327
habitantes (IBGE, 2022). Conhecida como a "Capital da Louga", a cidade
destaca-se pela expressiva produc¢ao de porcelana e ceramica, abrigando empresas
renomadas nacional e internacionalmente. A abundancia de matéria-prima mineral
na regiao favorece a presenca de diversas industrias ceramicas, especializadas na
fabricagdo de azulejos, pisos e lougas. Além disso, Campo Largo € um importante
polo industrial do Parana, com setores diversificados que incluem metalurgia,

fabricagdo de moveis, producado de embalagens e industria alimenticia.

Figura 5. Mapa do PR com destaque para Campo Largo. Fonte: Wikipédia

Além da for¢a industrial, Campo Largo também se destaca no turismo,
especialmente no turismo rural, que valoriza a cultura polonesa e a agricultura
familiar. O municipio oferece belas paisagens, com areas verdes propicias para
atividades ao ar livre, como trilhas, passeios a cavalo e caminhadas. Entre os
atrativos naturais, o Parque Ecologico Ouro Fino se destaca por suas piscinas

naturais e trilhas, enquanto o Parque Cambui - Newton Puppi € uma opg¢ao ideal

— 10
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para lazer em familia. A infraestrutura da cidade esta em constante crescimento,
proporcionando qualidade de vida a populagdo, com servigos de saude e educagao
bem estruturados e um comércio diversificado. Sua localizagao estratégica, préxima
a capital paranaense, facilita o desenvolvimento econdmico e atrai investimentos.

A tradicdo na producdo de lougas continua sendo um dos pilares da
economia e da identidade cultural de Campo Largo. Empresas especializadas unem
tecnologia e exceléncia artesanal para criar produtos reconhecidos pela sofisticagéo
e durabilidade, atendendo tanto o mercado interno quanto o externo. Esse legado
industrial n&do apenas impulsiona o desenvolvimento econdmico da cidade, mas
também preserva sua historia e consolida Campo Largo como um dos principais

polos ceramistas do Brasil.

B
-

Figura 6. Lougas de Campo Largo. Fonte: Adjori/PR
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5. Aplicagao do questionario com respostas e evidéncias

No dia 27 de fevereiro de 2025, foi realizada uma reunido com produtores e
demais atores envolvidos na potencial Indicacdo Geografica (IG) das lougas de
Campo Largo. O encontro reuniu representantes do poder publico e fabricantes
locais, promovendo um debate sobre os beneficios que o reconhecimento da IG
pode trazer para a regiao.

Durante a reunido, foi promovida uma sensibilizagdo sobre o conceito de
Indicagdo Geografica e seus impactos positivos no territério. Os participantes
puderam compreender como a obtencdo da |G pode fortalecer a reputagao das
lougas de Campo Largo, impulsionar o desenvolvimento econdmico e garantir a
valorizagao do conhecimento tradicional aliado a inovagao no setor ceramico.

Como parte das atividades, foi aplicado um questionario desenvolvido pelo
Sebrae, utilizado para coletar informagdes essenciais a avaliagdo do potencial de
IG. As respostas obtidas serdo fundamentais para dar continuidade ao diagndstico
de viabilidade, contribuindo para a construgdo de uma base sélida que viabilize a

futura solicitacdo de reconhecimento da |G para as lougas de Campo Largo.

Figura 7. Presentes na reunido. Foto: Ester de Jesus

— 12
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5.1 Questionario

1 - Qual o nome geografico em questao?

R: Loucas de Campo Largo.

2 - Qual produto (e derivados) esta regidao produz?
R: A cidade de Campo Largo é amplamente reconhecida pela produgéo de lougas
de ceramica e porcelana, abrangendo uma grande variedade de itens como pratos,

canecas, xicaras, bules, vasos, azulejos e pegas decorativas.

3 - Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?

R: Apenas Campo Largo, segundo os entrevistados.

4 - Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto? Quao
grande é esta notoriedade (evidéncias)?
R: Sim, Campo Largo possui grande notoriedade pela produgao de lougas, sendo
oficialmente reconhecida como a "Capital da Louga" por lei estadual, atualmente em
processo para reconhecimento federal. A cidade abriga grandes industrias
ceramistas, como a Schmidt, além de diversas fabricas de menor porte. A Feira da
Louca de Campo Largo, realizada ha 32 edigdes, atraiu 120.000 visitantes em 2024,
com um volume expressivo de vendas, evidenciando a relevancia do setor para a
economia local e nacional.
O municipio, com pouco mais de 130 mil habitantes, se consolidou como um dos
principais polos de produg¢ao de lougas do Brasil, abrigando 20 industrias do setor,
que juntas produzem mais de 2 milhdes de pecas por més. Essa capacidade
produtiva, aliada a qualidade e ao acabamento refinado das pecas, fortalece a
competitividade das lougas de Campo Largo no mercado nacional e internacional.
Nas matérias destacadas abaixo podemos observar a notoriedade desse produto
ligado ao territorio.

- Do Parana para o Brasil: riqueza de matéria-prima faz Campo Largo ser polo

de lougas:

https://www.gazetadopovo.com.br/parana/rigueza-de-materia-prima-campo-p

olo-de-loucas/

— 13
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- Piana destaca vocagao de Campo Largo na produgao de lougas e ceramica:

https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Piana-destaca-vocacao-de-Campo-Largo-na

-producao-de-loucas-e-ceramica

- Campo Largo é o maior polo industrial de porcelana do pais:

https://www.diarioinduscom.com.br/Noticias/845868/campo largo € o maior

_polo_industrial_de_porcelana_do_pais

- Polo de porcelanas, Campo Largo se destaca no cenario nacional:

https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Polo-de-porcelanas-Campo-Largo-se-destac

a-no-cenario-nacional

- Proposta de Lei Federal:
https://www.camara.leq.br/proposicoes\Web/prop mostrarintegra?codteor=24
66916&filename=Avulso%20PL%202896/2024

Figura 8. Uma das mais tradicionais indUstrias da cidade: Schimidt. A empresa, fundada em 1945, tem uma
fabrica operando desde 1953 e hoje é uma das marcas de lougas de mesa mais tradicionais do Brasil. Foto: Ari
Dias/AEN.
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5 - Como é o processo produtivo deste produto? (legislagdo, nivel de
tecnologia empregado, artesanal, saber fazer, etc)

R: O processo produtivo das Lougas de Campo Largo combina tecnologia e trabalho
manual, resultando em pecas de alta qualidade e acabamento refinado. A producéao
segue um modelo semiautomatizado, onde etapas essenciais ainda dependem da
habilidade artesanal dos trabalhadores. Itens como xicaras, bules e vasos exigem
colagem manual de algas e moldagem cuidadosa para garantir uniformidade e
resisténcia.

A fabricagdo envolve uma queima rigorosa em fornos que ultrapassam 1.000°C,
podendo durar mais de 36 horas, garantindo durabilidade e baixa porosidade as
pecas. Se a louca for decorada, ha processos adicionais de acabamento, muitas
vezes feitos manualmente.

As principais matérias-primas utilizadas sao argila, feldspato, areia de quartzo e
caulim, com variacbes conforme a receita exclusiva de cada fabrica. Algumas
industrias investem em tecnologias como impressédo 3D para criagdo de moldes e
técnicas avancadas de esmaltagcdo, ampliando a resisténcia das pecgas e
aumentando sua durabilidade.

Apesar da modernizagdo de algumas etapas, o setor mantém um saber-fazer
tradicional, preservando técnicas que tornam as lougas de Campo Largo

reconhecidas pela qualidade e diversidade de designs.

Figura 9. Parte do processo manual feito nas fabricas de Campo Largo. Foto: Diario Industria e Comércio
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6 - Como funciona a cadeia produtiva deste produto? Quem faz parte desta
cadeia produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?

R: A cadeia produtiva das Lougas de Campo Largo envolve diversas etapas,
iniciando-se com o fornecimento de insumos, adquiridos de mineradoras e
empresas especializadas na produgdo de massas ceramicas. As industrias
ceramistas sao responsaveis pelo processamento dessas matérias-primas,
transformando-as em pegas por meio de moldagem, queima, esmaltagdo e
acabamento. Apds a produgao, os produtos sdo encaminhados para distribuidores e
revendedores, que os comercializam para lojistas, atacadistas e consumidores
finais.

Além da venda tradicional, o setor conta com um numero significativo de arteséos e
personalizadores, que adquirem porcelana branca sem marca para customizagao e
revenda em ateliés. O varejo desempenha um papel essencial, especialmente por
meio do turismo de compras, atraindo visitantes que adquirem lougas diretamente
das fabricas, que possuem suas proprias lojas, ou durante a Feira da Louga de
Campo Largo. Esse evento consolidado impulsiona a economia local e reforga a

notoriedade da cidade como um dos principais polos ceramistas do Brasil.

7 - Como é o desempenho econdmico deste produto nesta regiao? Numero de
produtores? Quantidade produzida? Producdao crescente ou decrescente
(série historica)?

R: Campo Largo destaca-se como a Capital Nacional da Louga, abrigando
aproximadamente 20 industrias especializadas na producdo de porcelana e
ceramica. Essas empresas geram cerca de 4 mil empregos diretos, contribuindo
significativamente para a economia local.

A produgdo anual dessas industrias atinge aproximadamente 36 milhdes de pecas,
consolidando o municipio como o maior polo produtor do pais. Segundo dados do
governo do Parana, 75% das lougas profissionais utilizadas em hotéis e
restaurantes no Brasil sdo fabricadas em Campo Largo. Além do mercado interno,
uma parte da producéo é exportada para paises como Estados Unidos, Argentina e
Chile, com algumas industrias destinando cerca de 10% de sua produgédo ao

mercado externo.
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Observa-se uma tendéncia de crescimento na producéao local. A Feira da Louga de
Campo Largo, em sua 312 edigdo, realizada em 2024, expandiu seu espago para 6
mil metros quadrados, com mais de 50 expositores, e atraiu um publico superior a
120 mil pessoas, superando edigdes anteriores.

Esses indicadores refletem a expansao continua do setor de lougcas em Campo
Largo, evidenciando sua relevancia econdmica, a crescente demanda por seus

produtos e seu potencial de mercado, tanto nacional quanto internacional.

8 - Quais sao os diferenciais deste produto em relagao a seus similares?

R: As Lougas de Campo Largo se destacam pela qualidade e resisténcia,
apresentando acabamento superior, baixa porosidade e alta durabilidade,
caracteristicas valorizadas no setor hoteleiro e gastrondmico. A diversidade de
designs e modelos é outro diferencial, oferecendo desde porcelanas sofisticadas até
pecas brancas para personalizagdo. Além disso, a regido é amplamente
reconhecida pelo seu saber-fazer e pela exceléncia na producdo ceramica,
resultado de décadas de aprimoramento técnico e da combinagao entre tecnologia e

trabalho manual em diversas etapas do processo produtivo.
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Figura 9. Fabrica da Schimidt, processo de decoragao das lougas. Foto: Ari Dias/AEN.
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9 - Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos (solo, clima,
etc)? Se sim, quais?

R: Em partes, sim. A presenca de argila na regiao favoreceu o desenvolvimento do
setor, facilitando a instalacdo das primeiras industrias. No entanto, atualmente, o
diferencial estda muito mais associado ao saber-fazer e a exceléncia na producgao,
desenvolvidos ao longo das décadas. As técnicas de fabricagdo, a combinagao
entre processos industriais e etapas manuais, o aprimoramento do design e o
controle de qualidade rigoroso tornaram-se os principais fatores que diferenciam as
lougas da regido, consolidando Campo Largo como um dos maiores polos
ceramistas do Brasil.

Atualmente, embora a cidade tenha iniciado sua producdo com recursos locais, a
mateéria-prima utilizada nas lougas vem de diversos territorios, incluindo regides que
fornecem insumos mais nobres e especificos para garantir maior resisténcia e

qualidade as pecas.

10 - Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao, que possam gerar
um vinculo entre eles? Quais ICTs apoiam ou podem vir a apoiar a cadeia
produtiva?
R: Sim, existem pesquisas relacionadas as Lougas de Campo Largo que fortalecem
o vinculo entre o produto e a regiao. Segue alguns exemplos abaixo:
-  ARRANJO PRODUTIVO LOCAL DE LOUCAS E PORCELANAS DE CAMPO
LARGO:

https://www.ipardes.pr.gov.br/sites/ipardes/arquivos_restritos/files/documento/

2020-03/RP_apl porcelanas campo largo 2006.pdf

- Anadlise comparativa das lougas encontradas em areas de ocorréncia
arqueolégica na  regido  metropolitana de  Curitiba, Parana:
https://periodicos-old.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/lepaarg/article/view/21388

As Instituicdes de Ciéncia e Tecnologia locais que apoiam, ou podem vir a apoiar, a
cadeia produtiva, incluem o CESTEC (Centro de Ensaios e Solugdes Tecnoldgicas
em Ceramica), que realiza testes e analises para a industria ceramica, e o Instituto
Federal do Parana (IFPR), campus Campo Largo, que contribui com capacitagao

técnica e pesquisas na area de materiais ceramicos.
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https://www.ipardes.pr.gov.br/sites/ipardes/arquivos_restritos/files/documento/2020-03/RP_apl_porcelanas_campo_largo_2006.pdf
https://www.ipardes.pr.gov.br/sites/ipardes/arquivos_restritos/files/documento/2020-03/RP_apl_porcelanas_campo_largo_2006.pdf
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11 - Existem casos de usurpag¢ao do nome geografico?
R: N&o ha registros de usurpagdo do nome geografico relacionado as Lougas de

Campo Largo.

Figura 10. Porcelanas Germer. Criada em 1978, a fabrica emprega cerca de 500 pessoas e produz em média
um milhdo de pegas por més. Feito no Parana. Foto: Ari Dias/AEN.

12 - Como funciona a coletividade na regiao? Existem associagées ou
cooperativas ou algo que represente os produtores da regiao? Os produtores
se identificam como produtores da regiao?

R: A coletividade na regidao de Campo Largo é representada principalmente pelo
Sindilougas Parang, sindicato que abrange o setor ceramista no estado e atua na
defesa dos interesses das industrias locais.

Os produtores se identificam fortemente como parte da tradicdo ceramista de
Campo Largo, reconhecendo o municipio como a "Capital da Louga". Ha uma forte
cultura empresarial consolidada, com fabricantes que compartilham desafios
comuns, como a necessidade de qualificagdo da mao de obra e a competitividade

do mercado.
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13 - Quais as expectativas dos produtores em relagao a continuidade das
atividades? Existe viabilidade de os filhos permanecerem nas atividades?
Existe um cenario préspero de curto, médio e longo prazo para a atividade?

R: As empresas ceramistas de Campo Largo ja estdo em sua segunda e terceira
geracao, demonstrando viabilidade na sucessao familiar. O setor é composto por
industrias consolidadas e rentaveis, garantindo sua continuidade. A demanda
crescente e o turismo de compras sustentam um cenario préspero no curto, médio e
longo prazo. Apesar dos desafios, a tradicdo ceramista da regido segue forte, com

boas perspectivas de crescimento e inovagéo.

14 - Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

R: A disponibilidade de mao de obra em Campo Largo € um desafio para o setor
ceramista, especialmente devido ao esforgo fisico exigido em algumas etapas da
producdo. Embora algumas fungdes exijam qualificagdo, a maioria dos cargos nao
demanda formagdo técnica, e atualmente ndo ha programas externos de
capacitagao na regiao. No passado, houve iniciativas de treinamento, mas com
baixa adesdo. Assim, a qualificacdo ocorre internamente nas préprias empresas,
garantindo a manutencdo da produgédo, mas com dificuldades para atrair novos

trabalhadores.

Figura 11. Fabrica da Schimidt. Foto: Gazeta do Povo
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15 - A comunidade, o comércio local, poder publico, etc ja utiliza e valoriza
esse produto? Como é o envolvimento da sociedade, instituicoes e do poder
publico com esse produto nessa regiao?

R: Sim, a comunidade, o comércio local e o poder publico reconhecem e valorizam
as Lougas de Campo Largo. O poder publico apoia o setor, promovendo o
reconhecimento oficial da importadncia das lougas para a cidade e incentivando
politicas que favorecem a competitividade das industrias locais. A sociedade e o
comércio local sao engajados, utilizando os produtos da regido e reforgando a
identidade ceramista do municipio. No entanto, ainda ha espaco para maior
integracéo, especialmente entre a producéo industrial e os artesdos locais, criando

oportunidades para agregar valor as lougas e ampliar seu reconhecimento.

16 - O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo
e a potencial indicagao geografica?

R: Sim, o turismo de compras ja é explorado na regido, especialmente por meio da
Feira da Louga de Campo Largo e das lojas de fabrica, que atraem milhares de
visitantes anualmente. Além disso, a cidade esta localizada na Regiao Metropolitana
de Curitiba, o que amplia seu potencial de alcance, podendo atrair ainda mais

turistas e consumidores interessados na tradicdo ceramista local.

17 - Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como uma
Indicagdo Geografica para esse territério, ou como uma Marca Coletiva para
tais produtos?

R: Sim, os entrevistados demonstraram interesse na obtengcdo de um

reconhecimento formal, devido ao forte vinculo do produto com o territério.

18 - Curiosidades
- Lei antidumping: Protege a industria nacional, impedindo a importacéo de
porcelanas chinesas a precos reduzidos, garantindo a competitividade das
fabricas de Campo Largo.
- Reducao de tamanho: As lougas sdo fabricadas em tamanho maior e

encolhem apds a queima, ajustando-se ao formato final.
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- Comunidades online: Ha grupos de colecionadores que valorizam e

negociam lougas antigas, e as lougas de Campo Largo estdo sempre entre as

mais procuradas.

Figura 12. Porcelanas de Campo Largo. Foto: Tribuna
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6. Grafico radar da regiao avaliada

Com base nos critérios mencionados no capitulo 3, apresentamos a seguir o

grafico da potencial Indicagao Geografica em estudo:

Governanca

5
Engajamento Territorialidade

Desempenho Econdémico Processo Produtivo

Notoriedade Cadeia Produtiva

Vinculo com o Meio Geografico Pesquisa

Necessidade de Protegao

Significado das notas do radar acima:

Governanca - Nota 4: Os produtores/prestadores de servigos possuem uma entidade que os

representam, produtores com uma boa relacdo, mas ha necessidade de adequacgdes para
fortalecer a relagao e melhorar a articulagéo.

Territorialidade - Nota 5: Possui uma area geografica bem delimitada com critérios técnicos,

cadeia produtiva definida e produtores instalados nessa area, além de grande senso de
pertencimento ao territério

Processo Produtivo - Nota 5: O produto/servigo possui método de producao bem definido,

padronizado e formalizado e a area geografica € percebida como fator de diferenciagao das
etapas de producéo.

Cadeia Produtiva - Nota 4: O produto/servico possui cadeia produtiva definida, os

produtores na regido possuem uma boa relagdo e possuem um bom apoio das instituicbes

publicas.
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Pesquisa - Nota 2: Existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos

produtos que podem ser comprovados por estudos cientificos e também ha fatores
humanos que possam ser comprovados.

Necessidade de Protecao - Nota 1: O nome geografico vinculado ao produto/servigo precisa

de protecdo, mas 0 mercado nunca exigiu a garantia de origem.

Vinculo com o Meio Geografico - Nota 1: Ha evidéncias, mesmo que empiricas, da relagao

entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao.

Notoriedade - Nota 5: E possivel comprovar a notoriedade do nome geografico em nivel

nacional e internacional.

Desempenho Econdmico - Nota 5: O produto/servigo € bastante comercializado, trazendo

bons resultados monetarios com a produgao na regido.

Engajamento - Nota 5: Os produtores da area geografica possuem metas/expectativas em

relagdo ao alcance de mercado e acreditam no desenvolvimento territorial, ambas

impulsionadas pela futura IG.
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7. Conclusao da analise técnica

A analise técnica sobre o potencial de Indicagdo Geografica para as Lougas
de Campo Largo evidencia a forte ligacao do produto com o territério, tanto pelo
histérico da produgcdo quanto pela consolidacdo do municipio como um dos
principais polos ceramistas do Brasil. A cidade abriga um grande numero de
industrias especializadas, com destaque para a alta qualidade, resisténcia e
diversidade de designs das lougas produzidas. Além disso, a producgao local tem
relevancia econdmica significativa, gerando milhares de empregos e impulsionando
o turismo de compras.

Em relacdo a Denominagao de Origem (DO), ndo ha comprovacéo suficiente
de que as caracteristicas das lougas sejam exclusivamente determinadas por
fatores naturais e ambientais do territério. Ja no caso da Indicagdo de Procedéncia
(IP), essa se apresenta como a alternativa mais adequada. O reconhecimento oficial
de Campo Largo como a "Capital da Louga", a existéncia de uma lei estadual
reforcando essa identidade e a longa trajetdria histérica e econdbmica do setor
fortalecem o vinculo entre o produto e o territério. A notoriedade das lougas de
Campo Largo, evidenciada pelo volume de produgéo, exportagdo e relevancia no
mercado nacional, demonstra que o nome geografico possui valor comercial
consolidado.

Diante desses fatores, conclui-se que ha potencial para o
reconhecimento por Indicagcdao Geografica (IG), sendo a Indicagcao de
Procedéncia (IP) a alternativa mais viavel. Esse reconhecimento formal
fortalecera a identidade do setor, agregara valor aos produtos e ampliara a
competitividade da industria local, consolidando ainda mais a cidade como

referéncia nacional na producgao de ceramica e porcelana.
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8. Acdes sugeridas para estruturacao da possivel indicagao

geografica (IG) das Lougas de Campo Largo

Diante disso, para estruturar a Indicagcdo Geografica (IG) das Lougas de
Campo Largo, é essencial promover a valorizagao do saber-fazer local, incentivando
a integracao entre a producgao industrial e o trabalho artesanal. O envolvimento de
artesdos locais no desenvolvimento de novos designs e acabamentos exclusivos
pode ampliar a diferenciagdo do produto e agregar valor ao setor. Além disso, agdes
voltadas para a capacitagao, inovagao e fortalecimento da governanga contribuirao
para a consolidacdo da IG e o reconhecimento formal da producado ceramista da

regiao.

Caso os produtores decidam avangar na estruturagdo da IG, as seguintes a¢des sao

recomendadas:

1. Sensibilizagdao dos Produtores: Ampliar o entendimento dos fabricantes
sobre o conceito de Indicacdo Geografica, seus beneficios e o impacto desse
reconhecimento no mercado. Apresentar as etapas do processo de
estruturagdo da Indicagdo de  Procedéncia (IP), destacando
responsabilidades, prazos e exigéncias para que os produtores tomem
decisbes embasadas.

2. Parcerias Estratégicas: Estabelecer parcerias com instituicbes de pesquisa,
universidades e 6rgaos de apoio para fornecer suporte técnico, juridico e
financeiro. Entidades como o CESTEC e o IFPR podem contribuir com
capacitacao e analises técnicas para fortalecer o setor.

3. Criacao e Fortalecimento da Entidade Representativa: Criar, ou adaptar o
estatuto de uma entidade ja existente, para representar a IG das Lougas de
Campo Largo. Essa entidade sera responsavel por organizar e coordenar os
produtores, garantir o cumprimento das normas e atuar como representante
oficial da IG, assegurando a preservagado do saber-fazer tradicional e das
técnicas de producéo.

4. Criagao de um Comité Gestor: Formar um comité gestor com
representantes das industrias ceramistas, entidades locais e especialistas em

Indicacdo Geografica, que coordenara o processo de registro da IG junto ao
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INPI, definindo estratégias e garantindo que todas as exigéncias sejam
cumpridas.

Capacitagcao do Comité Gestor e Produtores: Oferecer treinamentos para
que os envolvidos compreendam os requisitos técnicos, administrativos e
legais necessarios para a obtencao da Indicagdo de Procedéncia (IP). Isso
garantira que o processo seja conduzido de forma estruturada e eficiente.
Documentagao para a Indicagao de Procedéncia (IP): Reunir documentos
que comprovem a notoriedade das Lougas de Campo Largo, incluindo dados
historicos, registros de produgado, participacdo em eventos e feiras,
premiagdes, reconhecimento do setor e impactos econdmicos na regiao.
Elaboracao do Pedido de Indicagao de Procedéncia (IP): Atender todas as
exigéncias do INPI, incluindo a elaboragdo do Caderno de Especificagdes
Técnicas (CET), que definira as caracteristicas do produto, processos
produtivos, controle de qualidade e critérios especificos que tornam as
Loucas de Campo Largo unicas.

Participagcao em Féruns e Ac¢oes Coletivas: Integrar redes, eventos e
féruns sobre Indicacbes Geograficas, possibilitando troca de experiéncias
com outras IGs, fortalecimento de parcerias e aprendizado com boas praticas
de gestdo da IG.

Implementagdao do Regime de Controle: Antes da obtengcdo do registro,
estruturar um sistema de controle de qualidade, garantindo que todos os
fabricantes sigam os critérios definidos no Caderno de Especificagoes

Técnicas, assegurando padronizagéo e exceléncia na producgao.

10.Planejamento Estratégico de Comunicagao e Marketing: Criar um plano

11.

de marketing para promover as Lougcas de Campo Largo no mercado local,
nacional e internacional. Agbes como presenga digital, participagado em feiras,
estratégias de branding e parcerias com o setor turistico podem fortalecer o
reconhecimento da IG e impulsionar as vendas.

Desenvolvimento Continuo: Implementar um processo de monitoramento
continuo, com diagnésticos internos para identificar desafios e oportunidades
no setor. Uma gestédo executiva organizada, com metas claras e estratégicas,

garantira o crescimento sustentavel da |G a longo prazo.
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