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‭1. Introdução‬

‭As‬‭Indicações‬‭Geográficas‬‭(IGs)‬‭são‬‭importantes‬‭ferramentas‬‭de‬‭valorização‬

‭de‬ ‭produtos‬ ‭vinculados‬ ‭a‬ ‭um‬ ‭território‬ ‭específico,‬ ‭conferindo‬ ‭reconhecimento‬ ‭e‬

‭proteção‬ ‭a‬ ‭elementos‬ ‭como‬ ‭tradição,‬ ‭saber-fazer‬ ‭e‬ ‭qualidade.‬ ‭Internacionalmente,‬

‭as‬ ‭IGs‬ ‭são‬ ‭amplamente‬ ‭utilizadas‬ ‭na‬ ‭Europa,‬ ‭especialmente‬ ‭em‬ ‭países‬ ‭como‬

‭França‬ ‭e‬ ‭Itália,‬ ‭que‬ ‭possuem‬ ‭longas‬ ‭tradições‬ ‭na‬ ‭proteção‬ ‭de‬ ‭produtos‬ ‭regionais,‬

‭como‬ ‭vinhos,‬ ‭queijos‬ ‭e‬ ‭azeites.‬ ‭Um‬ ‭dos‬ ‭exemplos‬ ‭mais‬ ‭emblemáticos‬ ‭é‬ ‭o‬

‭Champagne,‬ ‭uma‬ ‭bebida‬ ‭espumante‬ ‭originária‬ ‭da‬ ‭região‬ ‭de‬ ‭Champagne,‬ ‭na‬

‭França.‬ ‭Somente‬ ‭os‬ ‭vinhos‬ ‭produzidos‬ ‭nesta‬ ‭região,‬‭seguindo‬‭normas‬‭específicas‬

‭de‬‭produção,‬‭podem‬‭ser‬‭comercializados‬‭como‬‭Champagne.‬‭Isso‬‭não‬‭só‬‭protege‬‭a‬

‭qualidade‬‭do‬‭produto,‬‭mas‬‭também‬‭garante‬‭o‬‭sustento‬‭de‬‭uma‬‭tradição‬‭cultural‬‭rica.‬

‭No‬ ‭Brasil,‬ ‭as‬‭IGs‬‭estão‬‭ganhando‬‭cada‬‭vez‬‭mais‬‭relevância,‬‭com‬‭produtos‬‭como‬‭o‬

‭café, queijos e cachaças obtendo destaque no mercado.‬

‭Em‬‭nosso‬‭país‬‭existem‬‭dois‬‭tipos‬‭principais‬‭de‬‭Indicações‬‭Geográficas‬‭(IG):‬‭a‬

‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬‭(IP)‬‭e‬‭a‬‭Denominação‬‭de‬‭Origem‬‭(DO).‬‭A‬‭IP‬‭é‬‭concedida‬

‭a‬ ‭produtos‬ ‭cuja‬ ‭reputação‬ ‭está‬ ‭ligada‬ ‭ao‬ ‭local‬ ‭de‬ ‭produção,‬ ‭sem‬ ‭que‬ ‭suas‬

‭características‬ ‭dependam‬ ‭exclusivamente‬ ‭do‬ ‭ambiente‬ ‭geográfico.‬ ‭Já‬ ‭a‬ ‭DO‬ ‭exige‬

‭que‬ ‭as‬ ‭qualidades‬ ‭ou‬ ‭atributos‬ ‭do‬ ‭produto‬ ‭sejam‬ ‭resultado‬ ‭exclusivo‬ ‭do‬ ‭ambiente‬

‭natural‬‭e‬‭dos‬‭fatores‬‭humanos‬‭específicos‬‭da‬‭região,‬‭como‬‭solos,‬‭clima,‬‭técnicas‬‭e‬

‭tradições locais.‬

‭As‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭(IGs)‬ ‭são‬ ‭essenciais‬ ‭para‬ ‭valorizar‬ ‭os‬ ‭produtos‬

‭locais,‬‭promovendo‬‭a‬‭economia‬‭e‬‭o‬‭desenvolvimento‬‭sustentável.‬‭Elas‬‭garantem‬‭um‬

‭preço‬ ‭justo‬ ‭para‬ ‭os‬ ‭produtores‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭confiança‬ ‭dos‬ ‭consumidores‬ ‭na‬ ‭qualidade‬ ‭e‬

‭autenticidade‬‭dos‬‭produtos.‬‭As‬‭IGs‬‭também‬‭estimulam‬‭o‬‭turismo,‬‭atraindo‬‭visitantes‬

‭às regiões produtoras e suas tradições.‬

‭O‬‭Sebrae‬‭desempenha‬‭um‬‭papel‬‭importante‬‭no‬‭fomento‬‭das‬‭IGs,‬‭oferecendo‬

‭consultorias‬ ‭e‬ ‭capacitações‬ ‭sobre‬ ‭legislação,‬ ‭qualidade,‬ ‭branding‬ ‭e‬ ‭marketing.‬ ‭A‬

‭instituição‬‭também‬‭apoia‬‭a‬‭formalização‬‭do‬‭registro‬‭de‬‭IG,‬‭seja‬‭como‬‭Denominação‬

‭de‬ ‭Origem‬ ‭(DO)‬ ‭ou‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭(IP),‬ ‭garantindo‬ ‭que‬ ‭os‬ ‭requisitos‬

‭legais‬ ‭sejam‬ ‭atendidos.‬‭Além‬‭disso,‬‭o‬‭Sebrae‬‭desenvolve‬‭estratégias‬‭de‬‭promoção‬

‭e‬ ‭participa‬ ‭de‬ ‭eventos‬ ‭para‬ ‭destacar‬ ‭a‬ ‭singularidade‬ ‭desses‬ ‭produtos.‬ ‭O‬

‭fortalecimento‬ ‭de‬ ‭cooperativas‬ ‭e‬ ‭associações‬ ‭de‬ ‭produtores‬ ‭também‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭foco‬
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‭importante,‬ ‭contribuindo‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭melhoria‬ ‭da‬ ‭qualidade,‬ ‭troca‬ ‭de‬ ‭conhecimentos‬ ‭e‬

‭benefícios‬ ‭econômicos.‬ ‭O‬ ‭Sebrae‬ ‭ainda‬ ‭incentiva‬ ‭práticas‬ ‭sustentáveis‬ ‭que‬

‭preservam‬‭o‬‭meio‬‭ambiente‬‭e‬‭as‬‭tradições‬‭culturais,‬‭beneficiando‬‭tanto‬‭a‬‭economia‬

‭quanto a sociedade.‬

‭A‬ ‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭para‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG)‬‭é‬‭um‬‭passo‬‭crucial‬

‭na‬ ‭análise‬ ‭de‬ ‭um‬ ‭território,‬ ‭produto‬ ‭ou‬ ‭serviço,‬ ‭pois‬ ‭evita‬ ‭complicações‬‭futuras‬‭na‬

‭estruturação‬ ‭e‬ ‭no‬ ‭regime‬ ‭de‬ ‭controle‬ ‭da‬ ‭IG,‬ ‭que‬ ‭podem‬‭resultar‬‭em‬‭indeferimento‬

‭do pedido se baseadas apenas em percepções.‬

‭Este‬ ‭documento‬ ‭apresenta‬ ‭os‬ ‭resultados‬ ‭do‬ ‭diagnóstico‬ ‭técnico‬ ‭voltado‬ ‭à‬

‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬‭Mourão‬‭para‬‭a‬‭obtenção‬

‭de‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica,‬ ‭fundamentando-se‬ ‭na‬ ‭metodologia‬ ‭do‬ ‭Sebrae,‬ ‭que‬

‭incorpora‬‭questionários‬‭e‬‭critérios‬‭específicos.‬‭A‬‭pesquisa‬‭foi‬‭realizada‬‭por‬‭meio‬‭de‬

‭uma‬ ‭abordagem‬ ‭abrangente,‬ ‭que‬ ‭incluiu‬ ‭a‬ ‭coleta‬ ‭de‬ ‭dados‬ ‭secundários,‬ ‭livros,‬

‭redes‬‭sociais‬‭e‬‭revisão‬‭de‬‭artigos‬‭científicos.‬‭Além‬‭disso,‬‭foram‬‭conduzidas‬‭reuniões‬

‭e‬ ‭entrevistas‬ ‭com‬ ‭produtores,‬ ‭técnicos‬ ‭e‬ ‭outros‬‭stakeholders‬‭envolvidos‬‭na‬‭cadeia‬

‭produtiva,‬ ‭garantindo‬ ‭uma‬ ‭compreensão‬ ‭aprofundada‬ ‭do‬ ‭contexto‬ ‭local‬ ‭e‬ ‭das‬

‭características do produto.‬

‭706 × 377‬

‭Figura 1. Selo Indicação Geográfica‬
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‭2. Indicações Geográficas e Marcas Coletivas‬

‭De‬‭acordo‬‭com‬‭a‬‭Lei‬‭da‬‭Propriedade‬‭Industrial‬‭(Lei‬‭No‬‭9.279,‬‭de‬‭14‬‭de‬‭maio‬

‭de‬ ‭1996),‬ ‭as‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭(IGs)‬ ‭são‬ ‭definidas‬ ‭e‬ ‭regulamentadas‬ ‭nos‬

‭seguintes termos:‬

‭O‬ ‭Artigo‬ ‭176‬ ‭estabelece‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭indicação‬ ‭geográfica‬ ‭pode‬ ‭ser‬ ‭classificada‬

‭como Indicação de Procedência ou Denominação de Origem.‬

‭O‬ ‭Artigo‬ ‭177‬ ‭define‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭como‬ ‭o‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭de‬

‭um‬ ‭país,‬ ‭cidade,‬ ‭região‬ ‭ou‬ ‭localidade‬ ‭que‬ ‭se‬ ‭tornou‬ ‭reconhecido‬ ‭como‬ ‭centro‬ ‭de‬

‭extração,‬ ‭produção‬ ‭ou‬ ‭fabricação‬ ‭de‬ ‭um‬ ‭produto‬ ‭específico‬ ‭ou‬ ‭prestação‬ ‭de‬ ‭um‬

‭serviço.‬

‭O‬‭Artigo‬‭178‬‭caracteriza‬‭a‬‭Denominação‬‭de‬‭Origem‬‭como‬‭o‬‭nome‬‭geográfico‬

‭de‬ ‭um‬ ‭país,‬ ‭cidade,‬ ‭região‬ ‭ou‬‭localidade‬‭que‬‭designa‬‭um‬‭produto‬‭ou‬‭serviço‬‭cujas‬

‭qualidades‬ ‭ou‬ ‭características‬ ‭resultam‬ ‭exclusivamente‬ ‭ou‬ ‭essencialmente‬‭do‬‭meio‬

‭geográfico, incluindo fatores naturais e humanos.‬

‭O‬‭Artigo‬‭123‬‭considera‬‭Marca‬‭Coletiva‬‭como‬‭aquela‬‭utilizada‬‭para‬‭identificar‬

‭produtos ou serviços originados de membros de uma determinada entidade.‬

‭As‬ ‭marcas‬ ‭coletivas‬ ‭representam‬ ‭um‬ ‭registro‬ ‭estratégico‬ ‭para‬ ‭grupos‬ ‭de‬

‭produtores‬ ‭que‬ ‭buscam‬ ‭proteção,‬ ‭desenvolvimento‬ ‭econômico‬ ‭e‬ ‭uma‬ ‭gestão‬

‭organizacional‬ ‭eficaz,‬ ‭entre‬ ‭outros‬ ‭objetivos.‬ ‭Ao‬ ‭contrário‬ ‭das‬ ‭Indicações‬

‭Geográficas,‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭registro‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭marca‬ ‭coletiva‬ ‭não‬ ‭é‬ ‭necessário‬ ‭comprovar‬

‭notoriedade‬‭ou‬‭qualidades‬‭específicas‬‭relacionadas‬‭aos‬‭fatores‬‭naturais‬‭e‬‭humanos,‬

‭o‬ ‭que‬ ‭torna‬ ‭esse‬ ‭tipo‬ ‭de‬ ‭registro‬ ‭uma‬ ‭alternativa‬ ‭acessível‬ ‭e‬ ‭prática‬ ‭para‬ ‭a‬

‭promoção de produtos e serviços coletivos.‬

‭Figura 2. Queijo do Sudoeste do PR, exemplo de Marca Coletiva.‬

‭Figura 3. Queijo Canastra, exemplo de Indicação Geográfica (Indicação de Procedência)‬

‭Figura 4. Mel de Melato da Bracatinga, exemplo de Indicação Geográfica (Denominação de Origem)‬
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‭3. Metodologia Adotada‬

‭Em‬ ‭2010,‬‭o‬‭Sebrae‬‭Nacional‬‭criou‬‭uma‬‭metodologia‬‭para‬‭avaliar‬‭o‬‭potencial‬

‭de‬‭áreas‬‭geográficas‬‭relacionadas‬‭a‬‭produtos‬‭ou‬‭serviços,‬‭visando‬‭ajudar‬‭grupos‬‭de‬

‭produtores‬ ‭e‬ ‭atores‬ ‭da‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭na‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬

‭(IG).‬ ‭Essa‬ ‭metodologia‬ ‭foi‬ ‭revisada‬ ‭e‬ ‭aprimorada‬ ‭em‬‭2023,‬‭mantendo‬‭seu‬‭foco‬‭na‬

‭organização‬ ‭da‬‭documentação‬‭necessária‬‭para‬‭o‬‭pedido‬‭de‬‭registro,‬‭bem‬‭como‬‭na‬

‭gestão e no controle da IG.‬

‭O‬ ‭objetivo‬ ‭principal‬ ‭dessa‬ ‭metodologia‬ ‭é‬ ‭auxiliar‬ ‭na‬ ‭tomada‬ ‭de‬ ‭decisões‬

‭sobre‬ ‭a‬ ‭viabilidade‬ ‭da‬ ‭implementação‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭IG,‬ ‭seja‬ ‭como‬ ‭Indicação‬ ‭de‬

‭Procedência‬ ‭ou‬ ‭Denominação‬ ‭de‬ ‭Origem,‬ ‭ou,‬ ‭se‬ ‭for‬ ‭o‬ ‭caso,‬ ‭na‬ ‭criação‬ ‭de‬ ‭uma‬

‭Marca‬ ‭Coletiva.‬ ‭Para‬ ‭isso,‬ ‭é‬ ‭utilizado‬ ‭um‬ ‭questionário‬ ‭que‬‭orienta‬‭entrevistas‬‭com‬

‭os‬ ‭produtores‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭conduzidas‬ ‭por‬ ‭um‬ ‭especialista‬ ‭em‬ ‭IG.‬ ‭A‬ ‭análise‬ ‭das‬

‭respostas‬ ‭e‬ ‭das‬ ‭informações‬ ‭coletadas‬ ‭em‬ ‭fontes‬ ‭secundárias‬ ‭permite‬ ‭que‬ ‭os‬

‭especialistas tenham uma visão geral do processo de produção na área.‬

‭O‬ ‭diagnóstico‬ ‭é‬ ‭avaliado‬ ‭com‬ ‭base‬ ‭em‬ ‭dez‬ ‭critérios:‬ ‭Governança,‬

‭Territorialidade,‬ ‭Processo‬ ‭Produtivo,‬ ‭Cadeia‬ ‭Produtiva,‬ ‭Pesquisa,‬ ‭Necessidade‬ ‭de‬

‭Proteção,‬ ‭Vínculo‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭Meio‬ ‭Geográfico,‬ ‭Notoriedade,‬ ‭Desempenho‬ ‭Econômico,‬

‭Engajamento.‬ ‭As‬ ‭respostas‬ ‭fornecidas‬ ‭nas‬ ‭questões‬ ‭têm‬ ‭como‬ ‭objetivo‬ ‭gerar‬

‭subsídios‬ ‭para‬ ‭um‬ ‭aprofundamento‬ ‭na‬ ‭análise‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭de‬ ‭estruturação‬ ‭e‬

‭reconhecimento da Indicação Geográfica, considerando esses critérios.‬

‭1-‬ ‭Governança‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviços‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭que‬ ‭os‬

‭represente‬ ‭(ou‬ ‭há‬ ‭divisão‬ ‭de‬ ‭governança)‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭relação‬ ‭entre‬ ‭produtores‬ ‭e‬

‭demais‬ ‭entidades‬ ‭tem‬ ‭muitos‬ ‭conflitos;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviços‬ ‭possuem‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭que‬ ‭os‬

‭representam,‬ ‭produtores‬ ‭com‬ ‭uma‬ ‭excelente‬ ‭relação,‬ ‭sendo‬ ‭representados‬

‭adequadamente‬ ‭por‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭com‬ ‭força‬ ‭e‬ ‭capacidade‬ ‭de‬ ‭articulação‬

‭para busca de recursos.‬
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‭2-‬ ‭Territorialidade‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭há‬

‭qualquer‬ ‭delimitação‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭na‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭e‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭não‬‭se‬‭sentem‬‭pertencidos‬‭à‬‭ela;‬‭enquanto‬

‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭há‬ ‭uma‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭bem‬‭delimitada‬‭com‬‭critérios‬

‭técnicos,‬ ‭senso‬ ‭de‬ ‭pertencimento‬ ‭e‬ ‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬

‭instalados nessa área.‬

‭3-‬ ‭Processo produtivo‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭há‬

‭qualquer‬ ‭método‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭realizado‬ ‭na‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭e‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭qualquer‬ ‭padronização‬ ‭e‬

‭formalização‬ ‭do‬ ‭processo‬‭produtivo;‬‭enquanto‬‭a‬‭nota‬‭5‬‭significa‬‭que‬‭há‬‭uma‬

‭área‬‭geográfica‬‭que‬‭agrega‬‭as‬‭etapas‬‭de‬‭produção,‬‭há‬‭forte‬‭identidade‬‭entre‬

‭a‬‭forma‬‭de‬‭produção‬‭dos‬‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭instalados‬‭nessa‬

‭área e esse processo é bem definido.‬

‭4-‬ ‭Cadeia Produtiva‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭não‬ ‭possui‬ ‭uma‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬‭saudável,‬‭podendo,‬‭ainda,‬

‭tem‬‭influência‬‭negativa‬‭de‬‭algum‬‭atravessador‬‭e‬‭a‬‭relação‬‭entre‬‭produtores‬‭e‬

‭instituições‬ ‭públicas‬ ‭tem‬ ‭muitos‬ ‭conflitos;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭possui‬ ‭método‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭definido,‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭são‬ ‭livres‬ ‭para‬ ‭comercializar‬ ‭e‬ ‭possuem‬

‭uma‬ ‭excelente‬ ‭relação,‬ ‭carregando‬ ‭o‬ ‭nome‬‭do‬‭território‬‭muitas‬‭vezes‬‭acima‬

‭de marcas próprias e possuem forte apoio das instituições públicas.‬

‭5-‬ ‭Pesquisa‬
‭Esse‬‭critério‬‭é‬‭pontuado‬‭de‬‭modo‬‭que‬‭a‬‭nota‬‭0‬‭significa‬‭que‬‭não‬‭existem‬

‭fatores‬ ‭ambientais‬ ‭que‬ ‭influenciam‬ ‭as‬ ‭características‬ ‭dos‬ ‭produtos‬ ‭que‬

‭podem‬ ‭ser‬ ‭comprovados‬ ‭por‬ ‭estudos‬ ‭científicos‬ ‭e‬ ‭também‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭fatores‬

‭humanos‬ ‭que‬ ‭possam‬ ‭ser‬ ‭comprovados;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬

‭existem‬ ‭estudos‬ ‭e‬ ‭laudos‬ ‭técnicos-científicos‬ ‭capazes‬ ‭de‬ ‭comprovar‬ ‭a‬

‭relação‬‭entre‬‭as‬‭características/qualidade‬‭do‬‭produto‬‭e‬‭os‬‭fatores‬‭humanos‬‭e‬

‭naturais‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭podendo‬ ‭o‬ ‭nexo‬ ‭causal‬ ‭ser‬ ‭comprovado‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬
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‭diversas‬ ‭evidências.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭existem‬ ‭ICTs‬ ‭no‬ ‭território‬ ‭que‬ ‭podem‬

‭complementar‬ ‭tais‬ ‭estudos.‬ ‭Em‬ ‭caso‬ ‭de‬ ‭potenciais‬ ‭Indicações‬ ‭de‬

‭Procedência,‬ ‭a‬‭nota‬‭baixa‬‭do‬‭critério‬‭de‬‭pesquisa‬‭não‬‭desqualifica,‬‭de‬‭forma‬

‭alguma, a sua potencialidade como Indicação Geográfica.‬

‭6-‬ ‭Necessidade de proteção‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭nome‬

‭geográfico‬ ‭vinculado‬‭ao‬‭produto/serviço‬‭não‬‭precisa‬‭de‬‭proteção‬‭e‬‭não‬‭sofre‬

‭com‬ ‭a‬ ‭usurpação;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬

‭vinculado‬ ‭ao‬ ‭produto/serviço‬ ‭precisa‬ ‭de‬ ‭proteção,‬ ‭pois‬ ‭há‬ ‭constantemente‬

‭usurpação e o mercado exige a garantia de origem.‬

‭7-‬ ‭Vínculo com o meio geográfico‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭é‬

‭possível‬‭comprovar‬‭qualquer‬‭vínculo‬‭entre‬‭a‬‭região,‬‭o‬‭produto‬‭e‬‭o‬‭saber-fazer‬

‭dos‬ ‭produtores;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭é‬ ‭possível‬ ‭comprovar‬ ‭a‬

‭relação‬‭entre‬‭as‬‭características/qualidade‬‭do‬‭produto‬‭e‬‭os‬‭fatores‬‭humanos‬‭e‬

‭naturais‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭podendo‬ ‭o‬ ‭nexo‬ ‭causal‬ ‭ser‬ ‭comprovado‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬

‭diversas evidências, tais como estudos e laudos técnicos-científicos.‬

‭Em‬‭caso‬‭de‬‭potenciais‬‭Indicações‬‭de‬‭Procedência,‬‭a‬‭nota‬‭baixa‬‭do‬‭critério‬

‭não‬ ‭desqualifica,‬ ‭de‬ ‭forma‬ ‭alguma,‬ ‭a‬ ‭sua‬ ‭potencialidade‬ ‭como‬ ‭Indicação‬

‭Geográfica,‬ ‭tendo‬ ‭relevância‬‭apenas‬‭para‬‭a‬‭potencialidade‬‭de‬‭Denominação‬

‭de Origem.‬

‭8-‬ ‭Notoriedade‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭é‬

‭possível‬‭comprovar‬‭nenhuma‬‭notoriedade‬‭do‬‭nome‬‭geográfico‬‭relacionada‬‭ao‬

‭produto‬ ‭ou‬ ‭serviço;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭é‬ ‭possível‬ ‭comprovar‬

‭uma‬ ‭expressiva‬ ‭notoriedade‬ ‭do‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭em‬ ‭nível‬ ‭nacional‬ ‭e‬

‭internacional.‬

‭9-‬ ‭Desempenho Econômico‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭são‬ ‭organizados‬ ‭economicamente,‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭tem‬ ‭baixa‬ ‭geração‬ ‭de‬ ‭retorno‬ ‭econômico,‬ ‭não‬ ‭possui‬

‭produção‬ ‭expressiva‬ ‭e‬ ‭possui‬ ‭pouquíssimos‬‭produtores‬‭na‬‭região;‬‭enquanto‬
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‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭são‬ ‭muito‬ ‭organizados‬ ‭economicamente,‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭é‬ ‭bastante‬ ‭comercializado,‬ ‭trazendo‬ ‭bons‬ ‭resultados‬

‭monetários‬ ‭com‬ ‭a‬ ‭produção‬ ‭na‬‭região.‬‭Vale‬‭ressaltar‬‭que‬‭este‬‭critério‬‭não‬‭é‬

‭fator‬ ‭determinante‬ ‭para‬ ‭desqualificação‬ ‭da‬ ‭potencialidade‬ ‭da‬ ‭IG,‬ ‭eis‬‭que‬‭os‬

‭segmentos não possuem dados econômicos de forma clara.‬

‭10-‬‭Engajamento‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭interesse‬ ‭em‬ ‭uma‬

‭ferramenta‬ ‭de‬ ‭proteção‬ ‭e‬ ‭formas‬ ‭de‬ ‭agregação‬ ‭de‬ ‭valor‬ ‭ao‬ ‭território;‬

‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬‭os‬‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭estão,‬

‭no‬ ‭momento‬ ‭do‬ ‭diagnóstico,‬ ‭empolgados‬ ‭e‬ ‭muito‬ ‭interessados‬ ‭em‬ ‭proteger‬

‭seu território e agregar valor aos seus produtos/serviços.‬
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‭4. Contextualização‬

‭Localizada‬ ‭na‬ ‭mesorregião‬ ‭Centro‬ ‭Ocidental‬ ‭do‬ ‭Paraná,‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭é‬

‭uma‬ ‭cidade‬ ‭com‬ ‭cerca‬ ‭de‬ ‭103‬ ‭mil‬ ‭habitantes‬ ‭(IBGE‬ ‭2023),‬ ‭sendo‬ ‭um‬ ‭dos‬ ‭polos‬

‭econômicos‬ ‭e‬ ‭culturais‬ ‭da‬ ‭região.‬ ‭O‬‭município‬‭possui‬‭uma‬‭economia‬‭diversificada,‬

‭com‬ ‭forte‬ ‭presença‬ ‭da‬ ‭agropecuária,‬ ‭indústria‬ ‭e‬ ‭comércio,‬ ‭além‬ ‭de‬ ‭sediar‬

‭cooperativas‬‭agrícolas‬‭de‬‭grande‬‭porte.‬‭Sua‬‭infraestrutura‬‭e‬‭localização‬‭estratégica‬

‭fazem‬ ‭da‬ ‭cidade‬ ‭um‬ ‭importante‬‭centro‬‭para‬‭negócios‬‭e‬‭eventos,‬‭embora‬‭o‬‭turismo‬

‭ainda esteja em desenvolvimento.‬

‭Figura 5. Mapa do PR com destaque para Campo Mourão. Fonte: Researchgate‬

‭Um‬ ‭dos‬ ‭principais‬ ‭elementos‬ ‭da‬ ‭identidade‬ ‭cultural‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭é‬ ‭o‬

‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco,‬ ‭um‬‭prato‬‭típico‬‭criado‬‭em‬‭1962‬‭por‬‭um‬‭grupo‬‭de‬‭moradores‬‭–‬

‭Adelaide‬ ‭Teodoro‬ ‭de‬‭Oliveira,‬‭Ênio‬‭Camargo‬‭Queiroz,‬‭Joaquim‬‭Teodoro‬‭de‬‭Oliveira‬

‭e‬‭Saul‬‭Caldas.‬‭Inspirados‬‭por‬‭um‬‭filme‬‭de‬‭faroeste,‬‭eles‬‭experimentaram‬‭diferentes‬

‭formas‬ ‭de‬ ‭cozimento‬ ‭da‬ ‭carne‬ ‭de‬ ‭carneiro‬ ‭até‬ ‭desenvolver‬ ‭a‬ ‭técnica‬ ‭definitiva:‬ ‭a‬

‭carne,‬ ‭cortada‬ ‭em‬‭pedaços‬‭e‬‭temperada,‬‭é‬‭cozida‬‭lentamente‬‭em‬‭um‬‭tacho‬‭dentro‬

‭de‬ ‭um‬ ‭buraco‬ ‭aquecido,‬ ‭junto‬ ‭a‬‭legumes‬‭e‬‭condimentos.‬‭Com‬‭o‬‭tempo,‬‭o‬‭prato‬‭foi‬

‭aprimorado e passou a incluir acompanhamentos como pirão, arroz e almeirão.‬

‭A‬ ‭tradição‬ ‭foi‬ ‭crescendo‬ ‭e,‬ ‭em‬‭2001,‬‭ganhou‬‭notoriedade‬‭nacional‬‭após‬‭ser‬

‭mencionada‬ ‭no‬ ‭Guia‬ ‭Quatro‬ ‭Rodas,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭impulsionou‬ ‭a‬ ‭busca‬ ‭pelo‬

‭reconhecimento‬ ‭oficial.‬ ‭Em‬ ‭2009,‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭foi‬ ‭registrado‬ ‭como‬

‭Patrimônio‬ ‭Cultural‬ ‭Imaterial‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão,‬‭consolidando-se‬‭como‬‭símbolo‬‭da‬
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‭cidade.‬‭A‬‭Festa‬‭Nacional‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco,‬‭realizada‬‭anualmente‬‭no‬‭segundo‬

‭domingo‬ ‭de‬ ‭julho,‬ ‭reforça‬ ‭essa‬ ‭tradição‬ ‭e‬ ‭atrai‬ ‭visitantes‬ ‭de‬ ‭várias‬ ‭regiões,‬

‭fortalecendo‬ ‭a‬ ‭imagem‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭como‬ ‭referência‬ ‭gastronômica‬ ‭no‬

‭Paraná.‬

‭Figura 6. 26ª Festa Nacional do Carneiro no Buraco. Fonte: Blogdoraoni‬
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‭5. Aplicação do questionário com respostas e evidências‬

‭No‬ ‭dia‬ ‭25‬ ‭de‬ ‭fevereiro‬ ‭de‬ ‭2025,‬ ‭foi‬ ‭realizada‬ ‭uma‬ ‭reunião‬ ‭com‬ ‭os‬ ‭atores‬

‭envolvidos‬‭na‬‭potencial‬‭Indicação‬‭Geográfica‬‭(IG)‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬

‭Mourão.‬‭O‬‭encontro‬‭reuniu‬‭representantes‬‭do‬‭poder‬‭público‬‭e‬‭participantes‬‭da‬‭festa‬

‭municipal‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco,‬‭promovendo‬‭um‬‭debate‬‭sobre‬‭os‬‭benefícios‬‭que‬‭o‬

‭reconhecimento da IG pode trazer para a região.‬

‭Durante‬ ‭a‬ ‭reunião,‬ ‭foi‬ ‭promovida‬ ‭uma‬ ‭sensibilização‬ ‭sobre‬ ‭o‬ ‭conceito‬ ‭de‬

‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭e‬ ‭seus‬ ‭impactos‬ ‭positivos‬ ‭no‬ ‭território.‬ ‭Os‬ ‭participantes‬

‭puderam‬ ‭compreender‬ ‭como‬ ‭a‬ ‭obtenção‬ ‭da‬ ‭IG‬ ‭pode‬ ‭fortalecer‬ ‭a‬ ‭reputação‬ ‭do‬

‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão,‬‭impulsionar‬‭o‬‭desenvolvimento‬‭econômico‬‭e‬

‭garantir‬ ‭a‬ ‭proteção‬ ‭do‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭preparo‬ ‭tradicional‬ ‭que‬ ‭faz‬ ‭parte‬ ‭da‬ ‭identidade‬

‭cultural da cidade.‬

‭Como‬ ‭parte‬ ‭das‬ ‭atividades,‬ ‭foi‬ ‭aplicado‬ ‭um‬ ‭questionário‬ ‭desenvolvido‬ ‭pelo‬

‭Sebrae,‬ ‭utilizado‬ ‭para‬ ‭coletar‬ ‭informações‬ ‭essenciais‬ ‭à‬ ‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭de‬

‭IG.‬ ‭As‬ ‭respostas‬ ‭obtidas‬ ‭serão‬ ‭fundamentais‬‭para‬‭dar‬‭continuidade‬‭ao‬‭diagnóstico‬

‭de‬ ‭viabilidade,‬ ‭contribuindo‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭construção‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭base‬ ‭sólida‬ ‭que‬ ‭viabilize‬ ‭a‬

‭futura‬ ‭solicitação‬ ‭de‬ ‭reconhecimento‬ ‭da‬ ‭IG‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬

‭Mourão.‬

‭Figura 7. Presentes no diagnóstico. Foto: Ester‬‭de Jesus da Silva‬
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‭5.1 Questionário‬

‭1 - Qual o nome geográfico em questão?‬
‭R: Carneiro no Buraco de Campo Mourão.‬

‭2 - Qual produto (e derivados) esta região produz?‬
‭R:‬ ‭O‬ ‭produto‬ ‭é‬ ‭o‬ ‭típico‬ ‭prato‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco,‬ ‭uma‬ ‭iguaria‬ ‭tradicional‬ ‭da‬

‭cidade‬ ‭preparada‬ ‭com‬ ‭carne‬ ‭de‬ ‭carneiro‬ ‭e‬ ‭legumes,‬ ‭cozida‬ ‭lentamente‬ ‭em‬ ‭um‬

‭buraco aquecido no solo.‬

‭3 - Quais municípios ou parte de municípios compreendem esta região?‬
‭R: Apenas a cidade de Campo Mourão no PR.‬

‭4‬ ‭-‬ ‭Essa‬ ‭região‬ ‭possui‬ ‭notoriedade‬ ‭(fama)‬ ‭por‬ ‭conta‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭Quão‬
‭grande é esta notoriedade (evidências)?‬
‭R:‬ ‭Sim,‬ ‭a‬ ‭região‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭–‬ ‭PR‬ ‭possui‬ ‭notoriedade‬ ‭pelo‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬

‭Buraco,‬ ‭consolidado‬ ‭como‬ ‭um‬ ‭símbolo‬ ‭cultural‬ ‭e‬ ‭gastronômico‬ ‭da‬ ‭cidade.‬ ‭A‬

‭evidência‬ ‭mais‬ ‭forte‬ ‭dessa‬ ‭notoriedade‬ ‭é‬ ‭a‬ ‭realização‬ ‭anual‬‭da‬‭Festa‬‭Nacional‬‭do‬

‭Carneiro no Buraco, que acontece desde 1991 e atrai milhares de visitantes.‬

‭O‬‭prato‬‭ganhou‬‭destaque‬‭nacional‬‭em‬‭2001,‬‭quando‬‭foi‬‭mencionado‬‭no‬‭Guia‬‭Quatro‬

‭Rodas,‬ ‭publicação‬ ‭que‬ ‭avalia‬ ‭destinos‬ ‭turísticos‬ ‭no‬ ‭Brasil.‬ ‭Em‬ ‭2004,‬ ‭foi‬ ‭eleito‬ ‭um‬

‭dos‬ ‭pratos‬ ‭típicos‬ ‭do‬ ‭Paraná‬‭pelo‬‭livro‬‭Caderno‬‭Paraná‬‭da‬‭Gente‬‭–‬‭Pratos‬‭Típicos‬

‭Paranaenses.‬‭Além‬‭disso,‬‭em‬‭2009,‬‭o‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭foi‬‭oficialmente‬‭registrado‬

‭como‬ ‭Patrimônio‬ ‭Cultural‬ ‭Imaterial‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão,‬ ‭reforçando‬ ‭seu‬

‭reconhecimento e importância para a identidade local.‬

‭-‬ ‭Vídeos‬ ‭da‬ ‭Festa‬ ‭Nacional‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭2024:‬

‭https://www.facebook.com/TauilloTezelli/videos/festa-nacional-do-carneiro-no-‬

‭buraco-2024-na-noite-deste-s%C3%A1bado-13-tive-o-prazer/1028729632176‬

‭498/‬

‭https://g1.globo.com/pr/norte-noroeste/noticia/2023/07/08/28a-festa-do-carnei‬

‭ro-no-buraco-acontece-neste-final-de-semana-em-campo-mourao-confira-pro‬

‭gramacao.ghtml‬
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‭-‬ ‭CAMPO‬ ‭MOURÃO‬ ‭PR‬ ‭-‬ ‭TERRA‬ ‭DO‬ ‭CARNEIRO‬ ‭NO‬ ‭BURACO-PRATO‬

‭TÍPICO DA CIDADE:‬‭https://www.youtube.com/watch?v=SqJXaGfoU3I‬

‭-‬ ‭Confira‬‭a‬‭cidade‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭que‬‭ficou‬‭famosa‬‭nacionalmente‬‭como‬‭a‬

‭terra‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭que‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭prato‬ ‭da‬ ‭gastronomia‬ ‭da‬ ‭região:‬

‭https://www.youtube.com/watch?v=dq70rDLO3ck‬

‭Figura 8. Carneiro no Buraco sendo servido na festa anual. Foto: Jornal Tribuna do Interior‬

‭5‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭é‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭produtivo‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭(legislação,‬ ‭nível‬ ‭de‬
‭tecnologia empregado, artesanal, saber fazer, etc)‬
‭R:‬‭O‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭é‬‭um‬‭prato‬‭artesanal,‬‭baseado‬‭em‬‭um‬

‭saber-fazer‬ ‭tradicional‬ ‭transmitido‬ ‭oralmente‬ ‭há‬ ‭mais‬ ‭de‬ ‭60‬ ‭anos.‬ ‭Segundo‬ ‭os‬

‭entrevistados,‬ ‭seu‬ ‭processo‬ ‭produtivo‬ ‭começa‬‭com‬‭a‬‭seleção‬‭da‬‭carne‬‭de‬‭borrego‬

‭(carneiro‬‭jovem‬‭de‬‭6‬‭a‬‭8‬‭meses),‬‭que‬‭é‬‭cortada‬‭em‬‭pedaços‬‭de‬‭aproximadamente‬‭5‬

‭cm‬ ‭x‬ ‭5‬ ‭cm,‬ ‭temperada‬ ‭com‬ ‭sal,‬ ‭alho‬ ‭e‬ ‭ervas,‬ ‭e‬ ‭deixada‬ ‭marinando‬‭por‬‭um‬‭dia.‬‭O‬

‭cozimento‬ ‭ocorre‬ ‭em‬ ‭um‬ ‭buraco‬ ‭de‬ ‭1,05‬ ‭metros‬ ‭de‬ ‭diâmetro‬ ‭e‬ ‭1,5‬ ‭metros‬ ‭de‬

‭profundidade,‬ ‭revestido‬ ‭com‬ ‭tijolos‬ ‭maciços‬ ‭para‬ ‭melhor‬ ‭retenção‬ ‭do‬ ‭calor,‬ ‭sendo‬

‭previamente‬‭aquecido‬‭por‬‭3‬‭horas‬‭antes‬‭de‬‭receber‬‭o‬‭tacho‬‭com‬‭os‬‭ingredientes.‬‭A‬

‭carne‬ ‭é‬ ‭colocada‬ ‭em‬ ‭um‬ ‭tacho‬ ‭de‬ ‭aço‬ ‭carbono,‬ ‭junto‬ ‭com‬ ‭11‬ ‭tipos‬ ‭de‬ ‭legumes,‬

‭como‬ ‭cenoura,‬‭batata-doce,‬‭mandioca‬‭e‬‭tomate.‬‭Em‬‭seguida,‬‭o‬‭tacho‬‭é‬‭tampado‬‭e‬
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‭enterrado,‬ ‭permanecendo‬ ‭no‬ ‭buraco‬ ‭por‬ ‭10‬ ‭a‬ ‭12‬ ‭horas,‬ ‭sem‬ ‭ser‬ ‭aberto‬‭durante‬‭o‬

‭cozimento.‬

‭A‬‭Associação‬‭Esportiva‬‭Panela‬‭padroniza‬‭a‬‭receita‬‭e‬‭lidera‬‭sua‬‭execução‬‭na‬‭Festa‬

‭Nacional‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco,‬ ‭garantindo‬ ‭a‬ ‭autenticidade‬ ‭e‬ ‭qualidade‬ ‭do‬ ‭prato‬

‭dentro‬‭das‬‭normas‬‭sanitárias‬‭vigentes.‬‭Apesar‬‭de‬‭ser‬‭um‬‭símbolo‬‭cultural‬‭de‬‭Campo‬

‭Mourão,‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭é‬ ‭produzido‬ ‭apenas‬ ‭na‬ ‭festa‬ ‭anual‬ ‭ou‬ ‭em‬ ‭eventos‬

‭importantes,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭impede‬ ‭que‬ ‭turistas‬‭o‬‭encontrem‬‭em‬‭restaurantes‬‭nos‬‭finais‬‭de‬

‭semana, dificultando sua popularização e disponibilidade ao longo do ano.‬

‭6‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭funciona‬ ‭a‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭Quem‬ ‭faz‬ ‭parte‬ ‭desta‬
‭cadeia produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?‬
‭R:‬ ‭Na‬ ‭situação‬ ‭atual,‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭uma‬ ‭grande‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭envolvida,‬ ‭pois‬ ‭o‬

‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭é‬ ‭comercializado‬ ‭apenas‬ ‭uma‬ ‭vez‬ ‭ao‬ ‭ano,‬ ‭exclusivamente‬‭na‬

‭Festa‬ ‭Nacional‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco.‬ ‭Ou‬ ‭seja,‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭não‬ ‭é‬ ‭encontrado‬ ‭em‬

‭restaurantes locais e não possui uma produção contínua na cidade.‬

‭Na‬‭festa,‬‭alguns‬‭atores‬‭participam‬‭da‬‭cadeia‬‭produtiva,‬‭como‬‭produtores‬‭de‬‭carne‬‭e‬

‭legumes,‬ ‭fornecedores‬ ‭de‬ ‭insumos,‬ ‭a‬ ‭Associação‬ ‭Esportiva‬ ‭Panela,‬ ‭entidades‬

‭sociais‬ ‭(APAE,‬ ‭Rotary,‬ ‭Lions‬ ‭e‬ ‭outras),‬ ‭a‬ ‭prefeitura‬ ‭e‬ ‭os‬ ‭consumidores.‬ ‭A‬

‭Associação‬ ‭Panela‬ ‭é‬ ‭responsável‬ ‭pelo‬‭preparo‬‭e‬‭padronização‬‭do‬‭prato,‬‭enquanto‬

‭as‬ ‭entidades‬ ‭sociais‬ ‭vendem‬‭os‬‭pratos‬‭e‬‭auxiliam‬‭na‬‭produção.‬‭No‬‭entanto,‬‭a‬‭falta‬

‭de‬ ‭oferta‬ ‭ao‬ ‭longo‬ ‭do‬ ‭ano‬ ‭limita‬ ‭o‬ ‭crescimento‬ ‭da‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭e‬ ‭dificulta‬ ‭o‬

‭acesso dos turistas e da população local ao prato fora do evento anual.‬

‭7‬‭-‬‭Como‬‭é‬‭o‬‭desempenho‬‭econômico‬‭deste‬‭produto‬‭nesta‬‭região?‬‭Número‬‭de‬
‭produtores?‬ ‭Quantidade‬ ‭produzida?‬ ‭Produção‬ ‭crescente‬ ‭ou‬ ‭decrescente‬
‭(série histórica)?‬
‭R:‬ ‭Atualmente,‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭uma‬ ‭produção‬ ‭contínua‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬‭Buraco‬‭em‬‭Campo‬

‭Mourão,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭dificulta‬ ‭uma‬ ‭análise‬ ‭detalhada‬ ‭de‬ ‭seu‬ ‭desempenho‬‭econômico‬‭ao‬

‭longo‬‭do‬‭ano.‬ ‭Na‬‭festa,‬‭a‬‭produção‬‭ocorre‬‭de‬‭forma‬‭centralizada,‬‭com‬‭a‬‭Associação‬

‭Esportiva‬ ‭Panela‬ ‭coordenando‬ ‭o‬ ‭preparo‬ ‭e‬ ‭padronização‬ ‭do‬ ‭prato.‬ ‭O‬ ‭número‬ ‭de‬

‭tachos‬ ‭produzidos‬ ‭varia‬ ‭a‬‭cada‬‭edição,‬‭com‬‭registros‬‭históricos‬‭indicando‬‭picos‬‭de‬

‭até‬ ‭185‬ ‭tachos,‬ ‭servindo‬‭cerca‬‭de‬‭11.000‬‭pessoas.‬‭Nos‬‭últimos‬‭anos,‬‭a‬‭média‬‭tem‬

‭sido de 120 tachos por edição, que servem em média 7.200 pessoas.‬
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‭O‬ ‭número‬ ‭de‬ ‭produtores‬ ‭diretos‬ ‭é‬ ‭limitado,‬ ‭pois‬ ‭a‬ ‭carne‬ ‭ovina‬ ‭utilizada‬ ‭não‬ ‭é‬

‭produzida‬ ‭em‬ ‭larga‬ ‭escala‬ ‭no‬ ‭município.‬ ‭Parte‬ ‭da‬ ‭matéria-prima‬ ‭é‬ ‭adquirida‬ ‭de‬

‭outras‬ ‭cidades‬ ‭do‬ ‭Paraná,‬ ‭como‬ ‭Guarapuava‬ ‭e‬ ‭Goioerê.‬ ‭Quanto‬ ‭ao‬ ‭desempenho‬

‭econômico,‬ ‭a‬ ‭receita‬ ‭gerada‬ ‭pela‬ ‭venda‬ ‭dos‬ ‭pratos‬ ‭na‬ ‭festa‬ ‭cobre‬ ‭os‬ ‭custos‬ ‭do‬

‭evento,‬ ‭mas‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭um‬ ‭mercado‬ ‭estruturado‬ ‭para‬ ‭comercialização‬ ‭do‬ ‭produto‬ ‭ao‬

‭longo do ano, impedindo um crescimento econômico sustentável e contínuo.‬

‭Figura 9. Carneiro no Buraco sendo preparado. Foto: Marrom Notícias‬

‭8 - Quais são os diferenciais deste produto em relação a seus similares?‬
‭R:‬ ‭O‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬‭Mourão‬‭se‬‭diferencia‬‭de‬‭outros‬‭pratos‬‭à‬‭base‬

‭de‬ ‭carne‬ ‭de‬ ‭carneiro‬ ‭pelo‬ ‭método‬ ‭de‬ ‭cocção‬ ‭subterrânea,‬ ‭no‬ ‭qual‬ ‭a‬ ‭carne‬ ‭e‬ ‭os‬

‭legumes‬‭são‬‭cozidos‬‭lentamente‬‭por‬‭10‬‭a‬‭12‬‭horas‬‭dentro‬‭de‬‭um‬‭buraco‬‭aquecido,‬

‭garantindo‬ ‭um‬ ‭sabor‬ ‭intenso‬ ‭e‬ ‭uma‬ ‭textura‬ ‭extremamente‬ ‭macia.‬ ‭A‬ ‭receita‬

‭tradicional,‬ ‭criada‬ ‭em‬ ‭1962‬ ‭e‬ ‭transmitida‬ ‭oralmente,‬ ‭mantém‬ ‭o‬ ‭saber-fazer‬

‭artesanal,‬ ‭sendo‬ ‭padronizada‬ ‭pela‬ ‭Associação‬ ‭Esportiva‬ ‭Panela‬ ‭para‬ ‭garantir‬

‭autenticidade.‬ ‭Outro‬ ‭diferencial‬ ‭é‬ ‭a‬ ‭seleção‬ ‭da‬ ‭carne,‬ ‭que‬‭utiliza‬‭borrego‬‭(carneiro‬

‭jovem‬ ‭de‬ ‭6‬ ‭a‬ ‭8‬ ‭meses),‬ ‭proporcionando‬ ‭um‬ ‭sabor‬ ‭mais‬ ‭suave‬ ‭e‬ ‭uma‬ ‭textura‬

‭diferenciada.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭o‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭tempero‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭combinação‬ ‭de‬ ‭ingredientes,‬
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‭resultam‬‭em‬‭um‬‭caldo‬‭rico,‬‭que‬‭é‬‭aproveitado‬‭para‬‭a‬‭preparação‬‭do‬‭pirão,‬‭tornando‬

‭o prato ainda mais característico e único.‬

‭9‬ ‭-‬ ‭Esses‬ ‭diferenciais‬ ‭são‬ ‭atribuídos‬ ‭a‬ ‭fatores‬ ‭edafoclimáticos‬ ‭(solo,‬ ‭clima,‬
‭etc)? Se sim, quais?‬
‭R:‬‭Não,‬‭os‬‭diferenciais‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭não‬‭são‬‭atribuídos‬

‭a‬ ‭fatores‬ ‭edafoclimáticos.‬ ‭O‬ ‭que‬ ‭torna‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭único‬ ‭é‬ ‭o‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭preparo‬

‭tradicional,‬ ‭a‬ ‭técnica‬ ‭de‬ ‭cocção‬ ‭subterrânea‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭saber-fazer‬ ‭artesanal,‬ ‭e‬ ‭não‬ ‭as‬

‭características do solo ou do clima da região.‬

‭10‬‭-‬‭Existem‬‭pesquisas‬‭relacionadas‬‭ao‬‭produto‬‭e‬‭a‬‭região,‬‭que‬‭possam‬‭gerar‬
‭um‬ ‭vínculo‬ ‭entre‬ ‭eles?‬ ‭Quais‬ ‭ICTs‬ ‭apoiam‬ ‭ou‬ ‭podem‬ ‭vir‬ ‭a‬ ‭apoiar‬ ‭a‬ ‭cadeia‬
‭produtiva?‬
‭R:‬‭Sim,‬‭existem‬‭pesquisas‬‭relacionadas‬‭ao‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭e‬

‭à‬ ‭região,‬ ‭principalmente‬ ‭no‬ ‭contexto‬ ‭histórico‬ ‭e‬ ‭cultural‬ ‭do‬ ‭prato.‬ ‭Estudos‬

‭acadêmicos‬ ‭já‬ ‭abordaram‬ ‭sua‬ ‭origem,‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭preparo‬ ‭e‬ ‭importância‬ ‭como‬

‭patrimônio imaterial.‬

‭Entre‬‭as‬‭Instituições‬‭de‬‭Ciência‬‭e‬‭Tecnologia‬‭(ICTs)‬‭que‬‭podem‬‭apoiar‬‭a‬‭valorização‬

‭e‬‭estruturação‬‭da‬‭cadeia‬‭produtiva‬‭do‬‭prato,‬‭destaca-se‬‭a‬‭Universidade‬‭Estadual‬‭do‬

‭Paraná‬ ‭(Unespar),‬ ‭que‬ ‭possui‬ ‭um‬ ‭campus‬ ‭em‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭e‬ ‭já‬ ‭participou‬ ‭de‬

‭discussões sobre turismo e patrimônio gastronômico.‬

‭Segue alguns estudos abaixo:‬

‭-‬ ‭TURISMO‬‭GASTRONÔMICO:‬‭A‬‭PERCEPÇÃO‬‭DO‬‭TURISTA‬‭NA‬‭18a‬‭FESTA‬

‭NACIONAL‬ ‭DO‬ ‭CARNEIRO‬ ‭NO‬ ‭BURACO‬ ‭DE‬ ‭CAMPO‬ ‭MOURÃO‬ ‭ESTADO‬

‭DO‬ ‭PARANÁ:‬

‭https://www.unisantos.br/pos/revistapatrimonio/pdf/Artigo4_v7_n11_jul_ago_s‬

‭et2010_Patrimonio_UniSantos_(PLT_33).pdf‬

‭-‬ ‭Do‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭saber-fazer‬ ‭à‬ ‭celebração‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬

‭Mourão‬ ‭–‬ ‭Paraná:‬

‭https://periodicos.ufpel.edu.br/index.php/Memoria/article/view/15036/11043‬

‭-‬ ‭INVENÇÕES‬ ‭DA‬ ‭CULTURA‬ ‭CULINÁRIA‬ ‭PARANAENSE:‬ ‭A‬ ‭FESTA‬

‭NACIONAL‬‭DO‬‭CARNEIRO‬‭NO‬‭BURACO‬‭DE‬‭CAMPO‬‭MOURÃO‬‭–‬‭PARANÁ‬

‭(1962-2014):‬

‭http://repositorio.uem.br:8080/jspui/bitstream/1/4587/2/Disserta%C3%A7%C3‬
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‭%A3o_Bruna_Morante_%20Festa%20Nacional%20do%20Carneiro%20no%2‬

‭0BuracoCDROOM.pdf‬

‭11 - Existem casos de usurpação do nome geográfico?‬
‭R:‬‭Sim,‬‭há‬‭registros‬‭de‬‭usurpação‬‭do‬‭nome‬‭geográfico.‬‭Um‬‭exemplo‬‭conhecido‬‭é‬‭o‬

‭registro‬ ‭do‬ ‭nome‬‭"Carneiro‬‭no‬‭Buraco"‬‭por‬‭um‬‭hotel‬‭de‬‭Foz‬‭do‬‭Iguaçu,‬‭ocorrido‬‭há‬

‭alguns‬ ‭anos.‬ ‭Segundo‬ ‭os‬‭entrevistados,‬‭a‬‭receita‬‭utilizada‬‭foi‬‭desenvolvida‬‭por‬‭um‬

‭chef‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão,‬ ‭evidenciando‬ ‭a‬ ‭apropriação‬ ‭indevida‬ ‭do‬ ‭nome‬ ‭e‬ ‭do‬

‭saber-fazer tradicional da cidade.‬

‭O‬ ‭próprio‬ ‭termo‬ ‭"Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco"‬ ‭é‬ ‭específico‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭e‬ ‭está‬

‭diretamente‬‭ligado‬‭ao‬‭meio‬‭geográfico,‬‭pois‬‭o‬‭prato‬‭foi‬‭inventado‬‭no‬‭município.‬‭Não‬

‭há‬ ‭registros‬ ‭desse‬ ‭nome‬ ‭em‬ ‭outros‬ ‭locais,‬ ‭exceto‬ ‭em‬ ‭referências‬ ‭derivadas‬ ‭de‬

‭Campo‬ ‭Mourão,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭reforça‬ ‭a‬ ‭necessidade‬ ‭de‬ ‭proteção‬ ‭da‬ ‭identidade‬ ‭e‬

‭exclusividade do prato, evitando sua apropriação por terceiros.‬

‭-‬ ‭Restaurante‬ ‭em‬ ‭São‬ ‭Paulo‬ ‭reproduz‬ ‭a‬ ‭receita‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬

‭Campo‬ ‭Mourão,‬ ‭citando‬ ‭sua‬ ‭origem‬ ‭e‬ ‭reforçando‬ ‭a‬ ‭notoriedade‬ ‭do‬ ‭prato.‬

‭https://temperomineirorestaurante.com.br/carneiro-no-buraco/‬

‭Figura 10. Carneiro no Buraco sendo preparado. Foto: trilhaselugares‬
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‭12‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭funciona‬ ‭a‬ ‭coletividade‬ ‭na‬ ‭região?‬ ‭Existem‬ ‭associações‬ ‭ou‬
‭cooperativas‬‭ou‬‭algo‬‭que‬‭represente‬‭os‬‭produtores‬‭da‬‭região?‬‭Os‬‭produtores‬
‭se identificam como produtores da região?‬
‭R:‬‭A‬‭coletividade‬‭na‬‭região‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭se‬‭manifesta‬‭principalmente‬‭por‬‭meio‬

‭de‬‭entidades‬‭sociais‬‭e‬‭associações‬‭ligadas‬‭ao‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco,‬‭mas‬‭não‬‭há‬‭uma‬

‭organização‬ ‭formal‬ ‭exclusiva‬ ‭para‬ ‭produtores‬ ‭do‬ ‭prato.‬ ‭A‬ ‭principal‬ ‭entidade‬

‭envolvida‬ ‭na‬ ‭tradição‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭é‬ ‭a‬ ‭Associação‬ ‭Esportiva‬ ‭Panela,‬

‭responsável‬ ‭pela‬ ‭padronização‬ ‭e‬ ‭execução‬ ‭da‬ ‭receita‬ ‭na‬ ‭Festa‬ ‭Nacional‬ ‭do‬

‭Carneiro no Buraco.‬

‭A‬ ‭comunidade‬ ‭local‬‭possui‬‭um‬‭forte‬‭senso‬‭de‬‭pertencimento‬‭ao‬‭prato,‬‭participando‬

‭ativamente da festa e da preservação da tradição.‬

‭13‬ ‭-‬ ‭Quais‬ ‭as‬ ‭expectativas‬ ‭dos‬ ‭produtores‬ ‭em‬ ‭relação‬ ‭a‬ ‭continuidade‬ ‭das‬
‭atividades?‬ ‭Existe‬ ‭viabilidade‬ ‭de‬ ‭os‬ ‭filhos‬ ‭permanecerem‬ ‭nas‬ ‭atividades?‬
‭Existe um cenário próspero de curto, médio e longo prazo para a atividade?‬
‭R:‬ ‭O‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco,‬ ‭atualmente,‬ ‭se‬ ‭resume‬ ‭à‬ ‭festa‬ ‭anual,‬ ‭que‬ ‭continuará‬

‭acontecendo‬ ‭normalmente,‬‭mantendo‬‭a‬‭tradição‬‭já‬‭consolidada‬‭ao‬‭longo‬‭dos‬‭anos.‬

‭O‬ ‭grande‬ ‭desafio‬ ‭agora‬ ‭é‬ ‭envolver‬ ‭toda‬ ‭a‬ ‭comunidade‬ ‭na‬ ‭difusão‬ ‭do‬ ‭prato,‬

‭tornando-o‬ ‭mais‬ ‭acessível‬ ‭e‬ ‭presente‬ ‭no‬ ‭dia‬ ‭a‬ ‭dia‬ ‭da‬ ‭cidade,‬ ‭especialmente‬ ‭em‬

‭restaurantes‬ ‭e‬ ‭espaços‬ ‭gastronômicos.‬ ‭Para‬ ‭isso,‬ ‭é‬ ‭necessário‬ ‭incentivar‬ ‭a‬

‭popularização‬ ‭do‬ ‭prato‬ ‭ao‬ ‭longo‬ ‭do‬ ‭ano,‬ ‭criando‬ ‭alternativas‬ ‭que‬ ‭permitam‬ ‭sua‬

‭oferta‬‭contínua,‬‭garantindo‬‭que‬‭turistas‬‭e‬‭moradores‬‭possam‬‭experimentá-lo‬‭fora‬‭do‬

‭evento anual.‬

‭14‬‭-‬‭Como‬‭é‬‭a‬‭disponibilidade‬‭de‬‭mão‬‭de‬‭obra‬‭na‬‭região?‬‭Essa‬‭mão‬‭de‬‭obra‬‭é‬
‭qualificada?‬
‭R:‬ ‭A‬ ‭disponibilidade‬ ‭de‬ ‭mão‬ ‭de‬ ‭obra‬ ‭não‬ ‭influencia‬ ‭diretamente‬ ‭na‬ ‭produção‬ ‭do‬

‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco.‬ ‭Atualmente,‬ ‭a‬ ‭preparação‬ ‭do‬ ‭prato‬ ‭segue‬ ‭um‬ ‭saber-fazer‬

‭tradicional‬ ‭e‬ ‭artesanal,‬ ‭transmitido‬ ‭entre‬ ‭os‬ ‭membros‬ ‭da‬ ‭Associação‬ ‭Esportiva‬

‭Panela‬ ‭e‬‭voluntários‬‭da‬‭festa,‬‭garantindo‬‭a‬‭preservação‬‭da‬‭receita‬‭e‬‭do‬‭método‬‭de‬

‭cocção‬ ‭subterrânea.‬ ‭Como‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭é‬ ‭produzido‬ ‭apenas‬ ‭uma‬ ‭vez‬ ‭ao‬ ‭ano,‬ ‭não‬ ‭há‬

‭demanda contínua por mão de obra qualificada fora do evento.‬
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‭15‬ ‭-‬ ‭A‬ ‭comunidade,‬ ‭o‬ ‭comércio‬ ‭local,‬ ‭poder‬ ‭público,‬ ‭etc‬ ‭já‬ ‭utiliza‬ ‭e‬ ‭valoriza‬
‭esse‬‭produto?‬ ‭Como‬‭é‬‭o‬‭envolvimento‬‭da‬‭sociedade,‬‭instituições‬‭e‬‭do‬‭poder‬
‭público com esse produto nessa região?‬
‭R:‬‭A‬‭comunidade‬‭e‬‭o‬‭poder‬‭público‬‭valorizam‬‭o‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco,‬‭principalmente‬

‭por‬‭meio‬‭da‬‭Festa‬‭Nacional‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco,‬‭que‬‭envolve‬‭entidades‬‭sociais‬‭e‬

‭prefeitura.‬ ‭No‬ ‭entanto,‬ ‭o‬ ‭comércio‬ ‭local‬ ‭não‬ ‭explora‬ ‭plenamente‬ ‭o‬ ‭prato,‬ ‭pois‬ ‭ele‬

‭não‬‭está‬‭disponível‬‭regularmente‬‭em‬‭restaurantes.‬‭O‬‭envolvimento‬‭da‬‭sociedade‬‭se‬

‭concentra‬ ‭na‬‭festa,‬‭mas‬‭ainda‬‭há‬‭desafios‬‭para‬‭ampliar‬‭sua‬‭presença‬‭no‬‭turismo‬‭e‬

‭na economia local.‬

‭16‬‭-‬‭O‬‭turismo‬‭já‬‭é‬‭explorado‬‭na‬‭região?‬‭Existe‬‭alguma‬‭relação‬‭entre‬‭o‬‭turismo‬
‭e a potencial indicação geográfica?‬
‭R:‬‭O‬‭turismo‬‭em‬‭Campo‬‭Mourão‬‭é‬‭voltado‬‭principalmente‬‭para‬‭negócios‬‭e‬‭eventos,‬

‭com‬ ‭pouca‬ ‭exploração‬ ‭do‬ ‭turismo‬ ‭gastronômico.‬ ‭A‬ ‭Festa‬ ‭Nacional‬ ‭do‬‭Carneiro‬‭no‬

‭Buraco‬‭atrai‬‭muitos‬‭visitantes,‬‭mas‬‭o‬‭prato‬‭não‬‭está‬‭disponível‬‭regularmente,‬‭o‬‭que‬

‭limita sua conexão com o turismo ao longo do ano.‬

‭17‬‭-‬‭Os‬‭entrevistados‬‭têm‬‭interesse‬‭em‬‭buscar‬‭um‬‭reconhecimento‬‭como‬‭uma‬
‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭para‬ ‭esse‬ ‭território,‬ ‭ou‬ ‭como‬ ‭uma‬ ‭Marca‬ ‭Coletiva‬ ‭para‬
‭tais produtos?‬
‭R:‬ ‭Os‬ ‭entrevistados‬ ‭demonstram‬ ‭interesse‬ ‭em‬ ‭buscar‬ ‭um‬ ‭reconhecimento‬ ‭oficial‬

‭para‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão,‬ ‭como‬ ‭forma‬ ‭de‬ ‭proteção‬ ‭e‬

‭valorização do nome.‬

‭18 - Curiosidades‬
‭-‬ ‭As‬ ‭maçãs‬ ‭como‬ ‭"termômetro"‬ ‭do‬ ‭prato‬ ‭–‬ ‭Durante‬ ‭o‬‭preparo,‬‭maçãs‬‭inteiras‬

‭são‬ ‭colocadas‬ ‭sobre‬ ‭a‬ ‭carne‬ ‭dentro‬ ‭do‬ ‭tacho.‬ ‭Ao‬ ‭final‬ ‭do‬ ‭cozimento,‬‭se‬‭as‬

‭maçãs‬ ‭estiverem‬ ‭completamente‬ ‭desmanchadas,‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭sinal‬‭de‬‭que‬‭o‬‭prato‬

‭está pronto.‬

‭-‬ ‭Enterro‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭–‬ ‭Há‬ ‭algumas‬ ‭edições‬ ‭atrás,‬ ‭na‬ ‭noite‬ ‭anterior‬ ‭à‬ ‭festa,‬

‭acontecia‬ ‭o‬‭cortejo‬‭simbólico‬‭do‬‭"Enterro‬‭do‬‭Carneiro",‬‭onde‬‭a‬‭população‬‭se‬

‭reunia‬ ‭para‬ ‭acompanhar‬ ‭o‬ ‭fechamento‬ ‭dos‬ ‭buracos‬ ‭onde‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭seria‬

‭preparado.‬
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‭-‬ ‭Técnica‬ ‭aprimorada‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭tempo‬ ‭–‬ ‭Inicialmente,‬ ‭os‬ ‭buracos‬ ‭não‬ ‭eram‬

‭revestidos‬‭com‬‭tijolos,‬‭o‬‭que‬‭fazia‬‭com‬‭que‬‭levassem‬‭seis‬‭horas‬‭para‬‭atingir‬‭a‬

‭temperatura‬ ‭ideal.‬ ‭Com‬ ‭a‬ ‭introdução‬ ‭dos‬ ‭tijolos‬ ‭maciços,‬ ‭esse‬ ‭tempo‬ ‭foi‬

‭reduzido para três horas, tornando o processo mais eficiente.‬

‭Figura 11. Carneiro no Buraco sendo preparado. Foto: Carlos Rodrigues‬
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‭6. Gráfico radar da região avaliada‬

‭Com‬‭base‬‭nos‬‭critérios‬‭mencionados‬‭no‬‭capítulo‬‭3,‬‭apresentamos‬‭a‬‭seguir‬‭o‬

‭gráfico da potencial Indicação Geográfica em estudo:‬

‭Significado das notas do radar acima:‬
‭Governança‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭3:‬ ‭Os‬‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviços‬‭não‬‭possuem‬‭uma‬‭entidade,‬

‭porém‬ ‭tem‬ ‭históricos‬ ‭de‬ ‭trabalhos‬ ‭em‬ ‭grupo,‬ ‭boa‬ ‭relação‬ ‭entre‬ ‭eles‬ ‭e‬ ‭são‬‭favoráveis‬‭em‬

‭criar uma organização que os represente.‬

‭Territorialidade‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭4:‬ ‭Possui‬ ‭uma‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭delimitada‬ ‭com‬ ‭bons‬ ‭princípios‬

‭técnicos.‬

‭Processo‬ ‭Produtivo‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭5:‬ ‭O‬‭produto/serviço‬‭possui‬‭método‬‭de‬‭produção‬‭bem‬‭definido,‬

‭padronizado‬‭e‬‭formalizado‬‭e‬‭a‬‭área‬‭geográfica‬‭é‬‭percebida‬‭como‬‭fator‬‭de‬‭diferenciação‬‭das‬

‭etapas de produção.‬

‭Cadeia Produtiva - Nota 0:‬‭O produto/serviço não possui‬‭cadeia produtiva, apenas na festa.‬

‭Pesquisa‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭2:‬ ‭Há‬ ‭fatores‬ ‭humanos‬ ‭e‬ ‭notoriedade‬ ‭comprovados‬ ‭nos‬ ‭trabalhos‬

‭científicos.‬

‭Necessidade‬ ‭de‬ ‭Proteção‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭4:‬ ‭O‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭vinculado‬ ‭ao‬ ‭produto/serviço‬

‭necessita‬ ‭de‬ ‭proteção,‬ ‭pois‬ ‭existem‬ ‭alguns‬ ‭casos‬ ‭concretos‬ ‭de‬ ‭usurpação‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭mercado‬

‭exige a garantia de origem.‬
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‭Vínculo‬‭com‬‭o‬‭Meio‬‭Geográfico‬‭-‬‭Nota‬‭1:‬‭Há‬‭evidências,‬‭mesmo‬‭que‬‭empíricas,‬‭da‬‭relação‬

‭entre as características/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da região.‬

‭Notoriedade‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭4:‬ ‭É‬ ‭possível‬ ‭comprovar‬ ‭a‬ ‭notoriedade‬ ‭do‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭em‬ ‭nível‬

‭nacional.‬

‭Desempenho‬ ‭Econômico‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭0:‬ ‭O‬ ‭produto/serviço‬ ‭tem‬ ‭baixa‬ ‭geração‬ ‭de‬ ‭retorno‬

‭econômico, pois só é produzido na festa.‬

‭Engajamento‬ ‭-‬ ‭Nota‬ ‭5:‬‭Os‬‭produtores‬‭da‬‭área‬‭geográfica‬‭possuem‬‭metas/expectativas‬‭em‬

‭relação‬ ‭ao‬ ‭alcance‬ ‭de‬ ‭mercado‬ ‭e‬ ‭acreditam‬ ‭no‬ ‭desenvolvimento‬ ‭territorial,‬ ‭ambas‬

‭impulsionadas pela futura IG.‬
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‭7. Conclusão da análise técnica‬

‭A‬ ‭análise‬ ‭técnica‬ ‭sobre‬ ‭o‬ ‭potencial‬ ‭de‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG)‬ ‭para‬ ‭o‬

‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão‬‭destaca‬‭a‬‭importância‬‭cultural‬‭e‬‭histórica‬‭do‬

‭prato,‬ ‭que‬ ‭se‬ ‭consolidou‬ ‭como‬ ‭um‬ ‭símbolo‬‭gastronômico‬‭do‬‭município‬‭há‬‭mais‬‭de‬

‭60‬ ‭anos.‬ ‭Sua‬ ‭notoriedade‬ ‭ultrapassa‬ ‭as‬ ‭fronteiras‬ ‭regionais,‬ ‭sendo‬ ‭um‬ ‭produto‬

‭típico diretamente ligado ao território e à identidade cultural de Campo Mourão.‬

‭Apesar‬ ‭de‬ ‭sua‬ ‭forte‬ ‭identidade‬ ‭local,‬ ‭o‬‭principal‬‭desafio‬‭para‬‭a‬‭obtenção‬‭da‬

‭IG‬‭é‬‭a‬‭falta‬‭de‬‭produção‬‭contínua‬‭e‬‭sua‬‭comercialização‬‭restrita‬‭ao‬‭evento‬‭anual,‬‭o‬

‭que limita sua presença no mercado e dificulta a estruturação da cadeia produtiva.‬

‭Em‬ ‭relação‬ ‭ao‬ ‭potencial‬ ‭de‬ ‭IG,‬ ‭observa-se‬‭que‬‭a‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬

‭(IP)‬ ‭seria‬ ‭o‬ ‭caminho‬ ‭mais‬ ‭adequado‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭registro,‬ ‭pois‬ ‭o‬ ‭reconhecimento‬ ‭do‬

‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭está‬ ‭atrelado‬ ‭à‬ ‭tradição‬ ‭histórica‬‭e‬‭cultural‬‭da‬‭cidade,‬‭e‬‭não‬‭a‬

‭fatores‬ ‭naturais‬ ‭específicos‬ ‭do‬ ‭território,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭inviabilizaria‬ ‭uma‬ ‭Denominação‬ ‭de‬

‭Origem‬ ‭(DO).‬ ‭No‬‭entanto,‬‭para‬‭avançar‬‭nesse‬‭processo,‬‭é‬‭fundamental‬‭superar‬‭os‬

‭desafios‬ ‭estruturais‬ ‭já‬ ‭citados,‬ ‭que‬ ‭atualmente‬ ‭impedem‬ ‭o‬ ‭avanço‬ ‭do‬

‭reconhecimento da IG.‬

‭Conclui-se,‬‭assim,‬‭que‬‭o‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭possui‬‭tipicidade‬‭e‬‭notoriedade‬

‭mais‬ ‭que‬ ‭consolidadas,‬ ‭porém,‬ ‭a‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭e‬ ‭a‬

‭popularização‬ ‭do‬ ‭prato‬ ‭precisam‬ ‭ser‬ ‭trabalhadas‬ ‭para‬‭que,‬‭futuramente,‬‭o‬‭produto‬

‭possa ser reconhecido oficialmente e usufruir dos benefícios que a IG proporciona.‬
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‭8.‬ ‭Ações‬ ‭sugeridas‬ ‭para‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭possível‬ ‭indicação‬
‭geográfica (IG) do Carneiro no Buraco de Campo Mourão‬

‭Antes‬ ‭de‬ ‭prosseguir‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭pedido‬ ‭de‬ ‭reconhecimento‬ ‭para‬ ‭uma‬ ‭Indicação‬

‭Geográfica‬‭(IG)‬‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão,‬‭é‬‭essencial‬‭implementar‬

‭algumas‬ ‭ações‬ ‭estratégicas‬ ‭para‬ ‭fortalecer‬ ‭a‬ ‭base‬ ‭do‬ ‭processo‬ ‭e‬ ‭garantir‬ ‭a‬

‭viabilidade do registro.‬

‭●‬ ‭Criação‬ ‭de‬ ‭versões‬ ‭simplificadas‬ ‭da‬ ‭receita‬ ‭–‬ ‭Desenvolver‬ ‭adaptações‬

‭que‬ ‭mantenham‬ ‭as‬ ‭características‬ ‭tradicionais,‬ ‭mas‬ ‭que‬ ‭possam‬ ‭ser‬

‭preparadas‬ ‭em‬ ‭menor‬ ‭escala,‬ ‭permitindo‬ ‭sua‬ ‭inclusão‬ ‭em‬ ‭restaurantes‬ ‭e‬

‭eventos gastronômicos ao longo do ano.‬

‭●‬ ‭Ampliação‬ ‭da‬ ‭oferta‬ ‭do‬ ‭produto‬ ‭–‬‭Estimular‬‭a‬‭disponibilidade‬‭do‬‭Carneiro‬

‭no‬‭Buraco‬‭fora‬‭da‬‭festa‬‭anual,‬‭incentivando‬‭restaurantes‬‭locais‬‭a‬‭incluí-lo‬‭em‬

‭seus‬‭cardápios,‬‭seja‬‭na‬‭forma‬‭original‬‭ou‬‭em‬‭porções‬‭menores‬‭para‬‭facilitar‬‭o‬

‭consumo cotidiano.‬

‭●‬ ‭Capacitação‬ ‭de‬ ‭novos‬ ‭cozinheiros‬ ‭–‬ ‭Criar‬ ‭cursos‬ ‭e‬ ‭treinamentos‬ ‭para‬

‭qualificar‬ ‭mais‬ ‭pessoas‬ ‭na‬ ‭produção‬ ‭do‬ ‭prato,‬ ‭garantindo‬ ‭a‬ ‭transmissão‬ ‭do‬

‭saber-fazer e permitindo que outros estabelecimentos possam oferecê-lo.‬

‭●‬ ‭Registro‬‭e‬‭documentação‬‭da‬‭receita‬‭–‬‭Formalizar‬‭o‬‭saber-fazer‬‭tradicional‬

‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬ ‭materiais‬ ‭educativos‬ ‭e‬ ‭registros‬ ‭técnicos,‬ ‭garantindo‬ ‭a‬

‭preservação‬‭da‬‭identidade‬‭do‬‭prato‬‭e‬‭permitindo‬‭sua‬‭reprodução‬‭padronizada‬

‭por outros cozinheiros e restaurantes.‬

‭●‬ ‭Promoção‬ ‭do‬ ‭prato‬ ‭em‬ ‭eventos‬ ‭gastronômicos‬ ‭e‬ ‭turísticos‬ ‭–‬ ‭Ampliar‬ ‭a‬

‭presença‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭em‬ ‭festivais,‬ ‭feiras‬ ‭e‬ ‭ações‬ ‭turísticas‬ ‭da‬

‭região, fortalecendo sua divulgação e atraindo maior demanda.‬

‭●‬ ‭Campanhas‬ ‭de‬ ‭valorização‬‭e‬‭divulgação‬‭–‬‭Criar‬‭ações‬‭promocionais‬‭para‬

‭educar‬‭o‬‭público‬‭e‬‭estimular‬‭o‬‭consumo‬‭do‬‭prato‬‭ao‬‭longo‬‭do‬‭ano,‬‭reforçando‬

‭sua tradição e incentivando sua experimentação dentro e fora da festa anual.‬

‭A‬ ‭implementação‬ ‭dessas‬ ‭estratégias‬ ‭ajudará‬ ‭a‬ ‭popularizar‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬

‭Buraco‬ ‭durante‬ ‭todo‬ ‭o‬ ‭ano,‬ ‭garantindo‬ ‭sua‬ ‭presença‬ ‭contínua‬ ‭no‬ ‭mercado‬

‭gastronômico‬ ‭e‬ ‭fortalecendo‬ ‭sua‬ ‭identidade‬ ‭territorial,‬ ‭preparando‬ ‭o‬ ‭caminho‬ ‭para‬

‭um futuro reconhecimento como Indicação Geográfica (IG).‬
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‭Após‬ ‭as‬ ‭ações‬ ‭acima,‬ ‭caso‬ ‭os‬ ‭envolvidos‬ ‭decidam‬ ‭avançar‬ ‭com‬ ‭a‬

‭estruturação‬ ‭da‬ ‭IG‬ ‭para‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭no‬ ‭futuro,‬ ‭as‬ ‭seguintes‬ ‭ações‬ ‭são‬

‭recomendadas para o registro:‬

‭1.‬ ‭Sensibilização‬ ‭dos‬ ‭produtores:‬ ‭Ampliar‬ ‭o‬ ‭entendimento‬ ‭dos‬ ‭atores‬

‭locais‬ ‭sobre‬ ‭o‬ ‭conceito‬‭de‬‭Indicação‬‭Geográfica‬‭(IG),‬‭seus‬‭benefícios‬

‭e‬ ‭impactos‬ ‭no‬ ‭mercado,‬ ‭destacando‬ ‭como‬ ‭o‬ ‭reconhecimento‬ ‭pode‬

‭fortalecer‬ ‭a‬ ‭identidade‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭valor‬ ‭do‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬

‭Mourão.‬ ‭Após‬ ‭esse‬ ‭alinhamento,‬ ‭é‬ ‭essencial‬ ‭detalhar‬ ‭as‬ ‭etapas‬ ‭do‬

‭processo,‬‭explicando‬‭a‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬‭(IP),‬‭além‬‭de‬‭definir‬

‭responsabilidades,‬ ‭prazos‬ ‭e‬ ‭entregas‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭um‬ ‭avanço‬

‭estruturado e eficiente no pedido de registro.‬

‭2.‬ ‭Parcerias‬ ‭estratégicas:‬ ‭Buscar‬ ‭parcerias‬ ‭com‬ ‭instituições‬ ‭de‬

‭pesquisa,‬ ‭entidades‬ ‭de‬ ‭fomento‬ ‭e‬ ‭órgãos‬ ‭do‬ ‭setor‬ ‭gastronômico‬ ‭e‬

‭turístico‬‭que‬‭possam‬‭fornecer‬‭conhecimento‬‭técnico,‬‭apoio‬‭financeiro‬‭e‬

‭suporte jurídico para a estruturação da IG.‬

‭3.‬ ‭Criação‬ ‭e‬ ‭fortalecimento‬ ‭da‬ ‭entidade‬ ‭representativa:‬ ‭É‬ ‭essencial‬

‭criar‬ ‭uma‬ ‭associação‬ ‭ou‬ ‭cooperativa‬ ‭dedicada‬ ‭à‬ ‭representação‬ ‭da‬

‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG),‬ ‭ou‬ ‭alterar‬ ‭o‬ ‭estatuto‬ ‭de‬ ‭alguma‬ ‭das‬ ‭já‬

‭existentes.‬‭A‬‭entidade‬‭responsável‬‭pela‬‭IG‬‭terá‬‭a‬‭função‬‭de‬‭organizar‬

‭e‬ ‭coordenar‬ ‭os‬ ‭produtores,‬ ‭garantindo‬ ‭o‬ ‭cumprimento‬ ‭dos‬ ‭requisitos‬

‭legais‬ ‭do‬ ‭INPI‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭manutenção‬ ‭dos‬ ‭padrões‬ ‭de‬ ‭qualidade.‬ ‭Atuará‬

‭como‬ ‭ponto‬ ‭de‬ ‭articulação‬ ‭entre‬ ‭os‬ ‭envolvidos,‬ ‭fortalecendo‬ ‭a‬

‭governança‬ ‭local‬ ‭e‬ ‭assegurando‬ ‭a‬ ‭preservação‬ ‭das‬ ‭tradições‬

‭produtivas.‬ ‭É‬ ‭essencial‬ ‭buscar‬ ‭apoio‬ ‭jurídico‬ ‭especializado‬ ‭para‬

‭estruturar‬‭a‬‭associação‬‭e‬‭garantir‬‭uma‬‭gestão‬‭transparente‬‭e‬‭eficaz‬‭da‬

‭IG, representando adequadamente os interesses dos produtores.‬

‭4.‬ ‭Comitê‬ ‭gestor:‬ ‭Criar‬ ‭um‬ ‭comitê‬ ‭gestor‬ ‭responsável‬ ‭por‬ ‭coordenar‬ ‭o‬

‭processo‬ ‭de‬ ‭obtenção‬ ‭do‬‭registro‬‭da‬‭IG‬‭junto‬‭ao‬‭INPI.‬‭O‬‭comitê‬‭deve‬

‭ser‬‭formado‬‭por‬‭representantes‬‭dos‬‭produtores,‬‭entidades‬‭locais‬‭e,‬‭se‬

‭possível,‬ ‭especialistas‬ ‭em‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica,‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭uma‬

‭gestão eficaz do processo.‬

‭5.‬ ‭Capacitação‬ ‭do‬ ‭comitê‬ ‭gestor:‬ ‭A‬ ‭capacitação‬ ‭dos‬ ‭membros‬ ‭do‬

‭comitê‬‭é‬‭crucial‬‭para‬‭garantir‬‭que‬‭todos‬‭compreendam‬‭os‬‭detalhes‬‭do‬
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‭processo‬ ‭de‬ ‭IP,‬ ‭incluindo‬ ‭os‬ ‭requisitos‬ ‭legais,‬ ‭administrativos‬ ‭e‬

‭técnicos‬ ‭necessários.‬ ‭Isso‬ ‭assegura‬ ‭que‬ ‭as‬ ‭ações‬ ‭planejadas‬ ‭sejam‬

‭executadas de forma eficiente.‬

‭6.‬ ‭Documentação‬ ‭para‬ ‭a‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬‭(IP)‬‭:‬‭Para‬‭obter‬‭a‬

‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭(IP),‬ ‭é‬ ‭necessário‬ ‭reunir‬ ‭documentos‬ ‭que‬

‭comprovem‬ ‭a‬ ‭notoriedade‬ ‭do‬‭Carneiro‬‭no‬‭Buraco‬‭de‬‭Campo‬‭Mourão.‬

‭Isso‬ ‭inclui‬ ‭dados‬ ‭históricos,‬ ‭relatos‬‭de‬‭produtores‬‭e‬‭organizadores‬‭da‬

‭festa,‬ ‭registros‬ ‭de‬ ‭vendas,‬ ‭eventos‬ ‭gastronômicos‬ ‭e‬ ‭reconhecimento‬

‭cultural, evidenciando a ligação do prato com a cidade.‬

‭7.‬ ‭Elaboração‬ ‭do‬ ‭Pedido‬ ‭de‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭(IP):‬ ‭Cumprir‬

‭todas‬ ‭as‬ ‭exigências‬ ‭do‬ ‭INPI,‬ ‭incluindo‬ ‭a‬ ‭elaboração‬ ‭do‬ ‭Caderno‬ ‭de‬

‭Especificações‬ ‭Técnicas‬ ‭(CET),‬ ‭que‬ ‭definirá‬ ‭ingredientes,‬ ‭modo‬ ‭de‬

‭preparo,‬‭técnicas‬‭de‬‭cocção‬‭e‬‭critérios‬‭que‬‭caracterizam‬‭o‬‭Carneiro‬‭no‬

‭Buraco como um produto único da região.‬

‭8.‬ ‭Participação‬ ‭em‬ ‭Fóruns‬ ‭e‬ ‭Ações‬ ‭Coletivas:‬ ‭Participar‬ ‭de‬ ‭eventos,‬

‭redes‬ ‭e‬ ‭fóruns‬ ‭sobre‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭(IGs)‬ ‭para‬ ‭trocar‬

‭experiências‬ ‭com‬ ‭outros‬ ‭produtores,‬ ‭fortalecer‬ ‭parcerias‬ ‭e‬ ‭aprender‬

‭com‬ ‭boas‬ ‭práticas‬ ‭de‬ ‭gestão‬ ‭da‬ ‭IG.‬ ‭Essas‬ ‭conexões‬ ‭podem‬ ‭ser‬

‭fundamentais‬ ‭para‬‭o‬‭fortalecimento‬‭da‬‭governança‬‭e‬‭a‬‭valorização‬‭do‬

‭produto.‬

‭9.‬ ‭Implementação‬ ‭do‬ ‭Regime‬ ‭de‬ ‭Controle:‬ ‭Antes‬ ‭da‬ ‭obtenção‬ ‭do‬

‭registro,‬ ‭é‬ ‭necessário‬ ‭testar‬ ‭e‬ ‭estruturar‬ ‭um‬ ‭sistema‬ ‭de‬ ‭controle‬ ‭de‬

‭qualidade,‬ ‭garantindo‬ ‭que‬ ‭todos‬ ‭os‬ ‭produtores‬ ‭e‬ ‭restaurantes‬ ‭que‬

‭ofertarem‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭sigam‬ ‭os‬ ‭critérios‬ ‭estabelecidos‬ ‭no‬ ‭Caderno‬ ‭de‬

‭Especificações Técnicas (CET).‬

‭10.‬‭Planejamento‬ ‭Estratégico‬ ‭de‬ ‭Comunicação‬ ‭e‬ ‭Marketing:‬ ‭Criar‬‭um‬

‭plano‬ ‭de‬ ‭marketing‬ ‭e‬ ‭comunicação‬ ‭para‬ ‭promover‬ ‭o‬ ‭Carneiro‬ ‭no‬

‭Buraco‬ ‭de‬ ‭Campo‬ ‭Mourão‬ ‭no‬ ‭mercado‬ ‭local‬ ‭e‬‭nacional.‬‭Ações‬‭como‬

‭divulgação‬ ‭em‬ ‭redes‬ ‭sociais,‬ ‭participação‬ ‭em‬ ‭feiras‬ ‭gastronômicas‬ ‭e‬

‭eventos‬ ‭turísticos,‬ ‭além‬ ‭de‬ ‭campanhas‬‭para‬‭incentivar‬‭restaurantes‬‭a‬

‭incluírem‬ ‭o‬ ‭prato‬ ‭em‬ ‭seus‬ ‭cardápios,‬ ‭podem‬ ‭fortalecer‬ ‭o‬

‭reconhecimento da IG e impulsionar o turismo gastronômico na região.‬

‭11.‬‭Desenvolvimento‬ ‭Contínuo:‬ ‭Garantir‬ ‭a‬ ‭evolução‬ ‭contínua‬ ‭da‬

‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG)‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬ ‭diagnósticos‬ ‭internos,‬
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‭monitoramento‬ ‭da‬ ‭qualidade‬ ‭e‬ ‭implementação‬ ‭de‬ ‭melhorias‬ ‭no‬

‭processo‬ ‭produtivo‬ ‭e‬ ‭de‬ ‭comercialização.‬ ‭A‬‭formação‬‭de‬‭uma‬‭gestão‬

‭estruturada,‬ ‭com‬ ‭metas‬ ‭claras‬ ‭e‬ ‭um‬ ‭planejamento‬ ‭de‬ ‭longo‬ ‭prazo,‬

‭será‬ ‭essencial‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭a‬ ‭sustentabilidade‬ ‭e‬ ‭valorização‬ ‭do‬

‭Carneiro‬ ‭no‬ ‭Buraco‬ ‭como‬ ‭um‬ ‭patrimônio‬ ‭gastronômico‬ ‭e‬ ‭econômico‬

‭de Campo Mourão.‬
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