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‭1. Introdução‬

‭As‬‭Indicações‬‭Geográficas‬‭(IGs)‬‭são‬‭importantes‬‭ferramentas‬‭de‬‭valorização‬

‭de‬ ‭produtos‬ ‭vinculados‬ ‭a‬ ‭um‬ ‭território‬ ‭específico,‬ ‭conferindo‬ ‭reconhecimento‬ ‭e‬

‭proteção‬ ‭a‬ ‭elementos‬ ‭como‬ ‭tradição,‬ ‭saber-fazer‬ ‭e‬ ‭qualidade.‬ ‭Internacionalmente,‬

‭as‬ ‭IGs‬ ‭são‬ ‭amplamente‬ ‭utilizadas‬ ‭na‬ ‭Europa,‬ ‭especialmente‬ ‭em‬ ‭países‬ ‭como‬

‭França‬ ‭e‬ ‭Itália,‬ ‭que‬ ‭possuem‬ ‭longas‬ ‭tradições‬ ‭na‬ ‭proteção‬ ‭de‬ ‭produtos‬ ‭regionais,‬

‭como‬ ‭vinhos,‬ ‭queijos‬ ‭e‬ ‭azeites.‬ ‭Um‬ ‭dos‬ ‭exemplos‬ ‭mais‬ ‭emblemáticos‬ ‭é‬ ‭o‬

‭Champagne,‬ ‭uma‬ ‭bebida‬ ‭espumante‬ ‭originária‬ ‭da‬ ‭região‬ ‭de‬ ‭Champagne,‬ ‭na‬

‭França.‬ ‭Somente‬ ‭os‬ ‭vinhos‬ ‭produzidos‬ ‭nesta‬ ‭região,‬‭seguindo‬‭normas‬‭específicas‬

‭de‬‭produção,‬‭podem‬‭ser‬‭comercializados‬‭como‬‭Champagne.‬‭Isso‬‭não‬‭só‬‭protege‬‭a‬

‭qualidade‬‭do‬‭produto,‬‭mas‬‭também‬‭garante‬‭o‬‭sustento‬‭de‬‭uma‬‭tradição‬‭cultural‬‭rica.‬

‭No‬ ‭Brasil,‬ ‭as‬‭IGs‬‭estão‬‭ganhando‬‭cada‬‭vez‬‭mais‬‭relevância,‬‭com‬‭produtos‬‭como‬‭o‬

‭café, queijos e cachaças obtendo destaque no mercado.‬

‭Em‬‭nosso‬‭país‬‭existem‬‭dois‬‭tipos‬‭principais‬‭de‬‭Indicações‬‭Geográficas‬‭(IG):‬‭a‬

‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬‭(IP)‬‭e‬‭a‬‭Denominação‬‭de‬‭Origem‬‭(DO).‬‭A‬‭IP‬‭é‬‭concedida‬

‭a‬ ‭produtos‬ ‭cuja‬ ‭reputação‬ ‭está‬ ‭ligada‬ ‭ao‬ ‭local‬ ‭de‬ ‭produção,‬ ‭sem‬ ‭que‬ ‭suas‬

‭características‬ ‭dependam‬ ‭exclusivamente‬ ‭do‬ ‭ambiente‬ ‭geográfico.‬ ‭Já‬ ‭a‬ ‭DO‬ ‭exige‬

‭que‬ ‭as‬ ‭qualidades‬ ‭ou‬ ‭atributos‬ ‭do‬ ‭produto‬ ‭sejam‬ ‭resultado‬ ‭exclusivo‬ ‭do‬ ‭ambiente‬

‭natural‬‭e‬‭dos‬‭fatores‬‭humanos‬‭específicos‬‭da‬‭região,‬‭como‬‭solos,‬‭clima,‬‭técnicas‬‭e‬

‭tradições locais.‬

‭As‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭(IGs)‬ ‭são‬ ‭essenciais‬ ‭para‬ ‭valorizar‬ ‭os‬ ‭produtos‬

‭locais,‬‭promovendo‬‭a‬‭economia‬‭e‬‭o‬‭desenvolvimento‬‭sustentável.‬‭Elas‬‭garantem‬‭um‬

‭preço‬ ‭justo‬ ‭para‬ ‭os‬ ‭produtores‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭confiança‬ ‭dos‬ ‭consumidores‬ ‭na‬ ‭qualidade‬ ‭e‬

‭autenticidade‬‭dos‬‭produtos.‬‭As‬‭IGs‬‭também‬‭estimulam‬‭o‬‭turismo,‬‭atraindo‬‭visitantes‬

‭às regiões produtoras e suas tradições.‬

‭O‬‭Sebrae‬‭desempenha‬‭um‬‭papel‬‭importante‬‭no‬‭fomento‬‭das‬‭IGs,‬‭oferecendo‬

‭consultorias‬ ‭e‬ ‭capacitações‬ ‭sobre‬ ‭legislação,‬ ‭qualidade,‬ ‭branding‬ ‭e‬ ‭marketing.‬ ‭A‬

‭instituição‬‭também‬‭apoia‬‭a‬‭formalização‬‭do‬‭registro‬‭de‬‭IG,‬‭seja‬‭como‬‭Denominação‬

‭de‬ ‭Origem‬ ‭(DO)‬ ‭ou‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭(IP),‬ ‭garantindo‬ ‭que‬ ‭os‬ ‭requisitos‬

‭legais‬ ‭sejam‬ ‭atendidos.‬‭Além‬‭disso,‬‭o‬‭Sebrae‬‭desenvolve‬‭estratégias‬‭de‬‭promoção‬

‭e‬ ‭participa‬ ‭de‬ ‭eventos‬ ‭para‬ ‭destacar‬ ‭a‬ ‭singularidade‬ ‭desses‬ ‭produtos.‬ ‭O‬

‭fortalecimento‬ ‭de‬ ‭cooperativas‬ ‭e‬ ‭associações‬ ‭de‬ ‭produtores‬ ‭também‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭foco‬
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‭importante,‬ ‭contribuindo‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭melhoria‬ ‭da‬ ‭qualidade,‬ ‭troca‬ ‭de‬ ‭conhecimentos‬ ‭e‬

‭benefícios‬ ‭econômicos.‬ ‭O‬ ‭Sebrae‬ ‭ainda‬ ‭incentiva‬ ‭práticas‬ ‭sustentáveis‬ ‭que‬

‭preservam‬‭o‬‭meio‬‭ambiente‬‭e‬‭as‬‭tradições‬‭culturais,‬‭beneficiando‬‭tanto‬‭a‬‭economia‬

‭quanto a sociedade.‬

‭A‬ ‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭para‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG)‬‭é‬‭um‬‭passo‬‭crucial‬

‭na‬ ‭análise‬ ‭de‬ ‭um‬ ‭território,‬ ‭produto‬ ‭ou‬ ‭serviço,‬ ‭pois‬ ‭evita‬ ‭complicações‬‭futuras‬‭na‬

‭estruturação‬ ‭e‬ ‭no‬ ‭regime‬ ‭de‬ ‭controle‬ ‭da‬ ‭IG,‬ ‭que‬ ‭podem‬‭resultar‬‭em‬‭indeferimento‬

‭do pedido se baseadas apenas em percepções.‬

‭Este‬ ‭documento‬ ‭apresenta‬ ‭os‬ ‭resultados‬ ‭do‬ ‭diagnóstico‬ ‭técnico‬ ‭voltado‬ ‭à‬

‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭obtenção‬ ‭de‬ ‭Indicação‬

‭Geográfica,‬ ‭fundamentando-se‬ ‭na‬ ‭metodologia‬ ‭do‬ ‭Sebrae,‬ ‭que‬ ‭incorpora‬

‭questionários‬ ‭e‬ ‭critérios‬ ‭específicos.‬ ‭A‬ ‭pesquisa‬ ‭foi‬ ‭realizada‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬ ‭uma‬

‭abordagem‬ ‭abrangente,‬ ‭que‬ ‭incluiu‬ ‭a‬ ‭coleta‬ ‭de‬ ‭dados‬ ‭secundários,‬ ‭livros,‬ ‭redes‬

‭sociais‬ ‭e‬ ‭revisão‬ ‭de‬ ‭artigos‬ ‭científicos.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭foram‬ ‭conduzidas‬ ‭reuniões‬ ‭e‬

‭entrevistas‬ ‭com‬ ‭produtores,‬ ‭técnicos‬ ‭e‬ ‭outros‬ ‭stakeholders‬ ‭envolvidos‬ ‭na‬ ‭cadeia‬

‭produtiva,‬ ‭garantindo‬ ‭uma‬ ‭compreensão‬ ‭aprofundada‬ ‭do‬ ‭contexto‬ ‭local‬ ‭e‬ ‭das‬

‭características do produto.‬

‭706 × 377‬

‭Figura 1. Selo Indicação Geográfica‬
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‭2. Indicações Geográficas e Marcas Coletivas‬

‭De‬‭acordo‬‭com‬‭a‬‭Lei‬‭da‬‭Propriedade‬‭Industrial‬‭(Lei‬‭No‬‭9.279,‬‭de‬‭14‬‭de‬‭maio‬

‭de‬ ‭1996),‬ ‭as‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭(IGs)‬ ‭são‬ ‭definidas‬ ‭e‬ ‭regulamentadas‬ ‭nos‬

‭seguintes termos:‬

‭O‬ ‭Artigo‬ ‭176‬ ‭estabelece‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭indicação‬ ‭geográfica‬ ‭pode‬ ‭ser‬ ‭classificada‬

‭como Indicação de Procedência ou Denominação de Origem.‬

‭O‬ ‭Artigo‬ ‭177‬ ‭define‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭como‬ ‭o‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭de‬

‭um‬ ‭país,‬ ‭cidade,‬ ‭região‬ ‭ou‬ ‭localidade‬ ‭que‬ ‭se‬ ‭tornou‬ ‭reconhecido‬ ‭como‬ ‭centro‬ ‭de‬

‭extração,‬ ‭produção‬ ‭ou‬ ‭fabricação‬ ‭de‬ ‭um‬ ‭produto‬ ‭específico‬ ‭ou‬ ‭prestação‬ ‭de‬ ‭um‬

‭serviço.‬

‭O‬‭Artigo‬‭178‬‭caracteriza‬‭a‬‭Denominação‬‭de‬‭Origem‬‭como‬‭o‬‭nome‬‭geográfico‬

‭de‬ ‭um‬ ‭país,‬ ‭cidade,‬ ‭região‬ ‭ou‬‭localidade‬‭que‬‭designa‬‭um‬‭produto‬‭ou‬‭serviço‬‭cujas‬

‭qualidades‬ ‭ou‬ ‭características‬ ‭resultam‬ ‭exclusivamente‬ ‭ou‬ ‭essencialmente‬‭do‬‭meio‬

‭geográfico, incluindo fatores naturais e humanos.‬

‭O‬‭Artigo‬‭123‬‭considera‬‭Marca‬‭Coletiva‬‭como‬‭aquela‬‭utilizada‬‭para‬‭identificar‬

‭produtos ou serviços originados de membros de uma determinada entidade.‬

‭As‬ ‭marcas‬ ‭coletivas‬ ‭representam‬ ‭um‬ ‭registro‬ ‭estratégico‬ ‭para‬ ‭grupos‬ ‭de‬

‭produtores‬ ‭que‬ ‭buscam‬ ‭proteção,‬ ‭desenvolvimento‬ ‭econômico‬ ‭e‬ ‭uma‬ ‭gestão‬

‭organizacional‬ ‭eficaz,‬ ‭entre‬ ‭outros‬ ‭objetivos.‬ ‭Ao‬ ‭contrário‬ ‭das‬ ‭Indicações‬

‭Geográficas,‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭registro‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭marca‬ ‭coletiva‬ ‭não‬ ‭é‬ ‭necessário‬ ‭comprovar‬

‭notoriedade‬‭ou‬‭qualidades‬‭específicas‬‭relacionadas‬‭aos‬‭fatores‬‭naturais‬‭e‬‭humanos,‬

‭o‬ ‭que‬ ‭torna‬ ‭esse‬ ‭tipo‬ ‭de‬ ‭registro‬ ‭uma‬ ‭alternativa‬ ‭acessível‬ ‭e‬ ‭prática‬ ‭para‬ ‭a‬

‭promoção de produtos e serviços coletivos.‬

‭Figura 2. Queijo do Sudoeste do PR, exemplo de Marca Coletiva.‬

‭Figura 3. Queijo Canastra, exemplo de Indicação Geográfica (Indicação de Procedência)‬

‭Figura 4. Mel de Melato da Bracatinga, exemplo de Indicação Geográfica (Denominação de Origem)‬
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‭3. Metodologia Adotada‬

‭Em‬ ‭2010,‬‭o‬‭Sebrae‬‭Nacional‬‭criou‬‭uma‬‭metodologia‬‭para‬‭avaliar‬‭o‬‭potencial‬

‭de‬‭áreas‬‭geográficas‬‭relacionadas‬‭a‬‭produtos‬‭ou‬‭serviços,‬‭visando‬‭ajudar‬‭grupos‬‭de‬

‭produtores‬ ‭e‬ ‭atores‬ ‭da‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭na‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬

‭(IG).‬ ‭Essa‬ ‭metodologia‬ ‭foi‬ ‭revisada‬ ‭e‬ ‭aprimorada‬ ‭em‬‭2023,‬‭mantendo‬‭seu‬‭foco‬‭na‬

‭organização‬ ‭da‬‭documentação‬‭necessária‬‭para‬‭o‬‭pedido‬‭de‬‭registro,‬‭bem‬‭como‬‭na‬

‭gestão e no controle da IG.‬

‭O‬ ‭objetivo‬ ‭principal‬ ‭dessa‬ ‭metodologia‬ ‭é‬ ‭auxiliar‬ ‭na‬ ‭tomada‬ ‭de‬ ‭decisões‬

‭sobre‬ ‭a‬ ‭viabilidade‬ ‭da‬ ‭implementação‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭IG,‬ ‭seja‬ ‭como‬ ‭Indicação‬ ‭de‬

‭Procedência‬ ‭ou‬ ‭Denominação‬ ‭de‬ ‭Origem,‬ ‭ou,‬ ‭se‬ ‭for‬ ‭o‬ ‭caso,‬ ‭na‬ ‭criação‬ ‭de‬ ‭uma‬

‭Marca‬ ‭Coletiva.‬ ‭Para‬ ‭isso,‬ ‭é‬ ‭utilizado‬ ‭um‬ ‭questionário‬ ‭que‬‭orienta‬‭entrevistas‬‭com‬

‭os‬ ‭produtores‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭conduzidas‬ ‭por‬ ‭um‬ ‭especialista‬ ‭em‬ ‭IG.‬ ‭A‬ ‭análise‬ ‭das‬

‭respostas‬ ‭e‬ ‭das‬ ‭informações‬ ‭coletadas‬ ‭em‬ ‭fontes‬ ‭secundárias‬ ‭permite‬ ‭que‬ ‭os‬

‭especialistas tenham uma visão geral do processo de produção na área.‬

‭O‬ ‭diagnóstico‬ ‭é‬ ‭avaliado‬ ‭com‬ ‭base‬ ‭em‬ ‭dez‬ ‭critérios:‬ ‭Governança,‬

‭Territorialidade,‬ ‭Processo‬ ‭Produtivo,‬ ‭Cadeia‬ ‭Produtiva,‬ ‭Pesquisa,‬ ‭Necessidade‬ ‭de‬

‭Proteção,‬ ‭Vínculo‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭Meio‬ ‭Geográfico,‬ ‭Notoriedade,‬ ‭Desempenho‬ ‭Econômico,‬

‭Engajamento.‬ ‭As‬ ‭respostas‬ ‭fornecidas‬ ‭nas‬ ‭questões‬ ‭têm‬ ‭como‬ ‭objetivo‬ ‭gerar‬

‭subsídios‬ ‭para‬ ‭um‬ ‭aprofundamento‬ ‭na‬ ‭análise‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭de‬ ‭estruturação‬ ‭e‬

‭reconhecimento da Indicação Geográfica, considerando esses critérios.‬

‭1-‬ ‭Governança‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviços‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭que‬ ‭os‬

‭represente‬ ‭(ou‬ ‭há‬ ‭divisão‬ ‭de‬ ‭governança)‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭relação‬ ‭entre‬ ‭produtores‬ ‭e‬

‭demais‬ ‭entidades‬ ‭tem‬ ‭muitos‬ ‭conflitos;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviços‬ ‭possuem‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭que‬ ‭os‬

‭representam,‬ ‭produtores‬ ‭com‬ ‭uma‬ ‭excelente‬ ‭relação,‬ ‭sendo‬ ‭representados‬

‭adequadamente‬ ‭por‬ ‭uma‬ ‭entidade‬ ‭com‬ ‭força‬ ‭e‬ ‭capacidade‬ ‭de‬ ‭articulação‬

‭para busca de recursos.‬
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‭2-‬ ‭Territorialidade‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭há‬

‭qualquer‬ ‭delimitação‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭na‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭e‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭não‬‭se‬‭sentem‬‭pertencidos‬‭à‬‭ela;‬‭enquanto‬

‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭há‬ ‭uma‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭bem‬‭delimitada‬‭com‬‭critérios‬

‭técnicos,‬ ‭senso‬ ‭de‬ ‭pertencimento‬ ‭e‬ ‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬

‭instalados nessa área.‬

‭3-‬ ‭Processo produtivo‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭há‬

‭qualquer‬ ‭método‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭realizado‬ ‭na‬ ‭área‬ ‭geográfica‬ ‭e‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭qualquer‬ ‭padronização‬ ‭e‬

‭formalização‬ ‭do‬ ‭processo‬‭produtivo;‬‭enquanto‬‭a‬‭nota‬‭5‬‭significa‬‭que‬‭há‬‭uma‬

‭área‬‭geográfica‬‭que‬‭agrega‬‭as‬‭etapas‬‭de‬‭produção,‬‭há‬‭forte‬‭identidade‬‭entre‬

‭a‬‭forma‬‭de‬‭produção‬‭dos‬‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭instalados‬‭nessa‬

‭área e esse processo é bem definido.‬

‭4-‬ ‭Cadeia Produtiva‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭não‬ ‭possui‬ ‭uma‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬‭saudável,‬‭podendo,‬‭ainda,‬

‭tem‬‭influência‬‭negativa‬‭de‬‭algum‬‭atravessador‬‭e‬‭a‬‭relação‬‭entre‬‭produtores‬‭e‬

‭instituições‬ ‭públicas‬ ‭tem‬ ‭muitos‬ ‭conflitos;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭possui‬ ‭método‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭definido,‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭são‬ ‭livres‬ ‭para‬ ‭comercializar‬ ‭e‬ ‭possuem‬

‭uma‬ ‭excelente‬ ‭relação,‬ ‭carregando‬ ‭o‬ ‭nome‬‭do‬‭território‬‭muitas‬‭vezes‬‭acima‬

‭de marcas próprias e possuem forte apoio das instituições públicas.‬

‭5-‬ ‭Pesquisa‬
‭Esse‬‭critério‬‭é‬‭pontuado‬‭de‬‭modo‬‭que‬‭a‬‭nota‬‭0‬‭significa‬‭que‬‭não‬‭existem‬

‭fatores‬ ‭ambientais‬ ‭que‬ ‭influenciam‬ ‭as‬ ‭características‬ ‭dos‬ ‭produtos‬ ‭que‬

‭podem‬ ‭ser‬ ‭comprovados‬ ‭por‬ ‭estudos‬ ‭científicos‬ ‭e‬ ‭também‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭fatores‬

‭humanos‬ ‭que‬ ‭possam‬ ‭ser‬ ‭comprovados;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬

‭existem‬ ‭estudos‬ ‭e‬ ‭laudos‬ ‭técnicos-científicos‬ ‭capazes‬ ‭de‬ ‭comprovar‬ ‭a‬

‭relação‬‭entre‬‭as‬‭características/qualidade‬‭do‬‭produto‬‭e‬‭os‬‭fatores‬‭humanos‬‭e‬

‭naturais‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭podendo‬ ‭o‬ ‭nexo‬ ‭causal‬ ‭ser‬ ‭comprovado‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬
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‭diversas‬ ‭evidências.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭existem‬ ‭ICTs‬ ‭no‬ ‭território‬ ‭que‬ ‭podem‬

‭complementar‬ ‭tais‬ ‭estudos.‬ ‭Em‬ ‭caso‬ ‭de‬ ‭potenciais‬ ‭Indicações‬ ‭de‬

‭Procedência,‬ ‭a‬‭nota‬‭baixa‬‭do‬‭critério‬‭de‬‭pesquisa‬‭não‬‭desqualifica,‬‭de‬‭forma‬

‭alguma, a sua potencialidade como Indicação Geográfica.‬

‭6-‬ ‭Necessidade de proteção‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭nome‬

‭geográfico‬ ‭vinculado‬‭ao‬‭produto/serviço‬‭não‬‭precisa‬‭de‬‭proteção‬‭e‬‭não‬‭sofre‬

‭com‬ ‭a‬ ‭usurpação;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬

‭vinculado‬ ‭ao‬ ‭produto/serviço‬ ‭precisa‬ ‭de‬ ‭proteção,‬ ‭pois‬ ‭há‬ ‭constantemente‬

‭usurpação e o mercado exige a garantia de origem.‬

‭7-‬ ‭Vínculo com o meio geográfico‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭é‬

‭possível‬‭comprovar‬‭qualquer‬‭vínculo‬‭entre‬‭a‬‭região,‬‭o‬‭produto‬‭e‬‭o‬‭saber-fazer‬

‭dos‬ ‭produtores;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭é‬ ‭possível‬ ‭comprovar‬ ‭a‬

‭relação‬‭entre‬‭as‬‭características/qualidade‬‭do‬‭produto‬‭e‬‭os‬‭fatores‬‭humanos‬‭e‬

‭naturais‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭podendo‬ ‭o‬ ‭nexo‬ ‭causal‬ ‭ser‬ ‭comprovado‬ ‭por‬ ‭meio‬ ‭de‬

‭diversas evidências, tais como estudos e laudos técnicos-científicos.‬

‭Em‬‭caso‬‭de‬‭potenciais‬‭Indicações‬‭de‬‭Procedência,‬‭a‬‭nota‬‭baixa‬‭do‬‭critério‬

‭não‬ ‭desqualifica,‬ ‭de‬ ‭forma‬ ‭alguma,‬ ‭a‬ ‭sua‬ ‭potencialidade‬ ‭como‬ ‭Indicação‬

‭Geográfica,‬ ‭tendo‬ ‭relevância‬‭apenas‬‭para‬‭a‬‭potencialidade‬‭de‬‭Denominação‬

‭de Origem.‬

‭8-‬ ‭Notoriedade‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭não‬ ‭é‬

‭possível‬‭comprovar‬‭nenhuma‬‭notoriedade‬‭do‬‭nome‬‭geográfico‬‭relacionada‬‭ao‬

‭produto‬ ‭ou‬ ‭serviço;‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭é‬ ‭possível‬ ‭comprovar‬

‭uma‬ ‭expressiva‬ ‭notoriedade‬ ‭do‬ ‭nome‬ ‭geográfico‬ ‭em‬ ‭nível‬ ‭nacional‬ ‭e‬

‭internacional.‬

‭9-‬ ‭Desempenho Econômico‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭são‬ ‭organizados‬ ‭economicamente,‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭tem‬ ‭baixa‬ ‭geração‬ ‭de‬ ‭retorno‬ ‭econômico,‬ ‭não‬ ‭possui‬

‭produção‬ ‭expressiva‬ ‭e‬ ‭possui‬ ‭pouquíssimos‬‭produtores‬‭na‬‭região;‬‭enquanto‬
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‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭são‬ ‭muito‬ ‭organizados‬ ‭economicamente,‬ ‭o‬

‭produto/serviço‬ ‭é‬ ‭bastante‬ ‭comercializado,‬ ‭trazendo‬ ‭bons‬ ‭resultados‬

‭monetários‬ ‭com‬ ‭a‬ ‭produção‬ ‭na‬‭região.‬‭Vale‬‭ressaltar‬‭que‬‭este‬‭critério‬‭não‬‭é‬

‭fator‬ ‭determinante‬ ‭para‬ ‭desqualificação‬ ‭da‬ ‭potencialidade‬ ‭da‬ ‭IG,‬ ‭eis‬‭que‬‭os‬

‭segmentos não possuem dados econômicos de forma clara.‬

‭10-‬‭Engajamento‬
‭Esse‬ ‭critério‬ ‭é‬ ‭pontuado‬ ‭de‬ ‭modo‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭0‬ ‭significa‬ ‭que‬ ‭os‬

‭produtores/prestadores‬ ‭de‬ ‭serviço‬ ‭não‬ ‭possuem‬ ‭interesse‬ ‭em‬ ‭uma‬

‭ferramenta‬ ‭de‬ ‭proteção‬ ‭e‬ ‭formas‬ ‭de‬ ‭agregação‬ ‭de‬ ‭valor‬ ‭ao‬ ‭território;‬

‭enquanto‬ ‭a‬ ‭nota‬ ‭5‬ ‭significa‬ ‭que‬‭os‬‭produtores/prestadores‬‭de‬‭serviço‬‭estão,‬

‭no‬ ‭momento‬ ‭do‬ ‭diagnóstico,‬ ‭empolgados‬ ‭e‬ ‭muito‬ ‭interessados‬ ‭em‬ ‭proteger‬

‭seu território e agregar valor aos seus produtos/serviços‬
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‭4. Contextualização‬

‭Alegrete‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭município‬‭situado‬‭no‬‭estado‬‭do‬‭Rio‬‭Grande‬‭do‬‭Sul,‬‭na‬‭região‬

‭da‬‭Campanha‬‭Gaúcha.‬‭A‬‭cidade‬‭está‬‭localizada‬‭a‬‭cerca‬‭de‬‭500‬‭km‬‭ao‬‭sul‬‭de‬‭Porto‬

‭Alegre‬ ‭e‬ ‭possui‬ ‭uma‬ ‭altitude‬ ‭média‬ ‭de‬ ‭130‬ ‭metros.‬ ‭O‬ ‭município‬ ‭se‬ ‭destaca‬ ‭na‬

‭produção‬ ‭de‬ ‭arroz,‬ ‭de‬ ‭soja‬ ‭e‬ ‭de‬ ‭bovinos,‬ ‭sendo‬ ‭as‬ ‭principais‬ ‭atividades‬

‭agropecuárias,‬ ‭tendo‬ ‭o‬ ‭maior‬ ‭VAB‬ ‭da‬ ‭agropecuária‬ ‭no‬ ‭RS‬ ‭em‬ ‭2021‬ ‭(1,51%)‬

‭segundo‬ ‭o‬ ‭IBGE‬ ‭.‬ ‭O‬ ‭município‬ ‭possui‬ ‭uma‬ ‭área‬ ‭de‬ ‭7.804‬ ‭km²,‬ ‭sendo‬ ‭o‬ ‭maior‬

‭município do Rio Grande do Sul em extensão territorial.‬

‭Figura 5. Mapa do RS com destaque para a cidade de Alegrete‬

‭Alegrete‬‭foi‬‭fundada‬‭em‬‭25‬‭de‬‭Outubro‬‭de‬‭1831‬‭e‬‭tem‬‭uma‬‭rica‬‭história‬‭ligada‬

‭à‬‭cultura‬‭gaúcha.‬‭Com‬‭aproximadamente‬‭72‬‭mil‬‭habitantes,‬‭segundo‬‭o‬‭IBGE‬‭(2022),‬

‭a‬ ‭cidade‬ ‭é‬ ‭reconhecida‬ ‭por‬ ‭suas‬ ‭tradições,‬ ‭como‬ ‭o‬ ‭chimarrão‬‭e‬‭o‬‭tradicionalismo,‬

‭que se manifestam em festas e eventos culturais ao longo do ano.‬

‭A‬ ‭Linguiça‬ ‭Campeira‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭elemento‬ ‭central‬ ‭na‬ ‭identidade‬

‭cultural‬ ‭da‬ ‭cidade,‬ ‭refletindo‬ ‭suas‬ ‭tradições‬ ‭gastronômicas‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭modo‬ ‭de‬ ‭vida‬

‭gaúcho.‬ ‭A‬ ‭produção‬ ‭dessa‬ ‭iguaria‬ ‭é‬ ‭uma‬ ‭prática‬ ‭que‬ ‭envolve‬‭técnicas‬‭artesanais,‬

‭utilizando‬ ‭carne‬ ‭de‬ ‭alta‬ ‭qualidade‬ ‭e‬ ‭especiarias‬ ‭locais,‬‭o‬‭que‬‭resulta‬‭em‬‭um‬‭sabor‬

‭distinto‬ ‭e‬ ‭reconhecido.‬ ‭Este‬ ‭legado‬ ‭cultural‬ ‭tem‬ ‭sido‬ ‭celebrado‬ ‭nos‬ ‭dois‬ ‭últimos‬

‭anos‬ ‭no‬ ‭Festival‬ ‭da‬ ‭Linguiça,‬ ‭que‬ ‭atrai‬‭milhares‬‭de‬‭turistas‬‭de‬‭diversas‬‭regiões‬‭do‬

‭Brasil.‬
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‭O‬‭festival‬‭não‬‭só‬‭destaca‬‭a‬‭importância‬‭da‬‭linguiça‬‭campeira‬‭para‬‭a‬‭culinária‬

‭local,‬‭mas‬‭também‬‭promove‬‭a‬‭cultura‬‭gaúcha‬‭por‬‭meio‬‭de‬‭apresentações‬‭artísticas,‬

‭shows‬‭e‬‭a‬‭valorização‬‭da‬‭agroindústria‬‭local.‬‭Em‬‭sua‬‭segunda‬‭edição,‬‭o‬‭festival‬‭teve‬

‭uma‬‭expectativa‬‭de‬‭público‬‭que‬‭superou‬‭50‬‭mil‬‭pessoas,‬‭mostrando‬‭a‬‭relevância‬‭do‬

‭evento para o turismo e a economia da região. (Fonte: Alegrete Tudo)‬

‭Além‬ ‭de‬ ‭sua‬ ‭contribuição‬ ‭econômica,‬ ‭a‬ ‭festa‬ ‭representa‬ ‭um‬ ‭momento‬ ‭de‬

‭união‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭comunidade,‬ ‭onde‬ ‭moradores‬ ‭e‬ ‭visitantes‬‭se‬‭reúnem‬‭para‬‭celebrar‬‭e‬

‭degustar‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭há‬ ‭de‬ ‭melhor‬ ‭na‬ ‭culinária‬ ‭regional.‬ ‭O‬ ‭festival‬ ‭também‬‭serve‬‭como‬

‭uma‬ ‭plataforma‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭divulgação‬ ‭de‬ ‭novos‬ ‭produtos‬ ‭e‬ ‭sabores,‬ ‭promovendo‬ ‭a‬

‭criatividade‬‭dos‬‭produtores‬‭locais‬‭e‬‭fortalecendo‬‭ainda‬‭mais‬‭a‬‭reputação‬‭de‬‭Alegrete‬

‭como a "Capital Estadual da Linguiça Tradicional Campeira"​.‬

‭Nas‬ ‭próximas‬ ‭páginas,‬ ‭aprofundaremos‬ ‭a‬ ‭análise‬ ‭sobre‬ ‭os‬ ‭detalhes‬ ‭e‬

‭diferenciais‬ ‭que‬ ‭tornam‬ ‭a‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭um‬ ‭produto‬ ‭único‬ ‭e‬ ‭valioso‬ ‭para‬ ‭a‬

‭região.‬ ‭Através‬ ‭dos‬ ‭dados‬ ‭coletados‬ ‭durante‬ ‭a‬ ‭pesquisa‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭aplicação‬ ‭do‬

‭questionário,‬ ‭será‬ ‭possível‬ ‭entender‬ ‭melhor‬ ‭as‬ ‭características‬ ‭que‬ ‭conferem‬

‭identidade‬ ‭e‬ ‭autenticidade‬ ‭a‬ ‭este‬ ‭produto,‬ ‭além‬ ‭de‬ ‭destacar‬ ‭os‬ ‭aspectos‬ ‭que‬

‭reforçam seu potencial para a obtenção de uma Indicação Geográfica (IG).‬

‭Figura 6. Festa da Linguiça Fonte: Prefeitura de Alegrete‬
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‭5. Aplicação do questionário com respostas e evidências‬

‭No‬ ‭dia‬ ‭12‬ ‭de‬ ‭novembro‬ ‭de‬ ‭2024,‬ ‭foi‬ ‭realizada‬ ‭uma‬ ‭reunião‬ ‭com‬ ‭os‬

‭produtores‬‭e‬‭atores‬‭envolvidos‬‭com‬‭a‬‭potencial‬‭IG‬‭Linguiça‬‭do‬‭Alegrete.‬‭O‬‭encontro‬

‭contou‬‭com‬‭a‬‭presença‬‭de‬ ‭9‬‭pessoas‬‭pessoas,‬‭entre‬‭elas:‬‭o‬‭Prefeito‬‭Marcio‬‭Amaral‬

‭e‬‭Vice-Prefeito‬‭Jesse‬‭Trindade,‬‭o‬‭Secretário‬‭de‬‭Agricultura‬‭Daniel‬‭Grindi,‬‭os‬‭analista‬

‭de‬‭articulação‬‭de‬‭projetos‬‭do‬‭Sebrae‬‭do‬‭RS,‬‭Valéria‬‭de‬‭Goveia‬‭Braz‬‭e‬‭José‬‭Thiago‬

‭Carneiro,‬ ‭a‬ ‭Consultora‬ ‭de‬ ‭Indicações‬ ‭Geográficas‬ ‭do‬ ‭Sebrae‬ ‭Nacional‬ ‭Ester‬ ‭de‬

‭Jesus,‬ ‭e‬ ‭outros‬ ‭participantes‬ ‭diretamente‬ ‭relacionados‬ ‭à‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭da‬

‭linguiça na região.‬

‭Durante‬ ‭a‬ ‭reunião,‬‭foi‬‭feita‬‭uma‬‭sensibilização‬‭sobre‬‭o‬‭que‬‭é‬‭uma‬‭Indicação‬

‭Geográfica‬ ‭(IG)‬ ‭e‬ ‭seus‬ ‭benefícios‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭território.‬ ‭Os‬ ‭participantes‬ ‭puderam‬

‭compreender‬‭a‬‭importância‬‭de‬‭uma‬‭IG‬‭para‬‭a‬‭valorização‬‭do‬‭produto,‬‭fortalecimento‬

‭da identidade local e desenvolvimento econômico da região.‬

‭No‬ ‭decorrer‬ ‭da‬ ‭conversa,‬ ‭foi‬ ‭aplicado‬ ‭o‬ ‭questionário‬ ‭desenvolvido‬ ‭pelo‬

‭Sebrae,‬ ‭que‬ ‭serviu‬ ‭como‬ ‭base‬ ‭para‬ ‭reunir‬ ‭informações‬ ‭e‬ ‭evidências‬ ‭necessárias‬

‭para‬ ‭a‬ ‭avaliação‬ ‭do‬ ‭potencial‬ ‭de‬ ‭IG.‬ ‭As‬ ‭respostas‬ ‭obtidas‬ ‭serão‬ ‭utilizadas‬ ‭para‬

‭seguir‬‭com‬‭o‬‭diagnóstico‬‭da‬‭viabilidade‬‭de‬‭uma‬‭eventual‬‭Indicação‬‭Geográfica‬‭para‬

‭a Linguiça do Alegrete.‬

‭Figura 7. Foto dos presentes na reunião presencial.‬
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‭5.1 Questionário‬
‭1 - Qual o nome geográfico em questão?‬
‭R: Linguiça do Alegrete ou Linguiça Campeira do Alegrete‬

‭2 - Qual produto/serviço (e derivados) esta região produz?‬
‭R:‬ ‭Linguiças‬ ‭campeiras‬ ‭artesanais‬ ‭com‬ ‭mais‬ ‭de‬ ‭50‬ ‭sabores,‬ ‭feitas‬ ‭com‬ ‭carnes‬

‭variadas: bovina, suína, ovina e de aves (frango).‬

‭Figura 8. Linguiça do Alegrete sabor abacaxi da agroindústria Tambara‬

‭3 - Quais municípios ou parte de municípios compreendem esta região?‬
‭R: Alegrete / RS‬

‭4‬ ‭-‬ ‭Essa‬ ‭região‬ ‭possui‬ ‭notoriedade‬ ‭(fama)‬ ‭por‬ ‭conta‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭Quão‬
‭grande é esta notoriedade (evidências)?‬
‭R:‬ ‭A‬ ‭notoriedade‬ ‭da‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭é‬ ‭bastante‬ ‭significativa‬ ‭e‬‭consolidada‬‭ao‬

‭longo‬‭dos‬‭anos.‬‭O‬‭produto‬‭é‬‭amplamente‬‭reconhecido‬‭pelos‬‭habitantes‬‭da‬‭região,‬‭é‬
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‭comum‬ ‭ver‬ ‭pessoas‬ ‭se‬ ‭deslocarem‬ ‭até‬ ‭a‬ ‭cidade‬ ‭especificamente‬ ‭para‬ ‭adquirir‬ ‭a‬

‭iguaria.‬ ‭A‬ ‭linguiça‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭ícone‬ ‭da‬ ‭culinária‬ ‭local,‬ ‭sendo‬ ‭destaque‬ ‭em‬ ‭diversos‬

‭eventos,‬ ‭como‬ ‭a‬ ‭tradicional‬ ‭Festa‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete,‬ ‭que‬ ‭atraiu‬ ‭um‬ ‭grande‬

‭público‬ ‭nos‬ ‭últimos‬ ‭dois‬ ‭anos.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭a‬ ‭cidade‬ ‭ganhou‬ ‭o‬ ‭título‬ ‭de‬ ‭"Capital‬

‭Estadual‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬ ‭Campeira",‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭reforça‬ ‭ainda‬ ‭mais‬ ‭sua‬ ‭fama‬ ‭no‬ ‭cenário‬

‭estadual‬ ‭e‬ ‭regional.‬ ‭Reportagens‬ ‭na‬ ‭mídia,‬ ‭artigos‬ ‭especializados‬ ‭e‬ ‭materiais‬

‭promocionais‬‭têm‬‭contribuído‬‭para‬‭aumentar‬‭sua‬‭visibilidade,‬‭consolidando‬‭Alegrete‬

‭como um ponto de referência na produção desse produto típico.‬

‭-‬ ‭Lei que confere ao Município de Alegrete, no Estado do Rio Grande do Sul, o‬

‭título de Capital Nacional da Linguiça Tradicional Campeira (PL n.2314/2023):‬

‭https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=22‬

‭67390#:~:text=Cabe%20ressaltar%2C%20que%20foi%20sancionada,por%2‬

‭0unanimidade%2C%20na%20Assembleia%20Legislativa‬‭.‬

‭-‬ ‭Linguiça de 60 metros na festa tipica anual:‬

‭https://www.facebook.com/marcosdopampa/videos/lingui%C3%A7a-de-60-me‬

‭tros-chama-aten%C3%A7%C3%A3o-do-guiness-book-no-2-festival-estadual-‬

‭da-li/377560845155925/‬

‭-‬ ‭Vídeo do Jornal do Almoço do RS, dando destaque a Linguica do Alegrete:‬

‭https://globoplay.globo.com/v/10680717/‬

‭-‬ ‭Revista Sabores do Alegrete, destaque para a Linguiça:‬

‭https://drive.google.com/file/d/1cu0CMngjIVvQ1MK9EioT-efNpHq4QXNA/view‬

‭?usp=sharing‬

‭5‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭é‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭produtivo‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭(legislação,‬ ‭nível‬ ‭de‬
‭tecnologia empregado, artesanal, saber fazer, etc)‬
‭R:‬‭O‬‭processo‬‭produtivo‬‭da‬‭linguiça‬‭do‬‭Alegrete‬‭é‬‭marcado‬‭por‬‭técnicas‬‭artesanais‬

‭e‬ ‭uma‬ ‭forte‬ ‭valorização‬ ‭do‬ ‭saber-fazer‬ ‭tradicional.‬ ‭A‬ ‭carne‬ ‭utilizada‬ ‭é‬ ‭de‬ ‭primeira‬

‭qualidade,‬ ‭sempre‬ ‭cortada‬ ‭manualmente‬ ‭com‬ ‭faca,‬ ‭ao‬ ‭invés‬ ‭de‬ ‭ser‬ ‭moída,‬ ‭o‬ ‭que‬

‭confere‬ ‭uma‬ ‭textura‬ ‭única‬ ‭ao‬ ‭produto.‬ ‭Todos‬ ‭os‬ ‭cortes‬ ‭são‬ ‭feitos‬ ‭em‬ ‭cubos,‬ ‭e‬ ‭a‬

‭limpeza‬ ‭da‬ ‭carne‬‭segue‬‭um‬‭rigoroso‬‭processo‬‭de‬‭seleção,‬‭sem‬‭o‬‭uso‬‭de‬‭restos‬‭ou‬

‭carnes‬‭de‬‭segunda‬‭linha.‬‭Quanto‬‭aos‬‭temperos,‬‭são‬‭utilizados‬‭apenas‬‭ingredientes‬

‭naturais‬ ‭e‬ ‭frescos,‬ ‭sem‬‭aditivos‬‭ou‬‭temperos‬‭industrializados.‬‭O‬‭único‬‭conservante‬
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‭empregado‬ ‭é‬‭o‬‭sal,‬‭não‬‭sendo‬‭utilizados‬‭conservantes‬‭químicos‬‭de‬‭nenhum‬‭tipo,‬‭o‬

‭que reforça a característica artesanal e genuína da linguiça.‬

‭Em‬ ‭termos‬ ‭de‬ ‭regulamentação,‬ ‭todos‬ ‭os‬ ‭principais‬ ‭produtores‬ ‭de‬ ‭linguiça‬ ‭em‬

‭Alegrete‬ ‭operam‬ ‭de‬ ‭maneira‬ ‭formal,‬ ‭cumprindo‬ ‭a‬ ‭legislação‬ ‭sanitária‬ ‭e‬ ‭fiscal‬

‭vigente,‬ ‭possuindo‬ ‭o‬ ‭selo‬ ‭SISBI.‬ ‭Em‬ ‭2022,‬ ‭o‬ ‭município‬ ‭passou‬ ‭a‬ ‭permitir‬ ‭a‬

‭industrialização‬‭da‬‭linguiça‬‭dentro‬‭de‬‭seus‬‭limites,‬‭por‬‭meio‬‭de‬‭alterações‬‭no‬‭Plano‬

‭Diretor,‬ ‭que‬ ‭antes‬ ‭restringia‬ ‭a‬ ‭atividade‬ ‭apenas‬ ‭à‬ ‭produção‬ ‭artesanal.‬ ‭Essa‬

‭mudança‬‭foi‬‭um‬‭passo‬‭importante‬‭para‬‭permitir‬‭a‬‭expansão‬‭e‬‭o‬‭aprimoramento‬‭das‬

‭agroindústrias locais, sem perder as características tradicionais do produto.‬

‭6‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭funciona‬ ‭a‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva‬ ‭deste‬ ‭produto?‬ ‭Quem‬ ‭faz‬ ‭parte‬ ‭desta‬
‭cadeia produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?‬
‭R:‬‭A‬‭maioria‬‭das‬‭agroindústrias‬‭de‬‭linguiça‬‭do‬‭Alegrete‬‭é‬‭composta‬‭por‬‭mercados‬‭e‬

‭açougues‬ ‭que‬ ‭compram‬ ‭carne‬ ‭em‬ ‭peças‬ ‭inteiras‬ ‭para‬ ‭comercializar‬ ‭em‬ ‭seus‬

‭estabelecimentos,‬‭realizando‬‭os‬‭cortes‬‭e‬‭produzindo‬‭sua‬‭própria‬‭linguiça.‬‭A‬‭venda‬‭é‬

‭feita‬ ‭diretamente‬ ‭no‬ ‭local,‬ ‭sem‬ ‭intermediários,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭assegura‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭produto‬

‭chegue‬ ‭ao‬ ‭consumidor‬ ‭final‬ ‭com‬ ‭qualidade‬ ‭e‬ ‭agregue‬ ‭valor‬ ‭à‬ ‭produção‬ ‭local.‬

‭Quanto‬‭à‬‭matéria-prima,‬‭quase‬‭toda‬‭a‬‭carne‬‭suína‬‭vem‬‭de‬‭outros‬‭estados,‬‭enquanto‬

‭a‬ ‭carne‬ ‭bovina‬ ‭e‬ ‭ovina‬ ‭é,‬ ‭em‬ ‭grande‬ ‭parte,‬ ‭fornecida‬ ‭pela‬ ‭produção‬ ‭local,‬

‭fortalecendo a economia regional.‬

‭Figura 9. Produto exposto para venda‬
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‭7‬‭-‬‭Como‬‭é‬‭o‬‭desempenho‬‭econômico‬‭deste‬‭produto‬‭nesta‬‭região?‬‭Número‬‭de‬
‭produtores?‬ ‭Quantidade‬ ‭produzida?‬ ‭Produção‬ ‭crescente‬ ‭ou‬ ‭decrescente‬
‭(série histórica)?‬
‭R:‬‭Atualmente,‬‭Alegrete‬‭conta‬‭com‬‭34‬‭agroindústrias,‬‭das‬‭quais‬‭22‬‭estão‬‭envolvidas‬

‭na‬‭produção‬‭de‬‭linguiça.‬‭Destas,‬‭9‬‭demonstraram‬‭interesse‬‭em‬‭integrar‬‭a‬‭indicação‬

‭geográfica‬ ‭(IG),‬ ‭buscando‬ ‭associar‬ ‭seu‬ ‭produto‬ ‭à‬ ‭tradição‬ ‭e‬‭qualidade‬‭local.‬‭Além‬

‭disso,‬ ‭6‬ ‭dessas‬ ‭agroindústrias‬ ‭estão‬ ‭certificadas‬ ‭pelo‬ ‭Sistema‬ ‭Brasileiro‬ ‭de‬

‭Inspeção‬ ‭de‬ ‭Produtos‬ ‭de‬ ‭Origem‬ ‭Animal‬ ‭(SISB),‬ ‭garantindo‬ ‭conformidade‬ ‭com‬ ‭as‬

‭normas‬ ‭sanitárias‬ ‭e‬ ‭de‬ ‭qualidade.‬ ‭As‬ ‭agroindústrias‬ ‭de‬ ‭Alegrete‬ ‭são,‬ ‭em‬ ‭sua‬

‭maioria,‬ ‭de‬ ‭pequeno‬ ‭e‬ ‭médio‬ ‭porte,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭reflete‬ ‭o‬ ‭caráter‬ ‭familiar‬ ‭e‬‭artesanal‬‭da‬

‭produção local.‬

‭De‬ ‭janeiro‬ ‭a‬ ‭setembro‬ ‭de‬ ‭2024,‬ ‭a‬ ‭produção‬ ‭de‬‭linguiça‬‭em‬‭Alegrete‬‭alcançou‬‭363‬

‭mil‬‭quilos,‬‭segundo‬‭o‬‭secretário‬‭da‬‭agricultura‬‭Daniel‬‭Grindi,‬‭com‬‭valores‬‭de‬‭venda‬

‭variando‬ ‭entre‬ ‭25‬ ‭e‬ ‭40‬ ‭reais‬ ‭por‬ ‭quilo‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭consumidor‬ ‭final.‬ ‭A‬ ‭agroindústria‬‭de‬

‭linguiça‬ ‭tem‬ ‭se‬ ‭consolidado‬ ‭como‬ ‭uma‬ ‭fonte‬ ‭significativa‬ ‭de‬ ‭receita‬ ‭para‬ ‭o‬

‭município,‬‭que‬‭tem‬‭na‬‭agricultura‬‭e‬‭pecuária‬‭suas‬‭principais‬‭atividades‬‭econômicas.‬

‭A‬ ‭produção‬ ‭de‬ ‭linguiça‬ ‭reflete‬‭diretamente‬‭essas‬‭atividades,‬‭contribuindo‬‭de‬‭forma‬

‭significativa‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭economia‬ ‭local.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭o‬ ‭setor‬ ‭gera‬ ‭empregos,‬ ‭direta‬ ‭e‬

‭indiretamente.‬ ‭A‬ ‭produção‬ ‭tem‬ ‭apresentado‬ ‭crescimento‬ ‭constante,‬‭fortalecendo‬‭a‬

‭agroindústria‬ ‭como‬ ‭uma‬ ‭das‬ ‭principais‬ ‭fontes‬ ‭de‬ ‭renda‬ ‭e‬ ‭desenvolvimento‬ ‭para‬ ‭a‬

‭região.‬

‭8 - Quais são os diferenciais deste produto em relação a seus similares?‬
‭R:‬ ‭Os‬ ‭diferenciais‬ ‭da‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭em‬ ‭relação‬ ‭aos‬ ‭seus‬ ‭similares‬ ‭estão‬

‭principalmente‬ ‭em‬ ‭sua‬ ‭produção‬ ‭artesanal,‬ ‭na‬ ‭qualidade‬ ‭da‬ ‭matéria-prima‬ ‭e‬ ‭nos‬

‭métodos tradicionais de preparo.‬

‭A‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬‭é‬‭produzida‬‭de‬‭forma‬‭artesanal,‬‭com‬‭a‬‭carne‬‭cortada‬‭à‬‭faca‬

‭em‬ ‭pedaços,‬ ‭em‬ ‭vez‬ ‭de‬ ‭ser‬ ‭moída.‬ ‭Esse‬ ‭processo‬ ‭manual‬ ‭garante‬ ‭uma‬ ‭textura‬

‭mais‬‭rústica‬‭e‬‭um‬‭sabor‬‭mais‬‭marcante,‬‭o‬‭que‬‭a‬‭distingue‬‭das‬‭linguiças‬‭industriais,‬

‭além‬ ‭disso,‬ ‭a‬ ‭matéria-prima‬ ‭utilizada‬ ‭é‬ ‭de‬ ‭alta‬ ‭qualidade.‬ ‭Os‬ ‭temperos‬‭usados‬‭na‬

‭linguiça‬ ‭de‬ ‭Alegrete‬ ‭são‬ ‭naturais‬ ‭e‬ ‭frescos,‬ ‭sem‬ ‭a‬ ‭adição‬ ‭de‬ ‭temperos‬

‭industrializados‬ ‭ou‬‭conservantes‬‭químicos.‬‭O‬‭único‬‭conservante‬‭utilizado‬‭é‬‭o‬‭sal,‬‭o‬

‭que confere um sabor autêntico e genuíno ao produto.‬
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‭Por‬ ‭fim,‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭segue‬ ‭métodos‬ ‭tradicionais,‬ ‭que‬ ‭mantêm‬ ‭a‬

‭identidade‬ ‭cultural‬ ‭da‬ ‭região‬ ‭e‬ ‭preservam‬ ‭as‬ ‭características‬ ‭originais‬ ‭da‬ ‭linguiça,‬

‭garantindo um produto com sabor inconfundível e de alta qualidade.‬

‭Figura 10.  Linguiça do Alegrete‬

‭9‬ ‭-‬ ‭Esses‬ ‭diferenciais‬ ‭são‬ ‭atribuídos‬ ‭a‬ ‭fatores‬ ‭edafoclimáticos‬ ‭(solo,‬ ‭clima,‬
‭etc)? Se sim, quais?‬
‭R:‬ ‭Não,‬ ‭os‬ ‭diferenciais‬ ‭da‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭não‬ ‭estão‬ ‭diretamente‬ ‭ligados‬ ‭a‬

‭fatores‬‭edafoclimáticos‬‭(como‬‭solo‬‭ou‬‭clima),‬‭uma‬‭vez‬‭que‬‭a‬‭matéria-prima‬‭utilizada‬

‭é‬‭diversa‬‭e‬‭provém‬‭de‬‭origens‬‭variadas.‬‭A‬‭carne‬‭suína,‬‭por‬‭exemplo,‬‭vem‬‭de‬‭outros‬

‭estados,‬ ‭enquanto‬ ‭a‬ ‭bovina‬ ‭e‬ ‭ovina,‬ ‭em‬ ‭sua‬ ‭maior‬ ‭parte,‬ ‭são‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭local,‬

‭mas isso não está relacionado diretamente ao solo ou clima da região.‬

‭O‬ ‭verdadeiro‬ ‭segredo‬ ‭da‬‭qualidade‬‭da‬‭linguiça‬‭do‬‭Alegrete‬‭está‬‭no‬‭saber‬‭fazer,‬‭na‬

‭tradição‬ ‭dos‬ ‭produtores‬ ‭e‬‭nos‬‭métodos‬‭artesanais‬‭de‬‭preparo‬‭que‬‭foram‬‭passados‬

‭ao‬ ‭longo‬ ‭das‬ ‭gerações.‬ ‭A‬ ‭experiência‬ ‭acumulada,‬ ‭o‬ ‭cuidado‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭de‬

‭produção‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭uso‬ ‭de‬ ‭temperos‬ ‭naturais‬ ‭são‬ ‭os‬ ‭principais‬ ‭fatores‬ ‭que‬ ‭garantem‬ ‭a‬

‭diferenciação do produto, mais do que influências ambientais.‬
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‭10‬‭-‬‭Existem‬‭pesquisas‬‭relacionadas‬‭ao‬‭produto‬‭e‬‭a‬‭região,‬‭que‬‭possam‬‭gerar‬
‭um‬ ‭vínculo‬ ‭entre‬ ‭eles?‬ ‭Quais‬ ‭ICTs‬ ‭apoiam‬ ‭ou‬ ‭podem‬ ‭vir‬ ‭a‬ ‭apoiar‬ ‭a‬ ‭cadeia‬
‭produtiva?‬
‭R:‬ ‭Sim,‬ ‭existem‬ ‭pesquisas‬ ‭relacionadas‬ ‭à‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭e‬ ‭à‬ ‭região‬ ‭que‬

‭podem‬ ‭fortalecer‬ ‭o‬ ‭vínculo‬ ‭entre‬ ‭o‬ ‭produto‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭território,‬ ‭além‬‭de‬‭contribuir‬‭para‬‭o‬

‭aprimoramento‬ ‭técnico‬ ‭da‬ ‭cadeia‬ ‭produtiva.‬ ‭Essas‬ ‭pesquisas,‬ ‭muitas‬ ‭vezes‬

‭desenvolvidas‬ ‭em‬ ‭parceria‬ ‭com‬ ‭Instituições‬ ‭de‬ ‭Ciência‬ ‭e‬ ‭Tecnologia‬ ‭(ICTs),‬ ‭são‬

‭fundamentais para agregar valor ao produto e garantir sua sustentabilidade.‬

‭Entre‬ ‭as‬ ‭ICTs‬ ‭que‬ ‭apoiam‬ ‭ou‬‭podem‬‭vir‬‭a‬‭apoiar‬‭a‬‭cadeia‬‭produtiva‬‭da‬‭linguiça‬‭de‬

‭Alegrete,‬ ‭destacam-se‬ ‭a‬ ‭UNIVATS‬ ‭(Lajeado),‬ ‭a‬ ‭UNIPAMPA,‬ ‭o‬ ‭IFF‬ ‭Farroupilha,‬ ‭a‬

‭URCAMP‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭UFPEL‬ ‭(Universidade‬ ‭Federal‬ ‭de‬ ‭Pelotas).‬ ‭Essas‬ ‭instituições‬ ‭têm‬

‭colaborado‬ ‭com‬ ‭pesquisas‬ ‭voltadas‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭melhoria‬ ‭da‬ ‭qualidade,‬ ‭segurança‬

‭alimentar‬ ‭e‬ ‭inovação‬ ‭na‬ ‭produção,‬ ‭oferecendo‬ ‭suporte‬ ‭técnico‬ ‭e‬ ‭científico‬ ‭à‬

‭comunidade local.‬

‭Um‬ ‭ponto‬ ‭relevante‬ ‭a‬ ‭ser‬ ‭destacado‬ ‭é‬ ‭a‬ ‭pesquisa‬ ‭realizada‬ ‭em‬ ‭2018‬ ‭por‬ ‭Gabriel‬

‭Nunes‬ ‭Charão,‬ ‭aluno‬ ‭da‬ ‭Universidade‬ ‭Federal‬ ‭de‬ ‭Pelotas,‬ ‭que‬ ‭apresentou‬ ‭a‬

‭dissertação‬ ‭intitulada‬ ‭"Avaliação‬‭da‬‭Adequação‬‭de‬‭Agroindústrias‬‭às‬‭Boas‬‭Práticas‬

‭de‬ ‭Fabricação‬ ‭e‬ ‭Perfil‬ ‭Microbiológico‬ ‭de‬ ‭Linguiças"‬ ‭(material‬ ‭em‬ ‭posse‬ ‭da‬

‭ALEGRO).‬‭Esta‬‭pesquisa‬‭trouxe‬‭dados‬‭importantes‬‭sobre‬‭as‬‭condições‬‭sanitárias‬‭e‬

‭o‬‭perfil‬‭microbiológico‬‭da‬‭linguiça‬‭de‬‭Alegrete,‬‭oferecendo‬‭um‬‭conhecimento‬‭técnico‬

‭essencial‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭melhoria‬ ‭das‬ ‭práticas‬ ‭de‬‭fabricação‬‭e‬‭para‬‭garantir‬‭a‬‭qualidade‬‭e‬

‭segurança do produto.‬

‭Esses‬ ‭esforços‬ ‭acadêmicos‬ ‭e‬ ‭de‬ ‭pesquisa‬ ‭não‬ ‭apenas‬ ‭favorecem‬ ‭a‬ ‭melhoria‬

‭contínua‬ ‭da‬ ‭produção‬ ‭da‬ ‭linguiça,‬ ‭mas‬ ‭também‬ ‭podem‬ ‭ser‬ ‭fundamentais‬ ‭para‬ ‭a‬

‭consolidação‬‭da‬‭Indicação‬‭Geográfica‬‭(IG)‬‭do‬‭produto,‬‭reforçando‬‭sua‬‭identidade‬‭e‬

‭vínculo com a região de Alegrete.‬

‭Link‬ ‭da‬ ‭dissertação:‬

‭https://drive.google.com/file/d/1QY5TI0WUXNxWWCWoTyWFyhqc1vHcEe3-/view?u‬

‭sp=sharing‬

‭11 - Existem casos de usurpação do nome geográfico?‬
‭R:‬ ‭Não,‬ ‭não‬ ‭há‬ ‭registro‬ ‭ou‬ ‭conhecimento‬ ‭de‬ ‭casos‬ ‭de‬ ‭usurpação‬ ‭do‬ ‭nome‬

‭geográfico relacionado à linguiça do Alegrete até o presente momento.‬
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‭12‬ ‭-‬ ‭Como‬ ‭funciona‬ ‭a‬ ‭coletividade‬ ‭na‬ ‭região?‬ ‭Existem‬ ‭associações‬ ‭ou‬
‭cooperativas‬‭ou‬‭algo‬‭que‬‭represente‬‭os‬‭produtores‬‭da‬‭região?‬‭Os‬‭produtores‬
‭se identificam como produtores da região?‬
‭R:‬ ‭Sim,‬ ‭existe‬ ‭uma‬ ‭associação‬ ‭que‬ ‭representa‬ ‭os‬ ‭produtores‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭chamada‬

‭Alegro‬ ‭(Associação‬ ‭Alegretense‬ ‭da‬ ‭Agroindústria).‬ ‭Através‬ ‭dessa‬ ‭organização,‬ ‭os‬

‭produtores‬ ‭podem‬ ‭se‬ ‭unir‬ ‭para‬ ‭promover‬ ‭e‬ ‭defender‬ ‭os‬ ‭interesses‬ ‭da‬ ‭cadeia‬

‭produtiva‬‭local,‬‭além‬‭de‬‭facilitar‬‭o‬‭acesso‬‭a‬‭recursos‬‭e‬‭capacitações.‬‭Os‬‭produtores‬

‭de‬ ‭linguiça‬ ‭de‬ ‭Alegrete‬ ‭se‬ ‭identificam‬ ‭fortemente‬ ‭com‬ ‭a‬ ‭região,‬ ‭valorizando‬ ‭a‬

‭tradição‬‭local‬‭e‬‭a‬‭qualidade‬‭do‬‭produto,‬‭o‬‭que‬‭fortalece‬‭o‬‭senso‬‭de‬‭pertencimento‬‭e‬

‭a união entre eles.‬

‭13‬ ‭-‬ ‭Quais‬ ‭as‬ ‭expectativas‬ ‭dos‬ ‭produtores‬ ‭em‬ ‭relação‬ ‭a‬ ‭continuidade‬ ‭das‬
‭atividades?‬ ‭Existe‬ ‭viabilidade‬ ‭de‬ ‭os‬ ‭filhos‬ ‭permanecerem‬ ‭nas‬ ‭atividades?‬
‭Existe um cenário próspero de curto, médio e longo prazo para a atividade?‬
‭R:‬ ‭As‬ ‭agroindústrias‬ ‭de‬ ‭linguiça‬ ‭em‬ ‭Alegrete‬ ‭são,‬ ‭em‬ ‭sua‬ ‭maioria,‬ ‭empresas‬

‭familiares,‬ ‭muitas‬ ‭das‬ ‭quais‬ ‭já‬ ‭estão‬ ‭na‬ ‭segunda‬ ‭ou‬ ‭até‬ ‭terceira‬ ‭geração.‬ ‭A‬

‭continuidade‬ ‭das‬ ‭atividades‬ ‭é‬ ‭viável,‬ ‭principalmente‬ ‭devido‬ ‭à‬ ‭lucratividade‬ ‭do‬

‭negócio‬ ‭e‬ ‭ao‬ ‭forte‬‭envolvimento‬‭das‬‭novas‬‭gerações.‬‭Muitos‬‭filhos‬‭dos‬‭fundadores‬

‭já‬ ‭estão‬ ‭assumindo‬ ‭a‬ ‭gestão‬ ‭das‬ ‭empresas,‬ ‭trazendo‬ ‭inovações‬ ‭e‬ ‭aprimorando‬

‭processos, o que contribui para a sustentabilidade e modernização da produção.‬

‭A‬ ‭expectativa‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭futuro‬ ‭é‬ ‭positiva,‬ ‭com‬ ‭um‬ ‭cenário‬ ‭próspero‬ ‭tanto‬ ‭no‬ ‭curto‬

‭quanto‬ ‭no‬ ‭médio‬ ‭e‬ ‭longo‬ ‭prazo.‬ ‭O‬ ‭mercado‬ ‭tem‬ ‭demonstrado‬‭interesse‬‭crescente‬

‭pela‬ ‭linguiça‬ ‭de‬‭Alegrete,‬‭e‬‭a‬‭busca‬‭por‬‭certificações‬‭como‬‭a‬‭Indicação‬‭Geográfica‬

‭(IG)‬ ‭pode‬ ‭agregar‬ ‭ainda‬ ‭mais‬ ‭valor‬ ‭ao‬ ‭produto.‬ ‭Além‬ ‭disso,‬ ‭o‬ ‭legado‬ ‭de‬ ‭tradição‬

‭aliado‬ ‭à‬ ‭inovação‬ ‭abre‬‭portas‬‭para‬‭novos‬‭negócios,‬‭ampliando‬‭a‬‭competitividade‬‭e‬

‭consolidando a atividade no mercado regional e além.‬

‭14‬‭-‬‭Como‬‭é‬‭a‬‭disponibilidade‬‭de‬‭mão‬‭de‬‭obra‬‭na‬‭região?‬‭Essa‬‭mão‬‭de‬‭obra‬‭é‬
‭qualificada?‬
‭R:‬‭A‬‭disponibilidade‬‭de‬‭mão‬‭de‬‭obra‬‭na‬‭região‬‭de‬‭Alegrete‬‭é‬‭razoável,‬‭e,‬‭como‬‭em‬

‭muitos‬ ‭outros‬ ‭setores,‬ ‭há‬ ‭rotatividade‬ ‭no‬ ‭mercado‬ ‭de‬ ‭trabalho,‬ ‭mas‬ ‭isso‬ ‭não‬ ‭é‬

‭considerado‬ ‭um‬ ‭problema‬ ‭atípico‬ ‭para‬ ‭as‬ ‭agroindústrias‬ ‭locais.‬ ‭A‬ ‭maioria‬ ‭das‬
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‭funções‬ ‭na‬ ‭produção‬ ‭de‬ ‭linguiça‬ ‭não‬ ‭exige‬ ‭alta‬ ‭qualificação‬ ‭técnica,‬ ‭sendo‬ ‭mais‬

‭focada‬ ‭em‬‭tarefas‬‭operacionais‬‭e‬‭manuais,‬‭como‬‭o‬‭corte‬‭da‬‭carne‬‭e‬‭o‬‭preparo‬‭dos‬

‭temperos.‬

‭Embora‬ ‭a‬ ‭qualificação‬ ‭técnica‬ ‭não‬ ‭seja‬ ‭um‬‭requisito‬‭específico‬‭para‬‭a‬‭maioria‬‭das‬

‭funções,‬ ‭muitos‬ ‭produtores‬ ‭investem‬ ‭em‬ ‭treinamentos‬ ‭e‬ ‭capacitação‬ ‭de‬ ‭seus‬

‭funcionários,‬ ‭especialmente‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭boas‬ ‭práticas‬ ‭de‬ ‭fabricação‬ ‭e‬ ‭o‬

‭cumprimento‬ ‭das‬ ‭normas‬ ‭sanitárias.‬ ‭Portanto,‬ ‭embora‬ ‭a‬ ‭rotatividade‬ ‭seja‬ ‭um‬

‭desafio‬‭comum,‬‭a‬‭região‬‭consegue‬‭suprir‬‭a‬‭demanda‬‭por‬‭mão‬‭de‬‭obra,‬‭sem‬‭grandes‬

‭dificuldades.‬

‭15‬ ‭-‬ ‭A‬ ‭comunidade,‬ ‭o‬ ‭comércio‬ ‭local,‬ ‭poder‬ ‭público,‬ ‭etc‬ ‭já‬ ‭utiliza‬ ‭e‬ ‭valoriza‬
‭esse‬‭produto?‬ ‭Como‬‭é‬‭o‬‭envolvimento‬‭da‬‭sociedade,‬‭instituições‬‭e‬‭do‬‭poder‬
‭público com esse produto nessa região?‬
‭R:‬‭Sim,‬‭a‬‭linguiça‬‭de‬‭Alegrete‬‭é‬‭valorizada‬‭pela‬‭comunidade‬‭local,‬‭comércio‬‭e‬‭poder‬

‭público.‬ ‭A‬ ‭prefeitura‬ ‭apoia‬ ‭ativamente‬ ‭a‬ ‭produção,‬ ‭com‬ ‭representantes‬ ‭municipais‬

‭frequentemente‬ ‭envolvidos‬ ‭em‬ ‭eventos‬ ‭relacionados‬ ‭ao‬ ‭produto,‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭comunidade‬

‭local‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭dos‬ ‭principais‬ ‭consumidores.‬ ‭Na‬ ‭reunião‬ ‭presencial‬ ‭estava‬ ‭presente‬ ‭o‬

‭prefeito‬ ‭e‬ ‭vice,‬ ‭bem‬ ‭como‬ ‭o‬ ‭presidente‬‭da‬‭CDL,‬‭e‬‭outras‬‭figuras‬‭apoiadoras.‬‭Além‬

‭disso,‬ ‭instituições‬ ‭têm‬ ‭contribuído‬ ‭com‬ ‭apoio‬ ‭técnico‬ ‭e‬ ‭iniciativas‬ ‭de‬ ‭certificação,‬

‭como‬‭a‬‭Indicação‬‭Geográfica‬‭(IG),‬‭fortalecendo‬‭ainda‬‭mais‬‭o‬‭produto‬‭e‬‭promovendo‬

‭seu reconhecimento.‬

‭16‬‭-‬‭O‬‭turismo‬‭já‬‭é‬‭explorado‬‭na‬‭região?‬‭Existe‬‭alguma‬‭relação‬‭entre‬‭o‬‭turismo‬
‭e a potencial indicação geográfica?‬
‭R:‬‭O‬‭turismo‬‭de‬‭experiência‬‭ainda‬‭não‬‭é‬‭explorado‬‭de‬‭forma‬‭significativa‬‭na‬‭região,‬

‭e‬‭nenhuma‬‭agroindústria‬‭recebe‬‭visitas‬‭turísticas‬‭de‬‭forma‬‭estruturada.‬‭No‬‭entanto,‬

‭há‬‭um‬‭grande‬‭movimento‬‭turístico‬‭gerado‬‭pela‬‭Festa‬‭da‬‭Linguiça,‬‭evento‬‭anual‬‭que‬

‭atrai‬ ‭visitantes‬ ‭interessados‬ ‭em‬ ‭conhecer‬ ‭o‬ ‭produto‬ ‭típico‬ ‭da‬ ‭região,‬ ‭além‬ ‭de‬

‭pessoas‬‭que‬‭vêm‬‭à‬‭cidade‬‭especificamente‬‭para‬‭comprar‬‭e‬‭experimentar‬‭a‬‭linguiça‬

‭de‬ ‭Alegrete.‬ ‭Esse‬ ‭turismo,‬ ‭embora‬ ‭ainda‬ ‭incipiente,‬ ‭pode‬ ‭ganhar‬ ‭força‬ ‭com‬ ‭o‬

‭fortalecimento‬ ‭da‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG),‬ ‭que‬ ‭pode‬ ‭valorizar‬ ‭a‬ ‭tradição‬ ‭e‬ ‭a‬

‭qualidade‬ ‭do‬ ‭produto,‬ ‭incentivando‬ ‭o‬ ‭turismo‬ ‭relacionado‬ ‭à‬ ‭produção‬ ‭local‬ ‭e‬ ‭à‬

‭cultura gastronômica da região.‬
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‭Figura 11. Pratos com linguiça em um restaurante local. Foto Ifood‬

‭17‬‭-‬‭Os‬‭entrevistados‬‭têm‬‭interesse‬‭em‬‭buscar‬‭um‬‭reconhecimento‬‭como‬‭uma‬
‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭para‬ ‭esse‬ ‭território,‬ ‭ou‬ ‭como‬ ‭uma‬ ‭Marca‬ ‭Coletiva‬ ‭para‬
‭tais produtos/serviços?‬
‭R:‬ ‭Sim,‬ ‭os‬ ‭entrevistados‬ ‭buscam‬ ‭a‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬ ‭(IP)‬‭para‬‭proteger‬‭e‬

‭valorizar‬‭essa‬‭iguaria‬‭tradicional.‬‭Em‬‭relação‬‭à‬‭Marca‬‭Coletiva,‬‭existe‬‭um‬‭projeto‬‭em‬

‭andamento,‬ ‭com‬ ‭a‬ ‭arte‬ ‭do‬ ‭selo‬ ‭já‬ ‭pronta.‬ ‭No‬ ‭entanto,‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭foi‬‭interrompido‬

‭devido‬ ‭à‬ ‭falta‬ ‭de‬ ‭apoio‬ ‭e‬ ‭de‬‭conhecimento‬‭técnico,‬‭o‬‭que‬‭impediu‬‭a‬‭concretização‬

‭da‬ ‭marca.‬ ‭Segundo‬ ‭Thais‬ ‭Pires‬ ‭Lopa,‬ ‭representante‬ ‭da‬ ‭ALEGRO,‬ ‭a‬ ‭ausência‬ ‭de‬

‭recursos‬ ‭e‬ ‭de‬ ‭orientação‬ ‭especializada‬ ‭foram‬ ‭os‬ ‭principais‬ ‭obstáculos.‬ ‭Embora‬ ‭a‬

‭marca‬ ‭coletiva‬ ‭ainda‬ ‭seja‬ ‭uma‬ ‭possibilidade‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭futuro,‬ ‭é‬ ‭importante‬ ‭destacar‬

‭que‬ ‭o‬ ‭desejo‬ ‭pela‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG)‬ ‭é‬ ‭mais‬ ‭forte,‬ ‭sendo‬ ‭visto‬ ‭como‬ ‭um‬

‭objetivo prioritário para os produtores da região.‬

‭18 - Curiosidades‬
‭-‬ ‭A‬ ‭ideia‬ ‭de‬ ‭realizar‬ ‭a‬ ‭primeira‬ ‭Festa‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬ ‭surgiu‬ ‭após‬ ‭uma‬ ‭matéria‬

‭divulgada‬ ‭na‬ ‭TV,‬ ‭que‬ ‭teve‬ ‭grande‬ ‭repercussão‬ ‭e‬ ‭gerou‬ ‭um‬ ‭aumento‬

‭significativo‬ ‭na‬ ‭busca‬ ‭pelo‬ ‭produto.‬ ‭O‬ ‭destaque‬ ‭na‬ ‭mídia‬ ‭despertou‬ ‭o‬
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‭interesse‬ ‭de‬ ‭consumidores‬ ‭e‬ ‭visitantes,‬ ‭o‬ ‭que‬ ‭motivou‬ ‭a‬ ‭criação‬ ‭de‬ ‭um‬

‭evento‬ ‭para‬ ‭celebrar‬ ‭e‬ ‭promover‬ ‭ainda‬ ‭mais‬ ‭a‬ ‭linguiça‬ ‭de‬ ‭Alegrete,‬

‭valorizando a produção local e sua tradição.‬

‭-‬ ‭A‬ ‭cidade‬ ‭possui‬ ‭os‬ ‭mais‬ ‭variados‬ ‭sabores‬ ‭de‬ ‭linguiças,‬ ‭tanto‬ ‭salgadas‬

‭quanto doces. Um exemplo é a linguiça de Romeu e Julieta.‬

‭-‬ ‭Diversos‬ ‭chefs‬ ‭famosos‬ ‭já‬ ‭deram‬ ‭destaque‬ ‭para‬ ‭a‬ ‭Linguiça,‬ ‭como‬ ‭Rodrigo‬

‭Bellora, Marcos Livi, Mamadou, entre outros.‬

‭-‬ ‭Os‬ ‭alegretenses‬ ‭buscam‬ ‭entrar‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭Guinness‬ ‭Book‬ ‭ao‬ ‭fabricar‬ ‭a‬ ‭maior‬

‭linguiça campeira do mundo.‬

‭Figura 12. A maior linguiça campeira do mundo segundo os alegretenses‬
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‭6. Gráfico radar da região avaliada‬

‭Com‬‭base‬‭nos‬‭critérios‬‭mencionados‬‭no‬‭capítulo‬‭3,‬‭apresentamos‬‭a‬‭seguir‬‭o‬

‭gráfico da potencial Indicação Geográfica em estudo:‬
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‭7. Conclusão da análise técnica‬

‭A‬ ‭partir‬ ‭das‬ ‭pesquisas‬ ‭e‬ ‭entrevistas‬ ‭realizadas,‬ ‭fica‬‭claro‬‭que‬‭a‬‭Linguiça‬‭do‬

‭Alegrete‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭produto‬‭intimamente‬‭ligado‬‭ao‬‭território‬‭geográfico‬‭da‬‭cidade.‬‭Como‬

‭destacado‬ ‭ao‬ ‭longo‬ ‭do‬ ‭estudo,‬ ‭essa‬ ‭iguaria‬ ‭artesanal‬ ‭possui‬ ‭fama‬ ‭e‬ ‭notoriedade‬

‭regional,‬ ‭com‬ ‭uma‬ ‭produção‬‭em‬‭crescimento‬‭constante,‬‭consolidando-se‬‭como‬‭um‬

‭símbolo da tradição local.‬

‭As‬ ‭evidências‬ ‭coletadas‬ ‭demonstram‬ ‭que‬ ‭a‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭reflete‬ ‭as‬

‭origens‬‭culturais‬‭da‬‭região,‬‭sendo‬‭resultado‬‭de‬‭práticas‬‭enraizadas‬‭na‬‭história‬‭e‬‭no‬

‭saber-fazer‬ ‭dos‬ ‭produtores.‬ ‭Esse‬ ‭vínculo‬ ‭entre‬ ‭o‬ ‭produto‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭território‬ ‭é‬ ‭um‬ ‭dos‬

‭aspectos centrais que conferem à linguiça sua identidade única e genuína.‬

‭Com‬ ‭base‬ ‭nos‬ ‭critérios‬ ‭legais‬ ‭e‬ ‭na‬ ‭metodologia‬ ‭aplicada,‬ ‭conclui-se‬ ‭que‬ ‭a‬

‭linguiça‬ ‭de‬‭Alegrete‬‭possui‬‭pleno‬‭potencial‬‭para‬‭obter‬‭o‬‭reconhecimento‬‭como‬
‭Indicação‬ ‭Geográfica,‬ ‭na‬ ‭modalidade‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência.‬ ‭Esse‬

‭reconhecimento‬ ‭garantirá‬ ‭a‬ ‭proteção‬ ‭e‬ ‭valorização‬ ‭do‬ ‭produto,‬ ‭reforçando‬ ‭sua‬

‭importância cultural e econômica para a região.‬

‭Para‬ ‭alcançar‬ ‭esse‬ ‭objetivo,‬ ‭é‬ ‭fundamental‬ ‭considerar‬ ‭o‬ ‭interesse‬ ‭das‬

‭agroindústrias‬ ‭na‬ ‭apropriação‬ ‭e‬ ‭execução‬ ‭do‬ ‭projeto‬ ‭de‬‭estruturação‬‭da‬‭Indicação‬

‭Geográfica‬ ‭(IG),‬ ‭bem‬ ‭como‬ ‭os‬ ‭desafios‬ ‭envolvidos‬ ‭em‬ ‭todo‬ ‭o‬ ‭processo,‬ ‭desde‬ ‭o‬

‭pedido‬ ‭de‬ ‭registro‬ ‭até‬ ‭a‬ ‭implementação‬ ‭do‬ ‭regime‬ ‭de‬ ‭controle‬ ‭e‬ ‭as‬ ‭ações‬

‭necessárias para garantir o sucesso de uma IG.‬

‭É‬ ‭importante‬ ‭destacar‬ ‭o‬ ‭papel‬ ‭de‬ ‭apoio‬ ‭das‬ ‭instituições‬ ‭parceiras,‬ ‭que‬ ‭são‬

‭cruciais‬ ‭devido‬ ‭à‬ ‭complexidade‬ ‭do‬ ‭processo.‬ ‭No‬ ‭entanto,‬ ‭as‬ ‭decisões,‬ ‭a‬

‭participação‬ ‭contínua‬ ‭e‬ ‭as‬ ‭responsabilidades‬ ‭pelo‬ ‭sucesso‬ ‭da‬ ‭IG‬ ‭devem‬ ‭ser‬

‭assumidas‬ ‭pelas‬ ‭agroindústrias,‬ ‭que‬ ‭são,‬ ‭e‬ ‭sempre‬ ‭serão,‬ ‭os‬ ‭principais‬

‭responsáveis pela concretização e sustentabilidade da IG.‬

‭Em‬ ‭relação‬ ‭à‬ ‭busca‬ ‭pela‬ ‭obtenção‬‭do‬‭registro‬‭de‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬

‭(IP),‬‭é‬‭fundamental‬‭realizar‬‭uma‬‭investigação‬‭detalhada‬‭e‬‭aprofundada‬‭por‬‭meio‬‭de‬

‭estudos,‬‭entrevistas‬‭e‬‭pesquisas.‬‭O‬‭objetivo‬‭dessa‬‭investigação‬‭é‬‭reunir‬‭evidências‬

‭substanciais‬ ‭que‬ ‭comprovem,‬ ‭de‬ ‭maneira‬ ‭clara,‬ ‭que‬ ‭o‬ ‭município‬ ‭de‬ ‭Alegrete‬ ‭se‬

‭tornou‬ ‭amplamente‬ ‭reconhecido‬ ‭por‬ ‭sua‬ ‭linguiça‬ ‭campeira‬ ‭tradicional.‬ ‭Essas‬

‭evidências‬ ‭podem‬ ‭ser‬ ‭extraídas‬ ‭de‬ ‭diferentes‬ ‭fontes,‬ ‭como‬ ‭dados‬ ‭de‬ ‭vendas,‬

‭volume‬ ‭de‬ ‭produção,‬ ‭histórico‬ ‭cultural,‬ ‭reconhecimentos‬ ‭públicos,‬ ‭eventos‬

‭24‬



‭regionais,‬ ‭além‬ ‭de‬ ‭registros‬ ‭em‬ ‭livros,‬ ‭jornais,‬ ‭TV‬ ‭e‬ ‭outros‬‭meios‬‭de‬‭comunicação‬

‭que‬‭atestem‬‭a‬‭notoriedade‬‭e‬‭a‬‭ligação‬‭entre‬‭o‬‭produto‬‭e‬‭o‬‭território.‬‭Esse‬‭processo‬

‭é‬ ‭essencial‬ ‭para‬ ‭assegurar‬ ‭a‬ ‭autenticidade‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭tradição‬ ‭da‬ ‭linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete,‬

‭justificando‬‭sua‬‭inclusão‬‭como‬‭produto‬‭de‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência,‬‭e‬‭garantindo‬‭a‬

‭proteção e valorização dessa iguaria tradicional.‬

‭Em‬ ‭relação‬ ‭à‬ ‭busca‬ ‭pela‬ ‭obtenção‬ ‭do‬ ‭registro‬ ‭de‬ ‭Denominação‬ ‭de‬ ‭Origem‬

‭(DO),‬ ‭não‬‭há‬‭evidências‬‭ou‬‭estudos‬‭suficientes‬‭que‬‭comprovem‬‭uma‬‭ligação‬‭direta‬

‭entre‬‭o‬‭produto‬‭e‬‭os‬‭fatores‬‭geográficos‬‭da‬‭região‬‭de‬‭Alegrete.‬‭Isso‬‭ocorre‬‭porque‬‭a‬

‭matéria-prima‬‭utilizada,‬‭especialmente‬‭a‬‭carne‬‭suína,‬‭provém‬‭de‬‭outras‬‭localidades‬

‭distantes,‬‭o‬‭que‬‭inviabiliza‬‭a‬‭comprovação‬‭de‬‭um‬‭vínculo‬‭geográfico‬‭exclusivo‬‭entre‬

‭o produto e o território.‬

‭De‬ ‭acordo‬ ‭com‬ ‭as‬ ‭pesquisas‬ ‭realizadas‬ ‭até‬ ‭o‬ ‭momento,‬ ‭essa‬ ‭falta‬ ‭de‬

‭conexão‬ ‭entre‬ ‭os‬ ‭fatores‬ ‭naturais‬ ‭e‬ ‭a‬ ‭produção‬ ‭do‬ ‭produto‬ ‭torna‬ ‭o‬ ‭registro‬ ‭de‬

‭Denominação‬‭de‬‭Origem‬‭inaplicável‬‭para‬‭a‬‭linguiça‬‭do‬‭Alegrete,‬‭já‬‭a‬‭Indicação‬‭de‬
‭Procedência‬‭(IP)‬‭permanece‬‭uma‬‭possibilidade‬‭altamente‬‭viável,‬‭considerando‬
‭a tradição e o reconhecimento do produto na região.‬
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‭8.‬ ‭Ações‬ ‭Sugeridas‬ ‭para‬ ‭Estruturação‬ ‭da‬ ‭Possível‬ ‭Indicação‬
‭Geográfica (IP) da Linguiça do Alegrete‬

‭Caso‬ ‭os‬ ‭produtores‬ ‭decidam‬ ‭avançar‬ ‭na‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬
‭(IG)‬‭para a‬‭Linguiça do Alegrete‬‭, as seguintes ações‬‭são recomendadas:‬

‭1.‬ ‭Sensibilização‬ ‭das‬ ‭Agroindústrias‬‭:‬ ‭É‬ ‭crucial‬ ‭ampliar‬ ‭o‬ ‭entendimento‬ ‭dos‬

‭produtores‬ ‭sobre‬ ‭o‬ ‭conceito‬ ‭de‬ ‭IG,‬ ‭seus‬ ‭benefícios‬ ‭e‬ ‭o‬ ‭impacto‬ ‭que‬ ‭a‬

‭certificação‬ ‭pode‬ ‭ter‬ ‭no‬ ‭mercado.‬ ‭Após‬ ‭este‬ ‭alinhamento,‬ ‭é‬ ‭importante‬

‭detalhar‬ ‭as‬ ‭etapas‬ ‭do‬ ‭projeto‬ ‭de‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência‬

‭(IP),‬ ‭destacando‬ ‭responsabilidades,‬ ‭prazos‬ ‭e‬ ‭entregas.‬ ‭Com‬ ‭essas‬

‭informações,‬ ‭as‬ ‭agroindústrias‬ ‭poderão‬ ‭decidir‬ ‭com‬ ‭mais‬ ‭clareza‬ ‭sobre‬ ‭a‬

‭viabilidade do projeto.‬

‭2.‬ ‭Parcerias‬ ‭Estratégicas‬‭:‬ ‭Para‬ ‭potencializar‬ ‭o‬ ‭desenvolvimento‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬

‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭e‬ ‭apoiar‬ ‭a‬ ‭estruturação‬ ‭da‬ ‭IP,‬ ‭é‬ ‭fundamental‬ ‭buscar‬ ‭parcerias‬

‭com‬‭instituições‬‭que‬‭possam‬‭fornecer‬‭conhecimento‬‭técnico,‬‭apoio‬‭financeiro‬

‭e‬ ‭recursos‬ ‭para‬ ‭o‬‭processo.‬‭Universidades,‬‭órgãos‬‭de‬‭pesquisa‬‭e‬‭entidades‬

‭de fomento são parceiros importantes nesse processo.‬

‭3.‬ ‭Comitê‬ ‭Gestor‬‭:‬ ‭Criar‬ ‭um‬ ‭comitê‬ ‭gestor‬ ‭responsável‬ ‭por‬ ‭coordenar‬ ‭o‬

‭processo‬ ‭de‬ ‭obtenção‬ ‭do‬ ‭registro‬ ‭da‬ ‭IG‬ ‭junto‬ ‭ao‬ ‭INPI.‬ ‭O‬ ‭comitê‬ ‭deve‬ ‭ser‬

‭formado‬ ‭por‬ ‭representantes‬ ‭das‬ ‭agroindústrias,‬ ‭entidades‬ ‭locais‬ ‭e,‬ ‭se‬

‭possível,‬ ‭especialistas‬ ‭em‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica,‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭uma‬ ‭gestão‬

‭eficaz do processo.‬

‭4.‬ ‭Capacitação‬ ‭do‬ ‭Comitê‬ ‭Gestor‬‭:‬ ‭A‬ ‭capacitação‬ ‭dos‬ ‭membros‬ ‭do‬ ‭comitê‬ ‭é‬

‭essencial‬‭para‬‭garantir‬‭que‬‭todos‬‭compreendam‬‭os‬‭detalhes‬‭do‬‭processo‬‭de‬

‭IP,‬‭incluindo‬‭os‬‭requisitos‬‭legais,‬‭administrativos‬‭e‬‭técnicos‬‭necessários.‬‭Isso‬

‭assegura que as ações planejadas sejam executadas de forma eficiente.‬

‭5.‬ ‭Fortalecimento‬ ‭da‬ ‭Entidade‬ ‭Representativa‬‭:‬ ‭É‬ ‭essencial‬ ‭fortalecer‬ ‭a‬

‭entidade‬‭que‬‭representará‬‭a‬‭Linguiça‬‭do‬‭Alegrete‬‭no‬‭processo‬‭de‬‭registro‬‭da‬
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‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭(IG).‬ ‭Essa‬ ‭entidade‬ ‭terá‬ ‭a‬ ‭responsabilidade‬ ‭de‬

‭organizar‬ ‭as‬ ‭agroindústrias,‬ ‭garantir‬ ‭o‬ ‭cumprimento‬ ‭dos‬ ‭requisitos‬ ‭legais‬ ‭e‬

‭coordenar‬ ‭as‬ ‭atividades‬ ‭necessárias‬ ‭para‬ ‭o‬ ‭andamento‬ ‭do‬ ‭processo.‬ ‭A‬

‭liderança‬ ‭da‬ ‭entidade‬ ‭deve‬ ‭ser‬ ‭robusta‬ ‭e‬ ‭comprometida,‬ ‭e‬ ‭toda‬ ‭a‬

‭documentação‬‭necessária‬‭para‬‭o‬‭pedido‬‭de‬‭registro‬‭deve‬‭estar‬‭devidamente‬

‭organizada.‬ ‭Caso‬ ‭a‬ ‭ALEGRO‬ ‭seja‬ ‭escolhida‬ ‭como‬ ‭entidade‬ ‭representativa,‬

‭será‬ ‭fundamental‬ ‭buscar‬ ‭apoio‬ ‭jurídico‬ ‭especializado‬ ‭para‬ ‭avaliar‬ ‭se‬ ‭a‬

‭associação‬‭está‬‭legalmente‬‭habilitada‬‭a‬‭representar‬‭a‬‭IG.‬‭Esse‬‭apoio‬‭jurídico‬

‭pode‬ ‭ser‬ ‭necessário‬ ‭para‬ ‭verificar‬ ‭a‬ ‭conformidade‬ ‭da‬ ‭ALEGRO‬ ‭com‬ ‭os‬

‭requisitos‬ ‭legais‬ ‭exigidos‬ ‭pelo‬ ‭INPI,‬ ‭e,‬ ‭caso‬ ‭necessário,‬ ‭realizar‬ ‭as‬

‭adequações‬‭ou‬‭mudanças‬‭estatutárias‬‭para‬‭garantir‬‭que‬‭a‬‭associação‬‭esteja‬

‭em plena condição de atuar no processo de registro e na gestão da IG.‬

‭6.‬ ‭Documentação‬‭para‬‭IP‬‭:‬‭Para‬‭a‬‭obtenção‬‭da‬‭Indicação‬‭de‬‭Procedência‬‭(IP)‬‭é‬

‭necessário‬ ‭reunir‬ ‭evidências‬ ‭da‬ ‭notoriedade‬ ‭da‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭na‬

‭região,‬ ‭como‬ ‭dados‬ ‭de‬‭vendas,‬‭histórico‬‭de‬‭produção,‬‭reconhecimento‬‭local‬

‭e‬ ‭regional,‬ ‭além‬ ‭de‬ ‭eventos‬ ‭que‬ ‭comprovem‬ ‭a‬ ‭relação‬ ‭entre‬ ‭o‬ ‭produto‬ ‭e‬ ‭o‬

‭território.‬‭Estes‬‭documentos‬‭servirão‬‭como‬‭base‬‭para‬‭comprovar‬‭a‬‭relevância‬

‭do produto no contexto regional.‬

‭7.‬ ‭Elaboração‬ ‭do‬ ‭Pedido‬ ‭de‬ ‭IP‬‭:‬ ‭Cumprir‬ ‭todas‬ ‭as‬ ‭etapas‬ ‭exigidas‬ ‭pelo‬ ‭INPI‬

‭para‬ ‭o‬ ‭pedido‬ ‭de‬ ‭Indicação‬ ‭de‬ ‭Procedência,‬ ‭incluindo‬ ‭a‬ ‭elaboração‬ ‭do‬

‭Caderno‬‭de‬‭Especificações‬‭Técnicas‬‭(CET),‬‭a‬‭delimitação‬‭da‬‭área‬‭geográfica‬

‭e‬ ‭a‬ ‭descrição‬ ‭dos‬ ‭critérios‬ ‭de‬ ‭produção‬ ‭que‬ ‭caracterizam‬ ‭a‬ ‭Linguiça‬ ‭de‬

‭Alegrete‬ ‭como‬ ‭um‬ ‭produto‬ ‭único‬ ‭da‬ ‭região‬ ‭(verificar‬ ‭Manual‬ ‭de‬ ‭Indicações‬

‭Geográficas disponível no site do INPI).‬

‭8.‬ ‭Participação‬ ‭em‬ ‭Fóruns‬ ‭e‬ ‭Ações‬ ‭Coletivas‬‭:‬ ‭Participar‬ ‭de‬ ‭iniciativas‬ ‭e‬

‭fóruns‬ ‭de‬ ‭discussão‬ ‭sobre‬‭Indicações‬‭Geográficas‬‭(IGs)‬‭é‬‭fundamental‬‭para‬

‭trocar‬ ‭experiências‬ ‭com‬ ‭outros‬ ‭produtores‬ ‭e‬ ‭obter‬ ‭apoio‬ ‭institucional.‬ ‭Além‬

‭disso,‬ ‭essa‬ ‭participação‬ ‭proporciona‬ ‭um‬ ‭valioso‬ ‭aprendizado‬ ‭sobre‬ ‭as‬

‭melhores‬ ‭práticas‬ ‭na‬ ‭gestão‬ ‭da‬ ‭IG.‬ ‭Fazer‬ ‭networking‬ ‭com‬ ‭IGs‬ ‭já‬

‭estabelecidas‬ ‭permite‬ ‭compreender‬ ‭os‬ ‭desafios‬ ‭enfrentados‬ ‭por‬ ‭outras‬
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‭regiões,‬ ‭compartilhar‬ ‭soluções‬ ‭e‬‭estratégias‬‭bem-sucedidas,‬‭e‬‭criar‬‭alianças‬

‭que‬‭podem‬‭fortalecer‬‭o‬‭processo‬‭de‬‭implementação‬‭da‬‭IG‬‭para‬‭a‬‭Linguiça‬‭do‬

‭Alegrete.‬

‭9.‬ ‭Implementação‬‭do‬‭Regime‬‭de‬‭Controle‬‭:‬‭Antes‬‭de‬‭obter‬‭o‬‭registro‬‭definitivo,‬

‭é‬ ‭importante‬ ‭testar‬ ‭modelos‬ ‭de‬ ‭controle‬ ‭de‬ ‭qualidade‬ ‭para‬ ‭garantir‬ ‭que‬ ‭o‬

‭Caderno‬ ‭de‬ ‭Especificações‬ ‭Técnicas‬ ‭(CET)‬ ‭será‬ ‭seguido‬ ‭corretamente,‬

‭assegurando‬‭a‬‭confiabilidade‬‭da‬‭IG‬‭no‬‭mercado‬‭e‬‭protegendo‬‭a‬‭qualidade‬‭do‬

‭produto.‬

‭10.‬‭Planejamento‬ ‭Estratégico‬ ‭de‬ ‭Comunicação‬ ‭e‬ ‭Marketing‬‭:‬ ‭Criar‬ ‭um‬

‭planejamento‬ ‭estratégico‬ ‭que‬ ‭envolva‬ ‭ações‬ ‭de‬ ‭marketing,‬ ‭comunicação‬ ‭e‬

‭eventos,‬ ‭com‬ ‭o‬ ‭objetivo‬ ‭de‬ ‭promover‬ ‭a‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭no‬ ‭mercado‬

‭local,‬ ‭regional‬ ‭e‬‭nacional.‬‭O‬‭desenvolvimento‬‭de‬‭campanhas‬‭de‬‭marketing‬‭e‬

‭eventos‬‭relacionados‬‭à‬‭tradição‬‭da‬‭linguiça‬‭pode‬‭aumentar‬‭sua‬‭notoriedade‬‭e‬

‭gerar demanda.‬

‭11.‬‭Desenvolvimento‬ ‭Contínuo:‬ ‭Desenvolver‬ ‭continuamente‬ ‭a‬ ‭IG‬ ‭por‬‭meio‬‭de‬

‭diagnósticos‬ ‭internos‬ ‭para‬ ‭identificar‬ ‭e‬ ‭resolver‬ ‭problemas‬‭pontuais.‬‭Formar‬

‭uma‬‭gestão‬‭executiva‬‭forte‬‭e‬‭organizada.‬‭Traçar‬‭metas‬‭claras‬‭e‬‭estruturadas,‬

‭para garantir o crescimento sustentável da IG a longo prazo.‬

‭Essas‬ ‭ações‬ ‭visam‬ ‭orientar‬ ‭as‬ ‭agroindústrias‬ ‭de‬ ‭Linguiça‬ ‭do‬ ‭Alegrete‬ ‭na‬

‭estruturação‬ ‭de‬ ‭uma‬ ‭Indicação‬ ‭Geográfica‬ ‭sólida‬ ‭e‬ ‭sustentável.‬ ‭Ao‬ ‭seguir‬ ‭esses‬

‭passos,‬ ‭o‬ ‭grupo‬ ‭de‬ ‭agroindústrias‬ ‭não‬ ‭só‬ ‭atenderá‬ ‭aos‬ ‭requisitos‬ ‭do‬ ‭INPI,‬ ‭mas‬

‭também‬ ‭fortalecerá‬ ‭a‬ ‭identidade‬ ‭territorial‬ ‭do‬ ‭produto,‬ ‭agregando‬ ‭valor‬ ‭à‬ ‭sua‬

‭produção e ampliando sua competitividade no mercado.‬

‭Além‬ ‭disso,‬ ‭o‬ ‭processo‬ ‭pode‬ ‭se‬ ‭tornar‬ ‭um‬ ‭importante‬ ‭motor‬ ‭de‬

‭desenvolvimento‬ ‭econômico‬‭e‬‭social‬‭para‬‭a‬‭região,‬‭valorizando‬‭o‬‭saber-fazer‬‭local,‬

‭garantindo‬ ‭a‬ ‭continuidade‬ ‭da‬ ‭tradição‬ ‭e‬ ‭cultura‬ ‭produtiva‬ ‭e‬ ‭proporcionando‬ ‭maior‬

‭proteção à qualidade e à autenticidade da Linguiça do Alegrete.‬
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