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Introducao

No contexto atual, em que os consumidores estdo cada vez mais preocupados com a
procedéncia e qualidade dos produtos que adquirem, a busca por produtos de origem conhecida
tem se tornado uma prioridade.

Cada vez mais conscientes da importancia de escolherem alimentos, bebidas e outros itens
gue possuam uma ligacdo auténtica com determinada regido ou localidade, os consumidores estao
valorizando a autenticidade, a tradicdo e o conhecimento transmitido por meio desses produtos.
Nesse sentido, as indicacbes geograficas desempenham um papel essencial ao proporcionarem
uma garantia de autenticidade e qualidade aos consumidores, permitindo-lhes tomar decisdes
informadas e apoiar a producao local.

As indicagoes geograficas (IGs) sdo um instrumento valioso para promover o
desenvolvimento territorial, impulsionar melhorias na producdo e fomentar o crescimento dos
produtores e prestadores de servico por meio de uma acao coletiva de interesse comum.

Ao obterem o reconhecimento como uma indicacdo geografica, os produtores ganham
reconhecimento e diferencial no mercado, valorizando seus produtos e obtendo melhores
condi¢cdes de comercializacdo. Essa valorizacdo resulta em um aumento da renda dos produtores,
melhoria das condicdes de vida das comunidades locais e perpetuacdo das tradi¢cdes culturais,
contribuindo para a preservacao do conhecimento ancestral e para a identidade regional.

O Sebrae atua na orientagdo e fomento aos pequenos negdcios para protegerem e
promoverem suas regides vinculadas a produtos/servicos por meio das Indicacdes Geograficas,
com vistas a acessar mercados, ampliar a competitividade e gerar desenvolvimento local.

O presente documento apresenta os resultados do diagndstico técnico para a Avaliagdo do
Potencial de Indicagdao Geografica da Baunilha do Kalunga, no Estado de Goids, Brasil.

A avaliacdo do potencial de reconhecimento como Indicacdo Geografica utiliza como
subsidios para a analise dos dados apresentados nas entrevistas, documentos e pesquisa acerca
dos diferenciais e da notoriedade desse produto na regido, a partir da metodologia prépria
observando a legislacdo nacional de Indica¢des Geograficas.

Por fim, vale ressaltar que a conclusdo deste documento, vez que se baseia nas

informacoes trazidas pelos entrevistados e pesquisas publicas, trata-se de analise técnica, ndo

condicionando, tampouco garantindo o reconhecimento pelo INPI, érgao responsavel pela andlise,

regulamentacido e concessao de indicacOes geograficas e marcas coletivas no Brasil, dentre suas
atribuicdes.




As Indicacoes Geograficas e
as Marcas Coletivas

Conforme o Art. 176 da Lei de Propriedade Industrial - 1996, constitui Indicacdo Geografica
a Indicacdo de Procedéncia (IP) ou a Denominacdo de Origem (DO). Dessa forma, a IG é dividida em
duas espécies, definidas nos arts. 177 e 178 da LPI:

Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de pais, cidade,
Art. regidooulocalidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como
177  centro de extragdo, produgdo ou fabricagdo de determinado produto ou de
prestacdo de determinado servico.

Considera-se denominagao de origem o nome geografico de pais, cidade,
Art. regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico cujas
178 qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

A primeira espécie, IP, protege o nome geografico que se tornou conhecido por conta de um
produto ou servico. A segunda, DO, pressupde que as qualidades ou caracteristicas de uma
determinada area geogréfica, incluidos os fatores naturais e humanos, influenciam exclusiva ou
essencialmente um produto ou servigo, tipificando-o.

Por outro lado, conforme o Manual de Marcas, instituido pela Resolu¢do INPI/PR n2
249/2019 e atualmente incorporado a Portaria INPI n2 8/2022, marca coletiva é aquela destinada a
identificar e distinguir produtos ou servicos provenientes de membros de uma pessoa juridica
representativa de coletividade (associacdo, cooperativa, sindicato, consércio, federacdo,
confederacado, entre outros), de produtos ou servicos iguais, semelhantes ou afins, de procedéncia
diversa (art. 123, inciso IlIl, da LPI).

A marca coletiva possui finalidade distinta da marca de produto ou servico. O objetivo da
marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele produto ou servi¢co provém de membros de uma
determinada entidade.




Metodologia utilizada no diagnodstico de
potencialidade para Indicacao Geografica
da Baunilha do Kalunga

A protecdo oficial e o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica sdo estratégias
fundamentais para a preservacao e valorizacdao dos produtos tipicos e diferenciados do Brasil, de
acordo com a legislagdo brasileira.

No entanto, é crucial realizar um diagndstico prévio para verificar se uma determinada
regiao possui condigdes reais de ser protegida por meio do registro da Indicagao Geografica.

Em 2010, o Sebrae desenvolveu uma metodologia para avaliar o potencial de uma area
geografica relacionada a um produto ou servico, visando obter o reconhecimento como Indicacdo
Geogriéfica. Essa metodologia tem sido aprimorada ao longo dos anos, com base nos aprendizados
adquiridos durante sua aplicacdo, até que em 2023, ap6s andlise técnica, foi validada a versao atual,
focada em conferir mais celeridade na aplicacdo e participacdo mais espontanea dos entrevistados.

Objetivo da aplicagcao
Auxiliar na tomada de decisdes sobre a viabilidade da implementagao
de um processo de estruturaciao de uma Indicagdo Geografica, tanto
na modalidade de Indicacdao de Procedéncia quanto na modalidade de
Denominacao de Origem ou, caso seja entendido pertinente, da
estruturacdao de uma Marca Coletiva.

A metodologia adota um questionario como guia para realizar entrevistas com os produtores
da regido, sendo conduzido por um especialista em Indicacdo Geografica. Através da andlise das
respostas ao questionario e das informacoes coletadas em fontes secunddrias, os especialistas sdo
capazes de obter uma visdo geral sobre o processo de producdo de um produto ou servico especifico
na regido em anadlise. Ao final, sdo gerados indicadores qualitativos relacionados aos requisitos
necessarios para proteger uma Indicacdo Geogréfica, o que permite criar um laudo de
potencialidade para cada caso.




Critérios de analise de potencialidade

As respostas das questdes visam gerar subsidios para o aprofundamento da andlise do
potencial de estruturacdo e reconhecimento da Indicacdo Geografica, de acordo com 10 critérios.

Engajamento

Desempenho
economico

Notoriedade

Vinculo como
meio geografico

Governanca

Necessidade de
protecao

Territorialidade

Processo
produtivo

Cadeia
produtiva

Pesquisa




-\ Governanca

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os
represente (ou ha divisdo de governanca) e a relacdo entre produtores e demais
entidades tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os
produtores/prestadores de servicos possuem uma entidade que os representam,
produtores com uma excelente relagdo, sendo representados adequadamente
por uma entidade com forga e capacidade de articulagao para busca de recursos.

-
-
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Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que ndo ha qualquer

"-..P delimitacdo de produgdo na area geografica e os produtores/prestadores de

oYL’ servico ndo se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma

area geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e
produtores/prestadores de servigo instalados nessa area.

6 Territorialidade

& Processo produtivo

%\I Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que ndao ha qualquer
~H método de producgdo realizado na area geografica e os produtores/prestadores de
O servico ndao possuem qualquer padronizagdo e formalizagdo do processo
produtivo; enquanto a nota 5 significa que ha uma drea geografica que agrega as
etapas de producdo, ha forte identidade entre a forma de producdo dos
produtores/prestadores de servico instalados nessa area e esse processo é bem

definido.

() Cadeia produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o produto/servico ndo
possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda, tem influéncia negativa
de algum atravessador e a relagdo entre produtores e instituicdes publicas tem
muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que o produto/servico possui método
de producdo definido, os produtores/prestadores de servico sdo livres para
comercializar e possuem uma excelente relacdo, carregando o nome do territdrio
muitas vezes acima de marcas prdprias e possuem forte apoio das instituicdes
publicas.

@




Pesquisa

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que ndo existem fatores
ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que podem ser
comprovados por estudos cientificos e também ndo ha fatores humanos que
possam ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que existem estudos e
laudos técnicos-cientificos capazes de comprovar a relagdo entre as
caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regido,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias. Além
disso, existem ICTs no territério que podem complementar tais estudos.

Em caso de potenciais Indicacdes de Procedéncia, a nota baixa do critério de

pesquisa nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao
Geografica.

Necessidade de protecao

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que ndao ha qualquer
delimitagdo de produgdo na area geografica e os produtores/prestadores de
servico ndo se sentem pertencidos a ela; enquanto a nota 5 significa que ha uma
area geografica bem delimitada com critérios técnicos, senso de pertencimento e
produtores/prestadores de servigo instalados nessa area.

Vinculo com o meio geografico

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que ndo é possivel
comprovar qualquer vinculo entre a regidao, o produto e o saber-fazer dos
produtores; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a relagdo entre
as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regido,
podendo o nexo causal ser comprovado por meio de diversas evidéncias, tais
como estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicacdes de Procedéncia, a nota baixa do critério ndo
desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacdo Geogrifica,

tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominacdo de Origem.
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Notoriedade

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que nao é possivel
comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao produto ou
servico; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar uma expressiva
notoriedade do nome geografico em nivel nacional e internacional.

Desempenho econémico

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sdo organizados economicamente, o
produto/servico tem baixa geragdo de retorno econdmico, ndo possui produgio
expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto a nota 5
significa que sdo muito organizados economicamente, o produto/servico é
bastante comercializado, trazendo bons resultados monetarios com a produgao
na regido. Vale ressaltar que este critério ndo é fator determinante para
desqualificacdo da potencialidade da IG, eis que os segmentos ndo possuem dados
econdmicos de forma clara.

Engajamento

Esse critério é pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servigo ndo possuem interesse em uma ferramenta de
protecao e formas de agregacao de valor ao territério; enquanto a nota 5 significa
que os produtores/prestadores de servico estdo, no momento do diagndstico,
empolgados e muito interessados em proteger seu territério e agregar valor aos
seus produtos/servicos.




Questoes aplicadas

1. Qual o nome geografico em questao? Terra do que?
Baunilha do Kalunga.

2. Qual produto/servico (e derivados) esta regido produz?
Baunilha (Vanila).

3. Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regidao?

Todo o territorio quilombola do Kalunga, em Goids. Na maioria das 36 comunidades do territdrio,
que contempla parte de 3 municipios de Goids, Cavalcante, Teresina de Goids e Monte Alegre de
Goids.

4. Essa regido possui notoriedade (fama) por conta deste produto/servico? Qudo grande é esta
notoriedade (evidéncias)?

Sim, o territdrio é famoso por ser o maior territdrio quilombola do Brasil e, consequentemente, todas
suas belezas naturais e os produtos produzidos na regido levam fama por conta de sua produgéo
artesanal e de qualidade. A baunilha é natural da regiio e ja houve incentivo e apoio no passado, o
que acabou terminando inclusive em entraves juridicos com o instituto Ata.

5. Como é o processo produtivo deste produto/servico? (legislacdo, nivel de tecnologia empregado,
artesanal, saber fazer, etc)

Atualmente a baunilha na regido é explorada de forma extrativista ou cultivada. A baunilha é
colhida (extrativista ou plantada) depois de 8 meses, sendo necessdrio mais 3 meses de cura e por
fim depois desidrata 70%, de forma natural, até achar o ponto ideal para consumo, armazenamento
ou comercializag@o. Os quilombolas prezam pelos seus métodos de produgéo e nGo recomendam
que a secagem seja for¢cada. A produgdo € feita em territdrios pré-definidos pela comunidade sendo
necessdrio condigcbes especificas de sombreamento, solo arenoso ou rico em substrato, sendo
necessdrio um “guia” para que as plantas se desenvolvam.

6. Como funciona a cadeia produtiva deste produto/servico? Quem faz parte desta cadeia
produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?

A grande maioria da baunilha produzida dentro do territdrio é vendida de forma direta, além do que
se utiliza para consumo principalmente de chds.

7. Como é o desempenho econdmico deste produto/servico nesta regido? Numero de produtores?
Quantidade produzida? Producdo crescente ou decrescente (série histdrica)?

Ndo se tem nenhum levantamento de quantidade ou financeiro sobre a produg¢do. O preco do
quilograma de baunilha gira em torno de RS$3500,00 in natura, quando vendido para turista,
restaurantes ou encomendas de consumidores finais diversos.




8. Quais sdo os diferenciais deste produto/servico em relagdo a seus similares?

Por conta do fato de se produzir apenas trés variedades (baiana, pompona e guaianensis) é possivel
identificar que existem qualidades especificas dos produtos finais como textura, tamanho, aroma e
sabor especificos. O grande diferencial esta atrelado a cultura quilombola na produgdo do arroz.

9. Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos (solo, clima, etc)? Se sim, quais?

Sim, ainda que de forma empirica é possivel perceber que o terroir da chapada dos Veadeiros, onde
o territdrio estd localizado, possui caracteristicas bastante especificas quanto ao clima e solo que
conferem, junto ao saber fazer local, qualidades especificas aos produtos ali produzidos.

10. Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regido, que possam gerar um vinculo entre eles?
Quais ICTs apoiam ou podem vir a apoiar a cadeia produtiva?

E necessdrio aproximacdo de parceiros para se buscar pesquisas que possam comprovar tais
vinculos. A Embrapa apoia algumas agées no territorio.

11. Existem casos de usurpacdo do nome geografico?

Houve um caso bastante emblemdtico de uso indevido de nome geogrdfico no caso do Alex Atala
onde, segundo os produtores, ele desenvolveu um projeto e quando isso ganhou notoriedade o
instituto Ata buscou logo registrar o nome “Baunilha do Cerrado” deixando os produtores em
desvantagem. Apesar do nome geogrdfico objeto do diagndstico ser Kalunga, os produtores pensam
que tiveram grande prejuizo com o episodio.

12. Como funciona a coletividade na regido? Existem associacdes ou cooperativas ou algo que
represente os produtores da regido? Os produtores se identificam como produtores da regido?

A comunidade quilombola é bastante organizada e convive com regime de coopera¢do desde que se
formaram como comunidades. Quanto a baunilha especificamente ndo existe uma entidade
coletiva, porém os produtores se dispéem a criar uma associa¢do que contemple todas as
comunidades do territorio.

13. Quais as expectativas dos produtores em relacdo a continuidade das atividades? Existe
viabilidade de os filhos permanecerem nas atividades? Existe um cendrio prospero de curto, médio
e longo prazo para a atividade?

Os produtores pretendem investir na produgdo para ganhar mercado com valor agregado visto que
seus métodos de produgdo sGo mais caros e precisam contar com diferenciagdo para ser vidvel.

14. Como é a disponibilidade de mado de obra na regido? Essa mao de obra é qualificada?
A mdo de obra é um problema por conta das novas geragées ndo demonstrarem interesse
principalmente por conta da viabilidade financeira e mercadoldgica.




15. A comunidade, o comércio local, poder publico, etc ja utiliza e valoriza esse produto?
Sim, a comunidade consome parte da produgdo, porém os produtores vendem a grande maioria

para consumidores externos. Os produtores demandam mais apoio de parceiros externos, além do
Sebrae que segundo eles é um dos principais parceiros.

16. O turismo ja é explorado na regido? Existe alguma relacdo entre o turismo e a potencial
indicacdo geografica?

O turismo é muito forte no local porém ainda nada é explorado quanto a produgdo e
comercializa¢do de baunilha, sendo explorado principalmente as belezas naturais como cachoeira,
relevo, mata, etc.

17. Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como uma Indicacdo
Geografica para esse territdrio, ou como uma Marca Coletiva para tais produtos/servigos?

Os entrevistados demonstraram muito interesse em ferramentas que estimulem a produgdo e
comercializagéo evidenciando o Quilombo do Kalunga.

18. Curiosidades que surgiram durante o diagndstico:
e A polinizagdo é artificial por conta de a planta ser hermafrodita;
e Precisam preservar e resguardar o método de produgdo que atualmente tem sido feito;
e Existe muita preocupagdo com o envolvimento de outras comunidades;
e Vendem para chefes em Goidnia, turistas, etc;
e Os turistas encomendam e as vendas sdo bastante boca a boca;
e Diversas comunidades produzem, algumas tém dificuldade com a venda;
e Alguns beneficiam e fazem extrato;
e Existe demanda para venda de produtos para o exterior;
e A baunilha do Kalunga é diferente da Madagascar (que é menor);
e Vendem por peca em torno de R560,00 sendo o kg aproximadamente R53.500,00;
e O produtor Guilherme (moreno) se dispés a ministrar curso sobre produgdo de extratos
para os demais produtores das comunidades;
e E possivel fazer licor, cachaga, agticar, extratos, chds, etc.




Levantamento de dados de analise
da potencialidade

A metodologia adotada incorpora um processo abrangente de pesquisa, incluindo a
realizacdo de entrevistas com produtores da regido. No entanto, vale ressaltar a importancia da
pesquisa secundaria e coleta de informacdes em fontes variadas. Esse método complementar
envolve a andlise de dados provenientes de fontes externas, como a internet e outras fontes
documentais.

Os especialistas em Indicacdo Geografica utilizam um questiondrio como guia durante as
entrevistas, mas a abrangéncia da pesquisa é expandida pela coleta de informag¢6es em fontes
secundarias. Essa abordagem permite uma visao mais abrangente do processo de produgao do
produto ou servico em andlise, enriquecendo a compreensao dos especialistas.

E importante destacar que, para garantir transparéncia e fundamentacdo robusta, os
insumos provenientes dessa pesquisa secundaria sdo anexados ao documento final. Dessa forma,
os resultados apresentados no laudo de potencialidade refletem ndo apenas as informacoes obtidas
durante as entrevistas com os produtores, mas também os dados reunidos por meio da pesquisa
secunddria, proporcionando uma andlise mais completa e embasada. Ainda, é importante destacar
gue uma pesquisa mais aprofundada deverad ser realizada, posteriormente, na fase de estruturacao
da Indicacdo Geografica.




Grafico de radar da regiao avaliada

0 grafico abaixo apresenta o resultado a respeito do atendimento aos critérios avaliados da
regiao avaliada, considerando que a escala vai de 0 a 5, sendo que O (zero) ndao atende ao
critério e 5 (cinco) atende totalmente ao critério.
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Conclusao da analise técnica da
consultoria

Com base nas pesquisas e informacdes apresentadas, é possivel identificar que a darea
geografica de producdo potencial da Indicagdo Geografica da Baunilha do Kalunga compreende
todo o territério quilombola do Kalunga, em Goias.

A baunilha do Cerrado, especialmente no territério Kalunga, é uma especiaria rara e
valorizada, encontrada principalmente na comunidade de Vao de Almas, em Goias. As condigdes
edafoclimaticas da regido favorecem o crescimento natural dessa orquidea, que se desenvolve em
areas umidas e brejos. A colheita ocorre principalmente entre margo e maio, sendo a baunilha
coletada em sua forma selvagem.

Em 2016, o Instituto ATA, liderado pelo chef Alex Atala, iniciou o "Projeto Baunilha do
Cerrado" em parceria com a comunidade Kalunga de Vao de Almas. O objetivo era pesquisar,
valorizar e preservar esse alimento autdctone, promovendo o cultivo sustentavel e a inser¢do da
baunilha no mercado. No entanto, surgiram controvérsias relacionadas ao registro de marcas
associadas ao projeto, gerando debates sobre a propriedade intelectual e os direitos das
comunidades tradicionais. A producdo de baunilha no territdrio Kalunga ainda é limitada, mas
possui grande potencial devido as caracteristicas Unicas do produto e ao crescente interesse por
ingredientes nativos e sustentaveis. A preservacdo desse conhecimento tradicional e o
fortalecimento da cadeia produtiva podem contribuir para a geracao de renda e a valorizacdo
cultural da comunidade Kalunga.

Isto posto, tendo como base os requisitos legais e o questiondrio aplicado, conclui-se
gue Kalunga possui potencial de ser reconhecida como uma Indicagdao Geografica pelo INPI,
na espécie de Denominag¢do de Origem, todavia devendo ser trabalhados os desafios a
serem superados, garantindo que a |G seja reconhecida e, sobretudo, operante.

Em se tratando da busca pela obtencdo do registro de Denominagao de Origem é necessario
gue se faga uma investigacdao mais aprofundada por meio de estudos técnicos e cientificos, cujo
objetivo é comprovar a qualidade e caracteristicas distintivas provenientes dessa regido.

Por fim, ha a possibilidade de estabelecer uma marca coletiva para os diversos produtos
originarios das comunidades do Quilombo Kalunga, como baunilha, arroz, feijdo, frutas, acafrao,
buriti, baru e servicos de turismo.




Plano de ag¢ao para a potencial Indicacao
Geografica da Baunilha do Kalunga

Em funcdo dos primeiros resultados obtidos para o estudo da potencial |G, observamos a
alguns desafios a serem superados para o pedido de reconhecimento ao INPI que via de regra
contemplam fase da etapa de estruturacdo da indicacdo geogrifica onde pode-se citar,
principalmente:

a) Sensibilizacdo dos produtores e apoiadores: tendo em vista a jovialidade do tema, faz-se
necessario, antes da execucdo de qualquer ato conseguinte, que se faca a dissemina¢do dos
conceitos e da importancia da ferramenta, bem como das necessidades futuras que serao
necessarias serem superadas para serem reconhecidos como uma Indica¢ao Geografica;

b) Procura de parcerias estratégicas, dentro e fora da regido: a fim de impulsionar o
crescimento territorial e a evolucdo dos trabalhos, combinando recursos e conhecimentos para
atingir objetivos comuns e aproveitar oportunidades de mercado, é imprescindivel a busca por
parcerias estratégicas que possam apoiar o grupo de produtores;

c) Criacdo de um Comité Gestor da IG: apds devidamente sensibilizados, é importante
identificar e convocar quem é estratégico para participar do processo de estruturacdo, dividindo as
tarefas necessdrias de acordo com a expertise de cada um e para isso recomenda-se que se crie um
Comité Gestor para auxiliar nos trabalhos de estruturacao da IG;

d) Capacitagdo dos integrantes do Comité Gestor: capacitar os membros do Comité Gestor,
visando alinhar seus conhecimentos sobre a Indicagao Geografica, abordando a importancia,
utilizacdo e execucdo eficaz desta ferramenta, a fim de que interpretem e comuniguem de forma
correta e precisa as nuances do tema;

e) Aperfeicoamento da governanga: estimular o desenvolvimento da governanga, criando
uma estrutura de organizacdo forte que congregue os produtores da regido. Essa organizacao
poderd vir a ser a entidade representativa da coletividade dos produtores da regido, ou seja, o
substituto processual para o requerimento do reconhecimento formal de Indicacdo Geografica
junto ao INPI;

f) Realizacdao de estudos mais aprofundados: embora se tenha conhecimento empirico do
vinculo das caracteristicas da regido com os atributos do produto, é necessaria a realizacdo de
estudos técnico-cientificos que comprovem o nexo causal, requisito necessario ao pedido de
reconhecimento formal como Denominacao de Origem;



g) Busca pelas adequacgodes legais para o processo de IG: para a estrutura¢do do processo
de registro da Indicacdo Geografica, sdo necessarias vencer as etapas definidas pelo INPI, conforme
disciplina a Instru¢do Normativa n2 04/2022, da referida autarquia, tais como a criagdo do Caderno
de Especificagdes Técnicas, a elaboracio e efetivacdo do Instrumento oficial de Delimitacdo da Area
Geografica por um érgao estatal apto, criagdo do signo distintivo para esta Indicacdo Geografica,
entre outros;

h) Convivio com IGs para busca de inspira¢g6es: como o conceito de IG é muito novo ainda
na legislacdo e no dia-a-dia brasileiro, é de suma importancia a visita a regides que ja foram
reconhecidas como IG, a fim de que tragam exemplos de operacionaliza¢do e dissemina¢dao dos
produtos reconhecidos para sua realidade;

i) Ativagdo da IG: muito além da busca pelo reconhecimento, o trabalho por uma Indicacdo
Geografica deve se basear no desenvolvimento da ferramenta de forma operante e efetiva. Tendo
isso em vista, recomenda-se que, desde ja, sejam trabalhadas acdes de mercado, melhoria de
controle e comunicacdo ja como se registrado fosse, se colocando no mercado como um produto
de origem;

j) Captagdo de recursos: Iniciar campanhas de busca por apoio politico e financeiro,
buscando parcerias com 6rgdos governamentais, instituicoes ambientais e empresas que valorizem
iniciativas sustentaveis. Essa acdo visa financiar projetos de preservacdao ambiental e fortalecimento
da cadeia produtiva.

k) Trabalhar a estruturagao de forma integrada e sem pular etapas: Desenvolver um plano
detalhado e gradual para a estruturacao da Indicagdo Geografica, identificando todas as etapas
necessarias. Isso incluird desde a documentagao legal até a promocgao da IG, garantindo que cada
fase seja cuidadosamente planejada.

Uma vez reconhecida, a Indicagdo Geografica, se bem operacionalizada, pode desempenhar
um papel essencial na agregacao de valor ao produto final e, principalmente, na protecao da regiao
produtora. Além disso, ela terd um impacto significativo na preservagao da histéria e cultura locais.
Todavia, até que o pedido da Indicacdo Geografica seja depositada no INPI, é recomendado que,
desde ja, sejam trabalhados os critérios necessarios para o pds-reconhecimento, podendo se
orientar pelos 5 critérios de boas praticas para que se tenham bons resultados com uma Indicagao
Geografica que sdo: Cooperar, Capacitar, Controlar, Comunicar e Comercializar.
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O que o Projeto Baunilha do Cerrado nos ensina sobre a natureza
das marcas

Em abril, a linha Ecossocial Kalunga foi lancada, tendo como principal porta voz o chef Alex Atala. E
possivel adquirir arroz de pila, farinha de mandioca, gergelim kalunga e baunilha do cerrado no box que a
Associacgao Instituto Ata mantém no Mercado de Pinheiros.

Mas existe uma disputa que acontece na origem desses produtos, o Sitio Histérico e Patrimoénio Cultural
Kalunga, e que prejudica os produtores dos alimentos que circulam sob o selo “Ecossocial Kalunga”.

Inicialmente cumpre esclarecer que os produtos comercializados pelo chef Atala no Mercado de Pinheiros
sao fruto de uma parceria entre a Associagao Instituto Ata e a Associagdo Quilombo Kalunga. Desta
parceria deveria florescer o ganho de conhecimento sobre os alimentos cultivados no cerrado e também a
contrapartida financeira para as comunidades que fornecem esse conhecimento.

Tal parceria ndo gerou os frutos merecidos pela Associagcao Quilombo Kalunga, que inclusive foi
surpreendida com a noticia do registro da marca “Baunilha do Cerrado” pela Associagao Instituto At3, feita
como marca de servico.

Neste ponto apresentamos as diferentes naturezas que uma marca pode ter: de servigo, de produto e
coletiva. As marcas de servigo e de produto s6 podem ser utilizadas por seu titular e por terceiros
devidamente licenciados. Ja a marca coletiva tem seu uso autorizado para membros de uma pessoa
juridica que represente uma coletividade, podendo ser Associagao, Cooperativa, Sindicato, entre outros
exemplos.

Voltando a marca “Baunilha do Cerrado”: como a marca foi registrada como de servigo, apenas seu titular
tem direito de utiliza-la. Segundo o portal De Olho nos Ruralistas, o Chef Atala disse que os Kalungas estao
liberados para utilizar a marca, mas na pratica, essa liberagdo ndo gera seguranca aos Kalungas e nem
retorno financeiro.

Esse impasse poderia ser resolvido de uma maneira que respeita os produtores e comerciantes

da Baunilha do Cerrado: o depésito de marca coletiva. Como tem uma finalidade distinta das marcas de
servico e de produto, a marca coletiva indica que determinado produto ou servigo provém de membros de
uma determinada entidade. Dessa maneira, os membros da entidade podem utilizar a marca sem
necessidade de licenca de uso.

https://blog.peduti.com.br/baunilha-do-cerrado-marcas/
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Tal formato foi o imaginado pelos Quilombolas, que pretendiam explorar economicamente a produgéo
agricola da regiao sem a dependéncia de intermediarios.

A Associagao Instituto Ata ainda esta em tempo de corrigir os pedidos ainda nao deferidos, ou até mesmo
depositar novos sob outra natureza, garantindo aos Quilombolas a seguranca de utilizar uma marca que
identifica algo que sempre foi deles.

Advogada Autora do Comentario: Vittoria Cariatti Lazarini
Manchete: Alex Atala registra marcas da baunilha do Cerrado, alimento tradicional dos quilombolas
Fonte

“Se quiser saber mais sobre este tema, contate o autor ou o Dr. Cesar Peduti Filho.”
“If you want to learn more about this topic, contact the author or the managing partner, Dr. Cesar Peduti Filho.”
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Instituto presidido pelo
Chef Alex Atala registra

com quilombolas

O Instituto ATA alega que o objetivo é preservar o projeto e
proteger a baunilha de uma possivel super exploragcdo

% Por Marcelo Albuquerque - 23/07/2019 as 10:01:31

O mais famoso chef do Brasil é o pivé de uma polémica
envolvendo produtores quilombolas na Chapada dos Veadeiros
em Goias. No centro da discussédo estd a cobigada Baunilha do
Cerrado, iguaria em ascensdo no mundo gastrondmico. A titulo
de comparagao, a baunilha tradicional, produzida na ilha de
Madagascar, pode superar R$ 3 mil o quilo!

O Instituto ATA, criado por Atala, inclusive ja registrou o dominio
Baunilha do Cerrado na internet. Basta uma busca pelas duas
palavras chaves que o site € um dos primeiros a aparecer no
Google. "O projeto possui como um dos seus objetivos
principais o desenvolvimento da comunidade através da
qualificagdo de produtos que ja fazem parte da economia da
comunidade. O projeto prevé qualificagdo da comunidade; em
especial as mulheres para a produgdo de alimentos de maneira
que garanta um produto pronto para o mercado de consumo.
Outro objetivo é a criagdo de um sistema de cultivo de baunilhas
em sistema agroflorestal e um projeto piloto de cultivo em
estufa; coordenado em parceria com a Associagéo da
Comunidade Kalunga, para que as baunilhas possam ser
introduzidas no mercado nacional de maneira justa”, explica o
site do Instituto ATA dedicado ao tema.

A polémica veio a tona no dia 13 de abril, durante o langamento
da linha Ecossocial Kalunga, com diversos produtos, como a
pimenta-de-macaco e gergelim - produzidos no Territério do
Sitio Histdrico e Patrimdnio Cultural Kalunga, maior quilombo do
Brasil, que engloba os municipios goianos de Cavalcante, Monte
Alegre e Teresina de Goias. Mas o alvo principal da disputa é a
Baunilha do Cerrado.

IQ Scores

CLEE T5-128  130-144 . 144+

Rorderine  Lowsvarsge  Aveenge  MighAverags  Gifted Genius

https://curtamais.com.br/goiania/instituto-presidido-pelo-chef-alex-atala-registra-marca-da-baunilha-do-cerrado-e-causa-polemica-com-quilombolas/ 2/11


https://www.baunilhasdocerrado.com.br/
https://curtamais.com.br/goiania
https://curtamais.com.br/goiania/categoria/geral/
https://www.googleadservices.com/pagead/aclk?nis=4&sa=L&ai=C_THaoxCdZ6zmJ9qGhuMP2rm76Af6-p3EfKb6i5GjE9CemM2RDhABIK6Hli1gzdjmgJgDoAHQs96fKMgBAqgDAcgDyQSqBIUDT9AC8BBvFL7rmR-puRYw5LZ-Wq-f1WMKFG2NoNjYi14pV5pc1Z9qPHrs4KJ8vToJWXamjXzYyAl9DKMAhqZ9qYv-dIO9IbTboebxaD8sbn8_KRr_AEFejNerskAxA8a488--rblkFGpHh_pII0bElXoJ7k5eh1HWxGXwZckMZEAPxT9ieQtlCwcP69_VUPr79iogDlc4piwUchatr5G1I7rh_5b74w8ZkHuSgoBkCaL73190QS_KpVcYhxOrp04RrmoYZ7xgWlMjKQcLnH3QLZmfT3gJD-vvTcLUaOfVuT95g6kUa9zir9IIWY6KB7eqnZsL_YT_F7rvE-askBSUwaZcReVD44DGKY8nAJirux5lCiJN7N30gUeq-k4F2DBzJCMHcDOf9yd6vj6fh-03ReD8mpNyH6Ub51ZycHeDIXjElYtouH0XL-aLq1mdZrGhW-Sq5ROF87gZvNovqdS7j5tbpwRqcjp74TTztMu2Mz6tgxHiOvP45_4gC-N3Sw9AJ3tEXizABPDptpWYBYgFvK_y71GgBgKAB9Drrv8CqAfVyRuoB9m2sQKoB6a-G6gHjs4bqAeT2BuoB_DgG6gH7paxAqgH_p6xAqgHr76xAqgHmgaoB_PRG6gHltgbqAeqm7ECqAfgvbECqAf_nrECqAffn7ECqAfKqbECqAfrpbECqAfqsbECqAeZtbECqAe-t7ECqAf4wrECqAf7wrEC2AcB0ggvCIDhgEAQARgeMgSLgoAOOhCA0ICAgIAEkMCAgICgqIACSL39wTpYm6aU-cWgiwOxCVOmjsZD4PtbgAoBmAsByAsB2gwQCgoQkJXA-oqfiYdaEgIBA6oNAkJSyA0B2BMM0BUBmBYB-BYBgBcBshcCGAG6FwI4AbIYCRICsWkYAiIBANAYAegYAQ&ae=1&ase=2&gclid=EAIaIQobChMI7MOU-cWgiwMVWoNhBh3a3A59EAEYASAAEgKafPD_BwE&num=1&cid=CAQSPACjtLzM2ZYxnna0RAB0rfxImmZBJi31d33Xi8wfpo8AnnN7jTfnqy_T1S96BgsGlVzbiUO_-YcM-i9BvBgB&sig=AOD64_1czZvX_HZgyxkKwfbWusB37oZLmw&client=ca-pub-1036584964085224&rf=2&nb=2&adurl=https://blossomup.co/lp/iq-test/%3Futm_medium%3Dcpc%26utm_source%3Dgoogle%26utm_campaign%3D21977929660%26gad_source%3D5%26gclid%3DEAIaIQobChMI7MOU-cWgiwMVWoNhBh3a3A59EAEYASAAEgKafPD_BwE
https://wa.me/55
https://wa.me/55
https://wa.me/55
mailto:?subject=Fale%20Conosco
mailto:?subject=Fale%20Conosco
mailto:?subject=Fale%20Conosco
https://curtamais.com.br/goiania/

