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1. Introducao

As Indicagcbes Geograficas (IGs) sao importantes ferramentas de valorizagao
de produtos vinculados a um territério especifico, conferindo reconhecimento e
protecao a elementos como tradigao, saber-fazer e qualidade. Internacionalmente,
as |Gs sao amplamente utilizadas na Europa, especialmente em paises como
Franca e Italia, que possuem longas tradicbes na protecdo de produtos regionais,
como vinhos, queijos e azeites. Um dos exemplos mais emblematicos é o
Champagne, uma bebida espumante originaria da regido de Champagne, na
Franga. Somente os vinhos produzidos nesta regido, seguindo normas especificas
de producdo, podem ser comercializados como Champagne. Isso ndo so protege a
qualidade do produto, mas também garante o sustento de uma tradig&o cultural rica.
No Brasil, as IGs estdo ganhando cada vez mais relevancia, com produtos como o
café, queijos e cachagas obtendo destaque no mercado.

Em nosso pais existem dois tipos principais de Indicacbes Geograficas (IG): a
Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominagao de Origem (DO). A IP é concedida
a produtos cuja reputacdo esta ligada ao local de produgdo, sem que suas
caracteristicas dependam exclusivamente do ambiente geografico. Ja a DO exige
que as qualidades ou atributos do produto sejam resultado exclusivo do ambiente
natural e dos fatores humanos especificos da regido, como solos, clima, técnicas e
tradicdes locais.

As Indicagdes Geograficas (IGs) séo essenciais para valorizar os produtos
locais, promovendo a economia e o desenvolvimento sustentavel. Elas garantem um
preco justo para os produtores e a confianca dos consumidores na qualidade e
autenticidade dos produtos. As IGs também estimulam o turismo, atraindo visitantes
as regides produtoras e suas tradigdes.

O Sebrae desempenha um papel importante no fomento das IGs, oferecendo
consultorias e capacitagbes sobre legislacdo, qualidade, branding e marketing. A
instituicdo também apoia a formalizagdo do registro de IG, seja como Denominagéo
de Origem (DO) ou Indicagdo de Procedéncia (IP), garantindo que os requisitos
legais sejam atendidos. Além disso, o Sebrae desenvolve estratégias de promogao
e participa de eventos para destacar a singularidade desses produtos. O

fortalecimento de cooperativas e associacbes de produtores também é um foco
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importante, contribuindo para a melhoria da qualidade, troca de conhecimentos e
beneficios econdbmicos. O Sebrae ainda incentiva praticas sustentaveis que
preservam o meio ambiente e as tradigdes culturais, beneficiando tanto a economia
quanto a sociedade.

A avaliagédo do potencial para Indicagdo Geografica (IG) € um passo crucial
na analise de um territério, produto ou servigo, pois evita complicacdes futuras na
estruturagdo e no regime de controle da |G, que podem resultar em indeferimento
do pedido se baseadas apenas em percepgoes.

Este documento apresenta os resultados do diagnostico técnico voltado a
avaliacdo do potencial da Coxinha de Farofa da Lapa para a obtencao de Indicagao
Geografica, fundamentando-se na metodologia do Sebrae, que incorpora
questionarios e critérios especificos. A pesquisa foi realizada por meio de uma
abordagem abrangente, que incluiu a coleta de dados secundarios, livros, redes
sociais e revisdo de artigos cientificos. Além disso, foram conduzidas reunides e
entrevistas com produtores, técnicos e outros stakeholders envolvidos na cadeia
produtiva, garantindo uma compreensao aprofundada do contexto local e das

caracteristicas do produto.

Figura 1. Selo Indicagao Geografica
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https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/
https://via.ufsc.br/indicacao-geografica-voce-sabe-o-que-significa/

2. Indicagoes Geograficas e Marcas Coletivas

De acordo com a Lei da Propriedade Industrial (Lei No 9.279, de 14 de maio
de 1996), as Indicagbes Geograficas (IGs) sao definidas e regulamentadas nos
seguintes termos:

O Artigo 176 estabelece que a indicagao geografica pode ser classificada
como Indicacao de Procedéncia ou Denominacgao de Origem.

O Artigo 177 define Indicagao de Procedéncia como o nome geografico de
um pais, cidade, regido ou localidade que se tornou reconhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo de um produto especifico ou prestacdo de um
servicgo.

O Artigo 178 caracteriza a Denominagao de Origem como 0 nome geografico
de um pais, cidade, regido ou localidade que designa um produto ou servigo cujas
qualidades ou caracteristicas resultam exclusivamente ou essencialmente do meio
geografico, incluindo fatores naturais € humanos.

O Artigo 123 considera Marca Coletiva como aquela utilizada para identificar
produtos ou servigos originados de membros de uma determinada entidade.

As marcas coletivas representam um registro estratégico para grupos de
produtores que buscam protegcdo, desenvolvimento econdmico e uma gestao
organizacional eficaz, entre outros objetivos. Ao contrario das Indicacbes
Geograficas, para o registro de uma marca coletiva n&do é necessario comprovar
notoriedade ou qualidades especificas relacionadas aos fatores naturais € humanos,
0 que torna esse tipo de registro uma alternativa acessivel e pratica para a

promogao de produtos e servigos coletivos.

QUE‘UO DO
SubpQOeste

Figura 2. Queijo do Sudoeste do PR, exemplo de Marca Coletiva.
Figura 3. Queijo Canastra, exemplo de Indicagdo Geografica (Indicagdo de Procedéncia)

Figura 4. Mel de Melato da Bracatinga, exemplo de Indicacdo Geografica (Denominacéo de Origem)
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3. Metodologia Adotada

Em 2010, o Sebrae Nacional criou uma metodologia para avaliar o potencial
de areas geograficas relacionadas a produtos ou servigos, visando ajudar grupos de
produtores e atores da cadeia produtiva na estruturacdo da Indicagdo Geografica
(IG). Essa metodologia foi revisada e aprimorada em 2023, mantendo seu foco na
organizacdo da documentagao necessaria para o pedido de registro, bem como na
gestdo e no controle da IG.

O objetivo principal dessa metodologia € auxiliar na tomada de decisdes
sobre a viabilidade da implementacdo de uma |G, seja como Indicagédo de
Procedéncia ou Denominacdo de Origem, ou, se for o caso, na criagdo de uma
Marca Coletiva. Para isso, € utilizado um questionario que orienta entrevistas com
os produtores da regido, conduzidas por um especialista em |G. A analise das
respostas e das informacbes coletadas em fontes secundarias permite que os
especialistas tenham uma visao geral do processo de produgao na area.

O diagndstico é avaliado com base em dez critérios: Governanga,
Territorialidade, Processo Produtivo, Cadeia Produtiva, Pesquisa, Necessidade de
Protecao, Vinculo com o Meio Geografico, Notoriedade, Desempenho Econémico,
Engajamento. As respostas fornecidas nas questbes tém como objetivo gerar
subsidios para um aprofundamento na analise do potencial de estruturagdo e

reconhecimento da Indicagdo Geografica, considerando esses critérios.

1- Governanga

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que os
produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade que os
represente (ou ha divisdo de governanga) e a relagdo entre produtores e
demais entidades tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que os
produtores/prestadores de servigos possuem uma entidade que os
representam, produtores com uma excelente relacdo, sendo representados
adequadamente por uma entidade com forgca e capacidade de articulacéo

para busca de recursos.
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2- Territorialidade

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que nao ha
qualquer delimitagdo de produgdo na area geografica e o0s
produtores/prestadores de servigo ndo se sentem pertencidos a ela; enquanto
a nota 5 significa que ha uma area geografica bem delimitada com critérios
técnicos, senso de pertencimento e produtores/prestadores de servigo

instalados nessa area.

3- Processo produtivo

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que ndo ha
qualquer método de produgdo realizado na area geografica e os
produtores/prestadores de servico ndo possuem qualquer padronizacédo e
formalizagcado do processo produtivo; enquanto a nota 5 significa que ha uma
area geografica que agrega as etapas de produgao, ha forte identidade entre
a forma de producdo dos produtores/prestadores de servico instalados nessa

area e esse processo € bem definido.

4- Cadeia Produtiva

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que o
produto/servico ndo possui uma cadeia produtiva saudavel, podendo, ainda,
tem influéncia negativa de algum atravessador e a relacao entre produtores e
instituicbes publicas tem muitos conflitos; enquanto a nota 5 significa que o
produto/servico possui meétodo de producao definido, 0s
produtores/prestadores de servigo sao livres para comercializar e possuem
uma excelente relagdo, carregando o nome do territério muitas vezes acima

de marcas proprias e possuem forte apoio das instituicbes publicas.

5- Pesquisa

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que n&o existem
fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos produtos que
podem ser comprovados por estudos cientificos e também ndo ha fatores
humanos que possam ser comprovados; enquanto a nota 5 significa que
existem estudos e laudos técnicos-cientificos capazes de comprovar a
relagao entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e

naturais da regidao, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de

SEBRAE 7



diversas evidéncias. Além disso, existem ICTs no territério que podem
complementar tais estudos. Em caso de potenciais Indicagdes de
Procedéncia, a nota baixa do critério de pesquisa ndo desqualifica, de forma

alguma, a sua potencialidade como Indicacao Geografica.

6- Necessidade de protecao

Esse critério € pontuado de modo que a nota O significa que o nome
geografico vinculado ao produto/servigo nao precisa de protecdo e nao sofre
com a usurpagao; enquanto a nota 5 significa que o nome geografico
vinculado ao produto/servico precisa de protecido, pois ha constantemente

usurpacao e o mercado exige a garantia de origem.

7- Vinculo com o meio geografico

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que nédo é
possivel comprovar qualquer vinculo entre a regiao, o produto e o saber-fazer
dos produtores; enquanto a nota 5 significa que é possivel comprovar a
relacédo entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e
naturais da regido, podendo o nexo causal ser comprovado por meio de
diversas evidéncias, tais como estudos e laudos técnicos-cientificos.

Em caso de potenciais Indicagdes de Procedéncia, a nota baixa do critério
nao desqualifica, de forma alguma, a sua potencialidade como Indicacao
Geografica, tendo relevancia apenas para a potencialidade de Denominagao

de Origem.

8- Notoriedade

Esse critério é pontuado de modo que a nota 0 significa que nédo é
possivel comprovar nenhuma notoriedade do nome geografico relacionada ao
produto ou servigco; enquanto a nota 5 significa que € possivel comprovar
uma expressiva notoriedade do nome geografico em nivel nacional e

internacional.

9- Desempenho Econémico

Esse critéerio € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico ndo sdo organizados economicamente, o0
produto/servico tem baixa geracdo de retorno econdémico, nao possui

produgao expressiva e possui pouquissimos produtores na regido; enquanto
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a nota 5 significa que sao muito organizados economicamente, o
produto/servico € bastante comercializado, trazendo bons resultados
monetarios com a produg¢ao na regido. Vale ressaltar que este critério ndo &
fator determinante para desqualificagdo da potencialidade da IG, eis que os

segmentos n&o possuem dados econdmicos de forma clara.

10- Engajamento

Esse critério € pontuado de modo que a nota 0 significa que os
produtores/prestadores de servico nado possuem interesse em uma
ferramenta de protecdo e formas de agregagdo de valor ao territorio;
enquanto a nota 5 significa que os produtores/prestadores de servigo estéo,
no momento do diagnostico, empolgados e muito interessados em proteger

seu territério e agregar valor aos seus produtos/servigos.



4. Contextualizacao

Fundada em 1769, a cidade da Lapa € uma das mais antigas do Parana,
tendo suas origens ligadas a passagem dos tropeiros que cruzavam a regido e
faziam ali uma de suas principais paradas. Inicialmente chamada de Freguesia de
Santo Anténio da Lapa, estava sob a jurisdigdo da entdo Vila de Curitiba. Em 1806,
passou a ser denominada Vila Nova do Principe e, finalmente, em 1872, foi elevada
a categoria de cidade, recebendo o nome que carrega até hoje: Lapa.

A cidade foi palco de um dos episédios mais marcantes da histéria do Brasil:
o Cerco da Lapa, durante a Revolugdo Federalista. Entre 14 de janeiro e 11 de
fevereiro de 1894, durante 26 dias de batalhas intensas, maragatos, liderados por
Gumercindo Saraiva, e pica-paus, sob o comando do coronel Gomes Carneiro,
protagonizaram um conflito sangrento que marcou profundamente a identidade
local.

Atualmente, essa cidade de cerca de 45 mil habitantes (IBGE 2022), abriga o
maior conjunto arquitetonico tombado do Parana e um dos maiores do sul do Brasil.
Sdo 14 quarteirdes preservados, com 235 imdveis que representam diversas

correntes arquiteténicas, refletindo a rica histéria da cidade.

Figura 5. Mapa do PR com destaque para Lapa. (Fonte: Wikipedia)
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Além de seu patrimbnio cultural, a Lapa se destaca também pela tradicdo
gastrondémica, sendo a coxinha de farofa um dos seus simbolos mais emblematicos.
Diferente da coxinha convencional, a versado lapiana leva um recheio especial de
farofa de milho preparada com bacon, linguica e temperos regionais. Essa receita
unica, transmitida de geragao em geragao, é presenga constante em festas tipicas e
eventos comunitarios, reforcando o sentimento de pertencimento e a identidade
cultural dos moradores.

A origem da coxinha de farofa remonta a década de 1940 e é atribuida a
Maria da Gloria Ribas Kuss, conhecida como Dona Gléria. Durante uma festa em
louvor a Sao Benedito, houve sobra de massa de pastel e farofa de farinha de milho
com carne de frango desfiada. Para evitar desperdicios, Dona Gldria decidiu
reaproveitar os ingredientes, criando um salgado que rapidamente conquistou os
presentes e se consolidou como uma tradi¢ao local.

Mais do que um simples quitute, a coxinha de farofa representa um
verdadeiro patriménio gastronédmico da Lapa. Ao valorizar os sabores locais e a
criatividade culinaria, ela mantém viva a histéria, a memoéria afetiva e o orgulho dos

moradores, consolidando a cidade como um importante polo de preservagao cultural

no Parana.

="

Figura 6. Coxinha de farofa da lapa. (Fonte: Tripadvisor)
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5. Aplicagao do questionario com respostas e evidéncias

No dia 26 de fevereiro de 2025, foi realizada uma reunido com produtores e
demais atores envolvidos na potencial Indicacdo Geografica (IG) da coxinha de
farofa da Lapa. O encontro reuniu representantes do poder publico e produtores
locais, promovendo um debate sobre os beneficios que o reconhecimento da I1G
pode trazer para a regiao.

Durante a reunido, foi promovida uma sensibilizagdo sobre o conceito de
Indicagédo Geografica e seus impactos positivos no territério. Os participantes
puderam compreender como a obtencdo da |G pode fortalecer a reputacdo da
coxinha de farofa da Lapa, impulsionar o desenvolvimento econémico e garantir a
protecdo do modo de preparo caracteristico da cidade.

Como parte das atividades, foi aplicado um questionario desenvolvido pelo
Sebrae, utilizado para coletar informag¢des essenciais a avaliagdo do potencial de
IG. As respostas obtidas serdo fundamentais para dar continuidade ao diagndstico
de viabilidade, contribuindo para a construgdo de uma base sdlida que viabilize a

futura solicitacdo de reconhecimento da |G para a coxinha de farofa da Lapa.

Figura 7. Presentes na reunido. Foto: Ester de Jesus
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5.1 Questionario

1 - Qual o nome geografico em questao?

R: Coxinha de Farofa da Lapa, ou Coxinha de Farofa Lapeana.

2 - Qual produto (e derivados) esta regidao produz?
R: Coxinha de Farofa, feita com massa de pastel e recheio a base de farinha de
milho, combinada com diversos ingredientes, como frango, carne seca e linguica,

entre outros sabores.

3 - Quais municipios ou parte de municipios compreendem esta regiao?

R: Apenas a cidade de Lapa no PR

Figura 8. Formato tradicional da Coxinha da Lapa. Foto: Solar da Lapa
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4 - Essa regiao possui notoriedade (fama) por conta deste produto? Quao
grande é esta notoriedade (evidéncias)?
R: Sim, a regido da Lapa, no Parand, possui notoriedade pela coxinha de farofa da
Lapa. O produto € um dos mais vendidos em padarias e mercados locais, sendo
uma importante fonte de renda para os produtores. Além disso, atrai turistas de
Curitiba e Ponta Grossa, bem como motoqueiros e ciclistas que visitam a cidade
especificamente para consumi-la. A coxinha tem forte presenca em festas
tradicionais, como a Festa de Santo Antbénio e a Festa de Sao Benedito, que ajudam
a divulgar o produto. O produto também ja foi tema de pesquisa académica sobre
seu potencial turistico e mencionado pelo IPHAN como parte da identidade
gastronémica da Lapa.
A segquir, apresentamos algumas das diversas evidéncias da notoriedade desse
produto encontradas nos meios digitais:

- Uma iguaria: coxinha de farofa:

https://bomgourmet.com/bomgourmet/colunistas/baixa-gastronomia/uma-igua

ria-coxinha-de-farofa/

- Depoimento sobre a histéria da coxinha de farofa: Neste video, Rosa Mazur,
de 65 anos, compartilha suas memorias e experiéncias relacionadas a
coxinha de farofa, oferecendo uma perspectiva pessoal sobre a tradicio:
https://www.youtube.com/watch?v=cMh_9-Z5XIE&t=1s

- Instagram oficial da Festa da Coxinha de Farofa:

https://www.instagram.com/festadacoxinhadefarofa/

- Coxinha de farofa da Lapa foi criada por acaso por devota de Sao Benedito e
virou atrativo turistico:

https://portalrdx.com.br/05/04/2024/coxinha-de-farofa-da-lapa-foi-criada-por-a

caso-por-devota-de-sao-benedito-e-virou-atrativo-turistico/

- Receita Coxinha da Lapa - Senac PR:

https://www.voutube.com/watch?v=uFcONdqget-4&t=27s
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https://bomgourmet.com/bomgourmet/colunistas/baixa-gastronomia/uma-iguaria-coxinha-de-farofa/
https://bomgourmet.com/bomgourmet/colunistas/baixa-gastronomia/uma-iguaria-coxinha-de-farofa/
https://www.youtube.com/watch?v=cMh_9-Z5XlE&t=1s
https://www.instagram.com/festadacoxinhadefarofa/
https://portalrdx.com.br/05/04/2024/coxinha-de-farofa-da-lapa-foi-criada-por-acaso-por-devota-de-sao-benedito-e-virou-atrativo-turistico/
https://portalrdx.com.br/05/04/2024/coxinha-de-farofa-da-lapa-foi-criada-por-acaso-por-devota-de-sao-benedito-e-virou-atrativo-turistico/
https://www.youtube.com/watch?v=uFcONdget-4&t=27s
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5 - Como é o processo produtivo deste produto? (legislagdo, nivel de
tecnologia empregado, artesanal, saber fazer, etc)

R: O processo produtivo da coxinha de farofa da Lapa & predominantemente
artesanal, preservando o saber fazer tradicional transmitido por geragdes. A
producgao inicia-se com a preparag¢ao da massa de pastel, que envolve um recheio
feito com farofa de farinha de milho, combinada com ingredientes como frango,
carne seca e linguiga, temperados com especiarias regionais. A farofa é modelada,
envolta na massa e frita até ficar crocante.

A tecnologia empregada é minima, com poucos processos mecanizados, mantendo
a produgdo essencialmente manual. Ha variagbes modernas, como versdes
veganas e sem gluten, ampliando o publico consumidor. A coxinha é comercializada
frita e pronta para consumo, além de ser vendida resfriada ou congelada para
consumo posterior. Os produtores distribuem o produto em padarias, mercados e
eventos. Nao ha uma regulamentagdo especifica para o produto, apenas a

legislacéo sanitaria aplicavel a alimentos.

Figura 9. Fabricagdo da Coxinha da Lapa. Foto: G1

6 - Como funciona a cadeia produtiva deste produto? Quem faz parte desta
cadeia produtiva? Quais elos da cadeia produtiva dominam o mercado?
R: A cadeia produtiva da coxinha de farofa da Lapa funciona de forma artesanal e

descentralizada, envolvendo a producao dos ingredientes, a fabricagao da coxinha e
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sua comercializacdo em diversos canais. A maior parte dos produtores atua de
forma independente, vendendo diretamente ao consumidor final ou para
estabelecimentos locais.

Fazem parte dessa cadeia fornecedores de insumos (farinha de milho, carnes,
temperos, 6leo, embalagens e massa de pastel), produtores artesanais, pontos de
venda (padarias, mercados, feiras e eventos) e consumidores finais, incluindo
moradores da Lapa e turistas. Alguns produtores também vendem para
atravessadores, que revendem o produto.

Os produtores artesanais dominam o mercado, sendo responsaveis pela maior parte

da producao e comercializagao, principalmente em padarias e mercados locais.

7 - Como é o desempenho econdmico deste produto nesta regiao? Numero de
produtores? Quantidade produzida? Producdo crescente ou decrescente
(série histérica)?

R: O desempenho econémico da coxinha de farofa da Lapa na regiao € significativo,
sendo um dos principais produtos comercializados em padarias e mercados locais.
Estima-se que mais de 20 produtores formais atuem na fabricacdo e venda do
produto, com a maioria comercializando diretamente para o consumidor final,
enquanto outros vendem para atravessadores e em eventos tradicionais, como a
Festa de Santo Antdnio e a Festa de Sdo Benedito, que impulsionam as vendas.

A quantidade produzida varia conforme o ponto de venda. Segundo os
entrevistados, em 2016, durante a Festa da Coxinha, cada barraca vendeu
aproximadamente 5.000 unidades, demonstrando uma alta demanda. Atualmente, o
valor médio da coxinha é R$ 7,90, enquanto a versdo menor, vendida em festas,
custa R$ 1,20.

Ndo ha uma série histérica formalizada sobre a produgdo, mas a demanda se
mantém constante. Uma das padarias entrevistadas relatou que comercializa mais
de 120 coxinhas por dia em seu balcao, reforcando a relevancia do produto para o

comeércio local.
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Figura 10. Coxinha de farofa da Lapa. Foto: Bom Gourmet

8 - Quais sao os diferenciais deste produto em relagao a seus similares?

R: Os principais diferenciais da coxinha de farofa da Lapa em relagdo a seus
similares sdo o uso de massa de pastel em vez da tradicional massa cozida e o
recheio a base de farofa de milho. Além da produgdo artesanal, seguindo um

saber-fazer tradicional transmitido por geragoes.

9 - Esses diferenciais sao atribuidos a fatores edafoclimaticos (solo, clima,
etc)? Se sim, quais?

R: Nao, os diferenciais da coxinha de farofa da Lapa n&o estao relacionados a
fatores edafoclimaticos.

10 - Existem pesquisas relacionadas ao produto e a regiao, que possam gerar
um vinculo entre eles? Quais ICTs apoiam ou podem vir a apoiar a cadeia
produtiva?

R: Sim, existem pesquisas relacionadas ao produto e a regido, como o estudo
"TURISMO GASTRONOMICO: A OPINIAO DO TURISTA E EMPREENDEDORES
DE LAPA — PR, QUANTO A COXINHA DE FAROFA", disponivel no Repositério
Estadual de Ponta Grossa, e o livro "Café com Mistura", de Maria Cecilia Brito

Lacerda, que aborda a gastronomia local.
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As Instituicdes de Ciéncia e Tecnologia (ICTs) que podem apoiar a cadeia produtiva
incluem a Anhanguera - Ponta Grossa, que ja possui estudos na area, além de
outras instituicbes que podem contribuir com pesquisas sobre valorizacao territorial,
Indicagcado Geografica e melhorias na producgéo artesanal.

Link do estudo, TURISMO GASTRONOMICO: A OPINIAO DO TURISTA E
EMPREENDEDORES

DE LAPA - PR, QUANTO A COXINHA DE FAROFA:
https://www3.uepg.br/turismo/wp-content/uploads/sites/49/2017/03/LYAN-CARLO-D
O-ROSARIO.pdf

11 - Existem casos de usurpa¢ao do nome geografico?

R: Sim, ha casos de usurpagdo do nome geografico da coxinha de farofa da Lapa.
Um exemplo € um bar famoso em Sao Paulo, assim como diversos
estabelecimentos em Curitiba, que comercializam a coxinha como sendo de Lapa.
No entanto, nesses casos, as coxinhas sdo produzidas localmente nesses
estabelecimentos, sem qualquer vinculo direto com os produtores da Lapa, ainda
que utilizem a receita tradicional.

Outro ponto relevante é a Festa da Coxinha da Lapa. Até 2015/2016, o evento era
organizado pelo poder publico, mas posteriormente uma empresa terceirizada
apropriou-se do nome e passou a realizar a festa de forma privada, cobrando dos
produtores para participarem e exporem seus produtos. Esse controle privado sobre
um evento tradicional levanta questdes sobre o uso indevido do nome geografico, ja

que a festividade perdeu sua vinculagao direta com os produtores locais.

12 - Como funciona a coletividade na regidao? Existem associagdées ou
cooperativas ou algo que represente os produtores da regidao? Os produtores
se identificam como produtores da regiao?

R: A coletividade na regidao ainda estda em fase de organizagdo. Atualmente, néo
existe uma associacao ou cooperativa que represente formalmente os produtores da
coxinha de farofa da Lapa, mas ha um movimento para a criagcdo de uma entidade.
Os produtores se identificam como pertencentes a regido e reconhecem a

importancia da coxinha de farofa para a identidade cultural e econémica da Lapa.
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13 - Quais as expectativas dos produtores em relagao a continuidade das
atividades? Existe viabilidade de os filhos permanecerem nas atividades?
Existe um cenario préspero de curto, médio e longo prazo para a atividade?

R: A expectativa € positiva, pois a tradigdo ja perdura ha anos e muitos negdcios
estdo na segunda geragao. O cenario para a continuidade é favoravel, ja que a
coxinha de farofa da Lapa faz parte do dia a dia da regido, garantindo demanda

constante e oportunidades de crescimento.

14 - Como é a disponibilidade de mao de obra na regiao? Essa mao de obra é
qualificada?

R: A m&o de obra ndo € um problema, pois a maior parte dos produtores atua de
forma familiar, sem necessidade de grande quantidade de funcionarios. Quanto a
qualificacdo, ndo ha capacitacao formal especifica para a produ¢ao da coxinha de
farofa da Lapa, mas os produtores possuem conhecimento pratico adquirido ao

longo dos anos.

15 - A comunidade, o comércio local, poder publico, etc ja utiliza e valoriza
esse produto? Como é o envolvimento da sociedade, instituicoes e do poder
publico com esse produto nessa regiao?

R: Sim, a comunidade, o comércio local e o poder publico reconhecem e valorizam a
coxinha de farofa da Lapa como um simbolo gastronédmico da regiao.

O envolvimento da sociedade e das instituicbes ocorre principalmente por meio da
realizacao de festas tradicionais, como a Festa de Santo Antbénio e a Festa de Sao

Benedito, que impulsionam a divulgacédo e o consumo do produto.

16 - O turismo ja é explorado na regiao? Existe alguma relagao entre o turismo
e a potencial indicagao geografica?

R: Sim, a Lapa € uma cidade histérica, conhecida por seu patriménio arquiteténico e
eventos culturais, o que atrai turistas interessados em sua histéria e tradi¢ées. O
turismo ja é explorado na regido, e a coxinha de farofa da Lapa se destaca como um
dos principais atrativos gastrondmicos. A cidade recebe visitantes de Curitiba, Ponta

Grossa e outras regides, que viajam até a Lapa tanto para conhecer sua histéria
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quanto para experimentar a coxinha, fortalecendo a identidade local e

movimentando o comércio.

17 - Os entrevistados tém interesse em buscar um reconhecimento como uma
Indicagdo Geografica para esse territério, ou como uma Marca Coletiva para
tais produtos?

R: Sim, os entrevistados demonstram interesse na busca por reconhecimento,
especialmente por meio de uma Indicagdo Geografica (IG) para a coxinha de farofa
da Lapa. Esse reconhecimento é visto como uma forma de valorizar o produto,
garantir sua autenticidade e fortalecer sua identidade como um simbolo

gastronémico da regiéo.
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18 - Curiosidades
- O recheio dessa iguaria s6 da certo se for feito com farinha de milho. Essa

farinha especifica garante a textura, o sabor e a autenticidade da coxinha de
farofa da Lapa. Se outro tipo de farinha for utilizado, o prato perde suas

caracteristicas originais

Figura 12. Coxinha de farofa da Lapa. Foto: Lapa Turismo

SEBRAE
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6. Grafico radar da regiao avaliada

Com base nos critérios mencionados no capitulo 3, apresentamos a seguir o

grafico da potencial Indicagao Geografica em estudo:

Governanga

5

Engajamento Territorialidade
4

Desempenho Econémico Processo Produtivo

Notoriedade Cadeia Produtiva

Vinculo com o Meio Geografico Pesquisa

Necessidade de Protegao

Significado das notas do radar acima:
Governanca - Nota 3: Os produtores/prestadores de servicos ndo possuem uma entidade,

porém tem histéricos de trabalhos em grupo, boa relagéo entre eles e sédo favoraveis em
criar uma organizagao que os represente.

Territorialidade - Nota 5: Possui uma area geografica bem delimitada com critérios técnicos,
cadeia produtiva definida e produtores instalados nessa area, além de grande senso de
pertencimento ao territério

Processo Produtivo - Nota 5: O produto/servigo possui método de producao bem definido,

padronizado e formalizado e a area geografica é percebida como fator de diferenciagao das
etapas de produgéo.

Cadeia Produtiva - Nota 4: O produto/servico possui cadeia produtiva definida, os

produtores na regido possuem uma boa relagdo e possuem um bom apoio das instituicbes
publicas.

Pesquisa - Nota 0: Nao existem fatores ambientais que influenciam as caracteristicas dos

produtos que podem ser comprovados por estudos cientificos e também nao ha fatores

humanos que possam ser comprovados.
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Necessidade de Protecdo - Nota 4: O nome geografico vinculado ao produto/servigco

necessita de protegcdo, pois existem alguns casos concretos de usurpagdo e o mercado
exige a garantia de origem.

Vinculo com o Meio Geografico - Nota 1: Ha evidéncias, mesmo que empiricas, da relacao

entre as caracteristicas/qualidade do produto e os fatores humanos e naturais da regiao.

Notoriedade - Nota 4: E possivel comprovar a notoriedade do nome geografico em nivel

nacional.

Desempenho Econdmico - Nota 5: O produto/servigo € bastante comercializado, trazendo

bons resultados monetarios com a produgéo na regiao.

Engajamento - Nota 5: Os produtores da area geografica possuem metas/expectativas em

relagdo ao alcance de mercado e acreditam no desenvolvimento territorial, ambas

impulsionadas pela futura IG.
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7. Conclusao da analise técnica

A analise técnica sobre o potencial de Indicacdo Geografica (IG) para a
coxinha de farofa da Lapa demonstra um cenario favoravel para esse
reconhecimento. O produto possui forte identidade cultural e histérica, sendo
amplamente comercializado em padarias, mercados e eventos tradicionais. Sua
receita Unica, transmitida por geragdes, refor¢ca seu vinculo com a cidade da Lapa,
tornando-se um elemento caracteristico da gastronomia local.

A Indicacédo Geografica se apresenta como a melhor alternativa para valorizar
e proteger o produto, garantindo a preservacdo do saber-fazer tradicional, o
fortalecimento da identidade regional e a diferenciagdo no mercado. Esse
reconhecimento também pode estimular a organizagao dos produtores, fortalecer a
economia local e impulsionar o turismo gastronémico.

Quanto a possibilidade de registro como Denominagao de Origem (DO), a
analise conclui que essa categoria ndo € viavel, pois a coxinha de farofa da Lapa
nao esta diretamente ligada a fatores naturais, como solo e clima, mas sim ao
conhecimento e a técnica de producao desenvolvida na regiao.

Ja a Indicagédo de Procedéncia (IP) € a opgao correta, pois o produto possui
notoriedade e vinculo consolidado com a Lapa. Sua tradigcdo, continuidade da
producao e reconhecimento regional justificam a necessidade de protegao oficial. A
obtencdo desse registro fortalecera os produtores, agregara valor ao produto e
evitara o uso indevido do nome geogréafico.

Conclui-se que a coxinha de farofa da Lapa reune os elementos
necessarios para ser reconhecida como Indicagcdao Geografica (IG), na
modalidade de Indicacao de Procedéncia (IP), consolidando-se como um

simbolo gastronémico da regiao.
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8. Acdes sugeridas para estruturacao da possivel indicagao

geografica (IG) da Coxinha de Farofa da Lapa

Algumas agbes serdo detalhadas neste topico, mas antes & importante
destacar um ponto de atengcao essencial, que também deve ser incorporado ao
plano de acédo: a retomada da Festa da Coxinha de Farofa da Lapa pelo
territério, com a gestado voltada aos proprios produtores e a comunidade local, e
nao a terceiros. A festa € um importante instrumento de valorizagdo cultural,
fortalecimento da identidade regional e promogao do produto, e seu controle pelo
territério contribui diretamente para a coeréncia e legitimidade do processo de
Indicacao Geografica (1G).

Caso os produtores decidam avancar na estruturagdo da Indicacao
Geografica (IG) para a coxinha de farofa da Lapa, as seguintes ag¢des sao
recomendadas:

1. Sensibilizagdo dos Produtores: E essencial ampliar o entendimento dos
produtores sobre o conceito de Indicagdo Geografica, seus beneficios e o impacto
desse reconhecimento no mercado. Apos essa sensibilizacdo, devem ser
apresentadas as etapas do processo de estruturagao da Indicacdo de Procedéncia
(IP), destacando responsabilidades, prazos e exigéncias. Com essas informacgoes,
os produtores poderdo tomar decisdes mais embasadas sobre a viabilidade do
projeto.

2. Parcerias Estratégicas: Para fortalecer a estruturacdo da IG, é
necessario estabelecer parcerias com instituicdes que possam fornecer suporte
técnico, juridico e financeiro. Universidades, érgéos de pesquisa e instituicbes como
o SEBRAE podem auxiliar na organizagdo do processo e na capacitacdo dos
produtores.

3. Criacao e Fortalecimento da Entidade Representativa: A criagdo de
uma associagao especifica para representar a IG da coxinha de farofa da Lapa é um
passo essencial. A entidade sera responsavel por organizar e coordenar 0s
produtores, garantir o cumprimento das normas e atuar como representante oficial
da IG. Além disso, tera um papel fundamental na governanga local, promovendo a
gestao eficiente do processo e assegurando a preservagao da receita tradicional.

4. Criacao de um Comité Gestor: Formar um comité gestor com

representantes dos produtores, entidades locais e especialistas em Indicagao
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Geografica para coordenar o processo de registro da IG junto ao INPI. Esse grupo
sera responsavel por definir estratégias, articular agdes e garantir que todas as
exigéncias sejam cumpridas.

5. Capacitagdo do Comité Gestor e Produtores: A capacitacdo dos
membros do comité e dos produtores é essencial para que compreendam os
requisitos técnicos, administrativos e legais necessarios para a obtengao da IP. Isso
garantira que o processo seja conduzido de forma organizada e eficiente.

6. Documentagado para a Indicagcao de Procedéncia (IP): Para obter a
Indicagcdo de Procedéncia (IP), € necessario reunir documentos que comprovem a
notoriedade da coxinha de farofa da Lapa. Isso inclui dados historicos, relatos de
produtores, registros de vendas, eventos gastrondmicos e reconhecimento cultural
que evidenciem a ligagao do produto com a cidade da Lapa.

7. Elaboracgao do Pedido de Indicagao de Procedéncia (IP): Cumprir todas
as exigéncias do INPI, incluindo a elaboracdo do Caderno de Especificagbes
Técnicas (CET), que definira os ingredientes, modo de preparo e critérios que
caracterizam a coxinha de farofa da Lapa como um produto unico.

8. Participacao em Foruns e Agoes Coletivas: Participar de eventos, redes
e féruns sobre Indicagbes Geograficas para trocar experiéncias com outros
produtores, fortalecer parcerias e aprender com boas praticas de gestédo da IG.

9. Implementagao do Regime de Controle: Antes da obtencéo do registro,
€ necessario testar e estruturar um sistema de controle de qualidade, garantindo
que todos os produtores sigam os critérios estabelecidos no Caderno de
Especificagdes Técnicas.

10. Planejamento Estratégico de Comunicacao e Marketing: Criar um
plano de marketing e comunicagédo para promover a coxinha de farofa da Lapa no
mercado local e nacional. Agbes como divulgagdo em redes sociais, participacdo em
feiras gastronémicas e eventos de turismo podem fortalecer o reconhecimento da I1G
e impulsionar o turismo gastronémico na regiao.

11. Desenvolvimento Continuo: Desenvolver continuamente a Indicagao
Geogréfica (IG) por meio de diagnésticos internos, permitindo a identificagéo e
solucao de desafios no processo produtivo e de comercializagdo. Formar uma
gestdo executiva forte e organizada, com metas claras e estruturadas, garantira o

crescimento sustentavel da |G a longo prazo.
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