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1. Dados brutos do evento
1.1. Introducao:

O ESX é um evento voltado para Inovagao, Negécios, Conexdes e Networking, sendo um
ponto de encontro para o Ecossistema de Inovacao de todo o pais. Em 2025 o evento
ocorreu durante os dias 10, 11 e 12 de julho e para a participagdo eram necessarias a
realizagao de inscrigao (online ou presencial no local do evento), e, no dia da visita, a
passagem pelo credenciamento para a entrada no evento. Os dados usados nessa
analise sao retirados da tabela das informacoes de inscricdo e credenciamento dos
participantes enriquecida com dados de localizagao, CPFs e informacdes empresariais
retiradas da base da Receita Federal Brasileira.

Para as analises serdo considerados todos os registros da tabela referida, tanto
referente as pessoas que foram ao evento de fato, quanto as que apenas efetuaram o
cadastro de forma remota, mas que ndo compareceram. Apenas as pessoas que
realizaram o credenciamento ao longo dos dias serdo consideradas presentes no
evento.

1.2. Quantitativos da base de inscrigoes:

Tabela 1 - Dados de inscritos por perfil e percentual de comparecimento.

Perfil Inscritos Credenciados Proporcao ‘
Funcionario do Sebrae 512 287 56%
Expositor - Startup 480 426 89%
Consultor Credenciado ao Sebrae 369 254 69%
Publico Geral 20.115 11.401 57%
Estudante 5.949 3.398 57%
Startups 890 510 57%
MCI 32 15 47%
Imprensa 277 167 60%
Investidor 551 227 41%
Palestrante 185 173 94%
Expositor 783 726 93%
Ecossistemas de Inovacao 1.365 866 63%

Tabela 2 — Pessoas presentes no evento por dia.
10/07/2025 11/07/2025 12/07/2025 Total
6.326 8.048 7.403 21.777
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Tabela 3 - Dados de participagao por data e perfil.

Perfil 10/07/2025 ‘ 11/07/2025 12/07/2025

Funcionario do Sebrae 219 207 130
Expositor - Startup 239 249 216
Consultor Credenciado ao Sebrae 125 91 75
Publico Geral 3.005 4.366 5.202
Estudante 1.353 1.650 825
Startups 223 304 207
MCI 4 9 5
Imprensa 116 86 51
Investidor 88 97 77
Palestrante 79 89 65
Expositor 466 397 315

2. Valores nulos e participacao no evento

2.1. Analise de valores nulos:

O sistema de inscricdes do ESX funcionou com duas possibilidades, inscrigao online ou
credenciamento fisico na entrada do evento utilizando totens de autoatendimento ou
credenciamento com atendente humano. Unindo ambas as formas de cadastro, a
expectativa de publico poderia chegar a 31.508 pessoas passando pela tenda ao longo
dos trés dias de evento. Entretanto, foram confirmadas 18.450 pessoas, o equivalente a
58,6% do esperado, ou seja, 41,4% das pessoas realizaram cadastro online e nao
compareceram ao evento.

Na base de dados foram verificadas varias ocorréncias de campos de informacdes que
nao foram preenchidos, diversos deles sendo de preenchimento obrigatério quando da
inscricdo remota, o que sugere falhas que podem estar relacionadas a inscrigao
realizada no local do evento. Também foram encontradas diversas inconsisténcias e
erros de preenchimento na base.

Tabela 4 — Dados faltantes/nulos nas principais informagdes da base de inscrigoes.

Recorte CPF Nome Perfil Cidade UF Presenca/Dia
Inscritos 1.234 0 0 5.689 5.543 0
Credenciados 994 0 0 5.434 5.311 0
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Tabela 5 - Dados faltantes do cadastro por perfil.

Perfil CPF Cidade UF
Palestrante 13 58 59
Consultor Credenciado ao Sebrae 49 175 177
Imprensa 3 39 39
Expositor - Startup 33 32
Estudante 50 172 158
MCI 0 0 0
Startups 0 11 11
Expositor 13 170 169
Publico Geral 861 4.620 4.623
Investidor 0 1 1
Funcionario do Sebrae 203 331 231
Ecossistemas de Inovacao 41 79 43

Como pode ser observado na Tabela 5, a grande maioria dos dados ausentes sao
referentes ainformacgdes do publico geral, o que limita as analises que podem ser feitas,
gerando perda de informacgdes sobre este publico de clientes e potenciais clientes do
Sebrae.

2.2. Dados ausentes (CPF):

Dentre as 31.508 pessoas inscritas, 30.274 campos de CPF foram considerados validos
pela checagem de formato e tamanho, e o restante sdo dados ausentes (1.234). Dentre
as 18.450 pessoas inscritas que foram ao evento, 17.456 foram considerados CPFs
validos e 994 ausentes. Nao foram identificados CPFs invalidos decorrentes de erros de
preenchimento neste campo, no entanto, com a auséncia de preenchimento de alguns
registros, houve perda de informacdes de perfil sobre esses casos, devido a
impossibilidade de cruzamento de bases para o enriquecimento das informacgdes. Vale
informar também que 95,4% dos CPFs ausentes foram coletados nos dias do evento,
portanto, grande parte do erro de coleta é atribuido ao preenchimento dos cadastros
realizados no local do evento. Pontua-se que, para evitar dados ausentes, nao poderia
haver flexibilidade alguma na obrigatoriedade do preenchimento do campo para a
efetuacao da inscricdo, sendo sugerida a utilizagcado de cddigos padronizados para
preenchimento de cadastro de criangas, autoridades e outros casos excepcionais.
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Tabela 6 — CPF nulo em datas de cadastro.

Data da Inscricao N

2025-07-07 1

2025-07-08 260
2025-07-09 16
2025-07-10 186
2025-07-11 179
2025-07-12 592

3. Inconsisténcias na base de dados

3.1. Variaveis nao usadas:

A base de dados de inscrigdes estava repleta de dados faltantes ou inconsistentes, o
que resultou na reducdo de analises possiveis e no descarte de informagdes. Um
exemplo € o campo “empresa”, que na base nao foi respondido pelos donos de
empresas ou representantes. O campo foi preenchido com respostas aleatdrias, que
nao seguiam nenhum padréo, resultando em informacdes que nao eram o objetivo de
registro do campo e nem Uteis para a analise do evento. Deste modo, ndo existem na
base original informacgdes relevantes sobre as empresas presentes no evento.

Outros campos com grande numero de inconsisténcias foram os relacionados a
localizacdo de residéncia do visitante. Alguns dos campos relacionados eram de
preenchimento aberto (tais como “municipio”, “UF” e “CEP”), resultado em formas
diferentes de escrita de nomes de localidades, preenchimento invalido ou inexistente e
nado preenchimento, o que impossibilitou o tratamento adequado e a interpretagcéao
precisa da localizagao de boa parte da base de dados.

Para ter umainformagao mais préoxima da realidade, foi necessaria a correcao “manual”
do campo de municipio, o que foi realizado apenas para os municipios do estado do
Espirito Santo, que consistiu na vasta maioria do publico. Os demais campos
resultantes da localizagao de residéncia, como bairro, complemento, CEP e logradouro
foram descartados, além das informagdes de municipios de outros estados. Pontua-se
que houveram algumas inconsisténcias identificadas entre a UF preenchida e o
municipio relacionado. Na tabela final tratada, na impossibilidade de tratamento, tais
casos foram mantidos conforme o preenchimento original. Os campos referentes a
“data de nascimento” e “nacionalidade” eram 100% nulos, e portanto, foram excluidos
da base tratada final.
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3.2. Presentes e nao presentes:

Ao longo dos dias uma mesma pessoa pode ter ido mais de uma vez ao evento.
Considerando as pessoas presentes, ou seja, que foram credenciadas, nota-se que a
grande maioria visitou o evento apenas uma vez. Foram identificados 206 registros de
pessoas credenciadas, porém com dados faltantes nas colunas de presenca diaria, o
que, em tese, poderia significar que a pessoa se credenciou, mas nao passou pelo bipe
na entrada do evento. O fator que gerou tal inconsisténcia é desconhecido.

Tabela 7 — Frequéncia de visitas ao evento de uma mesma pessoa.

Numero de dias visitados Frequéncia Proporgao
0 dias 206 1%
1 dia 15.476 84%
2 dias 2.003 11%
3 dias 765 4%

4. Analises - Tempo e Localidade

4.1. Tempo de antecedéncia do cadastro:

A média de tempo de antecedéncia da inscricao indica o nimero médio de dias que se
passou entre a pessoa efetuar o cadastro e ir ao evento. Em média, as pessoas
efetuaram o cadastro com uma semana de antecedéncia do evento.

Tabela 8 — Informagdes sobre tempo de inscrigao.

Média de tempo de antecedéncia da N° de pessoas que realizaram a inscricao no

inscricao e primeira visita dia em que foram ao evento
7,97 dias 7.878

O total de pessoas que realiza a inscricado no local de evento deve ser observado a fim
de compreender a expectativa de publico ndo previsto, ou seja, nao inscrito
previamente, para a adequada previsdo de dimensionamento do publico, do fluxo de
pessoas e lotagéao.
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Grafico 1 - Frequéncia de inscritos por dia.

Frequéncia de Cadastros por Dia

4000 1

3500 -

3000 A

Frequéncia de Cadastros
= N N
wm o w
o o o
o o o
L L !

1000

500 4

N
o o
& &
0y »

Data de Cadastro

O quantitativo de inscricdes dos participantes aumentou a medida que o evento se
aproximava, o que pode estar relacionado a agdes de divulgacédo realizadas, mas que
também pode apontar para uma tendéncia de opgao por inscricdes sem grande
antecedéncia/planejamento, sendo essa uma informacgao relevante para organizagao

do evento.
Grafico 2 - Frequéncia de visitas por dia de evento.
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Observando de forma visual as informagdes presentes na Tabela 2, nota-se que o
segundo dia foi o0 mais movimentado do evento, contando com um total de 8.048
visitantes, seguido pelo ultimo dia com 7.403 pessoas presentes. O primeiro dia foi ode

menor movimento, pelo fato de ser em uma quinta-feira houve grande presenca de
alunos, mas nao tao expressivo de profissionais, como nos demais dias.

Grafico 3— Numero de pessoas e frequéncia de visitas ao evento.
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O grafico 3 apresenta de forma visual a informacéo trazida na Tabela 7, demonstrando
que algumas pessoas estiveram presentes mais de umavez ao longo do evento. Tivemos
uma média de 1,2 visitas por pessoa, sendo que 2.003 pessoas visitaram o ESX duas
vezes (11%), enquanto 765 pessoas (4%) estiveram presentes emtodos os dias. 84% das
pessoas foram apenas uma vez ao evento (15.476 pessoas). Além dessas, 1% das
pessoas se credenciaram (206 pessoas), porém nao tém presenca registrada em
nenhum dia do evento.
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4.1.1. Visitas por perfil

Tabela 9 - Visitas por dia e perfil.

Perfil %Total Dia10 Dia11 Dia12 | %Dia10 %Dia11 % Dia12
Publico Geral | 11.401 | 61,8% | 3.005 | 4.366 | 5.202 | 16,3% 23,7% 28,2%
Estudante 3.398 | 18,4% | 1.353 | 1650 825 7,3% 8,9% 4,5%
52‘722'\/32221035 866 4,7% 409 503 235 2,2% 2,7% 1,3%
Expositor 726 3,9% 466 397 315 2,5% 2,2% 1,7%
Startups 510 2,8% 223 304 207 1,2% 1,7% 1,1%
g:;’:iz';or - 426 2,3% 239 249 216 1,3% 1,4% 1,2%
Z‘;lce'g:‘::o 287 1,6% 219 207 130 1,2% 1,1% 0,7%
g‘r’e”;::::; 4 254 1,4% 125 91 75 0,7% 0,5% 0,4%
Investidor 227 1,2% 88 97 77 0,5% 0,5% 0,4%
Palestrante 173 0,9% 79 89 65 0,4% 0,5% 0,4%
Imprensa 167 0,9% 116 86 51 0,6% 0,5% 0,3%
MCI 15 0,08% 4 9 5 0,02% 0,05% 0,03%

Grafico 4 - Proporcéao de visitantes por perfil.
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Grafico 5 - Proporgéao de visitantes por perfil (exceto Publico Geral e Estudante).
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Quando analisadas as visitas por perfil, nota-se que a maior parte dos presentes no
evento foram estudantes (18,4%) e publico geral (61,8%). Para que fosse possivel avaliar
de forma mais visual as proporcoes dos demais publicos, no Grafico 5 foram suprimidas
as informagdes de ambos os grupos para a visualizagcdo das outras classificacdes de
perfil de visitantes.

Observa-se pelo Grafico 5 que a imprensa, os expositores e os consultores estiveram
mais presentes na quinta-feira, enquanto os demais perfis tiveram maior presenca no
evento na sexta-feira, com excecao do publico geral que, em sua maioria, visitou o
evento no sabado.

Importante salientar que os Graficos 4 e 5 apresentam dados percentuais, ou seja, mais
de 60% dos participantes eram publico geral, e quase 20% eram estudantes, de modo
que o restante dos perfis representou menos de 5% do total de participantes
credenciados cada um.

4.2. Local de residéncia dos participantes:

Das 27 Unidades Federativas, participantes do evento de 23 estados brasileiros
estiveram presentes no ESX 2025. Dentre as 18.450 pessoas credenciadas, 5.311 nao
informaram a UF de residéncia.
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Tabela 10 - Informacgdes faltantes de UF.

Nao informados Quantidade Proporcao
Inscritos 5.543 17,59%
Credenciados 5.311 29%

Considerando apenas o publico cujos dados do campo UF foram informados, a maior
parte (69,1%) sédo do Espirito Santo, seguidos por Sao Paulo (0,7%) e Minas Gerais
(0,4%). Interessante notar que a maior parte do publico vem de locais préoximos ao
estado, como outros estados da regido sudeste. No Grafico 6 é possivel observar em
numeros absolutos os participantes que residem em estados diferentes do Espirito

Santo.

Grafico 6 — Numero de participantes por estado brasileiro (exceto ES).
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A Tabela 11 apresenta os 10 municipios do Espirito Santo com os maiores numeros de
participantes no evento. E importante ressaltar que o total apresentado refere-se ao
numero de linhas com informacoes corretas e Uteis, ou seja, 12.611. Desses, 10.859
participantes residem na Grande Vitéria, o que representa 86,1% dos residentes do

estado.
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Tabela 11 -Top 10 municipios mais frequentes entre os presentes no evento*.

Municipios Frequéncia %
Vitéria (ES) 4.315 34,2%
Vila Velha (ES) 2.894 22,9%
Serra (ES) 2.163 17,2%
Cariacica (ES) 1.115 8,8%
Guarapari (ES) 227 1,8%
Linhares (ES) 176 1,4%
Alegre (ES) 150 1,2%
Colatina (ES) 148 1,2%
Viana (ES) 131 1,0%
Cachoeiro de Itapemirim (ES) 129 1,0%

*Considerados apenas o publico com dados preenchidos de localizagdo.

4.2.1. Regionalizacao do Sebrae

Como a visto anteriormente, a maior parte dos participantes do evento sio residentes
da Regiao Metropolitana da Grande Vitéria, portanto, a Unidade Regional do Sebrae com
maior frequéncia de potenciais clientes visitantes é a Regional Metropolitana.

Tabela 12 - Unidades do Sebrae mais frequentes entre os presentes no evento.

Unidade Frequéncia Proporcao
URM 10.618 57,55%
nao informado 5.839 31,65%
URS 753 4,08%
URC 610 3,31%
URN 232 1,26%
URSR 219 1,19%
URCP 179 0,97%
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Grafico 7 - Frequéncia de visitantes por Unidade Regional do Sebrae.
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5. Analise de perfil dos visitantes

Dentre as pessoas credenciadas, 17,9%, ou seja, 3.300 pessoas acessaram o app.
Interessante notar que pessoas inscritas, porém néao credenciadas, também acessaram
o aplicativo do ESX. Ao todo, das 31.508 pessoas inscritas, 10,4% (1.357 pessoas)
acessaram ao app, porém nao se credenciaram em nenhum dia do evento.

5.1. Analises de caracteristicas de perfil: Sexo e Faixa Etaria:

5.1.1. Sexo
Tabela 13 — Sexo dos participantes presentes.
Sexo Frequéncia Proporcao
Feminino 8.190 44,4%
Masculino 9.239 50,1%
N&o informado 1.021 5,5%

*Considerados apenas o publico com dados preenchidos de localizagdo.
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Grafico 8 — Proporgéo de sexo dos visitantes.
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Tabela 14 — Sexo por perfil dos presentes no evento.

Perfil N Sexo Frequéncia Proporcéao

) Masculino 134 52,8%
(S:;’Srsaﬂtor Credenciado ao 254 Feminino 83 32,7%
Nao informado 37 14,6%
Masculino 482 55,7%
Ecossistemas de Inovacéo 866 Feminino 375 43,3%
N&o informado 9 1,0%
Masculino 1.692 49,8%
Estudante 3.398 Feminino 1.662 48,9%
Nao informado 44 1,3%
Masculino 370 51,0%
Expositor 726 Feminino 345 47,5%
Nao informado 11 1,5%
Masculino 268 62,9%
Expositor - Startup 426 Feminino 157 36,9%
N&o informado 1 0,2%
Masculino 107 37,3%
Funcionario do Sebrae 287 Feminino 152 53,0%
N&o informado 28 9,8%
Masculino 88 52,7%
Imprensa 167 Feminino 76 45,5%
Nao informado 3 1,8%
Masculino 169 74,4%
Investidor 227 Feminino 57 25,1%
Nao informado 1 0,4%
Masculino 10 66,7%

MCI 15 —
Feminino 5 33,3%
Masculino 89 51,4%
Palestrante 173 Feminino 70 40,5%
Nao informado 14 8,1%
Masculino 5.459 47,9%
Publico Geral 11.401 Feminino 5.070 44,5%
N&o informado 872 7,6%
Masculino 371 72,7%

Startups 510 —

Nao informado 1 0,2%
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Grafico 9 - Proporcgéo de sexo dos visitantes por perfil.
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Grafico 10 - Proporgéao de sexo dos visitantes por perfil (exceto Publico Geral e Estudante).
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Dos credenciados, a maior parte dos participantes eram homens 50,1%. Quando

observada a proporcdo com relagdo a cada perfil, temos que 30% dos 50,1% dos
homens séo do publico geral.
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E interessante notar que o Unico perfil em que pessoas do sexo feminino sdo maioria foi
o de funcionario do Sebrae, em todos os outros casos as pessoas do sexo masculino
sd0 maioria.

5.1.3. Faixa etaria

Tabela 15 - Faixa etaria dos presentes no evento.

Faixa etaria Frequéncia Proporcao
Faixa 1: Até 25 anos 8.670 46,99%
Faixa 2: de 26 a 40 anos 3.728 20,21%
Faixa 3: de 41 a 60 anos 3.057 16,57%
Faixa 4: acima de 60 anos 1.974 10,7%
Nao informado 1.021 5,53%

Grafico 11 - Frequéncia das idades dos visitantes por Faixa etaria
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Grafico 12 - Frequéncia das idades dos visitantes por Faixa etaria e sexo
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Quando analisado o perfil por faixa etaria, nota-se que a maior parte dos participantes

se concentram na Faixa 1, de pessoas até os 25 anos. Percebe-se também que a

proporcao entre homens e mulheres é similar em todas as faixas.

5.2. Atendimentos:

Considerando inicialmente todos os inscritos no evento, descobrimos que apenas

6,44% dos inscritos foram atendidos pelo Sebrae nesse ano e antes do ESX.

Tabela 16 — Numero de pessoas inscritas atendidas nesse ano pelo Sebrae

Status atendimento Quantidade Proporcao
Atendido 2.030 6,44%
N&o atendido 29.478 93,56%

Quando verificamos o numero por credenciados, ou seja, que realmente foram ao

evento, a proporgédo se mantém.

Tabela 17 — Numero de pessoas credenciadas atendidas nesse ano pelo Sebrae

Status atendimento Quantidade Proporcao
Atendido 1.143 6,20%
N&o atendido 17.307 93,80%
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6. Analise de perfil das empresas

Cruzando a base de cadastro com a base da Receita Federal foi possivel obter
informacdes acerca de representantes ou socios de empresas que foram ao evento.
Considerando apenas as pessoas credenciadas, temos que no evento estiveram
presentes 5.290 CNPJs distintos, ou seja, representantes ou sécios de 5.290 empresas.
Importante mencionar também que para todas as analises subsequentes foram
consideradas apenas as empresas com situacdo cadastral “ativa”.

6.1. Empresas e pessoas fisicas:

Como informado anteriormente, no evento estivaram presentes representantes de
5.290 CNPJ diferentes. Como esperado, a maior parte das pessoas representam ou sdo
sdcias de apenas uma empresa. A média de empresas por pessoa é de 1,39 empresas,
com um desvio padrao de 1,56 empresas.

Tabela 18 — Quantidade de pessoas por quantidade de empresas

Numero de empresas Numero de pessoas

1 3.065
2 448
3 154
4 56
5 25
6 12
7 15
8 5
9 4
10 2
12 1
14 2
15 2
16 1
17 1
22 1
39 2
42 1

6.2. Informacoes sobre as empresas:

As empresas presentes no evento em sua maioria ndo foram atendidas pelo Sebrae
nesse ano. Apenas 13,82% (731 empresas) foram atendias. Considerando todas as
empresas, 7,11% (376) sdo empresas do ramo de turismo (definicdo do Sebrae para
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empresa de turismo). E dentre as que foram atendidas pelo Sebrae, 10,12% sao desse

segmento.

6.2.1. Tempo de vida das empresas

A maior parte das empresas presentes no evento podem ser consideradas empresas
jovens, com pouco tempo de vida, uma vez que 24,48% das empresas possuem entre 0

SEBRAE

e 1anoe 34,57% entre 1 e 5 anos. Apenas 4,22% apresentam mais de 30 anos.

Tabela 19 - Quantidade de empresas por faixa de idade

Faixa idade Frequéncia Proporcao
Faixa 1: 0-1 ano 1.295 24,48%
Faixa 2: 1-5 anos 1.829 34,57%
Faixa 3: 6-10 anos 848 16,03%
Faixa 4: 11-15 anos 461 8,71%
Faixa 5: 16-20 anos 276 5,22%
Faixa 6: 21-25 anos 209 3,95%
Faixa 7: 26-30 anos 149 2,82%
Faixa 8: Mais de 30 anos 223 4,22%

Grafico 14 - Frequéncia dos tempos de vida das empresas por Faixa
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Grafico 15 - Distribuicdo dos tempos de vida das empresas
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6.2.2. Porte

Como pode ser visto na Tabela 20 e no Grafico 16 a maior parte das empresas presentes
no evento sdo microempresas (44,03%) seguido por microempreendedor individual

(28,77%).
Tabela 20 - Quantidade de empresas por porte
Porte Frequéncia Proporcao
EPP 467 8,83%
DEMAIS 972 18,37%
MEI 1.522 28,77%
ME 2.329 44,03%
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Gréfico 16 — Frequéncia dos portes das empresas presentes no evento.
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6.3. Outras informacoes de perfil das empresas:

6.3.1. Classe CNAE da empresa
Abaixo encontram-se detalhadas as 20 Classes de CNAE mais presentes dentre as 525
Classes presentes entre as empresas.

Tabela 21- Quantidade de empresas nas 20 Classes mais frequentes.

Classe Frequéncia Proporcao

8599§ - Atividades de ensino nao especificadas 425 16,97%
anteriormente
73199 - Atividades de publicidade ndo especificadas 291 11,62%
anteriormente
82199 - Fotocdpias, preparagcao de documentos e outros

. o . L . 174 6,95%
servigos especializados de apoio administrativo
70204 - Atividades de consultoria em gestdo empresarial 128 5,11%
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82113 - Servigos combinados de escritdrio e apoio

computador customizaveis

. . 124 4,95%

administrativo
561‘!2 - Resta}.lrantes (? outros gstabelemmentos de 108 4.31%
servigos de alimentacao e bebidas
64620 - Holdings de instituicdes nao financeiras 107 4,27%
82300 g At|V|dade§ de organizacéao de eventos, exceto 107 4.27%
culturais e esportivos
62015 - Desenvolvimento de programas de computador 105 4.19%
sob encomenda
865’:95 - At|V|dade,s de atencao ambulatorial executadas por 102 4,07%
meédicos e odontélogos
951 1 8- Reparagaq e, manutengao de computadores e de 100 3,99%
equipamentos periféricos
71120 - Servigos de engenharia 99 3,95%
47814’- .ComerC|o varejista de artigos do vestuario e 98 3,91%
acessorios
69117 - Atividades juridicas, exceto cartdrios 88 3,51%
58/191 - Edicao de cadastros, listas e outros produtos 85 3,39%
graficos
74901'—‘At|V|dades prof|SS|ona|s, cientificas e técnicas néo 84 3,35%
especificadas anteriormente
59120 - Atividades de pés-producéo cinematografica, de

. . 79 3,15%
videos e de programas de televisao
68102 - Atividades imobilidrias de imdveis préprios 72 2,88%
9439§ - Atividades de associagdes de defesa de direitos 65 2.6%
sociais
62023 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de 63 2,52%

6.3.2. Subclasse completa

Abaixo encontram-se detalhadas as 20 Subclasses de CNAE mais presentes dentre as

presentes entre as empresas.

Tabela 22 - Quantidade de empresas nas 20 Subclasses mais frequentes.

Subclasse Frequéncia Proporcao ‘
7319002 - Promocgéao de vendas 230 10,61%
8599694 - Treinamento em desenvolvimento profissional e 997 10,48%
gerencial
8219999 - Preparacéo de documentos e servigos
especializados de apoio administrativo ndo especificados 169 7,8%
anteriormente
7020400 - At|V|d§de§ de. consulto,rl.a em gestdo empresarial, 128 5,91%
exceto consultoria técnica especifica
8211300 - Servigos combinados de escritério e apoio 124 5,72%

administrativo
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8599§99 - Outras atividades de ensino nao especificadas 116 5.35%
anteriormente
6462000 - Holdings de instituicdes nao financeiras 107 4,94%
951 1 800 - Reparag‘af).e manutencgao de computadores e de 100 4.61%
equipamentos periféricos
7112000 - Servigos de engenharia 99 4,57%
6201501 - Desenvolvimento de programas de computador 99 4.57%
sob encomenda
4781499 - Comércio varejista de artigos do vestuario e 98 4.,52%
acessorios
82300'01~ - Servigos de organizagao de feiras, congressos, 98 4.,52%
exposicoes e festas
6911701 - Servigos advocaticios 86 3,97%
58/19100 - Edicao de cadastros, listas e outros produtos 85 3,92%
graficos
5912099 - Atividades de pds-producao cinematografica, de
videos e de programas de televisao néo especificadas 78 3,6%
anteriormente
8599603 - Treinamento em informatica 71 3,28%
9430800 - Atividades de associagdes de defesa de direitos 65 30
sociais °
6204000 - Consultoria em tecnologia da informagao 63 2,91%
6202300 - Desenvolvimento e licenciamento de programas
o 63 2,91%

de computador customizaveis
6209100 - Suporte técnico, manutencdo e outros servigos

. . ~ 61 2,81%
em tecnologia da informacéao

6.3.3. Natureza Juridica

Abaixo encontram-se detalhadas as 20 naturezas juridicas mais presentes dentre as

empresas.
Tabela 23 - Quantidade de empresas nas 20 Naturezas Juridicas mais frequentes
Natureza juridica Frequéncia Proporcéao

2062 - Sociedade Empresaria Limitada 2.840 54,97%
2135 - Empresario (Individual) 1.730 33,49%
3999 - Associacéao Privada 201 3,89%
2054 - Sociedade Anbnima Fechada 101 1,96%
3077 - Servigo Social Autbnomo 70 1,36%
3085 - Condominio Edilicio 54 1,05%
iiiléasdooc;edade Unipessoal de 46 0,89%
2240 - Sociedade Simples Limitada 44 0,85%
1244 - Municipio 40 0,77%
2232 - Sociedade Simples Pura 40 0,77%
3220 - Organizacao Religiosa 24 0,46%
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3131 - Entidade Sindical 12 0,23%
2151 - Consorcio de Sociedades 7 0,13%
3069 - Fundacéao Privada 7 0,13%
2143 - Cooperativa 6 0,11%
327,1. - Orgéo de Diregéo Local de Partido 5 0.1%
Politico
1112 - Autarquia Estadual ou do Distrito 4 0,08%
Federal
21 2? -'Socledade em Conta de 4 0,08%
Participagéao
1104 - Autarquia Federal 2 0,04%
3263 - Orgao de Direcao Regional de .
Partido Politico 2 0,04%

Grafico 17 — Frequéncia das 10 naturezas juridicas mais presentes no evento
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6.3.4. Localidade e Setor

Todas as empresas presentes e consideradas estdo localizadas no Espirito Santo. O
setor mais frequente foi o de servicos com 3.377 empresas inclusas, como pode ser
visto na Tabela 24.

Tabela 24 — Quantidade de empresas por setor

Setor Frequéncia Proporcéo
Servigos 3.377 63,84%
Comeércio 710 13,42%
Economia Criativa 657 12,42%
Industria 265 5,01%
Construgao Civil 184 3,48%
Turismo 75 1,42%
Agropecudria 22 0,42%

Grafico 18 — Frequéncia dos setores das empresas presentes no evento.
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