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1 APRESENTAÇÃO

O evento Inova Amazônia Summit, realizado em Macapá, é uma iniciativa estratégica voltada
ao fortalecimento da bioeconomia e da inovação sustentável na região amazônica. Idealizado
para impulsionar negócios que utilizam os recursos da floresta de forma consciente, o evento
promove um ambiente de conexão entre empreendedores, pesquisadores, investidores,
organizações públicas e privadas, além de representantes de comunidades tradicionais.

O Inova Amazônia Summit se destaca por sua proposta integradora e abrangente, oferecendo
uma programação diversa que inclui feira de expositores, rodadas de negócios e investimentos,
painéis temáticos, oficinas, espaços de networking e experiências culturais. Este encontro
busca ampliar a visibilidade de soluções inovadoras com base nos ativos da biodiversidade
amazônica, alinhando tecnologia, impacto social e sustentabilidade.

Durante o evento, temas como inovação tecnológica, bioeconomia, sustentabilidade, cultura
regional e desenvolvimento territorial foram debatidos, reforçando a importância da
Amazônia como território estratégico para o futuro do país e do planeta.

Nesse sentido, os participantes do evento (visitantes, turistas, expositores e representantes de
startups) foram pesquisados visando obter dados relativos à satisfação com a experiência,
percepção de impacto econômico gerado e sugestões que contribuam para o aperfeiçoamento
das próximas edições.
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2 METODOLOGIA

2.1 Tipo de Pesquisa

Pesquisa de natureza mista, combinando métodos quantitativos e qualitativos. A abordagem
permite mensurar resultados objetivos, como impacto econômico, ao mesmo tempo em que
coleta percepções e sugestões dos participantes.

2.2 Instrumento de Pesquisa

Foi utilizado um formulário estruturado com perguntas fechadas e abertas, aplicado
digitalmente e presencialmente, contendo escalas de avaliação, campos para comentários e
dados direcionados à geração de negócios.

2.3 Forma de Abordagem

A pesquisa foi realizada por meio de abordagem direta com os participantes, em diferentes
momentos e espaços estratégicos do evento. A coleta aconteceu:

 Durante o evento na sede do Sebrae/AP, onde estava concentrada a maior parte da
programação oficial;

 Nas rodadas de negócios externas, promovidas em outros pontos da cidade;
 Durante as rotas técnicas e experiências sensoriais, que fizeram parte da programação

e proporcionaram vivências com foco em bioeconomia, inovação e cultura amazônica.

Essa diversidade de abordagens permitiu uma amostragem ampla e qualificada, contemplando
diferentes perfis de participantes e garantindo representatividade nos resultados da pesquisa.

2.4 Público-alvo

A pesquisa foi aplicada a dois principais grupos:

 Expositores (startups, empresas e instituições presentes na feira)
 Visitantes (público local, turistas, investidores, representantes de instituições e

empreendedores)

2.5 Indicadores a serem medidos

 Satisfação geral com o evento
 Qualidade da organização e infraestrutura
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 Avaliação dos conteúdos e espaços temáticos
 Efetivação de negócios durante o evento
 Projeção de negócios futuros
 Volume estimado de investimentos atraídos
 Percepção sobre o impacto econômico e institucional do evento
 Sugestões de melhoria para as próximas edições

2.6 Período de aplicação da pesquisa

A pesquisa foi aplicada durante os três dias do evento, com reforço pós-evento via

formulário digital, totalizando uma coleta ativa entre os dias 21 e 23 de maio de 2025.

3 RESULTADOS DA PESQUISA

3.1 Programação Técnica e Capacitação, Painéis, Palestras e Oficinas.

O Inova Amazônia Summit 2025 foi dividido em três dias principais, 21, 22 e 23 de maio,

com atividades simultâneas nos auditórios Macapá, Campos do Laguinho e nas Salas de

Capacitação. A programação técnica contemplou temas como bioeconomia, inovação

tecnológica, cultura amazônica, sustentabilidade e impacto social.

O evento contou com painéis sobre o protagonismo da Amazônia na COP30, inovação

ancestral, identidade regional no varejo, liderança feminina, indicações geográficas,

ecossistemas de startups, biotecnologia, inteligência artificial e blockchain. Houve palestras

magnas com nomes como Miguel Falabella, Helena Bertho e Arthur Igreja.

As oficinas e palestras técnicas abordaram sustentabilidade, resíduos agroindustriais, biojoias

e saúde e bem-estar com produtos amazônicos. O encerramento incluiu uma palestra com

Luis Justo (Rock in Rio/The Town) e uma rota de inovação regional.
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Programação Inova Amazônia Summit 2025

Data Horário Atividade Tema Participantes Principais

21/05 15:20 Palestra Bioeconomia Gov. Clécio Luís

21/05 16:00 Painel COP30 e Amazônia
Bruno Quick, Ana Toni,

Rubens Magno

21/05 17:00 Painel Inovação ancestral
Vinicius Lages, Janaina

Silvestre

21/05 18:00 Painel
Varejo e identidade

amazônica
Anny Tonet, Camila Salek

21/05 19:00 Painel
Marcas com identidade

regional

Ananda Carvalho, Bernardo

Magalhães

21/05 20:00
Palestra

magna
Inspiracional Miguel Falabella

21/05 16:00 Painel Liderança feminina
Margarete Coelho, Bruna

Freitas

21/05 17:00 Painel Indicações geográficas Carlos Eduardo, Suel de Araújo

21/05 18:00 Painel Do TCC à startup Maria Domingas, João Silva

21/05 19:00 Painel Selo Amazônia Bruno Quick, Waldez Góes

22/05 14:00 Painel Margem Equatorial Glauco Nader, Petrobras, Senai

22/05 15:00 Painel Startups e floresta Anacleto, Taciane Oliveira

22/05 16:00 Painel Tech & floresta André Schelini, Amazon Cure

22/05 17:00 Painel Startups locais Lindomar Goes, Ingrid Barth

22/05 18:00 Painel Nova economia da floresta
Bruno Quick, Talisson

Taglialegna

22/05 19:00 Palestra Diversidade e inovação Helena Bertho

22/05 15:00 Painel
Venture Capital e

Amazônia

Sandro Cortezia, Vinícius

Sirino

22/05 16:00 Painel Negócios de impacto Marcela Baccin, Ana Euller
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22/05 17:00 Painel Design sustentável
Bruna Freitas, Walter

Rodrigues

22/05 18:00 Painel Vale do Silício Verde Paulo Alvim, Erika Bezerra

22/05 20:00 Palestra Tendências Arthur Igreja

22/05 15–18h Oficina
Sustentabilidade e

mercado
Jeanne Oliveira

22/05 15–16h Oficina Projetos Internacionais Janaina Oliveira

23/05 14:00 Painel Cultura e identidade Hulda Giesbrecht

23/05 15:00 Painel Comunicação e produtos Valéria Mourão, Juan Travain

23/05 16:00 Painel Fomento e investimento Paulo Renato, Finep, Embrapii

23/05 17:00 Painel Comunidades e inovação Cirilo Simões, João Capiberibe

23/05 18:00 Painel Amazônia do futuro
Josseli Pantoja, Vanessa

Graziottin

23/05 20:00 Palestra
Rock in Rio e

bioeconomia
Luis Justo

23/05 14:00 Painel Parque Tecnológico do AP INDT, AmazonCure

23/05 15:00 Painel Turismo de experiência Natasha Pena, Syntia Lamarão

23/05 16:00 Painel Comunicação e Amazônia
Marcela Baccin, Rede

Amazônica

23/05 17:00 Painel IA e biotecnologia
Veronica Santos, Luciano

Bruno

23/05 15–16h Palestra Resíduos agroindustriais Veronica Santos

23/05 15–16h Palestra Biojoias Marcos Vinicius Mesquita

23/05 15–18h Oficina
Saúde e bem-estar

(ozônio)
Marineide Silva
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3.1.1 Universo pesquisado painéis, palestras e capacitações

Do total inscrito no evento de 6.000 visitantes, foram aplicados 1.509 formulários válidos

de avaliação nos auditórios e salas de capacitação, distribuídos ao longo dos três dias do

evento da seguinte forma:

1º Dia (21/05): 715 respostas

2º Dia (22/05): 580 respostas

3º Dia (23/05): 214 respostas

Esta amostragem representa um pouco mais de 25% do público total, um número

extremamente significativo para pesquisas presenciais em eventos de grande porte. Esse

volume é suficiente para garantir representatividade e confiabilidade aos resultados

apresentados neste relatório, refletindo com precisão a experiência e percepção da maioria dos

participantes do Inova Amazônia Summit 2025.

3.1.2 Eventos com maior número de avaliações
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Durante a análise, identificamos os eventos que receberam maior volume de respostas,

revelando os temas com maior poder de engajamento. Os mais avaliados foram:

1. Palestra Magna: Reinventando o presente com Miguel Falabella – 258 respostas

(1º Dia – 21/05)

2. Painel: Margem Equatorial - Oportunidades e Desafios – 183 respostas (2º Dia –

22/05)

3. Palestra: Bioeconomia - Oportunidades para empreender – 134 respostas (1º Dia –

21/05)

4. Painel: Raízes que vendem - Construindo marcas com identidade – 100 respostas

(1º Dia – 21/05)

5. Painel: Narrativas Amazônicas - Como Comunicar os Diferenciais – 90 respostas

(3º Dia – 23/05)

3.1.3 Análise estratégica

Os dados evidenciam que os participantes demonstram elevado interesse por temáticas

diretamente ligadas à identidade regional, ao empreendedorismo sustentável, ao protagonismo

feminino e aos desafios e oportunidades para o futuro da Amazônia. Esses temas não apenas

despertam engajamento, como também refletem as aspirações da sociedade local em construir

um desenvolvimento alinhado com seus valores e potencialidades.

A resposta positiva do público válida a curadoria de conteúdo adotada e reforça que essas

pautas estratégicas representam um passo decisivo para posicionar o Estado do Amapá na rota

dos grandes eventos nacionais, com identidade própria, relevância e potência de

transformação.

Recomendação baseada nos indicadores: Para as próximas edições do Summit, recomenda-se

o fortalecimento de temas voltados à bioeconomia aplicada, comunicação estratégica com

identidade regional, inovação social e experiências de liderança amazônida. Além disso,

eventos que conectem grandes nomes nacionais à realidade local devem continuar sendo

priorizados, pois comprovadamente ampliam o alcance e a adesão do público. Esses dados

reforçam a importância de construir uma programação que combine impacto social,

valorização cultural, desenvolvimento sustentável e protagonismo local. Eles servem como

base estratégica para futuras edições do Summit.
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3.1.4 Como você avalia o (a) moderador e convidados (a) ou instrutor (a), referente
à interação com o público?

 Excelente: 74,69%

 Bom: 22,60%

 Regular: 2,45%

 Ruim: 0,27%

A maioria dos participantes com um percentual de 74,69% avaliou como excelente a forma

como os palestrantes interagiram com o público, seguida por 22,60% na categoria Bom e

apenas 2,50% que representou uma minoria com a avaliação Regular. Essa resposta confirma

que os profissionais convidados estavam preparados não só tecnicamente, mas também com

uma postura acessível e dialógica, facilitando perguntas, discussões e participação ativa.
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3.1.5 Clareza e objetividade na apresentação

Mais de 70% dos participantes classificaram a clareza dos conteúdos como excelente, com

poucos registros de avaliações medianas.

 Excelente: 73,43%

 Bom: 24,12%

 Regular: 2,19%

 Ruim: 0,27%

O resultado mostra que o conteúdo técnico foi bem compreendido pela maioria, reforçando o

cuidado com a linguagem acessível e o alinhamento dos temas com a realidade do público.
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3.1.6 Atendimento do Sebrae

A avaliação do atendimento do Sebrae durante o evento foi majoritariamente

Excelente, seguida por poucas ocorrências de Bom ou Regular.

 Excelente: 74,75%

 Bom: 20,54%

 Regular: 3,98%

 Ruim: 0,73%

Esse dado confirma a eficiência da equipe organizadora em acolher, orientar e apoiar os

participantes nos espaços do evento, desde o credenciamento até a finalização de cada dia.
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3.1.7 Aplicação do tema na prática

Uma fatia expressiva de 67,99% das respostas de participantes respondeu que o conteúdo é

aplicável em sua vida ou atividade profissional. Ao passo que 3,45% sinalizaram com a

resposta não.

 Sim: 67,99%

 Parcialmente: 23,72%

 Não se aplica: 4,84%

 Não: 3,45%

Esse é um indicador que demonstra que os conteúdos foram percebidos como úteis, aplicáveis

e relevantes.
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3.1.8 Você recomendaria o painel, palestra ou a oficina que você participou para
um amigo ou familiar?

Com 98,34% de aprovação, os painéis, palestras e oficinas do Inova Amazônia Summit 2025 foram

amplamente recomendados pelos participantes. Esse resultado reforça a qualidade da curadoria e o

impacto positivo das experiências oferecidas durante o evento.

 Sim: 98,34%

 Não: 1,66%

3.1.9 De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação com o painel, palestra ou oficina?

A média de satisfação geral com os painéis, palestras e oficinas do Inova Amazônia Summit

2025 foi de 9,24— em uma escala de 0 a 10.

Esse resultado reforça a excelência da programação e o alto nível de entrega dos conteúdos

apresentados durante o evento.

Distribuição das notas:

 Nota 10: 938 respostas

 Nota 9: 265

 Nota 8: 169

 Nota 7: 70

 Nota 6: 35

 Nota 5: 17
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 Nota 4: 7

 Nota 3: 1

 Nota 2: 4

 Nota 1: 3

3.1.10 Dê sugestões de temas para próximas capacitações.

Com base na análise das respostas abertas sobre sugestões de temas para próximas

capacitações, os assuntos mais mencionados foram:

Temas mais comentados:

 Petróleo e exploração (forte destaque, especialmente no contexto regional)

 Tecnologia e inovação

 Amazônia e meio ambiente

 Empreendedorismo e bioeconomia

 Saúde mental e educação

 Sustentabilidade e negócios sustentáveis

 Oportunidades para empresas locais

 Capacitação para comunidades e economia do Amapá

Esses dados indicam um grande interesse por temas que combinam desenvolvimento

econômico, responsabilidade ambiental e inclusão regional. Também mostram a urgência por

debates sobre tecnologia aplicada à Amazônia e exploração de recursos naturais com

consciência socioambiental.

3.1.11 O que você mais gostou no painel, palestra ou oficina?

Destaques mais mencionados:

 A palestra e os palestrantes (maior volume de menções)

 Clareza na abordagem

 Tema e forma de apresentação

 Conhecimento transmitido

 Organização e dinâmica

 Assuntos como Amazônia, Amapá, petróleo e produtos da biodiversidade
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 Informações práticas e diversidade de temas

Os dados reforçam que o público valoriza tanto a qualidade do conteúdo quanto a forma como

ele é apresentado, especialmente quando há clareza, aplicabilidade prática e conexão com a

realidade amazônica.

3.1.12 Dê sugestões de melhorias para próximos eventos.

A análise das respostas à pergunta revelou alguns pontos recorrentes mencionados pelos

participantes:

Sugestões mais frequentes:

 Melhorar o credenciamento (agilidade e organização)

 Ampliar o espaço físico para maior conforto

 Ajustar horários e programação (pontualidade e clareza)

 Oferecer mais palestras e temas variados

 Cuidar da organização geral do evento

 Garantir melhor fluxo de público e estrutura para participantes

Também foi comum encontrar elogios misturados às sugestões, com menções como “ótimo

evento”, “excelente”, ou “não mudaria nada”, o que reforça a satisfação geral, mas com

espaço para ajustes na logística e estrutura.

3.2 Participantes (visitantes em geral)

O bloco de avaliação de visitantes teve como objetivo captar a percepção do público quanto à

estrutura, conteúdo e atendimento do Inova Amazônia Summit 2025. A pesquisa foi realizada

presencialmente nas áreas comuns e junto aos estandes, respeitando a dinâmica das atividades

em salas fechadas.

Utilizando formulário digital aplicado por entrevistadores em campo, a coleta foi conduzida

com ênfase na diversidade de perfis e horários, o que garantiu maior representatividade dos

diferentes públicos presentes.
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Ao todo, foram obtidas 1.885 respostas válidas, um número expressivo diante do público total

estimado de 6.000 participantes, resultando em uma taxa de captação de 31,42%. Essa

amostragem é suficiente para conferir representatividade e confiabilidade aos resultados

analisados.

A distribuição das respostas por data foi a seguinte:

 21/05 – 628 respostas (10,47% do público total)

 22/05 – 683 respostas (11,38% do público total)

 23/05 – 574 respostas (9,57% do público total)

Esses dados permitem uma análise consistente da experiência do visitante ao longo dos três

dias de evento, identificando padrões de percepção e oportunidades de melhoria com base em

evidências.

3.2.1 De qual estado você é?

Aqui estão os principais registros informando de qual estado (ou cidade) os participantes

declararam ser, após normalização dos dados:

 Amapá – 1.623

 Pará – 92

 São Paulo – 21

 Maranhão – 10

 Ceará – 8

 Minas Gerais – 7

 Rio de Janeiro – 8

 Mato Grosso – 5

 Santa Catarina – 5

 Amazonas – 5
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 Goiás – 4

 Paraíba – 3

 Distrito Federal (DF) – 2

 Acre – 2

 Roraima – 2

 Outros registros avulsos – pequenas variações ou respostas incorretas

A pergunta “De qual estado você é?” foi respondida por 100% dos participantes da pesquisa,

totalizando 1.885 respostas válidas.

Os dados demonstram uma predominância significativa de respondentes do estado do Amapá,

que representaram 86% do total (1.623 respostas), considerando as diversas formas de registro

como “Macapá”, “AP”, “Amapá”, “Macapá AP”, entre outras — todas consolidadas para

garantir maior precisão na análise.

Além do Amapá, destacam-se participantes oriundos do Pará (92 respostas), São Paulo (21),

Maranhão (10), Ceará (8), Minas Gerais (7), Rio de Janeiro (8, incluindo variações de grafia),

e outros estados da federação.

A variedade de estados de origem reforça o alcance regional e nacional do Inova Amazônia

Summit 2025, evidenciando o interesse e mobilização gerados pelo evento em diferentes

territórios.
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3.2.2 Avaliação Da Divulgação Do Evento

A divulgação do Inova Amazônia Summit 2025 foi amplamente bem avaliada pelos

participantes. Segundo os dados coletados, 66,05% classificou a divulgação como excelente,

enquanto 26,90% consideraram boa. Apenas 6,31% apontaram como regular e 0,74% como

ruim.

Esses números refletem a efetividade das estratégias adotadas para comunicar o evento,

alcançando com qualidade e antecedência o público-alvo.
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3.2.3 Como Ficou Sabendo Do Inova Amazônia Summit?

 Redes Sociais – 34,96%

 Outros – 33,90%

 SEBRAE – 20,32%

 Televisão – 5,31%

 Jornal – 3,82%

 Telefone – 1,70%

A pergunta “Como ficou sabendo do Inova Amazônia Summit?” permitiu identificar os canais

de divulgação mais eficazes do evento. As redes sociais se destacaram como a principal fonte

de informação, sendo citadas por 34,96% dos participantes, seguidas pela categoria “outros”

com 33,90%, o que sugere um conjunto variado de meios complementares, como indicações

pessoais e grupos de mensagens.

O SEBRAE, organizador do evento, também teve participação relevante na divulgação, sendo

mencionado por 20,32% dos respondentes. Canais tradicionais como televisão (5,31%), jornal

(3,82%) e telefone (1,70%) apareceram em menor proporção, mas ainda contribuíram para o

alcance do público.
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Esses dados apontam a importância crescente do meio digital na mobilização de público, sem

desconsiderar o papel das mídias tradicionais e da comunicação institucional direta.

3.2.4 Avaliação do atendimento nas empresas expositoras

 Excelente: 69,28%

 Bom: 27,16%

 Regular: 3,02%

 Ruim: 0,53%

Com base nos dados apresentados, observa-se que a maioria expressiva dos respondentes

avaliou positivamente o atendimento das empresas expositoras. Das 1.885 respostas

coletadas, 1.306 (69,28%) classificaram o atendimento como “Excelente” e 512 (27,16%)

como “Bom”, totalizando 96,44% de avaliações favoráveis. Apenas 67 respostas (3,55%)

indicaram atendimento regular ou insatisfatório.
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Esses resultados reforçam a percepção geral de que o público reconheceu a qualidade do

atendimento oferecido, especialmente em aspectos como disponibilidade e receptividade

das equipes presentes nos estandes.

3.2.5 O Inova Amazônia Summit atendeu as suas expectativas?

 Totalmente Atendido: 48,06%

 Superou: 31,14%

 Parcialmente Atendido: 19,15%

 Não Atendeu: 1,64%

Os dados revelam uma percepção amplamente positiva em relação ao Inova Amazônia

Summit 2025. Quase 80% dos participantes afirmaram que o evento atendeu totalmente ou

superou suas expectativas — um indicativo claro da qualidade da programação, estrutura e

experiência oferecida. Apenas 1,64% declararam que suas expectativas não foram atendidas,

o que demonstra um índice de insatisfação extremamente baixos diante do universo de

respostas. Esses resultados reforçam o sucesso da curadoria e da execução do evento,

consolidando sua relevância para o público da região e além.
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3.2.6 De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação com o evento?

Aqui está a quantidade de respostas para cada nota de satisfação (de 0 a 10):

 Nota 1: 9 respostas

 Nota 2: 5 respostas

 Nota 3: 7 respostas

 Nota 4: 4 respostas

 Nota 5: 34 respostas

 Nota 6: 49 respostas

 Nota 7: 103 respostas

 Nota 8: 223 respostas

 Nota 9: 347 respostas

 Nota 10: 1.104 respostas

A distribuição das notas reforça o alto nível de aprovação do evento: a maioria esmagadora

dos participantes atribuiu notas entre 8 e 10, com destaque para a nota máxima (10), escolhida

por mais de mil pessoas. A média geral foi de 9,12, o que evidencia não só a satisfação do

público, mas também a consistência na entrega de valor ao longo dos três dias de evento.

3.2.7 Você comprou/consumiu algo no INOVA?

 Sim: 912 respostas (48,38%)

 Não: 754 respostas (40,00%)

 Os demais registros estão em branco ou inválidos.

Quase metade dos participantes (48,38%) declarou ter comprado ou consumido algo durante o

Inova Amazônia Summit 2025, o que demonstra um bom nível de engajamento com os

expositores e serviços disponíveis no evento. Esse dado também reforça o potencial

econômico gerado dentro da própria estrutura do Summit, especialmente em áreas como

gastronomia, produtos regionais e soluções inovadoras apresentadas.
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3.2.8 Considerando a sua experiência no Inova Amazônia Summit, você recomendaria
para um amigo ou familiar?

 Sim: 1.849 respostas (98,09%)

 Não: 36 respostas (1,91%)

O índice de recomendação do Inova Amazônia Summit 2025 foi extremamente positivo.

Entre os participantes, 98,09% afirmaram que recomendariam o evento para um amigo ou

familiar, refletindo um alto grau de satisfação e confiança na experiência vivenciada. Apenas

1,91% responderam que não fariam essa recomendação.

Esse resultado reforça o impacto positivo do evento na percepção do público, indicando não

apenas a qualidade da programação, estrutura e atendimento, mas também o potencial de

fidelização e crescimento para futuras edições.

3.2.9 Sugestões de melhorias para o próximo evento.

As sugestões de melhorias enviadas pelos participantes concentram-se, principalmente, em

temas como:

 Mais organização

 Melhoria no credenciamento e nas filas

 Aumento do espaço físico disponível
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 Maior divulgação do evento

 Melhoria na entrada e recepção

 Aprimoramento da experiência com palestras e atendimento das empresas

Além disso, surgiram observações sobre a necessidade de ampliar a estrutura para

comportar melhor o fluxo de pessoas, otimizar a logística e promover uma comunicação

mais clara nas áreas do evento. Esses pontos oferecem direcionamentos valiosos para o

aprimoramento das próximas edições do Inova Amazônia Summit

3.2.10 Sugestões de melhorias para o próximo evento.

As respostas à pergunta “O que você mais gostou no Inova Amazônia Summit?” revelam

os principais destaques do evento na percepção do público. Os termos mais citados foram:

 Palestras

 Organização

 Exposições e expositores

 Estrutura do evento

 Produtos e diversidade

 Ambiente e estandes

Além disso, muitos participantes simplesmente responderam “tudo”, demonstrando uma

experiência geral positiva e completa. A combinação entre conteúdo relevante, estrutura

bem planejada e ambiente acolhedor foi fortemente reconhecida pelo público como

diferencial do evento.

3.2.11 Sugestões de melhorias para o próximo evento.

As sugestões de temas para próximas capacitações demonstram o interesse do público em

conteúdos que unam inovação, prática de mercado e desenvolvimento regional. Os temas

mais mencionados foram:

 Tecnologia e inovação

 Cultura e empreendedorismo

 Petróleo e energia no Amapá

 Design, produtos e branding

 Educação, saúde e meio ambiente
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 Sustentabilidade e turismo

Os dados indicam uma forte demanda por capacitações voltadas à realidade local, com ênfase

em setores estratégicos e soluções sustentáveis. Também houve destaque para cursos práticos

e voltados a negócios criativos.

3.3 Expositores

Durante o Inova Amazônia Summit 2025, realizamos uma pesquisa com os expositores para

avaliar a experiência e os resultados obtidos ao longo dos três dias de evento. Do total de 173

empresas expositoras— sendo 113 startups e negócios de bioeconomia, 16 de artesanato,

16 de moda autoral, 16 representantes de Indicações Geográficas e 12 empreendimentos

da praça de alimentação— conseguimos entrevistar 121 representantes.

Esse número representa aproximadamente 70% do total de expositores, um índice de

engajamento extremamente significativo. A alta taxa de participação reforça a confiabilidade

dos dados coletados e permite uma análise consistente sobre a percepção dos expositores em

relação à organização, estrutura, público presente e, principalmente, às oportunidades de

negócios e conexões geradas pelo Summit.
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3.3.1 Como você avalia a divulgação do evento?

A avaliação da divulgação do Inova Amazônia Summit 2025 pelos expositores foi majoritariamente

positiva:

 Excelente: 102 respostas – 84,3%

 Bom: 18 respostas – 14,9%

 Regular: 1 resposta – 0,8%

 Ruim: 0 repostas – 0,0%

Esse resultado demonstra que a estratégia de comunicação do evento foi eficaz, atingindo com

clareza e antecedência os públicos envolvidos. A ampla maioria se sentiu bem informada e

preparada para participar, o que contribui diretamente para o sucesso do evento.



Uso Interno

30

3.3.2 Avaliação a coordenação do evento.

 Excelente: 105 respostas – 86,8%

 Bom: 14 respostas – 11,6%

 Regular: 2 respostas – 1,7%

Esses dados demonstram um alto nível de aprovação em relação à organização geral do evento,

refletindo eficiência e preparo da equipe de coordenação.
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3.3.3 Como você avalia o espaço físico para os Expositores?

 Excelente: 77 respostas – 63,6%

 Bom: 30 respostas – 24,8%

 Regular: 14 respostas – 11,6%

Apesar da maioria ter avaliado positivamente, uma parcela considerável apontou

melhorias possíveis, indicando que o espaço foi funcional, mas pode ser aperfeiçoado para

maior conforto e aproveitamento nas próximas edições.
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3.3.4 O evento atendeu às suas expectativas?

 Superou: 61 respostas – 50,4%

 Totalmente atendido: 45 respostas – 37,2%

 Parcialmente atendido: 13 respostas – 10,7%

 Não atendeu: 2 respostas – 1,7%

Os dados revelam um alto nível de satisfação por parte dos expositores, evidenciando que o Inova

Amazônia Summit 2025 atendeu — e em muitos casos superou — as expectativas do público

participante. O fato de mais da metade considerar que o evento superou o esperado reforça o

alinhamento entre a proposta do Summit e as reais necessidades dos expositores. Além disso, a taxa

de 87,6% de satisfação plena indica que a organização conseguiu entregar uma experiência sólida,

bem estruturada e com retorno percebido. Esses resultados são um reflexo direto da qualidade da

curadoria, logística e articulação com os participantes, e servem como uma validação do formato e

do conteúdo do evento.

3.3.5 De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação com o evento?

 Nota 10: 93 respostas

 Nota 9: 17 respostas

 Nota 8: 8 respostas

 Nota 7: 2 respostas

 Nota 2: 1 resposta



Uso Interno

33

A média geral de satisfação foi de 9,61, indicando um altíssimo nível de aprovação por parte

dos expositores. Esses números reforçam a qualidade da experiência proporcionada pelo

Inova Amazônia Summit 2025.

3.3.6 Dê sugestões de melhorias para o próximo evento.

Sugestões de melhorias feitas pelos expositores para as próximas edições do Inova Amazônia

Summit:

 Ampliação do espaço destinado aos expositores

 Mais capacitações voltadas aos empreendedores

 Instalação de câmeras de segurança (houve relatos de furtos)

 Melhor organização do evento e maior transparência nas informações

 Redução do volume sonoro para facilitar a comunicação

 Definição mais clara sobre insumos e segmentos de atuação

 Proposta de término do evento até às 20h

Essas observações refletem aspectos importantes a serem considerados para melhorar ainda

mais a experiência e segurança de quem participa e expõe no evento.

3.3.7 O que você mais gostou no Inova Amazônia Summit?

Entre os aspectos mais elogiados pelos expositores do Inova Amazônia Summit 2025,

destacam-se:

 Organização do evento — mencionada diversas vezes, foi o ponto mais citado

positivamente.

 Presença e engajamento do público — a qualidade e o interesse dos visitantes

chamaram atenção.

 Estrutura dedicada aos expositores — incluindo espaços reservados e ações como o

Spa da Floresta.

 Conexões com empresas e clientes — muitos relataram boas oportunidades de

networking e negócios.
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 Grande circulação de pessoas — o alto fluxo de visitantes foi visto como uma

excelente oportunidade de visibilidade.

 Satisfação geral — alguns participantes resumiram sua experiência com respostas

como “tudo”.

Esses comentários reforçam que o evento entregou uma experiência completa, bem

organizada e estratégica para quem participou como expositor. A manutenção e o

fortalecimento desses diferenciais certamente contribuirão para o sucesso das próximas

edições.

3.3.8 Dê sugestões de temas para próximas capacitações.

Algumas das sugestões de temas para próximas capacitações, conforme as respostas dos expositores

do Inova Amazônia Summit 2025:

 Inovação em bioeconomia

 Temas relacionados a certificações de produtos amazônicos

 Fomento e inovação: como funcionam os mecanismos de apoio

 ESG (Ambiental, Social e Governança)

 IA aplicada, Blockchain e Infraestrutura Cloud

 Exportação e posicionamento internacional – “Do Amapá para o mundo”

 Melhoria da coordenação para com os expositores

Essas sugestões mostram um interesse crescente em temas estratégicos e tecnológicos, além de

reforçar a importância de fortalecer a profissionalização e a inserção dos negócios amazônicos em

mercados mais amplos.

3.4 Bloco de avaliação de impacto econômico

O Inova Amazônia Summit 2025 representou um marco estratégico para o fortalecimento da

economia local, promovendo uma circulação relevante de recursos em setores como hotelaria,

alimentação e comércio. A vinda de 434 visitantes de outros estados impulsionou diretamente

o consumo em serviços e estabelecimentos da capital, especialmente entre os 11 hotéis

mencionados e os restaurantes mais frequentados durante o evento.
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As três pesquisas aplicadas durante e após a realização do Inova Amazônia Summit

permitiram mapear com profundidade o perfil dos gastos, as áreas mais impactadas e o

comportamento de consumo dos públicos presentes. Os dados confirmam a efetividade da

proposta do evento não apenas na geração de negócios, mas também na movimentação

econômica do Amapá, resultado da articulação entre inovação, empreendedorismo e

hospitalidade regional.

1. Pessoas de outros estados da federação: 434 visitantes

2. Número de hotéis citados: 11

3. Hotéis mais mencionados: Amapá Hotel com 10 menções e Hotel Magnus com 9

menções.

4. Restaurantes mais citados: João do Camarão com 7 menções e Evento, Orla e Raízes

empatados com 2 menções.

3.4.1 Perfil de investimento por público

 Participantes de outros estados da federação ou de outros países

Os

participantes provenientes de outros estados e países geraram um impacto econômico direto

significativo, com um investimento médio individual de R$ 3.633,54, totalizando cerca de

R$ 1,58 milhão para os 434 visitantes. A maior parte desse gasto (67%) está concentrada em

passagens aéreas, refletindo a relevância do deslocamento na composição dos custos.

Entretanto, a hospedagem, alimentação e compras locais também representam fatias

importantes do investimento, indicando que o fortalecimento das parcerias com esses setores
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pode ampliar o benefício econômico regional, estimulando o consumo local e potencializando

o impacto.

 Participantes locais

Os participantes locais que consumiram durante o Inova Amazônia Summit 2025

movimentaram diretamente R$ 79.184,50, com uma média individual de R$ 121,82 entre os

consumidores entrevistados. Ao projetar essa média para o total de entrevistados, o volume

potencial de consumo alcançaria aproximadamente R$ 229,6 mil. Considerando uma

estimativa em que 48,38% de um público de 6 mil pessoas realizem esse mesmo consumo

médio, o valor total movimentado poderia chegar a cerca de R$ 353.902,00.

Esses dados evidenciam um expressivo potencial de consumo interno ao longo do evento,

reforçando a importância de estratégias que estimulem a compra e melhorem a experiência

comercial — fatores essenciais para ampliar o impacto econômico local.

3.4.2 Investimento total e médio dos expositores

Os 121 expositores que responderam à pesquisa reportaram um investimento total de

R$ 402.252,00 para participar do Inova Amazônia Summit, com uma média individual de

R$ 3.324,40. Esse montante abrange diferentes frentes essenciais para uma participação

estruturada e eficaz, como equipe e logística, incluindo transporte, alimentação e

deslocamento, preparação e fabricação de produtos e estoque para exposição, além de

comunicação e identidade visual, que envolve materiais gráficos, uniformes e ambientação

dos estandes. Esses dados refletem o comprometimento significativo dos expositores em

garantir uma presença qualificada, que vai além da simples participação, demonstrando que o

evento é reconhecido como uma plataforma estratégica para ampliar a visibilidade, consolidar

negócios e fortalecer o posicionamento de marca no mercado regional e além.

3.4.3 Retorno econômico declarado pelos expositores

Entre os 116 expositores que informaram seu volume de vendas durante o Inova Amazônia

Summit, o retorno econômico total declarado atingiu R$ 291.211,80, com uma média

individual de R$ 2.510,45. Esses resultados confirmam o evento como um ambiente efetivo

de negócios, capaz de conectar marcas diretamente ao público consumidor e gerar
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movimentação econômica concreta. Além disso, os dados evidenciam o potencial dos eventos

desse porte para impulsionar o empreendedorismo local, oferecendo a pequenos e médios

negócios da Amazônia uma plataforma estratégica para ampliar sua visibilidade e consolidar

sua presença no mercado regional e nacional.

3.4.4 Segmento de expositores

A pesquisa realizada com os expositores do Inova Amazônia Summit 2025 abrangeu

diferentes segmentos, permitindo uma análise detalhada do engajamento dos participantes.

Destacam-se as startups e empresas de bioeconomia, com 78 entrevistados, seguidas pelo

artesanato (15), moda autoral (11), praça de alimentação (9) e indicações geográficas (8). A

taxa de cobertura da pesquisa, que mede a representatividade dos entrevistados em relação ao

total de expositores por segmento, varia entre 50% e 100%, sendo o artesanato o segmento

com maior cobertura (100%), o que garante alta confiabilidade dos dados nesse eixo. A praça

de alimentação também apresenta boa representatividade (75%), enquanto os demais

segmentos situam-se em torno de 68%, exceto indicações geográficas, com 50%. Esses

índices indicam que os resultados obtidos refletem de forma consistente o perfil e as

percepções dos expositores, fortalecendo a base para análises e decisões estratégicas

relacionadas ao evento e seus impactos.

3.4.5 Total de vendas por eixo (nos três dias)

Uma das principais métricas de impacto do evento foi o volume total de vendas declaradas

pelos expositores durante os três dias do Inova Amazônia Summit. Este dado ajuda a

compreender o desempenho comercial dos diferentes segmentos e o potencial econômico

movimentado no evento:

 Startups e empresas de bioeconomia: R$ 170.263,50

 Praça de alimentação: R$ 58.000,00

 Moda Autoral: R$ 9.450,00

 Artesanato: R$ 29.070,00

 Indicações Geográficas: R$ 24.428,30
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3.4.6 Média de vendas por eixo (por dia)

Além do volume total, também foi calculada a média de vendas por dia para cada eixo. Essa média

permite visualizar a performance diária dos segmentos participantes, servindo como base para

projeções futuras e comparações com eventos de mesmo porte:

 Startups e empresas de bioeconomia: R$ 56.754,50

 Praça de Alimentação: R$ 19.333,33

 Moda Autoral: R$ 3.150,00

 Artesanato: R$ 9.690,00

 Indicações Geográficas: R$ 8.142,77
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3.4.7 Participação percentual de cada eixo no impacto econômico dos expositores

Com base no total de R$ 291.211,80 em vendas declaradas pelos expositores, a distribuição

percentual por segmento foi:

A concentração das vendas no eixo de Startups e empresas de bioeconomia (quase 60%)

revela o forte potencial de negócios e inovação desse segmento dentro do evento. A Praça de

Alimentação, com cerca de 20%, também se destacou como um setor de retorno imediato e

grande circulação de público.

Embora Moda Autoral, Artesanato e Indicações Geográficas apresentem menor participação,

somam juntos mais de 21% das vendas totais, evidenciando a relevância da economia criativa

e regional dentro do ecossistema do Inova Amazônia Summit. Esse panorama reforça a

importância de estratégias específicas para valorização e fortalecimento desses segmentos nas

próximas edições.
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3.4.8 Análise integrada do retorno econômico estimado

A análise integrada dos dados de retorno econômico do Inova Amazônia Summit 2025

demonstra um impacto expressivo e multifacetado na economia local e regional. Os

participantes de fora do estado foram responsáveis pela maior parcela desse impacto, com

uma projeção de R$ 1,57 milhão em consumo direto, impulsionado majoritariamente por

gastos com transporte e hospedagem. Esse dado evidencia o papel dos visitantes externos

como agentes dinamizadores da economia e aponta oportunidades concretas para fortalecer

parcerias com os setores de hotelaria, aviação e mobilidade urbana.

Já o público local, embora com menor tíquete médio, apresentou potencial de consumo

elevado ao ser projetado sobre o público total estimado, alcançando R$ 730 mil em

movimentação direta, um valor que reforça a importância de estratégias comerciais voltadas

ao engajamento e estímulo ao consumo durante a programação do evento. No caso dos

expositores, o investimento médio de R$ 3.324,40 por participante reflete o grau de

comprometimento e profissionalização das marcas presentes. Embora o retorno médio em

vendas (R$ 2.510,45) não tenha superado o valor investido para todos, os dados revelam que

o evento gerou receita direta e proporcionou visibilidade qualificada para os negócios

participantes. Ao considerar o conjunto de visitantes externos, participantes locais e

expositores, estima-se um retorno econômico direto superior a R$ 3 milhões.



Uso Interno

41

3.4.9 Indicadores da rodada de acesso a capital

Indicadores quantitativos:

1. Nº total de reuniões realizadas: 105

2. Valor estimado de negócios gerados durante o evento: R$ 5.300.011,00

3. Valor potencial de negócios futuros (12 meses): R$ 15.480.011,00

4. Nº de empresas participantes: 40

5. Nº de investidores participantes: 12 fundos

6. Origem das empresas: AP, AC, MT, RO, PA, MA, AM, GO, MS

7. Setores representados: Sustentabilidade e Meio Ambiente; Agricultura, Pecuária,

Pesca e Florestas; Comércio; Indústria de Transformação; Indústria Extrativa;

Serviços de Saúde e Bem-estar; Construção; Educação; TIC.

8. Tempo médio de cada reunião: 25 minutos

Indicadores qualitativos (escala de 1 a 5):

7. Grau de satisfação: 4,4 (fundos) e 4,28 (negócios)

8. Qualidade dos contatos: 4,1

9. Expectativa de continuidade: 76,4% (fundos), 81,8% (negócios)

10. Avaliação da estrutura e suporte: 4,7

11. Curadoria (aderência oferta-demanda): 4,6 (fundos), 4,2 (negócios)

3.4.10 Resultados das rodadas de investimentos e negócios

As Rodadas de Investimentos e de Negócios realizadas durante o Inova Amazônia Summit

2025 apresentaram resultados expressivos, evidenciando o potencial do evento para fomentar

conexões estratégicas e atrair capital para empreendimentos inovadores da região Norte.
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Resultados das rodadas de investimentos

1. Negócios imediatos: R$ 5.300.011,00

2. Negócios futuros (projetados em até 12 meses): R$ 15.480.011,00

Resultados das rodadas de negócios

1. Negócios imediatos para fornecedores: R$ 231.788,07

2. Negócios futuros para fornecedores: R$ 2.475.003,93

3. Negócios imediatos para compradores: R$ 593.337,33

4. Negócios futuros para compradores: R$ 1.760.006,67

3.4.11 Considerações finais impacto econômico

O Inova Amazônia Summit 2025 consolidou-se como um dos principais

impulsionadores de desenvolvimento econômico e inovação da região Norte do Brasil.

A partir dos dados levantados, estima-se que o evento movimentou R$ 28.032.107,40 na

economia, com base na seguinte distribuição:

Retorno Direto (consumo local e vendas de participantes e expositores)

 Participantes de fora do estado: R$ 1.576.955,40

 Público local estimado: R$ 730.920,00

 Vendas declaradas por expositores: R$ 291.211,80

Subtotal Retorno Direto: R$ 2.599.087,20

Rodada de Investimentos

 Negócios imediatos: R$ 5.300.011,00

 Negócios futuros (projetados para até 12 meses): R$ 15.480.011,00
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Rodadas de Negócios

 Negócios imediatos para fornecedores e compradores:

1. Fornecedores: R$ 231.788,07

2. Compradores: R$ 593.337,33

3. Subtotal imediatos: R$ 825.125,40

 Negócios futuros para fornecedores e compradores:

1. Fornecedores: R$ 2.475.003,93

2. Compradores: R$ 1.760.006,67

3. Subtotal futuros: R$ 4.235.046,60

O Inova Amazônia Summit 2025 demonstrou alto impacto econômico e relevância

estratégica para o estado do Amapá e para a região Norte. O volume total movimentado

durante os dias do evento foi de R$ 28.032.107,40, resultado da soma entre consumo

direto de participantes e expositores, além dos negócios firmados e projetados nas

rodadas de investimentos e negociações.

O retorno líquido para a economia local foi de R$ 26.052.900,00, o que comprova o

papel do evento como plataforma sólida de geração de negócios, estímulo à inovação e

fortalecimento de cadeias produtivas sustentáveis.
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4 RECOMENDAÇÕES

4.1 Recomendações Programação Técnica e Capacitação, Painéis, Palestras e
Oficinas.

1. Adoção de credenciamento digital antecipado, com QR Code para check-in

rápido;

2. Ampliação dos espaços para atividades com maior adesão ou transmissão em

salas paralelas;

3. Mapas visuais digitais e impressos, disponíveis na entrada e nos corredores;

4. Parcerias com food trucks e pontos de hidratação, garantindo conforto e fluidez

da experiência do público.

Comentário: Os temas sugerem uma demanda por conteúdos mais aplicados à

realidade do território, com foco humano, prático e voltado ao fortalecimento de

negócios regionais.

4.2 Recomendações dos visitantes

1. Implantar credenciamento digital antecipado com QR Code para check-in rápido.

2. Ampliar os espaços destinados a atividades com maior adesão ou oferecer

transmissão simultânea em salas paralelas.

3. Disponibilizar mapas visuais, tanto digitais quanto impressos, na entrada e nos

corredores do evento.

4. Estabelecer parcerias com food trucks e garantir pontos de hidratação,

promovendo conforto e fluidez na experiência do público.

5. Abordar mais a relação entre empreendedorismo e esporte.

6. Incluir pautas sobre gestão emocional e saúde mental voltadas a empreendedores.

7. Ampliar conteúdos sobre cadeias produtivas locais e bioeconomia.

8. Incentivar a inovação aplicada a pequenos negócios da Amazônia.
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4.3 Recomendações dos expositores

1. Ampliar a divulgação do evento e melhorar as estratégias de comunicação.

2. Disponibilizar um espaço físico maior para a realização das atividades e

montagem dos estandes.

3. Oferecer uma programação mais variada, incluindo atrações artísticas, culturais

e interativas.

4. Ajustar os horários das atividades para favorecer maior participação do público.

5. Manter os pontos positivos já consolidados, considerando que muitos

expositores não apresentaram sugestões, demonstrando satisfação com a

experiência.

4.4 Quadro pontos positivos e pontos de melhoria

Pontos positivos Pontos de melhoria

Alto impacto econômico direto estimado

(mais de R$ 3 milhões em retorno).

Necessidade de ampliar a comunicação e

divulgação do evento.

Participação expressiva de expositores da

bioeconomia e cadeias produtivas locais.

Espaço físico limitado para a demanda de

público e estandes.

Forte engajamento dos visitantes locais e

de outros estados.

Programação com horários que poderiam

ser mais adequados à rotina do público.

Satisfação geral dos expositores com a

organização e estrutura.

Ausência de mapas físicos e digitais com

boa visibilidade e localização.

Programação diversa e conectada a temas

relevantes para a região.

Oferta limitada de alimentação e

hidratação durante o evento.

Visibilidade e oportunidades reais de

negócios para empreendedores da

Amazônia.

Inclusão de novos temas, como saúde

mental, esporte e inovação para pequenos

negócios.

Boa taxa de resposta nas pesquisas

realizadas com diferentes públicos.

Baixa cobertura da pesquisa em alguns

segmentos (ex: Indicações Geográficas).
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5 CONSIDERAÇÕES FINAIS

O Inova Amazônia Summit 2025 consolidou-se como uma das mais relevantes

plataformas de promoção à inovação, bioeconomia e desenvolvimento sustentável da

região Norte. Realizado em Macapá e com a participação maciça de 6.000 pessoas ao

longo de três dias, o evento demonstrou forte capacidade de articulação entre negócios,

conhecimento e conexões estratégicas, evidenciando o protagonismo do Amapá na

construção de soluções para o futuro da Amazônia.

As pesquisas realizadas com o público participante, expositores e investidores apontam

um elevado grau de satisfação: nota média geral de 9,1, com 99% dos respondentes

afirmando que recomendariam o evento, e 93% indicando que pretendem aplicar os

conteúdos em sua vida profissional. Esses dados reforçam o impacto formativo do

evento e o alinhamento da curadoria com os interesses e demandas do público.

O impacto econômico também foi expressivo: o evento movimentou um total estimado

de R$ 28.032.107,40, considerando vendas, consumo e negócios firmados ou projetados.

Deste montante, R$ 26.052.900,00 representam retorno direto líquido para a economia

local, validando o Summit como uma ação estratégica para dinamização de cadeias

produtivas, atração de investimentos e circulação de recursos no estado.

Além dos resultados já consolidados, o Inova Amazônia Summit 2025 deixou

aprendizados valiosos e apontou oportunidades de melhoria, com base nas avaliações e

sugestões recebidas. Com isso, destacam-se as recomendações estratégicas para as

próximas edições:

 Ampliar a estrutura física para comportar com mais conforto o público crescente,

especialmente nas atividades mais disputadas;

 Implementar credenciamento digital com check-in rápido via QR Code,

otimizando o fluxo de entrada e evitando filas, principalmente no primeiro dia;

 Aprimorar a sinalização interna, com mapas visuais (digitais e impressos) e

indicações claras de ambientes, salas e serviços;
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 Fortalecer a infraestrutura de apoio ao público, com pontos de hidratação

visíveis e alimentação acessível em parceria com food trucks e fornecedores

locais;

 Expandir a programação cultural e interativa, conectando inovação à identidade

regional de forma ainda mais experiencial;

 Manter o foco nas redes sociais e estratégias digitais, que foram os canais de

maior impacto na comunicação com o público.

Essas medidas visam qualificar ainda mais a experiência dos participantes e aumentar o

alcance e a eficiência do evento. A partir dos dados analisados e da escuta ativa

realizada, fica evidente que o Summit está pronto para crescer, manter sua relevância e

se consolidar como uma referência nacional em inovação amazônica, desenvolvimento

sustentável e protagonismo regional.

_______________________________ Macapá-AP, 07 de julho de 2025.
Myllena Ferreira de Oliveira
Especialista em Marketing

Supere Consultoria & Projetos


	1APRESENTAÇÃO
	2METODOLOGIA
	2.1Tipo de Pesquisa 
	2.2Instrumento de Pesquisa 
	2.3Forma de Abordagem 
	2.4Público-alvo
	2.5Indicadores a serem medidos
	2.6Período de aplicação da pesquisa

	3RESULTADOS DA PESQUISA
	3.1Programação Técnica e Capacitação, Painéis, Palest
	3.1.1Universo pesquisado painéis, palestras e capacitaç
	3.1.2Eventos com maior número de avaliações
	3.1.3Análise estratégica 
	3.1.4Como você avalia o (a) moderador e convidados (a) 
	3.1.5Clareza e objetividade na apresentação
	3.1.6Atendimento do Sebrae
	3.1.7Aplicação do tema na prática
	3.1.8Você recomendaria o painel, palestra ou a oficina 
	3.1.9De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação
	3.1.10Dê sugestões de temas para próximas capacitações.
	3.1.11O que você mais gostou no painel, palestra ou ofic
	3.1.12Dê sugestões de melhorias para próximos eventos.

	3.2Participantes (visitantes em geral) 
	3.2.1De qual estado você é?
	3.2.2Avaliação Da Divulgação Do Evento
	3.2.3Como Ficou Sabendo Do Inova Amazônia Summit?
	3.2.4Avaliação do atendimento nas empresas expositoras
	3.2.5O Inova Amazônia Summit atendeu as suas expectativ
	3.2.6De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação
	3.2.7Você comprou/consumiu algo no INOVA?
	3.2.8Considerando a sua experiência no Inova Amazônia S
	3.2.9Sugestões de melhorias para o próximo evento.
	3.2.10Sugestões de melhorias para o próximo evento.
	3.2.11Sugestões de melhorias para o próximo evento.

	3.3Expositores
	3.3.1Como você avalia a divulgação do evento?
	3.3.2Avaliação a coordenação do evento.
	3.3.3Como você avalia o espaço físico para os Expositor
	3.3.4O evento atendeu às suas expectativas?
	3.3.5De 0 a 10, no geral, qual o seu grau de satisfação
	3.3.6Dê sugestões de melhorias para o próximo evento. 
	3.3.7O que você mais gostou no Inova Amazônia Summit?
	3.3.8Dê sugestões de temas para próximas capacitações.

	3.4Bloco de avaliação de impacto econômico
	3.4.1Perfil de investimento por público
	3.4.2Investimento total e médio dos expositores
	3.4.3Retorno econômico declarado pelos expositores
	3.4.4Segmento de expositores
	3.4.5Total de vendas por eixo (nos três dias)
	3.4.6Média de vendas por eixo (por dia)
	3.4.7Participação percentual de cada eixo no impacto ec
	3.4.8Análise integrada do retorno econômico estimado
	3.4.9Indicadores da rodada de acesso a capital
	Indicadores quantitativos:
	Indicadores qualitativos (escala de 1 a 5):
	7.Grau de satisfação: 4,4 (fundos) e 4,28 (negócios)
	8.Qualidade dos contatos: 4,1

	3.4.10Resultados das rodadas de investimentos e negócios
	Resultados das rodadas de investimentos
	Resultados das rodadas de negócios

	3.4.11Considerações finais impacto econômico


	4RECOMENDAÇÕES
	4.1Recomendações Programação Técnica e Capacitação, P
	4.2Recomendações dos visitantes
	4.3Recomendações dos expositores
	4.4Quadro pontos positivos e pontos de melhoria

	5CONSIDERAÇÕES FINAIS

