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Introducao

O mundo esta mudando rapidamente e,
para ajudar os negdocios a se anteciparem
e se prepararem para essas transforma-
coes, o Sebrae Alagoas lanca a série
Sebrae Futuros, que ira abordar movi-
mentos emergentes que vao impactar
em segmentos especificos. O material
conta com dados, informacoes, inova-
coes e oportunidades das mais recentes
tendéncias de mercado. A proposta é se
tornar uma ferramenta Gtil para o desen-
volvimento de estratégias orientadas ao
futuro e a criacao de negédcios inovadores
que respondam aos anseios e as necessi-
dades do mercado e dos consumidores.

Esta edicao da série traz luz as tendén-
cias que despontam no setor da moda,
que esta sendo impactado por temas so-
ciais como inclusao e diversidade, e
pautas ambientais e sustentaveis, em
busca de um setor mais justo e ético. As
tecnologias, a personalizacao e novos
materiais surgem para dar suporte as
transformacoes da cadeia. Igualmente,
as hot trends do momento que influen-
ciam a formacao da personalidade
fashion e a busca de alternativas mais
acessiveis ao bolso dos consumidores,
estao entre as principais tendéncias de
moda que aparecem no horizonte e
pedem atencao das PMEs.
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Moda dopamina, estilo Y2K e moda goética sao a “nao
tao nova” sensac¢ao entre a geracoes e em especial aZ.
As pecas vindas entre os anos 80 e 2000 devem
expressar humor e personalidade para atrair o publi-
co que deseja experimentar e “causar”.

Segundo dados do Pinterest, o crescimento do
interesse por roupas coloridas aponta para a
ascensao da Moda dopamina. Apresentar o mood
através das roupas, utilizando cores vibrantes e
modelagens divertidas servira para imprimir ale-
gria por meio das pecas. Percebendo esse movi-
mento, marcas como Luiza Barcelos, Bottega e
hubs de moda como o shop 2 gether ja apresen-
tam propostas coloridas e cheias de personalida-

de.
Personalidade fashion
@
NV
N4 Descricao da tendéncia, com dados e links
Nome da Tendéncia de inovacaoes que estao ocorrendo ao redor

do mundo.

O retorno do “estilo sombrio” dos
anos 80, com o gotico, goblincore e
outras estéticas que estao em alta,
certamente estara presente na esco-
lha do consumidor. “Cowboy goético”
e “Pijama gotico” se destacaram nas
buscas do Pinterest, com o cresci-
mento de 70% e 185% respectiva-
mente, e o estilo ja pode ser visto em
marcas como a Killi, Vanguerati e
em clipes como o dltimo langado
pela artista Anitta “Boys don’t cry”.

O estilo Y2K esta retornando como
um entre os preferidos da geracao z,
trazendo de volta a moda do final
dos anos 90 e inicio dos anos 2000,
pecas de veludo, saltos grosso,
jaquetas jeans deslumbrantes, pul-
seiras de contas, T-shirts mintsculas,
moletom swaggy, minissaia, cha-
péus de balde, ténis grossos ou um
par de saltos plataforma.

O estilo feito para causar impacto
ganha uma nova abordagem devido as
preocupacoes ambientais da nova gera-
cao, que prefere encontrar pecas em
brechés e de segunda mao. Aproveitan-
do o embalo, a marca Forever 21 em
parceria com a FABU langou uma cole-
cao nostalgica Y2K, a Versase e Loewe
optaram por trazer paeté e brilho em
desfiles internacionais. Ja a italiana
Blumarine tem criado cole¢oes que
misturam a Y2K com a moda dopami-
na.

Essas tendéncias demonstram um res-
gate ao passado com a impressao de
personalidade e pecas com o objetivo
de elevar o humor e a expressao. Os con-
sumidores nao querem passar desper-
cebidos e a moda é fundamental nesse
cenario.

Inovando!
‘

- Como podemos introduzira moda
dopamina para trazer autoestima
aos nossos clientes?

- Como incluir os estilos em alta com
personalidade nas nossas colecoes
respeitando a identidade da marca?

Solucoes Sebrae
‘

- Deseja ajuda para potencializar seu
negocio orientado ao futuro? Conheca
as nossas solugoes!

- Conecte-se com a analista do Sebrae
mais préxima da sua cidade: Carol Avila
(Maceid), Suzy Santos (Arapiraca), Edilma
Goncalves (Penedo) e Lidyane Lira
(Delmiro Gouveia).

Acesso as solucoes e aos analistas

do Sebrae que vao ajudara

potencializar seu negécio.




Tendéncias

As tendéncias sio movimentos de transformacao emergentes que englobam
diversos niveis: sociedade, economia, politica, meio ambiente e tecnologia.
O seu crescimento e ado¢ao podem ser mais lentos ou acelerados a depender
do ambiente e de fatores de impacto. E um recurso atil para entender quais
as mudancas que vao influenciar o mercado futuro e tornar os negocios aptos
a respostas mais ageis a essas transformacoes.




Moda dopamina, estilo Y2K e moda gotica sao a “nao
tao nova” sensacao entre a geracoes e em especial aZ.
As pecas vindas entre os anos 80 e 2000 devem ex-
pressar humor e personalidade para atrair o publico
que deseja experimentar e “causar”.

Segundo dados do Pinterest, o crescimento do in-
teresse por roupas coloridas aponta para a ascen-
sao da Moda dopamina. Apresentar o mood atra-
vés das roupas, utilizando cores vibrantes e mode-
lagens divertidas servira paraimprimir alegria por
meio das pecas. Percebendo esse movimento,
marcas como Luiza Barcelos, Bottega e hubs de
moda como o shop 2 gether ja apresentam pro-
postas coloridas e cheias de personalidade.

#01 Personalidade fashion
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https://business.pinterest.com/pt-br/pinterest-predicts/2022/dopamine-dressing/
https://www.instagram.com/luizabarcelos/
https://www.instagram.com/p/CI0VL5spRui/
https://www.instagram.com/shop2gether/

O retorno do “estilo sombrio” dos
anos 80, com o gotico, goblincore e
outras estéticas que estao em alta,
certamente estara presente na esco-
lha do consumidor. “Cowboy gético”
e “Pijama gotico” se destacaram nas
buscas do Pinterest, com o cresci-
mento de 70% e 185% respectiva-
mente, e 0 estilo ja pode ser visto em
marcas como a Killi, Vanguerati e
em clipes como o dltimo lancado
pela artista Anitta “Boys don’t cry”.

O estilo Y2K esta retornando como
um entre os preferidos da geracao z,
trazendo de volta a moda do final
dos anos 90 e inicio dos anos 2000,
pecas de veludo, saltos grosso, ja-
quetas jeans deslumbrantes, pulsei-
ras de contas, T-shirts minusculas,
moletom swaggy, minissaia, cha-
péus de balde, ténis grossos ou um
par de saltos plataforma.

O estilo feito para causar impacto
ganha uma nova abordagem devido as
preocupacoes ambientais da nova gera-
cao, que prefere encontrar pecas em
brechos e de segunda mao. Aproveitan-
do o embalo, a marca Forever 21 em
parceria com a FABU lancou uma cole-
cao nostalgica Y2K, a Versase e Loewe
optaram por trazer paeté e brilho em
desfiles internacionais. ]Ja a italiana
Blumarine tem criado colecoes que
misturam a Y2K com a moda dopami-
na.

Essas tendéncias demonstram um res-
gate ao passado com a impressao de
personalidade e pecas com o objetivo
de elevar o humor e a expressao. Os con-
sumidores nao querem passar desper-
cebidos, e a moda é fundamental nesse
cenario.

Inovando!

- Como podemos introduzir a moda

dopamina para trazer autoestima
aos nossos clientes?

. Como incluir os estilos em alta com

personalidade nas nossas colecoes
respeitando a identidade da marca?

Solucoes Sebrae

- Deseja ajuda para potencializar seu

negdcio orientado ao futuro? Conheca
as nossas solucoes!

. Conecte-se com a analista do Sebrae

mais préxima da sua cidade: Carol Avila
(Macei0), Suzy Santos (Arapiraca), Edilma
Goncalves (Penedo) e Lidyane Lira
(Delmiro Gouveia).



https://business.pinterest.com/pt-br/pinterest-predicts/2022/oh-my-goth/
https://www.killi.com.br/
https://www.vanguerati.com/chaquetas-pintadas-a-mano
https://www.fashionbubbles.com/beleza/looks-da-anitta-em-boys-dont-cry/
https://www.thecoolist.com/y2k-fashion/
https://fubu.com/
https://retailbum.medium.com/forever-21-and-fubu-team-up-for-90s-inspired-collection-641a67fc5b09
https://stealthelook.com.br/conheca-a-tendencia-polemica-e-y2k-que-vai-dominar-nossos-looks-de-2022/
https://www.blumarine.com/en/
https://www.fashionismo.com.br/2022/01/moda-y2k-esta-definitivamente-de-volta/
https://wa.link/hy22z3
https://wa.link/hljlk8
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/pqfds8

A influency economy tem movimentado o crescimento
das fast fashions. Com os consumidores inspirados pelo
anseio do estilo luxuoso de seus influenciadores, a
busca por alternativas acessiveis para se manter na
moda é crescente.

Nao é novidade que a influency economy movi-
menta o mercado da moda, mas este segmento
esta ganhando novos patamares, principalmente
contribuindo com a disseminacao em massa das
fast fashions. Em 2021, o Brasil ultrapassou a China
e se tornou o pais onde os influenciadores exercem
maior impacto sobre os consumidores: 40% dos
brasileiros ja compraram algo por causa de um in-
fluencer e apenas 35% dos chineses.

O que antes era feito a partir de collabs, em que o
artista digital associava sua imagem com uma
marca, acabou se transformando num verdadeiro
negocio lucrativo, com influenciadores lancando
suas empresas de marcas proprias, como € o caso
da Gkay, e a marca Gyka; e o Leo Picon e sua marca
Approve.



https://www.statista.com/topics/2496/influence-marketing/#topicHeader__wrapper
https://www.instagram.com/gyka/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/approve/

No segmento de luxo, a audiéncia
cresce na plataforma TikTok, com
influenciadoras como Lele Burnier,
Malu Borges e Arthur Freixo que
realizam unboxing de produtos e
protagonizam quadros chamados
de “get ready with me”. Os consumi-
dores além de opinarem sobre os
looks, fazem comentarios de aspi-
racao davida luxuosa e das pecas de
marcas como Gucci, Bottega, Prada,
etc. Aquilo que poderia ser apenas
entretenimento, tem gerado um
efeito “rebote” com o movimento
de “arrume-se comigo” na versao
acessivel a massa com itens encon-
trados em fast fashions como a
Shein, Renner, etc.

Em especial, a Shein, observando a
crescente economia da atencao que
0 pais possui, passou a investir em
microinfluenciadoras com contra-
tos fixos e envio de itens gratuitos
em troca de “resenhas virtuais” . O
resultado foi tamanho que a em-
presa acaba de lancar uma loja
pop-up no Rio de Janeiro e preten-
de abrir outras em 2022.

Todos esses exemplos reforcam o
movimento de que as redes sociais
sao uma poderosa ferramenta para
gerar o desejo e a identificacao do
consumidor. A influéncia deve ir
além da divulgacao, pois os produ-
tos precisam ser parte da realidade
e do imaginario do piblico.

Inovando!

- Como podemos chamar a atencao do

publico através da experimentacao
nas redes sociais?

- Quais influenciadores se conectam com

nossa marca e como chamar a atencao
do publico que os acompanha?

Solucoes Sebrae

- Deseja aprender mais para potencializar

seu negocio? Participe dos cursos e eventos
e fique por dentro dos nossos contetidos!

- Conheca o site do Sebrae e conheca

nossos conteddos!



https://www.tiktok.com/@leleburnier?lang=pt-BR
https://www.tiktok.com/@maluborgesm?lang=pt-BR
https://www.tiktok.com/@arthurfreixo?lang=pt-BR
https://www.cnnbrasil.com.br/business/shein-gigante-chinesa-de-fast-fashion-abre-sua-primeira-loja-fisica-no-brasil/
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/al?codUf=2

Imagem: Liebe Lingerie / Top View

Moda real

A moda para corpos reais deve abracar a dinamica da
vida do consumidor, inspirar a partir do exemplo e en-
tregar poder de escolha para atrair a atencao de quem
quer, nao so “caber” numa peca, mas demanda estilo,
modelagem e personalidade.

A busca pela adequacao da moda ao que é natural
na vida real, movimento body positive, liberdade
de autoexpressao e desconstrucao de padroes co-
mecam a ser refletidos com maior énfase nas cam-
panhas de marketing e na producao de pecas para
“todos os corpos e fases”. Nesse cenario, houve cres-
cimento do segmento plus de 19% nos tltimos trés
anos.

Nas campanhas de grandes marcas, ha uma forte
movimento de historias reais para inspirar e gerar
identificacao. Com esse intuito, a empresa america-
na Stuart Weitzman apresentou a tenista mundial
Serena Williams e sua filha Alexis de 3 anos. Na
campanha, ha uma homenagem a maternidade; ja
a Valentino, a partir de uma collab com o clube do
livro virtual The Belletrist, fez uma campanha da
Collezione Milano chamada “As Narrativas”, para

darvisibilidade a livrarias independentes.


https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/body-positive-o-padrao-da-moda-e-amar-seu-corpo,59246ed23d1a091e4bc00058d6d0a4f9o099t01h.html
https://www.stuartweitzman.com/
https://www.youtube.com/watch?v=BQESKzykySM&t=2s
https://belletrist.com/

No aspecto do plus size, nao s6 tama-
nhos maiores sao a exigéncia dos con-
sumidores, mas modelagem e estilo
devem ser critérios de escolha. A marca
Good Counsel decidiu ofertar roupas
plus size masculinas em formato de
caixa de assinaturas, com 4 a 5 itens
personalizados de acordo com prefe-
rencias informadas no cadastro do
cliente. Na americana Universal Stan-
dard, a inovacao veio a partir de uma
edicao limitada de joias e bijuterias
pensadas para tamanhos grandes.

A maternidade também ganhou
espaco no catalogo da Nike, que sepa-
rou uma secao exclusiva com pecas de
treino para gestantes continuarem pra-
ticando suas atividades fisicas com con-
forto.

Na mesma linha, a empresa passou a
investir em tops esportivos que se ade-
quam a diversas anatomias de corpos
femininos, dando maior poder de esco-
lha, conforto e estilo.

Indo além da tabela de tamanhos, as
marcas Deliriyou, Moe e Libe Lingerie
exploram em sua comunicacao todos
os tipos de corpos, facilitando a
compra, quando as consumidoras con-
seguem visualizar como a peca ficados
diferentes tipos de corpos.

Portanto, as pessoas vao continuar bus-
cando por pecas que sejam feitas para
sua realidade, fugindo de modelos
sem nenhuma beleza, variedade e ex-
pressao de si mesmos.

Inovando!

- Como podemos oferecer diversidade
e estilo para todos os corpos?

- Como podemos comunicar historias
reais por meio de nossas campanhas
de marketing e colecoes?

Solucoes Sebrae

- Vem ser um negoécio do futuro com
as solucoes do Sebrae! Saiba mais!

- Conecte-se com o Sebrae pelo WhatsApp
e tire todas as suas davidas!



https://goodcounsel.com/
https://www.youtube.com/watch?v=KGDieI6aD08
https://www.universalstandard.com/
https://www.universalstandard.com/
https://www.glamour.com/story/universal-standard-plus-size-jewelry
https://www.nike.com.br/motherhood-354
https://www.nike.com.br/sc/historias/atletas/cada-mulher-tem-uma-jornada-unica-e-um-top-tambem
https://www.deliriyou.com.br/?gclid=CjwKCAjwopWSBhB6EiwAjxmqDaRZqOPqhTz38dQy7y7WQ8yuJRy2FAkABmENHdl6He8GplquH56D9hoCtEUQAvD_BwE
https://www.instagram.com/moe_oficial/
https://www.liebelingerie.com.br/lingerie/encontre-seu-nude?gclid=CjwKCAjwrqqSBhBbEiwAlQeqGt9RYMNstfMIhTAPzoBqm5VqudCDkQCgcLjDetOdbomvhTgd9OhoWxoCJu0QAvD_BwE
https://api.whatsapp.com/send?phone=5582999995519&text=Ol%C3%A1%2C%20li%20o%20e-book%20de%20Tend%C3%AAncias%20de%20Beleza%20e%20gostaria%20de%20conhecer%20as%20solu%C3%A7%C3%B5es%20do%20Sebrae%20Alagoas%20que%20podem%20ajudar%20o%20meu%20neg%C3%B3cio!

Imagem: Adapte Reserva

#04 Moda inclusiva
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Pautas politicas, de género e socioambientais estao
cada vez mais frequentes no mundo da moda, sejam
elas vinculadas a sustentabilidade, inclusao de mino-
rias, melhores condicoes de trabalho, transparéncia na
producao e até deniincias.

O mercado de moda inclusiva movimentou US$
288,7 bilhoes em todo o mundo sd em 2019 e es-
tima-se que cresca para US$ 349,9 bilhoes até
2023. Nesse sentido, a marca Reversa fez parce-
riacom ajainclusiva Equal para uma colecao de
roupas adaptadas para pcd, com estética idénti-
ca aos modelos classicos da marca. A Aria busca
criar autonomia para os pcd, ja a Freeda tem
uma linha de roupas para idosos acamados ou
sem mobilidade.



https://coresight.com/research/the-us-adaptive-clothing-and-footwear-market-represents-a-47-3-billion-largely-untapped-opportunity/
https://coresight.com/research/the-us-adaptive-clothing-and-footwear-market-represents-a-47-3-billion-largely-untapped-opportunity/
https://coresight.com/research/the-us-adaptive-clothing-and-footwear-market-represents-a-47-3-billion-largely-untapped-opportunity/
https://www.usereserva.com/adapte
https://www.silvanalouro.com.br/
https://ariamodainclusiva.com.br/
https://www.freeda.com.br/

Internacionalmente, Pyer Moss e a
Balenciaga tém em comum um posi-
cionamento voltado para o empode-
ramento negro e para a diversidade
corporal e de género. No Brasil, a
moda ganha diversidade com marcas
como a Meninos Rei, Mao de Mae e
Santa Resisténcia, onde iniciativas
como o Projeto Sankofa impulsiona 8
marcas comandadas por negros nas
proximas trés edicoes da Sao Paulo
Fashion Week.

O publico LGBTQIA+ é responsavel por
movimentar cerca de R$ 420 bilhoes
por ano somente no Brasil. A marca
Chromat, ja conhecida por trazer di-
versidade a moda, se destacou ao
lancar uma colecao de biquinis sem
género e trouxe a comunidade LGBT-
QIA+ para protagonizar seu desfile.

No Brasil, a LED e a Dendezeiro
trazem a linguagem agénero e pautas
sobre a diversidade de corpos em suas
pecas.

A Pantys, marca de calcinhas absor-
ventes para menstruacao, possui uma
linha de cueca menstrual, voltada
para homens transgéneros e pessoas
nao binarias. Ja a Trucss surgiu da ob-
servacao de pacientes trans e travestis
que apresentavam problemas nos
rins, devido a longos periodos segu-
rando a urina, pela técnica de “aquen-
dacao”. A marca desenvolveu uma pa-
tente e criou um modelo de calcinha e
moda praia para tornar esse processo
mais confortavel e facilitaraida ao ba-
nheiro.

O segmento de moda esta cada vez
mais atento a problemas reais enfren-
tados por seus consumidores, tornan-
do-se cada vez mais inclusivo.

Inovando!

- Como podemos pautar a diversidade e

inclusao social dentro de nossas marcas?

- Como podemos atingir consumidores

diversos a partir de nossos produtos?

Solucoes Sebrae

- Quer alinhar o seu negécio com

as mudancas de comportamento
emergentes? Saiba mais sobre as
nossas solucoes!

- Ligue para 0800570 0800 e descubra

como podemos ajuda-lo (a)!



https://www.pyermoss.com/
https://www.balenciaga.com/
https://www.meninosrei.com.br/
https://ateliemaodemae.com.br/
https://santaresistencia.com.br/
https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/radar-ffw-conheca-as-8-marcas-do-projeto-sankofa/
https://outleadership.com/countries/brazil/
https://outleadership.com/countries/brazil/
https://chromat.co/
https://www.ledmoda.com/
https://www.dendezeiro.com.br/
https://www.pantys.com.br/products/boxer?variant=39321509134432&currency=BRL&utm_medium=product_sync&utm_source=google&utm_content=sag_organic&utm_campaign=sag_organic&gclid=CjwKCAjwrqqSBhBbEiwAlQeqGvqy216759571WaDKBuFffbuFW0QAv-6WD4uvkkKDHlgIE4OEmsMFxoCNHcQAvD_BwE
https://trucss.com.br/

Imagem: RealReal

Sustentabilidade

j

Presente em diversas areas, asustentabilidade namodaé
uma tendéncia que se faz presente e cresce bastante, ja
que o setor € um dos mais poluentes em todo o mundo. A
pratica aparece desde areutilizacao de material descarta-
do a mudanca de dindmica da empresa.

O Upcycling tem protagonizado colecoes de marcas
pequenas e de luxo. A RealReal e a Miu Miu lanca-
ram linhas de roupas feitas de itens reutilizados de
grifes. Além da circularidade, a reutilizacao
também tentadriblara falta de matéria-prima oca-
sionada pela pandemia. Estima-se que o valor de
estoque excedente das colecoes primavera/verao
2020 ficou entre €140 bilhoes a €160 bilhoes em
todo o mundo, mais que o dobro para o setor.
Marcas nacionais como a Think Blue, Comas e a
Ventana se destacam no Brasil.



https://www.therealreal.com/
https://www.miumiu.com/br/pt/miumiu-club/special-projects/upcycled.html
https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/fashions-digital-transformation-now-or-never
https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/fashions-digital-transformation-now-or-never
https://www.thinkblueupcycled.com.br/
https://comas.com.br/
https://useventana.com/

Em contraponto ao desperdicio
gerado pelo fast fashion, vem ascen-
dendo a producao sob demanda ou
made to order, mais compativel com o
slow fashion. A marca portuguesa
Wetheknot e a americana Contrado
ja se destacam nesse segmento e no
Brasil, a start up Tudu inova vendendo
roupas e objetos sob demanda e teve
um crescimento de 900% em 2021 e
mais de 200 mil produtos entregues.

Ja o mercado de segunda mao vem
numa crescente e estima-se que do-
brara em cinco anos, alcancando US$
77 bilhoes em 2025. A TROC, maior
breché on-line do Brasil, chegou a fa-
turar 10 milhoes em 2019 e teve 75%
da empresa comprada pela Arezzo&-
Coem 2020.

Inovando!

- Como podemos ter iniciativas sustentaveis

compativeis com a nossa marca?

- Como podemos contribuir para um

mercado da moda mais sustentavel?

Solucoes Sebrae

- Deseja ajuda para potencializar seu

negdcio orientado ao futuro? Conheca
as nossas solucoes!

. Conecte-se com a analista do Sebrae

mais préxima da sua cidade: Carol Avila
(Macei0), Suzy Santos (Arapiraca), Edilma
Goncalves (Penedo) e Lidyane Lira
(Delmiro Gouveia).



https://www.wetheknot.com/
https://www.contrado.com/sustainability
https://www.tudu.com.br/
https://br.fashionnetwork.com/news/Com-a-venda-de-roupas-e-objetos-sob-demanda-startup-lanca-solucao-para-o-mercado-b2b,1386704.html
https://br.fashionnetwork.com/news/Com-a-venda-de-roupas-e-objetos-sob-demanda-startup-lanca-solucao-para-o-mercado-b2b,1386704.html
https://www.thredup.com/resale/#resale-industry
https://www.thredup.com/resale/#resale-industry
https://troc.com.br/
https://empreendedor.com.br/noticia/maior-brecho-online-do-brasil-faturou-seu-10o-milhao-vendendo-mais-de-80-mil-pecas/
https://vogue.globo.com/Vogue-Negocios/noticia/2022/02/como-troc-se-tornou-uma-das-maiores-plataformas-de-revenda-de-moda-do-pais.html
https://wa.link/hy22z3
https://wa.link/hljlk8
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/pqfds8
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' - Adeus adaptacao! Em um mundo onde o crescente inte-
i resse por esporte vem das mulheres, as marcas esporti-
vas precisam acompanhar suas caracteristicas e necessi-
dades biologicas, entregando conforto, desempenho, co-
municacao personalizada e, principalmente, design.

A partir dos nimeros da dltima olimpiada em
Toquio, com a maior participacao feminina da his-
toria (48,8%), as discussoes sobre o papel da
mulher no esporte chamaram a atencao tanto do
publico quanto das grandes marcas. Desde o
iltimo levantamento do Kantar Ibope Média, em
2020 ja se observava que a busca por atividade
fisica no publico feminino crescia 12% no Brasil,
tendo como principais modalidades a caminhada,
ginastica e exercicios aerobicos.

Um dos pontos mais abordados é que existem ca-
racteristicas do corpo feminino e necessidades da
natureza biologica que devem ser consideradas na
hora de produzir pecas que precisam entregar de-
sempenho, conforto e estilo tanto na pratica de um
esporte de competicao, quanto em sua utilizacao
no dia a dia para todas as mulheres.



https://exame.com/esg/diversidade-jogos-toquio-historica-impacto/
https://www.kantaribopemedia.com/cresce-interesse-e-representatividade-das-mulheres-no-esporte/

Pensando em conforto, a marca
Adidas e a brasileira Pantys lanca-
ram legging absorvente para uso nos
periodos menstruais. A tecnologia
empregada nas pecas garante perfor-
mance ao passo que oferece seguran-
ca de que nao havera vazamento,
para auxiliar as mulheres na manu-
tencao de seus esportes e atividades
fisicas.

Ja a Ols Skate Girl surgiu no mercado
com o proposito de oferecer persona-
lidade e design as esqueitistas, per-
cebendo que as marcas de roupas
nesse segmento aplicavam uma pro-
posta masculina em modelagens fe-
mininas, sem entregar moda a esse
publico.

Pensando na anatomia do pé femini-
no, a Puma lancou a chuteira Ultra
1.3. A partir de pesquisas realizadas
para entender diferencas entre ana-
tomias masculinas e femininas, foi
possivel construir um modelo que
entrega resultado e velocidade. A
marca também lancou uma platafor-
ma - #SheMovesUs - para estimular
as mulheres a se realizarem por meio
do esporte, da cultura e de seus pro-
prios valores.

Todos esses movimentos demons-
tram gue as marcas ja se atentaram
para o aumento do interesse femini-
no pelas praticas esportivas, portan-
to, nao havera mais espaco para
adaptacoes de pecas masculinas, de-
mandando dos negocios criatividade
e, principalmente, inovacao.

Inovando!

- Como podemos criar moda pensando

na biologia do corpo feminino?

- Como podemos diversificar o catalogo

de produtos com pecas feitas
especificamente para elas??

Solucoes Sebrae

- Vem ser um negoécio do futuro com as

solucoes do Sebrae! Saiba mais!!

- Conecte-se com o Sebrae pelo WhatsApp

e tire todas as suas davidas!!



https://www.adidas.com.br/legging-7-8-techfit-period-proof/H64206.html
https://www.pantys.com.br/pages/escolha-suas-pantys?gclid=CjwKCAjwopWSBhB6EiwAjxmqDXFNWKW5tIyMPxx_1VeG7YyYVt0W0ywX7Y1MOKRIhiIALvLXN8dTexoCAjEQAvD_BwE
https://www.olsskategirl.com.br/
https://placar.abril.com.br/coluna/entorta-varal/puma-lanca-chuteira-projetada-para-mulheres/
https://about.puma.com/en/this-is-puma/brand-campaign/she-moves-us
https://api.whatsapp.com/send?phone=5582999995519&text=Ol%C3%A1%2C%20li%20o%20e-book%20de%20Tend%C3%AAncias%20de%20Beleza%20e%20gostaria%20de%20conhecer%20as%20solu%C3%A7%C3%B5es%20do%20Sebrae%20Alagoas%20que%20podem%20ajudar%20o%20meu%20neg%C3%B3cio!

Wellness é um movimento ou lifestyle que vem ga-
nhando adeptos e vem ressoando em diversas areas,
assim como na moda. O estilo de vida em busca do equi-
librio, saitde e bem-estar impulsiona o mercado da
salide, dos esportes e do varejo.

Na moda, o bem-estar vem atrelado a uma roupa-
gem confortavel, tecidos com tecnologia para apri-
morar o desempenho do corpo, roupas que se adap-
tam a todos os tipos de mudancas ambientais e cor-
porais, como aumento de frio, calor, raios UV, entre
outras variantes. O mercado global de wellness ja
passa de US$ 1,5 trilhao, com crescimento anual de
5% a 10%. Enquanto o tema representa 40% ou
50% de prioridade na vida de americanos e ingle-
ses, no Brasil, o bem-estar representa 75% do lifes-
tyle brasileiro.

Well fashion



https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/feeling-good-the-future-of-the-1-5-trillion-wellness-market
https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/feeling-good-the-future-of-the-1-5-trillion-wellness-market
https://www.consumidormoderno.com.br/2021/05/11/brasileiros-mercado-wellness/
https://www.consumidormoderno.com.br/2021/05/11/brasileiros-mercado-wellness/

Marcas de roupas como a Odlo apos-
tam em parcerias com designers como
a Zaha Hadid para desenvolver pecas
tecnolégicas de malha sem costura e
com mapeamento organico do corpo
que controla o fluxo de ar e se adapta
a respiracao e ao movimento do indi-
viduo, como uma segunda pele.

Marcas como a Become e a brasileira
Insider usam, respectivamente, teci-
dos tecnoldgicos para ajudar mulhe-
res na menopausa a controlar ondas
de calor e suores noturnos e desenvol-
ve roupas antibacterianas e antiodo-
res, a partir de tecidos especiais que
absorvem o suor rapidamente, evitan-
do a proliferacao de bactérias e do
mau cheiro.

Para ter uma boa noite de sono, a Life-
labs desenvolveu pijamas que
mantém a temperatura corporal ideal
e a PH5 conta com um pijama com
acido hialuronico para a hidratacaodo
corpo durante o sono.

Assim, nasce uma nova era de roupas
sustentaveis, éticas, inteligentes,
curativas, mais inclusivas, para facili-
tar e complementar o estilo de vida.

Inovando!

- Como podemos proporcionar bem estar

a partir de nossos produtos?

- Como podemos utilizar de novas

tecnologias e materiais para beneficiar
a salide e bem estar de nossos clientes?

Solucoes Sebrae

- Seu negdcio quer inovar? Potencialize seu

negdcio com nossas solucoes!oes!

. Acesse o site do Sebrae e saiba mais!



https://www.odlo.com/at/en/community/train/designed-in-collaboration-with-zaha-hadid-design
https://www.odlo.com/at/en/community/train/designed-in-collaboration-with-zaha-hadid-design
https://www.becomeclothing.com/
https://www.insiderstore.com.br/
https://lifelabs.design/
https://lifelabs.design/
https://ph5.com/blogs/news/ph5-x-hyaluronic-acid
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/al?codUf=2

Imagem: Desserto

Novos tecidos, feitos a partir de materiais naturais ou
reciclados, ampliam as possibilidades do mundo da
moda e trazem solucoes sustentaveis para o uso de teci-
dos de origem animal ou que agridem o meio ambiente.

Estima-se que até 2025, o mercado de couro
vegano deve valer o equivalente a mais de R$ 418
bilhoes, com uma taxa de crescimento anual
compostade 49,9%. Stella McCartneyja comecou
a utilizar o “mylo”, material feito de micélio encon-
trado nos cogumelos. O couro vegetal pode ser
também feito a partir do cacto, diferencial desen-
volvido pela marca mexicana Desserto, tecido
livre de crueldade animal, livre de produtos quimi-
cos toxicos e parcialmente biodegradavel.



https://vegazeta.com.br/esqueca-o-couro-futuro-esta-nos-vegetais/
https://vegazeta.com.br/esqueca-o-couro-futuro-esta-nos-vegetais/
https://www.infiniumglobalresearch.com/consumer-goods-packaging/global-vegan-leather-market
https://www.infiniumglobalresearch.com/consumer-goods-packaging/global-vegan-leather-market
https://www.stellamccartney.com/us/en/
https://desserto.com.mx/home

Outra inovacao na industria téxtil é o
uso do canabidiol (CBD), substancia
quimica encontrada na cannabis
sativa, mais conhecida como planta da
maconha. A marca americana Acabada
desenvolveu a primeira linha de roupas
esportivas com infusao de CBD que pe-
netram o musculo para reduzir dorein-
flamacoes.

Além dos tecidos inovadores a partir de
materiais naturais, a moda atual
também recorre a materiais reciclados
como tecidos feitos de garrafas PET,
apostas de marcas como a Girlfriend
Collective e a marca brasileira Oriba.

lgualmente, a startup finlandesa Rens
pretende criar o primeiro ténis neutro
em carbono do mundo, a partir dos re-
siduos de café, para nao apenas reduzir
os danos causados ao meio ambiente,
mas também tornar a industria calca-
dista mais sustentavel. O mercado de
fios reciclados deve atingir US$ 5 bi-
lhoes até 2025, depois de crescer a um
CAGR de 6,5% durante 2020-2025.

A inovacao de materiais € uma area de
foco essencial para qualquer marca in-
teressada em fazer mudancas para me-
lhorar o meio ambiente.

Inovando!

.- Como podemos inovar utilizando novos

materiais ecologicamente corretos em
nossas marcas?

- Como podemos utilizar materiais

naturais locais para inovarem
nossa marca?

Solucoes Sebrae

- Quer saber como se preparar para o futuro

do seu negdcio? O Sebrae Alagoas pode te
ajudar!

- Conecte-se com o Sebrae pelo WhatsApp
e conheca as nossas solucoes!



https://acabadaactive.com/
https://girlfriend.com/
https://www.industryarc.com/Research/Recycle-Yarn-Market-Research-501571
https://www.industryarc.com/Research/Recycle-Yarn-Market-Research-501571
https://www.industryarc.com/Research/Recycle-Yarn-Market-Research-501571
https://api.whatsapp.com/send?phone=5582999995519&text=Ol%C3%A1%2C%20li%20o%20e-book%20de%20Tend%C3%AAncias%20de%20Beleza%20e%20gostaria%20de%20conhecer%20as%20solu%C3%A7%C3%B5es%20do%20Sebrae%20Alagoas%20que%20podem%20ajudar%20o%20meu%20neg%C3%B3cio!

A hiperpersonalizacao guiada esta em alta. Os clientes
desejam poder personalizar seus produtos e receber
recomendacoes personalizadas na hora de escolher o
que comprar, sendo indispensavel projetar uma jorna-

da de atendimento e compra Ginica e orientada por
dados.

A confianca para compras on-line cresceu duran-
te a pandemia, mas o consumidor espera ter
personalizacao e facilidade para ter seguranca
de compras adequadas ao seu gosto e medidas
nas empresas que utiliza. A altima pesquisa
feita pela Euromonitor revelou que 54% dos
profissionais acreditam que experiéncias de
compra mais personalizadas terao um forte im-
pacto no varejo nos proXimos cinco anos.

#09 Personalizacdo guiada
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https://www.euromonitor.com/

Algumas marcas adotaram a “anam-
nese digital” para entregar um filtro
de produtos, como é o caso da Macy's
que lancou sua plataforma 'Own Your
Style' para ajudar clientes a expressar
seu estilo pessoal por meio de reco-
mendacoes personalizadas baseadas
em dados e conselhos de especialistas.
A Saks seguiu a mesma abordagem e,
por meio da parceria com a empresa
de tecnologia de estilo Wishi, lancouo
Saks Stylist, um aplicativo em que,
apoOs um teste rapido, os compradores
sao combinados com um estilista e re-
cebem recomendacoes personaliza-
das em um dia, sendo possivel forne-
cer feedback ao estilista e alterar as se-
lecoes conforme necessario.

A marca de lingerie de Rihanna
Savage x Fenty abriu sua primeira loja
fisica em Las Vegas e ofereceu perso-
nalizacao por meio de tecnologias de

escaneamento corporal. A partir da
parceria com a empresa Fit:Match, e o
seu aplicativo Fit Xperience, possibili-
tou aos clientes aproveitarem a tecno-
logia de escaneamento 3D de realida-
de aumentada para fornecer reco-
mendacoes de produtos com base em
seu tamanho e forma.

Ja a marca Brasileira Revival optou por
permitir aos clientes a personalizacao
de bodys e camisas através das ferra-
mentas Body Maker e Blusa Maker,
assim, acessando o site é possivel es-
colher tipos de mangas e golas dos
produtos.

Ao passo que aumenta a demanda por
compras mais orientadas, as empresas
que adotarem experiéncias de compra
personalizada ganharao a preferéncia
do consumidor.

Inovando!

- Como podemos promover uma jornada

de compra personalizada?

- Como podemos utilizar profissionais

experientes e tecnologia para
recomendar melhores opcoes com
base em preferéncias e estilo dos
clientes?

Solucoes Sebrae

. Desenvolva seu negécio conosco! Conheca

as solucoes do Sebrae!

. Conecte-se com a analista do Sebrae

mais préxima da sua cidade: Carol Avila
(Maceio), Suzy Santos (Arapiraca), Edilma
Goncalves (Penedo) e Lidyane Lira
(Delmiro Gouveia).



https://www.macys.com/s/own-your-style/
https://www.wishi.me/?gclid=CjwKCAjwuYWSBhByEiwAKd_n_oSGM5MyjlznvZXqNXyb8-k_JsKF2Vxa644pJopEr5qnd1WldeA94RoCK60QAvD_BwE
https://www.saksfifthavenue.com/c/content/digital-styling
https://fashionunited.uk/news/retail/savage-x-fenty-opens-las-vegas-store-with-ar-body-scan-tech/2022012460806
https://www.fitmatch.ai/
https://revival.com.br/
https://revival.com.br/categoria-produto/body-maker/
https://revival.com.br/categoria-produto/blusa-maker/
https://wa.link/hy22z3
https://wa.link/hljlk8
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/0nx8a0
https://wa.link/pqfds8

Imagem: The Business of Fashion

Tecnologia e experiéncia sao fatores essenciais para a
moda atual, proporcionando ao consumidor um conta-
to mais pessoal com o produto e a marca. O ambiente
digital expande o alcance das marcas etambémajudaa
conduzir o cliente ao ambiente fisico da empresa.

O metaverso pode ajudar a personalizar a experiéncia
de comunicacao da marca e criar novos espacos para
campanhas, com araras virtuais de pecas produzidas
sob demanda. A Farm Na Nuvem, por exemplo, é um
um ambiente virtual onde clientes podem passear
pela loja, escolher itens e fechar a compra virtualmen-
te.

| N As roupas digitais ganham espaco com a ascensao do

IR Ve . metaverso e para facilitar a compra on-line. Muitos

\ \ AR e consumidores ainda preferem visualizar como ficaria
vestindo a peca e possiveis combinacoes antes de

’ ‘ compra-la. A Dress-x se destaca na moda digital e a

| | Tommy Hilfiger ja desenvolve suas pecas em 3D do

: esboco ao showroom, sendo produzidas fisicamente
Moda HiTech s6 depois de compradas. No Brasil, o estilista Lucas
Leao criou uma colecao 100% digital, com pecas co-

‘ ' F po \? \, / mercializadas pela Shop2gether.

L



https://nanuvem.farmrio.com.br/
https://dressx.com/
https://br.tommy.com/
https://www.lucasleao.co/
https://www.lucasleao.co/

A realidade aumentada ja é utilizada
por marcas como a Gucci, que permite
provar virtualmente seu ténis através
de seu app e a Zara, que por seu app
permite que o usuario interaja com as
pecas expostas nas vitrines e consiga
comprar produtos da loja. O uso de RA
em produtos de e-commerce deve mo-
vimentar cerca de U$ 83 bilhoes (R$
440 bilhoes) até 2025.

A Change of Paradigm esta desenvol-
vendo aplicativos de realidade virtual e
holografica que permitem que as pesso-
as experimentem roupas antes de com-
pra-las. Marcas de moda sustentavel,
como Atacac, ja estao usando o softwa-
re. A dinamarquesa Solve esta lancando
“moda para download”: com acesso a
um cortador a laser, & possivel baixar
seus padroes de bolsas, cortar a laser os
tecidos reciclados e, com 20 minutos de
montagem, o consumidor tem uma
nova bolsa legal e sustentavel.

Inovando!

. Como podemos utilizar ferramentas do
ambiente digital para impulsionar nossa
marca e vendas de nossos produtos?

- Como podemos investir em tecnologia
para facilitar a experiéncia do cliente
com a hossa marca?

Solucoes Sebrae

. Conheca nossos contetidos, cursos e
eventos e aprenda como potencializar
seu negocio!

- Acesse o site do Sebrae e se capacite!



https://apps.apple.com/gb/app/gucci/id334876990
https://apps.apple.com/br/app/zara/id547951480
https://canaltech.com.br/inovacao/moda-realidade-aumentada-185761/
https://canaltech.com.br/inovacao/moda-realidade-aumentada-185761/
http://changeofparadigm.com/
https://atacac.com/
https://www.notjustalabel.com/solve
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/al?codUf=2

Perfil dos

empresarios de
moda alagoanos

A partir de entrevistas qualitativas realizadas com empresarios
do setor de moda alagoanos, mapeamos perfis empreendedores
diferentes em suas atitudes, necessidades e comportamentos.
Descubra em qual deles vocé se encaixa.




O conservador

Esse perfil empreendedor percebe que tudo esta mudando
muito rapido e gostaria de manter o status do que conhece e
acredita. Por isso, se sente um pouco deslocado no mundo
atual. Tem dificuldade em acompanhar as transformacoes
digitais, o que pode torna-lo mais resistente as mudancas.
Para ele, seu trabalho tem tradicao, e experiéncia, mas ao
mesmo tempo tem receio de perder a relevancia e espaco de
mercado. Seu desafio é se adaptar aos novos comportamen-
tos e geracoes.

O autoral

O trabalho é uma forma de expressar sua personalidade
para esse perfil empreendedor. O processo de criacao é algo
intimo e pessoal, nao necessariamente segue tendéncias,
mas suas referéncias pessoais e sua visao de mundo. Por
essa caracteristica, muitas vezes tem a dificuldade de des-
centralizar o processo criativo e se prende mais na qualidade
e na consisténcia do trabalho, do que na escalabilidade e no
lucro. Sente que o trabalho nao é valorizado pelas pessoas.

O experiente dinamico

Para esse perfil, a moda &€ um negocio, no qual foi construin-
do a sua experiéncia como empreendedor. Adaptavel, esta
sempre acompanhando as mudancas do mercado e se
mantém atualizado. Gosta de escutar os clientes e observar
as transformacoes ao redor. Analisa mercado e ousa com os
pés nos chao. O seu desafio é adaptar-se constantemente
para continuar relevante.

O empreendedor de meio periodo

A busca por seguranca faz com que esse perfil deseje um sa-
lario fixo, mas ao mesmo tempo quer exercer suas habilida-
des empreendedoras. Para isso, transforma hobbies em ne-
gocio. Abertos ao teste e validacao, sempre estao fazendo
algo diferente. Por ter varias atividades se sobrecarregam,
muitas vezes nao conseguindo se dedicar o suficiente ou
evoluir no tempo que gostariam no mundo empreendedor.
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