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1. Resumo — Varejo Renda

| Crescimento (volume de produgo ou vendas) | Ranking, avaliacao de risco e projecdes

4%

Média Risco
Rank 06 /29 Avaliagcédo . .
setorial setorial
2%

- Avaliacéo de risco e e e e e
-
L. . Baixo jun/20 set/20  dez/20 mar/21  jun/21
Comércio Varejistarenda

Evolugéo histérica no ranking

) 47,7 42,6
Risco
— — classific. Peso nota |Ava|ia(;6es com parativas (posicdo em relagdo aos 29 setores)
Caracteristicas Setoriais - 10% 30,0
Elevada necessidade de investimento inicial N&o 1,0% 0,0 Crescimento (Proj 2021) A Precos (mm3m mpaa)
Custo elevado para encerramento de atividade Nao 1,0% 0,0
) © > o © Vantagens competitivas em mercados internacionais Nao 1,0% 10,0
> ~» > > ,9119 Dependéncia do desempenho relativo a um dnico setor N&o 1,0% 0,0
Ay Elevado nimero de empresas competidoras Sim 2,0% 20,0
op e VT . - Ciclo operacional mais longo Nao 2,0% 0,0
W Comercio Varejista renda Intervencao do Governo Nao 2,0% 0,0
-20% 0% 20% 40% -20% 0% 20% 40%
| Estrutura de custos | A de Custos (mm3m mpaa, deflacionada IPCA) | A de Pregos (mm3m mpaa, deflacionada IPCA) ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
60 A Custos (mm3m mpaa) Vol. de crescimento
’ e CUustos total 15
. Outros 4,0 Custos insumos 0
Publéi/ldadf\ 18%
? 2,0 5
Servigos 0,0 0
Al . 10% 0% 10% 20% 30% 0% 10% 20%
13% -2,0 )
m < n (o] ~ [ee] (o)) o i
i i i i i i i o o
T & & & © & & © = Vol. Precos Vol. Custos
| -4,0 B8 "8 g 8 8 8 &
Alugu Armaz. e transporte m & NN O N 0 O O
— — i i i i i (o] o
8% 10% = 5 F B B E O OB OB e Pre¢os do setor e === |PCA
£ NP O NI O O N (O NI O S O W O S O
peso  crescim__ nota rank peso  Areal nota rank peso DP nota rank
Crescimento 40% - 52 22 A Margens 20% . 33 3 Volatilidade 30% - 41 7
nos (ltimos 12m 10% 1% 39 18 A Pregos 10% 6% 60 16 crescimento 10% 5% 32 9
em 2020 (previs&o) 10% 3% 70 20 A Custos 10% 1% 6 4 pregos 10% 30 44 11
em 2021 (previso) 10% 4% 9 6 custos 10% 2% 4% 9 0% 5% 10% 15% 0,0% 50% 10,0% 15,0%
em2022-24 (prev.) 10% 2% 91 27
mpaa: variagdo contra o mesmo periodo do ano anterior; mm3m: média mével de 3 meses.




1. Resumo — Varejo Renda

I'ndice de Risco Ranking Setorial Componentesgla Matr_iz de Risco: d_iferengaem
: - relacéo ao trimestre anterior

Setor mar/21  jun/21 A mar/21 jun/21
Comércio por Atacado 36 31 ® 51 © © Crese. d2m L cresciments
Salde Humana e Serv Sociais 34 32 @ -1,8 @ @
Produtos de Madeira 45 39 @ -5,7 e Vol. Custos Cresc. Projecdes
Comércio e Reparacao de Veiculos 45 39 @ -5,2 (4) (4)
Maquinas e Equipamentos 46 40 @ -6,4 @ @
Comércio Varejista Renda 42 43 ® 1,1 @ (s) 3. Volatilidade
Produtos de Min nao-Metalicos 49 44 @ -4,3 a a voL ol .
Celulose e Produtos de Papel 48 45 @ -3,7 . R
Comércio Varejista Crédito 48 45 @ -3,6 @ @
Artigos do Vestuario e Acessorios 50 46 @ -4,0
Produtos de Metal 49 46 © -3,0 Vol. Cresc. A
Esportes, Recreacao e Lazer 46 46 @ -0,1 (2) (12) T
Borracha e Material Plastico 50 46 ] -3,9 @ @ e
Educacéao 57 49 @ -8,3 e Comércio VarejistaRenda === = Média dos setores analisados A=0
Fabricac&o de Produtos Téxteis 56 49 @ -7,3 '
Comércio Varejista Veiculos 48 49 ® 1,3 @ @ Decomposigdo _-A Indice de Risco e cor!tr_ibuigée_s
Produtos Alimenticios 49 49 @ 0,3 ©) @) Varejo - Re”daA —— Média Setorial
Servn;os_ de Alimentagdo 49 49 O 0,2 contribuicao A indice
Metalurgla 56 50 . '6,1 Total 1.1 2.40
Transp, Armazenagem e Correio 51 50 @ -1,3 (20) (20) Crescimento 0,0 -1,87
Bebidas 56 51 @ -4,6 @ Cresc. 12m o -1,22 -1,89
Couros, Art de Viagem e Calcados 55 5. @  -38 () (2) ,(\:Araersgé:sm’egoes ) ;ig _%222
Fabricacéo de Veiculos 51 52 @ 1,4 () Precos 2.72 0.25
Produtos Quimicos 54 54 @ 03 (24) Custos 0,59 0,17
Construgdo 54 5 @ -0,2 (2) () \\;glla(t:i:(iafiide -3,82 -é), 1111
Xtci)\\/i/z:des Imobiliarias Zi gg : gg Vol. Pregos 0,96 010

d Vol. Custos -0,41 -0,11
Telecomunicagdes 61 60 @ -0,9 Caracteristicas 0,00 0,00
IndUstria Extrativa 53 62 @ 9,0 (*) periodo de projecdes: de 2018 até 2022




2. Desempenho recente e perspectivas

+ Os efeitos do recrudescimento da pandemia sobre as vendas no varejo ‘Comércio - Varejo Sensivel aRenda
mostraram-se moderados no 2° bimestre deste ano, em contraste ao 70 Nimero Indice e Var Anual %. Fonte: [BGE. Elaboragao: LCA
forte choque que a atividade econdmica sofreu em marcgo-abril do ano 65
passado. Tal movimento beneficiou o consumo de bens essenciais 9.1 o
(segmentos concentrados no varejo-renda) em detrimento do consumo o0 i | ﬂ F H
de bens de maior valor neste 2° bimestre. Como era de se esperar, as 55 | | l 12 . =
vendas de artigos farmacéuticos e dos hiper e supermercados tiveram 50 ' =
os melhores resultados no periodo, e foi justamente o crescimento do 45
ultimo (+2,8%) que garantiu a virtual estabilidade (+0,1%) das vendas 40
no varejo frente ao 1° bimestre do ano, na série com ajuste sazonal. As 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
guedas nos outros segmentos, por outro lado, foram muito menores do mmm P)\IC - Comércio Varejista (sensivel & renda) Var Anual %
que as observadas um ano atrds, quando os efeitos negativos da
pandemia sobre a economia atingiram seu apice. Ano 2021(p) 2022(p) 2023(p)
 Uma das principais razdes para este resultado foi a influéncia positiva Perspectiva

(comparado a média histérica)*

da flexibilizac&o das restricdes aos servicos ndo essenciais na segunda

quinzena do més e do consequente aumento da mobilidade, que teve Indicador: PMC (cesta composta*)

boa recuperacgédo ao longo de abril, apds atingir, no inicio do periodo, as Mil Postos 60,4 63,0 64,9
minimas deste ano. Dados do IBGE, inclusive, confirmam que o impacto Variagéo (a-a.) 3,2% 4,3% 3,1%
do distanciamento social sobre a receita das empresas do comércio Fonte: IBGE. Elaboragéo e Projegdes: LCA. (*) Uttimos 10 anos, desvio padréo de 4,7%,
AT . média de crescimento de 3,3% a.a. e 54,6 do indice. (**) Cesta composta por
dImIn.UIU, na passagem de margo para abril. Outro fa,tor que deve ter Hipermercados, Supermercados, Prod. Alimenticios, Bebidas e Fumo, Artigos
contribuido para este bom resultado das vendas é o retorno dos Farmacéuticos, Médicos, Ortopédicos, de Perfumaria e Cosméticos, Livros, Jornais,
pagamentos do Auxilio Emergencial, ainda que com abrangéncia e Revistas e Papelaria, Tecidos, Vestudrio e Calgados e Outros.
| 4 Fortemente acima da média histérica do setor
valores menores. # Moderadamente acima da média histérica do setor
« Ainda assim, apesar das surpresas positivas as vendas do comércio Dentro da média historica do setor
. Lo ¢« Moderadamente abaixo da média histdrica do setor
desaceleraram no 2° bimestre frente ao observado no inicio do ano. § Fortemente abaixo da média histéria do setor



3. Avaliacao de riscos e oportunidades

Pontos Fortes Pontos Fracos
* Segmento de supermercados tem amortizado queda do varejo « Pequenos varejistas encontram-se mais vulneraveis em meio
o como um todo: o ndo fechamento dos estabelecimentos ao desenrolar dos impactos da pandemia.
N ] -~ . -
© ;Iurante 0 IOdedOV:n r;o pais e substituicdo de alimentacéo fora . Concessdes de auxilio emergencial em 2021 em patamar
% € casa para dentro de casa. inferior ao concedido em 2020.
+ * Em relacéo ao ultimo relatério, valor esperado de concessao de %0 desiaual d do d balh ~
5 i emergencial bara.g@nB e 2021 aumentol * Recuperacédo desigual do mercado de trabalho — ocupacdes
O atxi g P ' gue demandam menos qualificacao e emprego informal
* Recuperacao do mercado de trabalho deve acelerar no mostram recuperacdo mais lenta.
\segundo semestre do ano. j K /
Oportunidades Ameacas
»  Pandemia sugere maior introducao de tecnologia e devera + Percepcao de fraco crescimento da economia brasileira no
impulsionar a produtividade do setor (e-commerce, por longo prazo pode alterar permanentemente padrao de
exemplo). consumo das familias?.

« Da mesma forma que a tecnologia favorece novos canais de
vendas, isso deve ocorrer através da perda de participacao do
varejo tradicional.
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4. Analise Conjuntural

Massa de Renda (R$ Bi) Populagdo Ocupada . - . .
Dados deflacionados e ajustados sazonalmente Var. % YoY Fonte: PNAD/IBGE ) Varejo-domicilio e varejo-mobilidade (PMC)
170 Fonte: IBGE 8% 4% Nimeros indice (fev/20 = 100). Dados dessazonalizados. Fonte: IBGE
6% 2% 120
165
4% 0% /_\_—\/
160 2% 2% 100 =
0% -4%
155 80
-2% -6%
150 -4% -8%
60
-6% -10%
145
-8% -12% 40
10 A0 A . § § § §§ 8§88 8§ 88T T T T
S g g g & 2 & S 3 g g g 3 3 & & E > 5§ 5 T £ 3 98 3 38 E ;R 5
& g 8 & & & & & g & & & & & & g - < E © E = ¢ ®» © ¢ v = ¥ g ©
Massa de Renda (R$ bilhdes) ~ ===Var. % YoY (eixo dir.) E=mPO ——Média Mével Centrada —Varejo - Domicilio = Varejo - Mobilidade

Nos primeiros meses de 2021, o emprego deu sinais de melhora, mas o recrudescimento da epidemia no 2° bimestre deve ter impactado
o ritmo de recuperacédo, que ja era lento. Assim, a massa de renda mostrou alguma estabilidade no 1° trimestre deste ano, em aparente
sinal de reversao do movimento de queda até entdo observado, mas permanece muito abaixo do patamar de um ano atras (vale notar
gue neste periodo ndo houve pagamentos do Auxilio Emergencial, que s6 foram reestabelecidos no final de abril). A menor abrangéncia
do novo Auxilio Emergencial e uma dinamica desafiadora do mercado de trabalho devem significar queda da renda disponivel as familias

neste ano — neste cenario, a poupanca acumulada durante o ano passado pode dar alguma sustentacdo adicional ao consumo. Nossa
expectativa é de queda de 2,5% da massa de renda real neste ano.

O creédito livre as pessoas fisicas, calculado pelo Banco Central, segue mostrando bons resultados e permanece sendo uma fonte
importante de sustentacdo do consumo, apesar de alguma perda de impeto no seu ritmo de expansao devido a pandemia. Em 2021, a
exemplo do que ocorreu em 2020, o crédito as familias deve ter boa expanséo, na esteira das taxas de juros em baixo patamar — ainda

gue o Banco Central tenha dado inicio ao ciclo de alta da taxa Selic, ela ainda se encontra em terreno estimulativo. Nossa expectativa e
de crescimento de 12,6% do saldo de crédito livre PF em 2021.



5. Analise estrutural

« O Comércio Varejista abrange uma gama extensa de produtos
destinados ao consumo final, e pode ser dividido em 6 categorias,
sendo o Comércio de Outros Produtos em Lojas Especializadas
(artigos médicos, farmacéuticos, eletrénicos, material de
construgao, informatica, e outros) o mais relevante. Ele é seguido
pelo Comércio Nao Especializado (hipermercados,
supermercados e comércios com ou sem predominancia de
produtos alimenticios — estabelecimentos que comercializam
diversos tipos de produtos). A participacdes destes dois
componentes aumentou de 2007 a 2017, passando a representar,
juntos, algo proximo de 70% da Receita Operacional Liquida.

« Do pessoal ocupado, 42,7% esta no Comércio de Outros
Produtos em Lojas Especializadas. O setor também é bem
concentrado: apesar do grande numero de empresas, apenas 3%
possuem mais de 20 funcionarios e concentram 62,5% da Receita
Operacional Liquida.

* Mais de 99% das empresas do setor comercializam seus
produtos em lojas, mercados, depdsitos, postos de combustivels,
armazeéns e salas comerciais. Apesar de outros canais estarem
crescendo, como o comércio eletrénico, a ultima leitura da
Pesquisa (PAC) ainda apontou pouca representatividade destes
meios nas vendas.

Participagdo naReceita Operacional Liquidado Varejo
Fonte: PAC - IBGE. Elaboragao: LCA

36.46%

32.76%

Comércio ndo
especializado

2076%
17.16%
- 8.71%
4.89%
267%
. o oo

Comércio de tecidos, Comércio de produtos Comércio de artigos
artigos de armarinho,  alimenticios, bebidas e usados
vestuério e calgados fumo

2007 =2017

Combustiveis e
lubrificantes

Comércio de outros
produtos em lojas
especializadas

Participacdo na Receita do Varejo
Fonte: PAC 2017 - IBGE. Elaboracéo: LCA

Participacdo do Pessoal Ocupado no Comércio
Varejista
Fonte: PAC 2017 - IBGE. Elaboragdo: LCA

Comércio de outros
especializadas
Comércio ndo
0,
Comércio de tecidos,
artigos de armarinho, - 15.7%
vestuario e calgados
Comércio de produtos
alimenticios, bebidas e - 10.4%
fumo
Combustiveis e
0,
lubrificantes . 5.0%

Comércio de artigos
usados

B Empresas com 20 ou mais
funcionarios

® Empresas com menos de 20
funcionérios

96.8%

62.5%

3%

0.1%

Participac@o Na Receita
Operacional Liquida

NGmero de empresas

*PAC - IBGE: Pesquisa Anual do Comércio



5. Analise Estrutural

Resultados dos Comércio Varejista - Brasil 2017 o .
Participacdo do Setor Varejista no Comércio ] e - , Taxa de Margem de Comercializac&o do Varejo
Total Valor (Bihdes RS % sohre a/Receita Fonte: PAC 2017 - IBGE. Elaboragda: LCA
Fonte: PAC 2017 - IBGE. Elaboragéo: LCA Correntes) Operacional

a Receita Operacional Liquida 1549.8 100.0% ST A _31 2%
NUmero de 27 19 b Receitas de Aluguéis de Imbveis, Veiculos, 16 0.1% usados :
empresas 70 Maguinas e Equipamentos _ _
c Outras receitas operacionais 18.3 1.2% Cr?imc?srcclig ‘;‘?ni‘r?i'gﬁzv _ 82 204
p | d Custo das Mercadorias Revendidas e 1102.6 71.1% ?,eswé,io e calcados 70
essoa 74.3% Variagdo de Estoques* ' 7
ocupado e = (atb+c+d) Valor Bruto da Produc&o 467.0 30.1% Comeércio de produtos
f Consumo Intermediario 138.3 8.9% a"mem'c;ﬁ,sﬁgeb'das € - Sea
Gastos com 62.9% g = (e-f) Valor Adicionado Bruto 328.6 21.2%
pessoal ’ h Gastos com Pessoal 195.4 12.6% Comeércio de outros
. h.1 Salarios, retiradas e outras remuneragdes** 146.9 9.5% pffp“;‘gfaﬁ’z';',‘;’;"‘s - So e
Rec?'ta h.2 Contribui¢des para a Previdéncia Social 20.4 1.3%
operacional - 45.5% h.3 FGTS 10.7 0.7% Comércio nio .
liquida h.4 Contribuicbes para a Previdéncia Privada 0.2 0.0% especializado 29.7%
h.5 Indenizagdes por dispensa 5.3 0.3%
inf;?sqseudTé?io - 44 .6% h.6 Beneficios conced?dos aos empregados 11.8 0.8% Combustiveis e . 16.5%
h = (g-h) Excedente Operacional Bruto 133.2 8.6% Lubrificantes

Fonte: IBGE. Haborag&o: LCA
*Variacao de estoque de produtos acabados e em Eaboragao
** |ncluem a participa¢ao nos lucros, os honorarios da diretoria e a remuneragéo dos sécios.

« Segundo a PAC 2017 do IBGE, considerando o pessoal ocupado, 0 gasto com pessoal e 0 nimero de empresas, o Comércio Varejista possui a
maior participacdo dentro do comércio (composto por varejo, atacado e automaoveis), enquanto sua participacéo na Receita Operacional Liquida
(de 45,5%) fica ligeiramente abaixo do Atacado. O setor representa quase 77,1% do total de empresas, 74,3% do pessoal ocupado e 62,9% do
gasto com pessoal dentro do Comércio.

« O faturamento bruto do setor vem praticamente todo da receita de revenda de mercadorias, da qual € subtraido seu custo afim de termos sua
margem de comercializacdo. Este calculo expressa em porcentagem o quanto uma unidade monetéaria de custo retorna para as empresas em
forma de lucro. Considerando as categorias do varejo, exceto o Comeércio de Artigos Usados, o Comércio de Tecidos se destaca pela maior
margem de comercializacdo observada. O Comercio especializado e ndo especializado, pela alta rotatividade de seus estoques, opera com
margens mais baixas. Tal fato mostra que, diferentemente de setores demandantes de grandes estruturas produtivas, ou mesmo fornecedores de
servicos finais, 0 consumo de bens e servicos pelo Varejo € pequeno frente a Receita Operacional Liquida (8,9%). O custo total das Mercadorias

Revendidas, por sua vez, corresponde a 71,1%, enquanto o gasto com pessoal equivale a 12,6%.
*PAC - IBGE: Pesquisa Anual do Comércio 8



6. Cenario Econdtmico

PIB Mundial (variagédo anual em %)

* Arevisao para cima da projecao de
crescimento dos EUA trouxe um viés de

alta para o PIB Global.
2,8 2.8

« O avanco significativo da vacinacao "0

contra a Covid-19 nas maiores
economias e os primeiros resultados
gue apontam para a eficacia dos
imunizantes em relac&o ao controle de
mortalidade tem animado empresarios e
consumidores no mundo e ensejado
volta mais rapida do que a esperada

para a atividade econdmica. 33

11-20*16-20*

Petrdleo (Brent, US$ média anual)

+ Elevacao da projecao para 21/22:
recuperacéao global mais forte

* Moderacao dos precos nos ultimos
dias:

* Reunido da Opep+ definiu reducéo
do corte de oferta no 2T.21.

* Recrudescimento de medidas
restritivas na Europa e aumento de
casos de Covid na india, além de
maior nimero de anuncios de
fechamento de rotas aéreas entre
paises.

11-20*16-20*

51

67

4,6

65

4,1

2019 2020 2021 2022 2023

62

2019 2020 2021 2022 2023

PIB EUA (variagao anual em %)

* A melhora da atividade norte-americana
tem sido impulsionada pela politica
fortemente expansionista de Joe Biden,
com o pacote de auxilio fiscal de US$
1,9 trilhdo aprovado em margo

«  Também tem contribuido para acelerar a
recuperacao o ritmo célere de vacinacao,
gue vem resultando em reducéo
consistente de hospitalizacdes e mortes
por Covid-19, diluicdo de restricbes a
mobilidade da populacdo e normalizagéo
de atividades econémicas nao-
essenciais..

Commodities (crs, indice 1967=100)

* Nos mercados de commodities
metalicas, precos seguem mais
elevados por conta da expectativa de
recuperacao mais vigorosa da
economia e perspectiva de maior
demanda de metais com expansao da
economia verde.

* Nos mercados de commodities
agricolas, cotacbes seguem
pressionadas com a perspectiva de
menor safra no hemisfério Norte.

1,7
IIII 11

11-20*16-20*

445

4129

11-20*16-20*

6,5

4,8

3,3
2,2

-3,5
2019 2020 2021 2022 2023

508

476
463

405
391

2019 2020 2021 2022 2023

(*) Médias 2010-2019 e 2015-2019  ©



6. Cenario Econdtmico

PIB Brasil (variagéo anual em %) Inflagao (IPCA, variacéo anual em %)
+ Apesar de patamar ainda baixo de 5.0 * Apiora dos precos pagos pelos 6,4
distribuicdo de vacinas no pais, a produtores e as elevacdes de tarifas 57
melhora da atividade global e 31 de energia elétrica esperadas para o
menores impactos da 22 onda de 20 ano nos fizeram revisar para cima a i 45
. L . . ’ . : 43
disseminacéao da Covid-19 no Brasil 1.4 expectativa para o IPCA de 2021. .
geraram também momento positivo. 03 . - 0 aperto das condicBes monetarias e -
«  Dados do PIB divulgado no 1° L a expectativa de descompresséo dos
trimestre deste ano surpreenderam 0.6 indices de precos ao produtor
positivamente e indicadores deveréo, no entanto, resultar em
coincidentes de atividade indicam valores mais moderados para a
continuidade deste movimento no a1 inflacéo em 2022 e 2023.
segundo trimestre. 11-20*16-20* 2019 2020 2021 2022 2023 11-20* 16-20* 2019 2020 2021 2022 2023
Taxa de cambio (rR$/US$, final de periodo) Taxa de juros (selic % a.a., final de periodo)
«  Momento atual de melhora na atividade 5 15 * O cenéario mais desafiador para a
econdémica e de elevacéo da taxa de juros 010 inflago forcou 0 COPOM a reagir e 8.80
pressiona para apreciacdo da taxa de 4,69 iniciar ciclo de elevacéo da taxa basica
gaorgbé(;/zag; patamares mais proximos de ™ de juros Selic no més de marco deste 6.8 700 700
’ ' 3,96 ano, levando a Selic de 2,0% ao ano '
+  Contudo elevada incerteza nos cenarios para 4,25% ao ano em sua reuniéo do
politico e econdmico contribuem para 3,26 més de junho. 4,50
elevacao da volatilidade tanto no curto _
como no médio prazo. . Esperamos que o ciclo atual de aperto
L monetario conte ainda com mais 4 200
*  Esperamos valorizacdo gradual da taxa de N . :
. _ . elevagbes na taxa de juros, levando a
cambio nominal ao longo dos proximos . .
. Selic para 7,0% ao ano no final de 2021.
11-20*16-20* 2019 2020 2021 2022 2023 11-20*16-20* 2019 2020 2021 2022 2023

(*) Médias 2010-2019 e 2015-2019 0



7. Rankings

Tabela resumo

G.46 Comércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas @ 30,5 210 38,3 33,9 2,1 () 492 @ 922 30,9 445 ) 459 30,0
Q Salde Humana e Servicos Sociais @ 322 . 12,0 . 9,7 21,4 . 90 . 8,1 ® 526 @ 964 . 8,8 . 29,5 . 19,9 . 259 @ 426 . 80,0
C.16 Fabricagéo de Produtos de Madeira @ 394 @ 288 @ 55 . 440 @ 634 @ 22 @ 290 © 144 @ 437 @571 @ 786 (O 466 (O 460 () 500
G.45 Comércio e Reparacéo de Veiculos Automotores e Motocicletas @ 395 @ 249 @ 916 @ 59 @ 00 @ 21 ® 516 @ 942 @ 91 @ 439 ® 937 @ 00 @ 380 @ 600
C.28 Fabricagdo de Maquinas e Equipamentos @ 397 © 151 @ 64 @ 73 @ 213 @ 253 () 500 @ 95 ® 905 @655 @ 974 @ 526 (O 465 @ 400
G.47 - | Comércio Varejista renda @ 426 @ 520 @ 386 @698 @ 89 ® 907 ©®331 @599 ©® 63 @ 407 @ 31,7 (O 444 O 459 @ 30,0
C.23 Fabricagéo de Produtos de Minerais ndo-Metélicos @ 442 @ 319 @ 55 @ 86 @ 233 @® 903 @ 425 © 147 @® 704 @596 @529 @623 @636 () 500
C.17 Fabricacdo de Celulose, Papel e Produtos de Papel () 446 @ 248 @ 335 ® 525 @ 79 ® 53 ® 523 @ 141 ® 905 ® 575 @ 157 @® 806 @® 762 @ 700
3.47 - 1 Comércio Varejista crédito ) 447 © 422 @ 04 @336 @ 761 @ 88 () 483 @ 904 © 63 () 506 @ 767 @ 292 (O 459 @ 300
C.14 Confeccéo de Artigos do Vestuario e Acessorios () 455 () 473 @ 987 @ 04 @ 843 @ 59 @ 198 @ 99 @ 296 @588 (500 @619 @645 () 500
C.25 Fabricacdo de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos () 460 @ 233 @ 50 @ 410 @ 382 @ 90 510 @ 70 ® 949 @® 781 @830 @® 760 @ 755 @ 300
R.93 Atividades Esportivas e de Recreagéo e Lazer ) 46,0 @ 527 @ 96,0 @ 1000 @ 91 ® 57 ) 494 @ 989 @ 00 @ 36,9 @ 20,2 @ 336 @® 569 @ 400
C.22 Fabricag&o de Produtos de Borracha e Material Plastico () 465 @ 258 @ 76 @ 299 O 511 ® 144 () 483 @ 30 ® 936 ® 651 @ 410 ® 790 @ 752 @ 700
P  Educagdo () 487 @® 573 @ 730 @ 949 @295 @317 ()52 @100 @ 04 @ 324 © 175 @ 269 @ 527 @ 60,0
C.13 Fabricagéo de Produtos Téxteis () 490 @ 298 @ 77 @ 96 @ 1000 @ 20 ) 505 @ 73 ® 938 ® 732 @619 @® 7795 @ 783 () 500
5.47 - Il Comércio Varejista veiculos () 490 @ 367 @872 © 74 @ 437 © 85 ) 494 @ 926 @ 63 ® 615 @86 (500 (O 459 @ 60,0
C.10 Fabricacdo de Produtos Alimenticios () 491 @ 440 @ 290 @ 942 @ 439 © 88 ® 514 © 27 @100 @640 @ 158 @ 919 @ 843 @ 200
1.56 Servicos de Alimentagdo () 494 @ 530 @ 1000 @ 9,7 @ 88 @ 65 ® 728 @ 933 @522 @355 @259 @389 @ 418 @ 300
C.24 Metalurgia () 496 @ 184 @ 344 @ 91 @ 211 @ 9.1 ) 509 @ 51 ® 967 @88 @ 790 @® 96 @ 820 @ 60,0
H Transporte, Armazenagem e Correio () 502 @ 422 @ 9%7 @ 403 @ 94 @ 223 @ 698 @ 975 @ 421 () 478 @ 422 @ 303 @ 709 () 500
C.11 Fabricacéo de Bebidas () 510 () 456 @ 64 @ 949 @632 @131 @ 714 @ 951 O 478 @ 414 @ 347 (O 445 O 450 @ 600
C.15 Preparacado de Couros, Artigos para Viagem e Calcados ® 513 () 466 @ 925 @ 48 ® 3891 @ 00 () 500 ()50 ()50 @587 @435 @ 738 @ 588 () 500
C.29 Fabricagdo de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias ® 520 @ 185 (500 @ 0,0 @ 39 @ 200 @® 844 @ 784 @ 94 @625 @®1000 O 471 @ 404 @ 90,0
C.20 Fabricacdo de Produtos Quimicos @ 537 @© 383 @214 @ 747 (O 418 @ 95 ) 488 @ 50 ® 926 @ 720 @ 280 @ 830 @ 1000 @ 700
F  Construcédo @ 539 @ 364 @ 00 ® 628 (O 464 @ 363 () 476 @ 50 ® 902 ®6954 @773 @ 29 @ 401 @ 92,
C.31 Fabricagéo de Mbveis ® 545 @ 536 @ 63 ® 534 @643 @ 94 © 432 @ 53 @® 3810 ®e649 @ 718 @ 729 (O 500 () 500
L.68 Atividades Imobiliarias ® 585 @614 © 246 @652 @636 @921 @520 @956 @ 84 () 486 @ 824 @ 283 @ 350 @ 90,0
J.61 Telecomunicacdes @604 @814 @739 @927 @592 @®1000 ) 488 @ 9%9 @ 07 @ 303 ©® 215 @ 323 @ 371 @ 90,0
B IndUstria Extrativa ® 624 @609 @ 790 @773 © 84 ® 91 © 416 @ 00 ® 833 ® 789 @607 @100 @ 759 @ 600
Média dos setores analisados () 477 @ 388 @ 420 (O 475 @383 @276 ()53 (495 @512 @552 @537 @548 @573 @ 555

Alto Risco: acima de 51,4 @

Médio Risco: entre 44,1 e 51,4 Q

Baixo Risco: abaixo de 44,1 ]

Valores calculados com base no intervalo de + ou - meio desvio padrdo em relacédo a media do indice de risco de 47,7

11



7. Rankings

Crescimento (acumulado 12 meses) Crescimento (projecdo 2021)
1  Construcio m Fabricacdo de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias N 7% 1
2 | Comércio Varejista Crédito i 18% 0,0 2 2 Confeccao de Artigos do Vestuario e Acessorios 0,0 2
3 |Fabricacao de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos ':lll% 0,5 3 3 |Preparacao de Couros, Artigos para Viagem e Calcados '::| 18% 0,5 3
4  |Fabricacao de Produtos de Madeira I:|10% 0,6 4 4 | Comércio e Reparacao de Veiculos Automotores e Motocicletas .:| 16% 0,6 4
5 | Fabricacdo de Produtos de Minerais ndo-Metalicos '—__|10% 0,6 5 5 | Fabricacdo de Maguinas e Equipamentos ' 14% 0,7 5
6  Fabricacdo de Moveis | 9% 06 6 6  Comércio Varejista Veiculos | 13% 07 6
7 Fabricacdo de Maquinas e Equipamentos E 9% 0,6 7 7 Fabricacdo de Produtos de Minerais ndo-Metalicos I:I 11% 0,9 7
8  Fabricacdo de Bebidas | 9% 06 8 8  Metalurgia m 10% 0,9 8
9 Fabricacdo de Produtos de Borracha e Material Plastico I:l 7% 0,8 9 9 | Fabricacao de Produtos Téxteis E 10% 1,0 9
10 | Fabricacao de Produtos Téxteis I:l 7% 0,8 10 10 Saude Humana e Servicos Sociais I:l 8% 21 10
11 Salude Humana e Servicos Sociais E 4% 1,0 11 11 Fabricacdo de Produtos de Borracha e Material Plastico E 7% 3,0 11
12 | Fabricacdo de Produtos Quimicos D 3% 2,1 12 12 | Comércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas D 7% 3,4 12
13 | Atividades Imobiliarias D 3% 25 13 13 | Transporte, Armazenagem e Correio I___I 6% 4,0 13
14 | Fabricacdo de Produtos Alimenticios D 2% 2.9 14 14 | Fabricacdo de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos D 6% 4,1 14
15 | Fabricacao de Celulose, Papel e Produtos de Papel I] 2% 3,3 15 15 | Fabricacao de Produtos de Madeira D 6% 4,4 15
16 | Metalurgia I] 2% 3,4 16 16 | Fabricacdo de Celulose, Papel e Produtos de Papel E 5%, 5,2 16
17 Comércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas i] 1% 3,8 17 17 Fabricacdo de Moéveis E 5% 5,3 17
18 Comércio Varejista Renda i 1% 39 @ 18 18 Construcdo l 4% 63 @ 18
19 | Fabricacao de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias [ 0% 5,0 19 19 | Atividades Imobiliarias [] 4% 6,5 19
20 | Educacédo [I 2% 7,3 20 20 | Comércio Varejista Renda D 3% 7,0 20
21 | Telecomunicacdes [l 2% 74 21 21 | Fabricacdo de Produtos Quimicos E 3% 75 21
22 Industria Extrativa = 3% 79 22 22 Industria Extrativa 1l 2% 77 @ 22
23 | Comércio Varejista Veiculos [l -4% 8,7 23 23 | Comércio Varejista Crédito E 2% 8,4 23
24 | Comércio e Reparacao de Veiculos Automotores e Motocicletas I:. 5% 9,2 24 24 | Telecomunicacdes E 0% 9,3 24
25 | Preparacédo de Couros, Artigos para Viagem e Calcados |:. -6% 9,3 25 25 | Fabricacdo de Produtos Alimenticios I 0% 94 25
26 | Atividades Esportivas e de Recreacao e Lazer E. 9% 9,6 26 26 |Educacao |l -1% 9,5 26
27 | Transporte, Armazenagem e Correio |___- 9% 9,7 27 27 |Fabricacdo de Bebidas Il -1% 95 27
28 | Confeccao de Artigos do Vestuario e Acessorios |:- -11% 9,9 28 28 |Servicos de Alimentacdo [l -1% 9,7 28
29 | Servicos de Alimentacdo |:- -12% 10,0 29 29 | Atividades Esportivas e de Recreacao e Lazer [I -3% 10,0 29
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7. Rankings

Crescimento (projecéo 2022) Crescimento (projecéo 2023-25)
1 | Comércio e Reparacao de Veiculos Automotores e Motocicletas H 0% 00 Preparacéo de Couros, Artigos para Viagem e Cal¢cados 0,0 1
2 | Fabricacdo de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias H | 9% 04 2 2 Fabricacdo de Produtos Téxteis -ﬂ: 0,2 2
3 Fabricacdo de Celulose, Papel e Produtos de Papel B | 5% 0,8 3 3 Comércio e Reparacio de Veiculos Automotores e Motocicletas H 5% 02 3
4 IndUstria Extrativa B | 5% 0,8 4 4 Comeércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas HE 5% o2 4
5  Senicos de Alimentacdo ] 4% 0,9 5 5 Fabricacdo de Produtos de Madeira H 5% 02 5
6  Comércio Varejista Renda . 4% 0,9 6 6 Fabricacdo de Celulose, Papel e Produtos de Papel H 5% 05 6
7  Salde Humana e Servicos Sociais B 4% 09 7 7  Atividades Esportivas e de Recreacao e Lazer H (4% 06 7
8 |Atividades Esportivas e de Recreacéo e Lazer | 4% 0,9 8 8  Confeccédo de Artigos do Vestuario e Acessorios H 1% 06 8
9 Transporte, Armazenagem e Correio | 4% 0,9 9 9  Senicos de Alimentacdo H 4% 07 9
10 Comércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas | 3% 10 10 10 Saude Humana e Servicos Sociais HE | 4% 08 | 10
11  Metalurgia | 3% 21 @ 11 11 Comércio Varejista Veiculos R | 1% 08 | 11
12 | Fabricacdo de Maguinas e Equipamentos ] 3% 21 12 12 | Comércio Varejista Crédito B | 4% 09 12
13 Fabricacio de Produtos de Minerais ndo-Metalicos . 3% 2,3 13 13 Fabricacéo de Produtos Alimenticios B | 4% 09 @ 13
14 Educacéo ] 3% 3,0 14 14  Fabricacdo de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos B8 | 4% 09 14
15 | Fabricacado de Produtos de Metal, Exceto Maguinas e Equipamentos B 2% 3.8 15 15 | Metalurgia B | 4% 09 15
16 Comércio Varejista Veiculos B 2% 44 16 16 Fabricacdo de Produtos Quimicos B | 4% 1,0 16
17 Fabricacdo de Produtos Alimenticios B 2% 44 17 17 | Fabricacdo de Bebidas B | 3% 13 17
18  Construcio | 2% 46 @ 18 18 Fabricacdo de Produtos de Borracha e Material Plastico B | 3% 14 @ 18
19 Fabricacio de Produtos Quimicos | 2% 438 19 19 Fabricacdo de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias B | 3w 20 19
20 Fabricacéo de Produtos de Borracha e Material Plastico Bl 2% 5,1 20 20 | Transporte, Armazenagem e Correio R 3% 2,2 20
21 Telecomunicactes B 2% 59 @ 21 21 Fabricacdo de Maquinas e Equipamentos B | 3w 25 21
22 Fabricacdo de Produtos de Madeira B 2% 63 @ 22 22 Educacdo B | 3w 32 22
23  Atividades Imobiliarias Kl 2% 64 @ 23 23 Construcdo B | 3% 36 23
24 Fabricacdo de Moveis K 2% 64 24 24 | Industria Extrativa | 3% 79 24
25 | Fabricacéo de Bebidas K 1% 6,8 25 25 |Fabricacdo de Produtos de Minerais ndo-Metalicos | 2% 9,0 25
26 Comeércio Varejista Crédito K 1% 76 @ 26 26  Fabricacdo de Moveis | a 2% 90 26
27 Confeccdo de Artigos do Vestuario e Acessorios K 1% 84 27 27  Comércio Varejista Renda | 2% 91 @ 27
28 Preparacédo de Couros, Artigos para Viagem e Calcados [ 1% 89 28 28 |Atividades Imobiliarias | 2% 9,2 28
29 | Fabricacao de Produtos Téxteis I 1% 10,0 29 29 |Telecomunicacdes | 2% 10,0 29
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7. Rankings

Variacao de precos

OINO O WN P

IndUstria Extrativa

Fabricacéo de Produtos Alimenticios

Fabricacdo de Produtos de Borracha e Material Plastico
Fabricacdo de Produtos Quimicos

Construcéao

Metalurgia

Fabricacdo de Méveis

Fabricacdo de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos
Fabricac&o de Produtos Téxteis

Fabricacdo de Maquinas e Equipamentos

Confeccao de Artigos do Vestuario e Acessorios

Fabricacéo de Celulose, Papel e Produtos de Papel

Fabricacdo de Produtos de Madeira

Fabricacdo de Produtos de Minerais ndo-Metalicos

Preparacédo de Couros, Artigos para Viagem e Calcados
Comércio Varejista Renda

Fabricacdo de Veiculos Automotores, Rebogues e Carrocerias
Comércio Varejista Crédito

Comeércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas
Comeércio Varejista Veiculos

Servicos de Alimentacéo

Comeércio e Reparacao de Veiculos Automotores e Motocicletas
Fabricacdo de Bebidas

Atividades Imobiliarias

Saude Humana e Servicos Sociais

Telecomunicacbes

Transporte, Armazenagem e Correio

Atividades Esportivas e de Recreacéo e Lazer

Educacédo

%

QUI

D

O NO O wWwN

558
>SS

20%
20%
15%
14%
14%
14%
14%
8%
6%
4%
1%
0%
0%
-1%
-2%
-2%
-3%
-3%
-4%
-4%
-5%
-6%

)

0,0
0,3
0,3
0,5
0,5
0,5
05
0,7
0,7
1,0
1,0
14
14
15
5,0
6,0
7,8
9,0
9,2
9,3
9,3
9,4
9,5
9,6
9,6
9,7
9,8
9,9
10,0

Variacao de custos

23y

© 00N UL WN

Fabricacdo de Produtos Alimenticios

Metalurgia

Fabricacdo de Produtos de Metal, Exceto Maquinas e Equipamentos
Fabricacdo de Produtos Téxteis

Fabricacdo de Produtos de Borracha e Material Plastico
Fabricacdo de Produtos Quimicos

Fabricacdo de Maquinas e Equipamentos

Fabricacdo de Celulose, Papel e Produtos de Papel

Fabricacdo de Veiculos Automotores, Reboques e Carrocerias
Construcao

Industria Extrativa

Fabricacdo de Méveis

Fabricacdo de Produtos de Minerais ndo-Metalicos

Servicos de Alimentacéo

Preparacédo de Couros, Artigos para Viagem e Calcados
Fabricacdo de Bebidas

Fabricacdo de Produtos de Madeira

Transporte, Armazenagem e Correio

Confeccao de Artigos do Vestuario e Acessoérios

Comércio e Reparacdo de Veiculos Automotores e Motocicletas
Saude Humana e Servicos Sociais

Atividades Imobiliarias

Comeércio por Atacado, Exceto Veiculos Automotores e Motocicletas
Comeércio Varejista Renda

Comércio Varejista Crédito

Comércio Varejista Veiculos

Telecomunicacdes

Educacéo

Atividades Esportivas e de Recreacéao e Lazer

...

-: 18%
15%
13%
13%
11%
7%
7%
7%
7%
6%
6%
5%
4%
3%
3%
3%
3%
2%
0%
0%
0%
-1%
-1%
-1%
-1%
-2%
-2%
-3%

10,0 29
9,7 28
9,5 27
9,4 26
9,4 25
9,3 24
9,1 23
9,1 22
9,0 21
9,0 20
8,3 19
8,1 18
7,0 17
52 16
5,0 15
4,8 14
44 13
4,2 12
3,0 11
0,9 10
0,9 9
0,8 8
0,6 4
0,6 4
0,6 4
0,6 4
0,1 3
0,0 2
0,0 1
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Glossario

Taxas de Crescimento

% m.m. — variacdo més contra més. Se refere a variacao percentual de
determinado indicador frente ao més imediatamente anterior (jun/17 contra
mai/1l7, por exemplo).

* % t.t. — variacao trimestre contra trimestre. Se refere a variacao percentual
de determinado indicador frente ao trimestre imediatamente anterior (2° Tri
de 2017 contra 1° Tri de 2017, por exemplo).

* % mpaa. — varia¢do contra 0 mesmo periodo do ano anterior. Se refere a
variagdo percentual de determinado indicador em um periodo, contra
exatamente 0 mesmo periodo um ano antes (jun/17 contra jun/16, por
exemplo).

* % Acum. ano — variagao percentual acumulada dos resultados de
determinado indicador entre janeiro e o ultimo dado disponivel do mesmo
ano, contra periodo analogo do ano anterior (média entre jan/17 e jun/17
contra média entre jan/16 e jun/16, por exemplo).

* % Acum. 12 meses — variacao percentual dos resultados de determinado
indicador observados nos ultimos 12 meses, contra os resultados
observados nos 12 meses imediatamente anteriores (média entre jun/17 e
jun/16 contra média entre jun/16 e jul/15).

Destaques

« 1 - Caso os consumidores comecem a vislumbrar um horizonte em que o
desemprego permaneca indefinidamente elevado, com elevada incerteza sobre
estabilidade no trabalho e garantia de renda futura, as familias podem optar por
poupar mais e reduzir o consumo, de modo a garantir sua subsisténcia.
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