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A pesquisa sobre consumo para o Dia das Mdaes tem como
objetivo identificar os habitos e intencées de compra dos
consumidores durante o periodo, mapeando os produtos e
servicos mais demandados. Busca analisar tendéncias de
consumo, orcamento destinado as compras, preferéncias de
canais de venda (presencial ou online) e fatores que influenciam
as decisdes de compra. Além disso, a pesquisa visa identificar
oportunidades para pequenos negocios e oferecer insights que
auxiliem na criagao de estratégias de marketing e vendas,

otimizando a atuacéo no mercado durante o Dia das Maes.




Metodologia

A Pesquisa de Intencdo de Consumo para o Dia das Maes foi
conduzida via entrevistas telefdnicas, entre os dias 13 de marco
a 01 de abril de 2025, em todo o estado de Mato Grosso. Foram

entrevistados 1070 residentes, maiores de 18 anos, do estado.

Para a sondagem utilizou-se a metodologia quantitativa, com

margem de erro de 5% para 95% de confiancga.

,—————————————————N
N . S S S S S S S S S S S E—







Oscilacoes no Consumo
para o Dia das Maes

/Dos 1.070 respondentes, 53% pretendem presentear no Dia das Maes este \
ano, uma queda de 24 pontos percentuais em relagcao ao ano passado.

Entre 2023 e 2024, houve um aumento expressivo na intengcao de compra,
impulsionado, possivelmente, por uma melhora na situagéo financeira dos

\consumidores, resultando em um crescimento de 18 pontos percentuais. /

/ No entanto, ao comparar os dados de 2024 (77%) com os de 202K (53%), N | ,;
observamos um movimento contrario, refletindo a alta dos pregos e a Nl
insegurancga financeira atual. Esses fatores indicam uma maior cautela na \ <Ay

2024 hora de comprar presentes para a data. Ainda assim, mais da metade da

77% \ populacao mantem a tradicédo de celebrar o Dia das Maes. /




Oportunidades para os setores de
Alimentacao e Turismo no Dia das Maes

Para os setores alimenticio e de turismo, o Dia das Maes representa
uma excelente oportunidade para atrair consumidores e aumentar o
faturamento.
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Setor Alimenticio

Restaurantes e bares podem investir em menus especiais
para a data, pacotes promocionais para familias e reservas
antecipadas, garantindo uma experiéncia diferenciada.

Experiéncias exclusivas, como musica ao vivo ou brindes
personalizados, podem agregar valor e atrair mais clientes.

Aposte no marketing digital, divulgando promocoes e
reforcando a necessidade de reserva antecipada para evitar
filas e esperas longas.




Setor de Turismo

Hotéis e pousadas podem criar pacotes especiais para
familias que desejam celebrar a data com uma experiéncia

diferenciada. Promocdes de "final de semana especial” ou
descontos para mades podem ser atrativos.

Agéncias de turismo podem ofertar passeios de curta
distdncia, promovendo destinos proximos e experiéncias
relaxantes para maes e suas familias.




P

A pesquisa mostra que o Dia das Maes nao é
apenas uma oportunidade para o comércio,
mas também um grande momento para
experiéncias gastronomicas e turismo,
indicando que empresas desses setores

devem se preparar para atender a essa

~ demanda crescente.




Orcamento para o Dia das Maes

Com 53% da populacao ativa plo
presentes para o dia das mae
econdmico é bastante inte
milh6es em circulacao, ¢

no ano passado.
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Orcamento para o Dia das Maes por municipio

50% da populacao Ranking Municipios Tlsh,et
pretendem gastar Médio

50% da populagao

Ticket Médio
pretendem gastar

Municipios

Ranking

10

Varzea Grande

Sinop

Sorriso

Lucas do Rio Verde

Pontes e Lacerda

Primavera do Leste

Rondonopolis

Paranatinga

Sao José dos Quatro Marcos

Cuiaba

R$771,64

R$769,44

R$654,17

R$564,29

R$550,00

R$535,29

R$517,86

R$510,00

R$510,00

R$505,42

R$600,00

R$500,00

R$400,00

R$450,00

R$350,00

R$400,00

R$400,00

R$300,00

R$400,00

R$450,00

11

12

13

14

15

16°

Marcelandia

Juina

Paranaita

Nova Canad do Norte

Nova Mutum

Nobres

Pontal do Araguaia

Nova Xavantina

Queréncia

Tangara da Serra

R$490,00

R$466,67

R$420,00

R$415,00

R$408,33

R$350,00

R$337,50

R$325,00

R$320,83

R$310,19

R$200,00

R$400,00

R$400,00

R$360,00

R$350,00

R$350,00

R$300,00

R$300,00

R$250,00

R$300,00
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Preferéncia
de Compras

/Dentro das preferéncias de\

presentes Roupas é o item
escolhido da metade dos
respondentes, seguido de

Klegados e Chocolates. /




em relacdo ao ano passado os itens
mais escolhidos pelos consumidores,
foram roupas que se manteve em
destaque continuou como a principal
escolha de consumo.

Calcados que de 3° opcdo passou a
ser a 2° esse ano.

O item que mais chama atencdo é
perfumes, que no ano passado estava
como a 2% opcGo e esse ano pPassou
para a 8% opcdo de escolha de
presentes, e chocolate que saiu da 7°
posicdo para a 3% posicdo na
preferéncia dos respondentes.

2
' 51% Roupas

N 4,0% Calcados

' 37% Chocolates

ﬂ 32% Cesta de café da manha
-—

ﬂ 29% Bolsas

? 23% Nao sabe ainda

4 20% Flores

‘ 18% Perfumes




Quem compra no Dia das Maes?

Oportunidade de mercado: 23% dos consumidores ainda estado indecisos
sobre qual presente escolher para dar de presente no dia das maes, o que
pode influenciar a decisdo desse publico?

O principal motivador sdo as promocgoes e descontos (64%), seguido de
pela qualidade dos produtos (63%), que sdo valorizados por esse publico,
que prioriza a experiéncia e a exceléncia.

Outro fator relevante é o preco (30%), para muitos consumidores, o prego

é o ponto de partida. Produtos de entrada, sdo estratégias eficazes para

atrair quem é mais sensivel ao valor.
—————

Para fechar a venda, facilidade de pagamento (10%) é um fator chave.

Opcodes de pagamento simplificadas e frete gratis podem ser diferenciais

importantes para fechar a venda.




Comemoracgao do Dia das Maées

O domingo do Dia das Maes &€ uma data marcada por tradicdes familiares
e momentos de unido. A pesquisa revelou que a maioria dos consumidores
prefere comemorar em ambientes intimos e familiares, mas ha espaco

para outras formas de celebracdo.

A maioria (32%) prefere comemorar em casa,
reforcando o carater intimo e familiar da data.
Quando somamos casa dos pais (25%) e casa
de outros parentes (2%), vemos que 59% das
celebracdes acontecem em ambientes
familiares.



Quem compra no Dia das Maes?

Dos 53% que confirmaram sua intencdo em comprar presentes
para o dia das maes:

O publico feminino(56%) lidera as intencdes de compra, mas
0os homens(44%) também tém uma participacado significativa.

A faixa dos 36 aos 45 anos é a que mais se destaca,
representando a maioria dos consumidores. Seguido das
pessoas com 46 a 55 anos(27%) e de 26 a 35 anos (26%).

A classe média (entre 2 e 5 salarios minimos) é a que mais se
destaca, representando mais da metade dos
consumidores(56%). No entanto, ha uma parcela significativa
de consumidores com renda mais alta(31%), que podem buscar
produtos Premium.




3% dos que vGo comprar em 2025 naGo
compraram no ano passado. Esse dado
sugere que ha um publico novo sendo
atraido, seja por campanhas, ofertas ou

mudanc¢as no comportamento de consumo.



Pesquisa de Preco, Datas e Locais de Compra

‘ 54% dos consumidc
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Dia das Maes: Oportunidade de Ouro para seu Negocio!

A pesquisa mostrou que os consumidores estdo dispostos a gastar no Dia das Maes, mas a concorréncia
também esta de olho nessa fatia do bolo! Entdo, como garantir que sua empresa se destaque?

Dicas de Ouro para Vender Mais:

« Aposte em promocoes e descontos - 6
dos clientes sao influenciados por el
« Parcelamento é um diferencial pa
quer gastar sem pesar no orga
e Online bombando: muitos ¢
pesquisam antes de com
presente nas redes so

Dica bonus: Ofereca uma experiéncm
® (diferenciada no atendimento - clientes
~ satisfeitos voltam € ainda indicam seu

negocio!

Prepare-se parq as vendas e aproveite
@ ©ss9 data especial!
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