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As festas juninas são reconhecidas como manifestação da cultura nacional desde a Lei nº 14.555, 

publicada em 25 de abril de 2023. Esses eventos, que têm origem nos festejos em homenagem aos 

santos Antônio, Pedro e João, realizados no mês de junho, são um ícone da cultura brasileira e mobilizam 

pessoas de todas as regiões do Brasil, sobretudo no Norte e no Nordeste. Além disso, eles têm o potencial 

de estimular a economia e o turismo por todo o país. 

Em 2023, estima-se que as festas juninas tiveram uma das maiores movimentações econômicas e 

de público dos últimos anos. Segundo o Ministério do Turismo, as festividades teriam trazido mais 

de 26,2 milhões de pessoas e arrecadado cerca de R$ 6 bilhões pelo país – valor 76% maior do que o 

contabilizado nas festas realizadas em junho de 2022. Considerando somente duas das maiores festas 

juninas do Brasil, as de Caruaru (PE) e de Campina Grande (PB), a estimativa é que 5,7 milhões de pessoas 

foram atraídas para as festividades, gerando mais de R$ 1,1 bilhão em arrecadação. Mas vale ressaltar 

que as festas juninas vão além dos grandes eventos, quando as pessoas de todo o país decidem criar 

seus próprios “arraiás” onde moram, entre família, vizinhos, amigos ou mesmo no ambiente de trabalho. 

Independentemente do tamanho e local das festas, elas são todas ricas em comidas típicas, decorações, 

fantasias temáticas e eventos, o que pode movimentar os setores da economia que trabalham 

diretamente com isso, desde produtores e estabelecimentos alimentícios até às confecções de 

artesanatos, decorações e trajes festivos.

Festas juninas no Mato Grosso
O estado mato-grossense também agrega grandes eventos juninos, seja na capital Cuiabá com a 

tradicional quermesse da festa de Santo Antônio ou o Arraiá da Assembleia, que em 2023 juntou mais 

de 3 mil pessoas; no interior do estado, como em Tangará da Serra, encontramos outras festas a exemplo 

do Arraiá do CTN Gonzagão.

Escopo da pesquisa
Dada a importância das festas juninas para a cultura nacional e sua relevância para a movimentação 

econômica, inclusive do Centro-Oeste, o Sebrae Mato Grosso conduziu uma pesquisa nas redes 

sociais para saber o que as pessoas esperam e planejam para essa data. Com base nos comentários e 

publicações, o material buscará entender o comportamento dos consumidores durante o período e as 

preferências de consumo dos produtos e serviços relacionados ao evento. A partir disso, poderemos 

encontrar insights que sirvam de oportunidades para os setores envolvidos nestas festas.

METODOLOGIA
1.	 Condução de pesquisa netnográfica: por meio de ferramentas de monitoramento, é feita uma análise 

de como as pessoas se expressam nas redes sociais.

2.	 Análise de comentários e publicações dos usuários de redes sociais sobre as festas juninas.

3.	 Levantamento do perfil de quem fala sobre o assunto.

4.	 Identificação de insights e oportunidades para os setores envolvidos.
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2023/lei/L14555.htm
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DETALHAMENTO DO MONITORAMENTO NAS REDES SOCIAIS
Canais monitorados: X (Twitter) e Instagram¹.

1 Demais mídias sociais não foram selecionadas por apresentarem pouca coleta de postagens ou devido à coleta apresentar, majoritariamente, 
postagens que fugiam do escopo desta pesquisa.

X: 14 de abril de 2024 a 17 de abril de 
2024.

X
486

X
1.682Instagram: 13 de abril de 2023 a 17 de 

abril de 2024.
Instagram
444

Instagram
1.272

Períodos coletados

Total de 
ocorrências 
(postagens) 
analisadas

Total de 
ocorrências 
(postagens) 
coletadas

• Margem de erro de 3% para um nível de confiança de 95%.

Em pesquisas qualitativas, o 

tamanho da amostra também é 

determinado pela natureza dos 

dados. Para dados homogêneos 

(semelhantes), são necessárias amostras menores, 

enquanto dados heterogêneos (diversificados) 

requerem amostras maiores. Nesta pesquisa, o 

tamanho da amostra foi estabelecido com base 

em dois critérios: 1) saturação de categorias, que 

ocorre quando novas menções se encaixam em 

categorias já existentes sem apresentar novidades; 

2) aparecimento de regularidades, em que o 

tamanho da amostra é considerado adequado ao 

se observar padrões consistentes nas respostas, 

indicando que cenários e padrões estabelecidos 

permanecem inalterados.

RESULTADOS DA PESQUISA
PUBLICAÇÕES POR CANAL (TOTAL COLETADO)

QUEM PUBLICA? (AMOSTRA ANALISADA)

X (Twitter): 52,3% Instagram: 47,7%

83,7% – Usuário: perfis de indivíduos comuns que 

utilizam as redes sociais para compartilhar suas 

opiniões, experiências ou planos acerca das festas 

juninas.

16,3% – Marcas e outros: perfis de estabelecimen-

tos, lojas, ateliês de artesanato e outros que pos-

tam nas redes sociais, principalmente no Instagram, 

para divulgar um produto ou serviço relacionado às 

festas juninas; outros perfis, como blogs ou jornais, 

também postam sobre o tema.

CLASSIFICAÇÃO DAS PUBLICAÇÕES (AMOSTRA ANALISADA)

Neutro Negativo Positivo

90,8%

7,5%

1,7%
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Publicações neutras: maior parte das publicações analisadas, elas mostram comentários simples dos 

usuários, sem valoração, de uma experiência, relato ou planos associados às festas. No caso das marcas, 

principalmente no Instagram, as publicações neutras são de divulgação de algum produto ou serviço temático.

“Eu vou bem organizar uma festa junina na minha família” ²
Exemplo no X

Exemplo no 
Instagram

“Várias opções super fofas para deixar a festa junina 

ainda mais linda e divertida. Personalizados temáticos 

para alegrar a festança. E essas opções com paçoca!? 

Quem não ama né? Faça já seu pedido (link está na bio).”
Responder Mais

“Nao sei pq, mas eu odeio festa junina, não gosto da comida 

(eu acho), não gosto das músicas, não gosto das roupas e 

não gosto das danças… Eu acho que é um trauma da época 

de escola.”

Exemplo no X

Publicações negativas: comentam sobre um sentimento ou experiência negativos sobre as festas 

juninas e seus aspectos.

“Sou de Petrolina e o São João daqui é maravilhoso”
Exemplo no X

Publicações positivas: embora poucas, expressam em sua maioria elogios a algo relacionado às festas 

juninas de suas cidades.

2 Os comentários foram mantidos conforme publicados, de modo a manter sua integridade.

A predominância de publicações neutras nos mostra que, quando falado de festas juninas nas redes 

sociais, durante o período coletado, as pessoas e marcas tendem a se expressar sem muitas críticas 

ou elogios, ou seja, sem deixar bem identificável o que deve ser ponto de atenção ou o que deve ser 

promovido nessas datas. Ainda assim, as publicações neutras conseguem oferecer insights interessantes. 

O comentário acima de publicação neutra, por exemplo, mostra um possível comportamento de 

festividades caseiras, que podem ser oportunidades de produtos ou serviços juninos, seja por artesãos 

de decoração doméstica temática, ou serviços culinários com a venda de comidas típicas de festas juninas 

entregues a domicílio, na data do evento.
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1) Comentários sobre onde pretendem celebrar as festas juninas, 2) 

como será a organização de suas festas, 3) perfis de blog ou notícias que divulgam o roteiro de algum 

evento de São João.

Comportamentos observados

Muitas são as oportunidades de mercado em regiões específicas onde as festas 

juninas são populares e que precisam de produtos e serviços para atender às demandas locais. Saber o 

que acontece e participar de eventos/festivais específicos são uma oportunidade para o negócio trabalhar 

diretamente com o público-alvo. Serviços que podem ser bem demandados nesta época são os de 

transporte para cidades com grande fluxo junino, serviços de promoção e venda de eventos e, para 

quem pretende curtir em casa, a venda de decorações caseiras e entrega de comidas típicas prontas.

O que isso significa?

Exemplos de postagens X (Twitter)

“Esse ano, no São João, eu nem me abalo 

pra ir a Caruaru. Vou ficar entre Recife e 

Limoeiro.”

“fazer uma festa junina aq em casa esse 

ano”

“São João do Recife terá 20 dias de festa em 14 polos, com shows de ***, ***, *** e mais atrações”

TEMÁTICAS MAIS ABORDADAS ENTRE OS USUÁRIOS
1. Locais e organização das festas (25,9% das publicações)

Os usuários comentam como vai ser cada festa junina, seja na organização e nos preparativos, incluindo 

as cidades de evento que pretendem visitar. Outros perfis também publicam sobre a organização das 

festividades.

2. Expectativa e antecipação (22,2% das publicações)

As publicações nesta categoria refletem certa empolgação de alguns usuários, e a expectativa pela 

chegada das festas juninas.

1) Comentários sobre a proximidade da data de São João, 2) 

ansiedade pelo começo das festividades, 3) já terem começado os preparativos, 4) expectativa para 

um evento/show nas datas.

Comportamentos observados

Esse comportamento dos usuários mostra aos empreendedores que é 

importante explorar desde já, em campanhas de marketing, a empolgação sobre o evento, incentivando 

o acesso a produtos e serviços juninos. Isso permite inclusive o oferecimento de promoções especiais 

para aqueles que estão antecipando os preparativos. A oportunidade é especialmente estratégica 

para a venda de decoração e roupas juninas, bem como a divulgação dos eventos nas datas.

O que isso significa?
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3. Experiência e relatos (11,1% das publicações)
Aqui estão comentários que relembram a participação dos usuários em festas juninas anteriores, 

remetendo a músicas e memórias relacionadas ao evento.

1) Relatos de participação em festa junina de anos anteriores, 2) 

saudades especificamente de uma música junina, 3) memórias.

Comportamentos observados

Esse comportamento dos usuários mostra que há uma oportunidade ao 

desenvolver produtos e serviços que evoquem a nostalgia e registrem as memórias das festas juninas, 

seja por meio de fotografias, músicas tradicionais, decoração clássica e comidas típicas. Essa se torna 

uma estratégia para a criação de eventos que resgatem tradições juninas, ou serviço de fotografia 

para registros especiais do evento, ou decorações e menus em estabelecimentos comerciais que 

desejam aproveitar o clima típico de junho.

O que isso significa?

Exemplos de postagens X (Twitter)

“eu não sei onde vcs trabalham mas aqui na empresa já tá todo mundo planejando a festa junina”

“contando os dias pra quando o meu prefeito confirmar os boatos de *** e *** e *** na salva, 

estou vivendo unicamente pra o São João, libera logo essa programação”

“hj eu vi uma barraquinha que vende 

comidas de milho, já enfeitadinha de são 

joão, fiquei mto gatilhadooooo”

“tudo q eu queria era dançar na festa 

junina da escola de novo”

Exemplos de postagens X (Twitter)

4. Produtos da gastronomia (7,4% das publicações)
Comentários sobre os produtos encontrados em festas juninas, experiências gastronômicas típicas.

1) Relatos sobre experiências gastronômicas em festas juninas, 2) 

comentários sobre o desejo de comidas típicas da data.

Comportamentos observados

Além da decoração e das roupas típicas, as comidas juninas são um dos grandes 

atrativos da festividade, afinal, a tradição teve início em épocas de fartura de comida em períodos de 

colheita no mês de junho. Por isso, produtos do ramo alimentício são de grande demanda nessa época, 

como doces tradicionais, alimentos e bebidas típicos. Isso pode ser trabalhado tanto por cozinhas de 

bares e restaurantes, ao mudar o menu para adicionar produtos juninos, quanto pelos serviços 

de cozinha, para o fornecimento de alimentos para festas juninas caseiras e para quermesses.

O que isso significa?
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ESTRATÉGIAS UTILIZADAS NAS PUBLICAÇÕES DE EMPRESAS

1. Divulgação de produtos para festa junina
Neste tópico, as marcas, como lojas de roupas, ateliês de artesanato e decoração compartilham produtos 

relacionados à festa junina, como roupas, acessórios, decoração e alimentos. Entre os principais itens 

divulgados, encontramos:

1) Vestidos, camisas e roupas xadrez em geral, laços, toalhas de mesa, fitas, 

guirlandas, entre outros (21,5% das publicações).

2) Divulgação decoração para festa junina (3,5%).

3) Produtos infantis com tema de festa junina (2,5%).

Comportamentos 
observados

Exemplos de postagens X (Twitter)

“a vontade que estou de comer arroz 

doce eh absurda meu deus só pode ser 

o clima de festa junina chegando”

“Preciso de uma festa junina, um 

quentão, uma maçã do amor, chega logo 

junho”

“SIIIIIIM tomar quentão e comer pamonha pfvrrrrr, to muito animada pra festa junina esse ano, 

pelo menos UM dia eu vou conseguir ir diferente do ano passado lol”

Exemplos de postagens X (Twitter)

“Ok, quero festa junina e quermesse 

LOGO”

“misericórdia estou ansioso pra festa 

junina só pra ir pra igreja”

5. Religiosidade (3,7% das publicações)
Comentários que incluem elementos religiosos relacionados à festa junina, como atividades e eventos.

1) Comentários sobre atividades religiosas em festas juninas; 2) 

eventos juninos promovidos por igrejas (quermesses juninas).

Comportamentos observados

Além da decoração e das roupas típicas, as comidas juninas são um dos grandes 

atrativos da festividade, afinal, a tradição teve início em épocas de fartura de comida em períodos de 

colheita no mês de junho. Por isso, produtos do ramo alimentício são de grande demanda nessa época, 

como doces tradicionais, alimentos e bebidas típicos. Isso pode ser trabalhado tanto por cozinhas de 

bares e restaurantes, ao mudar o menu para adicionar produtos juninos, quanto pelos serviços 

de cozinha, para o fornecimento de alimentos para festas juninas caseiras e para quermesses.

O que isso significa?
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A época junina é uma oportunidade de produtos de diversos setores. No 

exemplo das vestimentas, além do feminino e do masculino, o infantil também pode ser trabalhado, e 

com uma variedade de peças, desde camisetas até laços. No caso das decorações, as bandeirinhas são 

as mais tradicionais, mas as oportunidades também estão em itens personalizados, com guirlandas, 

espantalhos e até toalhas para o enfeite da mesa.

O que isso significa?

Exemplos de postagens Instagram

“alguém aqui está pronto para começar o arraiá da ? Eu estou e por issso trouxe essa 

novidade para comemorar com vocês. Bora encomendar? Guirlanda de festa junina. 

Receita: T**** Amigurumi Tamanho:40 Artesã: ***. Lembrando que nosso atendimento é 

personalizado e individualizado e feito com muito amor. Para orçamentos e encomendas 

nos chame por direct que teremos o maior prazer em atendê-los.”
Responder Mais

“Lançamento dos Modelinhos Juninos 2024. Ao decorrer do próximo mês teremos 

modelinhos disponíveis nas lojas , modelinhos mais luxuosos trabalhamos por encomenda. 

Deixe suas pequenas fashionistas brilharem neste São João com o deslumbrante Vestido 

Festa Junina Xadrez Rosa!”
Responder Mais

2. Eventos e preparativos para festa junina
As marcas e estabelecimentos divulgam desde anúncios de festas até preparativos para a comemoração. 

Isso inclui informações sobre programação, atrações, locais, datas dos eventos e registros chamativos 

de versões de anos anteriores.

1) Preparativos, incluindo preparação de comidas típicas, decoração, escolha 

de trajes, etc. (4,5%)

2) Divulgação de eventos com tema de festa junina, informações sobre 

programação e atrações de festas juninas (4%).

4) Registro e experiências em festas juninas anteriores (2%).

Comportamentos 
observados

Os perfis que promovem eventos juninos podem já divulgar aos seus seguidores 

aqueles eventos que já estão confirmados, contribuindo para a empolgação de parte do público com 

a chegada desta data. As marcas que já fizeram “arraiás” em anos anteriores podem reforçar os 

preparativos com uma retrospectiva do evento anterior, com imagens e vídeos chamativos.

O que isso significa?
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Exemplos de postagens Instagram

“Uma lembrança que fica persistente na mente e que faz o coração bater sem parar 

de felicidade, essas fotos são da Paróquia de Santo Antônio de Pádua , Maraponga, 

construímos uma cenografia junina completa, alinhada com elementos bíblicos, 

brincadeiras para crianças e espaços temáticos, onde o festejo comunica as verdades do 

céu e a alegria de nossa tradição nordestina!”
Responder Mais

“EVENTO CONFIRMADO: FESTA JUNINA 2024! Vem aí o evento mais esperado do ano! O 

arraiá do *** de 2024 será um espetáculo! Nos dias 14, 15 e 16 de Junho, teremos muita 

festança para aquecer os corações dos nossos queridos associados. Já anota na agenda. 

Futuramente divulgaremos mais detalhes da programação.”
Responder Mais

Compartilhar curiosidades e informações históricas sobre as festas juninas, 

como a origem da festa, sua importância cultural, os costumes e tradições associadas, é uma forma de 

manter o engajamento nas redes sociais em torno da data. Outras formas são pensar em combinações 

de trajes, variações e preparação passo a passo de comidas típicas, entre outros conteúdos criativos, 

muitas vezes instigando a interação dos seguidores em forma de comentários na publicação.

O que isso significa?

3. Outros assuntos relacionados
Os posts das marcas nas redes sociais sobre festa junina são mais do que divulgação de produtos e 

serviços. Esses perfis buscam também criar uma identidade própria, um vínculo entre a marca, a festa 

e os consumidores, com conteúdos diversos para chamar atenção e reter o público.

1) Curiosidades sobre a festa junina, como origem, história, costumes, etc. (1%)

2) Combinação de roupas para festa junina (1%).

3) Comentários sobre comidas típicas, como pamonha, canjica, bolo de milho, 

etc. (1%)

Comportamentos 
observados

Exemplos de postagens Instagram

“Anavantu, anarriê! Já estamos em junho mas você sabe o que são as festas juninas? 

Confira as principais características dessa festividade muito esperada anualmente. E você 

já foi em algum arraiá esse mês? Deixa aqui nos comentários!’
Responder Mais
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INSIGHTS E OPORTUNIDADES

Tá chegando o nosso Arraiá! Dia 29/06 a Clínica *** estará toda decorada para nosso 

Arraiá Junino! Teremos comidas típicas para os pacientes presenciais Nossos profissionais 

estarão caracterizados (e você também pode!) Além disso, teremos live de gincana na 

Pescaria com premiações especiais para pacientes e não pacientes também!
Responder Mais

Identificar e atender às demandas locais: em regiões em que as festas juninas são 

mais populares, há oportunidades para oferecer produtos e serviços específicos e 

de diversos setores, como decorações, roupas típicas, comidas típicas, e até mesmo 

serviços de transporte para essas regiões. Porém, mesmo em regiões de eventos 

menores, a oportunidade se encontra no oferecimento de produtos e serviços para 

festas juninas caseiras ou de ambientes de trabalho.

Antecipação e promoção: iniciar desde já as campanhas de marketing é aproveitar 

a empolgação de muitos consumidores no pré-evento. Isso pode atrair clientes 

interessados em antecipar seus preparativos e ideias para roupas, e com isso podem 

aproveitar promoções especiais que não encontrarão depois, quando o evento estiver 

mais próximo.

HASHTAGS USADAS PARA A DIVULGAÇÃO

01.	#festajuninas

02.	#festajunina

03.	#festajunina2024

04.	#saojoao

05.	#festajuninainfantil

06.	#arraia

07.	#junina

08.	#arraiá

09.	#sãojoão

10.	#saojoao2024

11.	#festajuninadecoracao

12.	#festas

13.	#quadrilhajunina

14.	#festajuninaemcasa

15.	#embalagens

16.	#quadrilha

17.	#loja

18.	#vestidojuninoinfantil

19.	#comemoração

20.	#sãojosé

Confira os principais termos utilizados pelas marcas e estabelecimentos para divulgar seus produtos e 

serviços juninos no Instagram e obter mais alcance das publicações:

10PESQUISA DE REDES SOCIAIS



Todos os direitos reservados. A reprodução não autorizada desta publicação, no todo ou em parte, constitui violação dos direitos autorais (Lei no 9.610). Fotos: Banco de imagens.
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Explorar a nostalgia e as memórias: produtos e serviços que evocam a nostalgia e 

as memórias das festas juninas, como fotografias, músicas tradicionais, decorações 

clássicas e comidas típicas, podem ter grande apelo entre os consumidores. Elaborar 

eventos ou decorar os estabelecimentos com essa intenção pode ser o diferencial 

nas campanhas juninas. Além disso, ao divulgar nas redes sociais, a lembrança de 

versões anteriores do evento podem ser úteis para chamar atenção do público.

Alimentos e bebidas típicas: produtos alimentícios, como doces tradicionais e 

alimentos e bebidas típicos, são os itens mais procurados durante as festas juninas 

e representam uma grande oportunidade para os negócios do ramo. Como vimos, 

as oportunidades vão desde a venda in loco, com menus temáticos em bares e 

restaurantes, até a venda delivery em festas caseiras ou vendendo em quermesses 

promovidas por igrejas.

Atenção à religiosidade: considerar o significado cultural e religioso das festas 

juninas ao oferecer produtos e serviços, especialmente em eventos religiosos como 

quermesses, pode abrir novas oportunidades de negócio. O turismo religioso é grande 

no Brasil, e pode ser uma oportunidade para operadores do ramo, por exemplo, em 

transporte e serviços para quem se desloca para cidades juninas.

Diversificação de produtos: além das tradicionais vestimentas e decorações, há 

oportunidades para diversificar os produtos oferecidos, como vestuário infantil, até 

itens personalizados de decoração, como artesanatos, enfeites e toalhas.

Engajamento nas redes sociais: entrar no clima junino e compartilhar informações 

e conteúdos criativos sobre as festas juninas nas redes sociais pode manter o 

engajamento dos seguidores e atrair clientes interessados.


