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As festas juninas sao reconhecidas como manifestacao da cultura nacional desde a Lei n°® 14.555,
publicada em 25 de abril de 2023. Esses eventos, que tém origem nos festejos em homenagem aos
santos Antdnio, Pedro e Jodo, realizados no més de junho, sdo um icone da cultura brasileira e mobilizam
pessoas de todas as regides do Brasil, sobretudo no Norte e no Nordeste. Além disso, eles tém o potencial

de estimular a economia e o turismo por todo o pais.

Em 2023, estima-se que as festas juninas tiveram uma das maiores movimentacdes econdmicas e
de publico dos ultimos anos. Segundo o Ministério do Turismo, as festividades teriam trazido mais
de 26,2 milhdes de pessoas e arrecadado cerca de R$ 6 bilhdes pelo pais - valor 76% maior do que o
contabilizado nas festas realizadas em junho de 2022. Considerando somente duas das maiores festas

juninas do Brasil, as de Caruaru (PE) e de Campina Grande (PB), a estimativa é que 5,7 milhdes de pessoas

foram atraidas para as festividades, gerando mais de R$ 1,1 bilhdo em arrecadacao. Mas vale ressaltar
gue as festas juninas vao além dos grandes eventos, quando as pessoas de todo o pais decidem criar

seus proprios “arraias” onde moram, entre familia, vizinhos, amigos ou mesmo no ambiente de trabalho.

Independentemente do tamanho e local das festas, elas sao todas ricas em comidas tipicas, decoracdes,
fantasias tematicas e eventos, o que pode movimentar os setores da economia que trabalham
diretamente com isso, desde produtores e estabelecimentos alimenticios até as confecc¢des de
artesanatos, decoracdes e trajes festivos.

Festas juninas no Mato Grosso

O estado mato-grossense também agrega grandes eventos juninos, seja na capital Cuiaba com a
tradicional quermesse da festa de Santo Antdnio ou o Arraia da Assembleia, que em 2023 juntou mais
de 3 mil pessoas; no interior do estado, como em Tangara da Serra, encontramos outras festas a exemplo
do Arraia do CTN Gonzagao.

Escopo da pesquisa

Dada a importancia das festas juninas para a cultura nacional e sua relevancia para a movimentagao
econdmica, inclusive do Centro-Oeste, o Sebrae Mato Grosso conduziu uma pesquisa nas redes
sociais para saber o que as pessoas esperam e planejam para essa data. Com base nos comentarios e
publicacdes, o material buscara entender o comportamento dos consumidores durante o periodo e as
preferéncias de consumo dos produtos e servicos relacionados ao evento. A partir disso, poderemos
encontrar insights que sirvam de oportunidades para os setores envolvidos nestas festas.

METODOLOGIA

1. Conducdo de pesquisa netnografica: por meio de ferramentas de monitoramento, é feita uma analise

de como as pessoas se expressam nas redes sociais.
2. Anadlise de comentarios e publica¢des dos usuarios de redes sociais sobre as festas juninas.
3. Levantamento do perfil de quem fala sobre o assunto.
4. |dentificacdo de insights e oportunidades para os setores envolvidos.
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2023/lei/L14555.htm
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/festas-juninas-devem-movimentar-cerca-de-r-6-bilhoes-e-26-2-milhoes-de-pessoas-em-2023#:~:text=Festas%20juninas%20devem%20movimentar%20cerca,em%202023%20%E2%80%94%20Minist%C3%A9rio%20do%20Turismo
https://primeirapagina.com.br/cultura/confira-lista-de-festas-juninas-que-vao-rolar-em-mato-grosso/
https://www.al.mt.gov.br/midia/texto/festa-junina-da-assembleia-reuniu-publico-de-quase-mil-pessoas/visualizar
https://www.al.mt.gov.br/midia/texto/festa-junina-da-assembleia-reuniu-publico-de-quase-mil-pessoas/visualizar

DETALHAMENTO DO MONITORAMENTO NAS REDES SOCIAIS

Canais monitorados: X (Twitter) e Instagram”.

Total de Total de
ocorréncias ocorréncias
(postagens) (postagens)
coletadas analisadas

X X

Periodos coletados

* Margem de erro de 3% para um nivel de confianca de 95%.

RESULTADOS DA PESQUISA

PUBLICAGOES POR CANAL (TOTAL COLETADO)

QUEM PUBLICA? (AMOSTRA ANALISADA)

Neutro Negativo Positivo

7,5%

1 Demais midias sociais ndo foram selecionadas por apresentarem pouca coleta de postagens ou devido a coleta apresentar, majoritariamente,
postagens que fugiam do escopo desta pesquisa.
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Publica¢des neutras: maior parte das publicacSes analisadas, elas mostram comentarios simples dos
usuarios, sem valoracdo, de uma experiéncia, relato ou planos associados as festas. No caso das marcas,

principalmente no Instagram, as publica¢cdes neutras sdo de divulgacao de algum produto ou servico tematico.

“Eu vou bem organizar uma festa junina na minha familia” 2

L & QO

“Vdrias op¢bes super fofas para deixar a festa junina )
ainda mais linda e divertida. Personalizados temdticos
para alegrar a festanca. E essas opgbes com pagoca!?
Quem nédo ama né? Facga ja seu pedido (link estd na bio).”

Responder  Mais

Publicag¢des negativas: comentam sobre um sentimento ou experiéncia negativos sobre as festas
juninas e seus aspectos.

“Nao sei pq, mas eu odeio festa junina, néo gosto da comida
(eu acho), ndo gosto das musicas, ndo gosto das roupas e
ndo gosto das dangas... Eu acho que é um trauma da época
de escola.”

L & O

Publicag¢des positivas: embora poucas, expressam em sua maioria elogios a algo relacionado as festas
juninas de suas cidades.

“Sou de Petrolina e o Sdo Jodo daqui é maravilhoso”

L & O

A predominancia de publicacbes neutras nos mostra que, quando falado de festas juninas nas redes
sociais, durante o periodo coletado, as pessoas e marcas tendem a se expressar sem muitas criticas
ou elogios, ou seja, sem deixar bem identificavel o que deve ser ponto de atencdo ou o que deve ser
promovido nessas datas. Ainda assim, as publica¢des neutras conseguem oferecer insights interessantes.
O comentario acima de publicacao neutra, por exemplo, mostra um possivel comportamento de
festividades caseiras, que podem ser oportunidades de produtos ou servicos juninos, seja por artesaos
de decoracao doméstica tematica, ou servigos culindrios com a venda de comidas tipicas de festas juninas
entregues a domicilio, na data do evento.

2 Os comentarios foram mantidos conforme publicados, de modo a manter sua integridade.

PESQUISA DE REDES SOCIAIS



TEMATICAS MAIS ABORDADAS ENTRE OS USUARIOS
1. Locais e organizacao das festas (25,9% das publicacoes)

Os usuarios comentam como vai ser cada festa junina, seja na organizacao e nos preparativos, incluindo
as cidades de evento que pretendem visitar. Outros perfis também publicam sobre a organizacdo das
festividades.

Comportamentos observados 1) Comentarios sobre onde pretendem celebrar as festas juninas, 2)

como sera a organizacao de suas festas, 3) perfis de blog ou noticias que divulgam o roteiro de algum
evento de Sao Jodo.

Muitas sdo as oportunidades de mercado em regides especificas onde as festas
juninas sao populares e que precisam de produtos e servi¢os para atender as demandas locais. Saber o
que acontece e participar de eventos/festivais especificos sdo uma oportunidade para o negécio trabalhar
diretamente com o publico-alvo. Servigos que podem ser bem demandados nesta época sao os de
transporte para cidades com grande fluxo junino, servicos de promoc¢ao e venda de eventos e, para
quem pretende curtir em casa, a venda de decoragdes caseiras e entrega de comidas tipicas prontas.

Exemplos de postagens X (Twitter)

. o “Esse ano, no Sdo Jodio, eu nem me abalo
‘fazer uma festa junina aq em casa esse @ . . '
. pra ir a Caruaru. Vou ficar entre Recife e
ano
) & O Limoeiro.”
L & O

“Séo Jodo do Recife terd 20 dias de festa em 14 polos, com shows de **%*, *** ***e majs atracdes”
L v QO

2. Expectativa e antecipacgao (22,2% das publicacoes)

As publicacBes nesta categoria refletem certa empolgacdo de alguns usuarios, e a expectativa pela
chegada das festas juninas.

Comportamentos observados 1) Comentarios sobre a proximidade da data de Sao Jodo, 2)
ansiedade pelo comeco das festividades, 3) ja terem comec¢ado os preparativos, 4) expectativa para

um evento/show nas datas.

O que isso significa? Esse comportamento dos usuarios mostra aos empreendedores que é
importante explorar desde ja, em campanhas de marketing, a empolgac¢do sobre o evento, incentivando
0 acesso a produtos e servi¢os juninos. Isso permite inclusive o oferecimento de promoc8es especiais
para aqueles que estdo antecipando os preparativos. A oportunidade é especialmente estratégica
para a venda de decoracao e roupas juninas, bem como a divulgacao dos eventos nas datas.
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“eu ndo sei onde vcs trabalham mas aqui na empresa ja td todo mundo planejando a festa junina”

© & O

“contando os dias pra quando o meu prefeito confirmar os boatos de *** e *** e *** ng salva,

estou vivendo unicamente pra o Séo Jodo, libera logo essa programag¢éo”

L & QO

Aqui estdo comentarios que relembram a participacdo dos usuarios em festas juninas anteriores,

remetendo a musicas e memorias relacionadas ao evento.

1) Relatos de participacdo em festa junina de anos anteriores, 2)

saudades especificamente de uma musica junina, 3) memarias.

Esse comportamento dos usuarios mostra que ha uma oportunidade ao
desenvolver produtos e servicos que evoquem a nostalgia e registrem as memdrias das festas juninas,
seja por meio de fotografias, musicas tradicionais, decoracdo classica e comidas tipicas. Essa se torna
uma estratégia para a criagao de eventos que resgatem tradi¢des juninas, ou servico de fotografia
para registros especiais do evento, ou decora¢des e menus em estabelecimentos comerciais que

desejam aproveitar o clima tipico de junho.

“hj eu vi uma barraquinha que vende . _
tudo q eu queria era dangar na festa

comidas de milho, ja enfeitadinha de séo . B
junina da escola de novo

jgio, ﬁcg/ mtgat//hadooooo O &9 O

Comentarios sobre os produtos encontrados em festas juninas, experiéncias gastrondmicas tipicas.

1) Relatos sobre experiéncias gastronémicas em festas juninas, 2)

comentarios sobre o desejo de comidas tipicas da data.

Além da decoragdo e das roupas tipicas, as comidas juninas sao um dos grandes
atrativos da festividade, afinal, a tradicao teve inicio em épocas de fartura de comida em periodos de
colheita no més de junho. Por isso, produtos do ramo alimenticio sdo de grande demanda nessa época,
como doces tradicionais, alimentos e bebidas tipicos. Isso pode ser trabalhado tanto por cozinhas de
bares e restaurantes, ao mudar o menu para adicionar produtos juninos, quanto pelos servigos

de cozinha, para o fornecimento de alimentos para festas juninas caseiras e para quermesses.
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Exemplos de postagens X (Twitter)

‘: “Preciso de uma festa junina, um “a vontade que estou de comer arroz

quentéo, uma macgé do amor, chega logo doce eh absurda meu deus s6 pode ser
junho” o clima de festa junina chegando”

QD & O L v O

“SIlINIIIM tomar quentéo e comer pamonha pfvrrrrr, to muito animada pra festa junina esse ano,
pelo menos UM dia eu vou conseguir ir diferente do ano passado lol”

L & O

5. Religiosidade (3,7% das publicagoes)

Comentarios que incluem elementos religiosos relacionados a festa junina, como atividades e eventos.

Comportamentos observados 1) Comentarios sobre atividades religiosas em festas juninas; 2)

eventos juninos promovidos por igrejas (quermesses juninas).

O que isso significa? Além da decoracdo e das roupas tipicas, as comidas juninas sao um dos grandes
atrativos da festividade, afinal, a tradicdo teve inicio em épocas de fartura de comida em periodos de
colheita no més de junho. Por isso, produtos do ramo alimenticio sdo de grande demanda nessa época,
como doces tradicionais, alimentos e bebidas tipicos. Isso pode ser trabalhado tanto por cozinhas de
bares e restaurantes, ao mudar o menu para adicionar produtos juninos, quanto pelos servicos
de cozinha, para o fornecimento de alimentos para festas juninas caseiras e para quermesses.

Exemplos de postagens X (Twitter)

“misericérdia estou ansioso pra festa “Ok, quero festa junina e quermesse
junina sé prair pra igreja” LOGO”

Q & O QL & QO

ESTRATEGIAS UTILIZADAS NAS PUBLICACOES DE EMPRESAS

1. Divulgacao de produtos para festa junina

Neste topico, as marcas, como lojas de roupas, ateliés de artesanato e decora¢ao compartilham produtos
relacionados a festa junina, como roupas, acessoérios, decoragao e alimentos. Entre os principais itens

divulgados, encontramos:

1) Vestidos, camisas e roupas xadrez em geral, lacos, toalhas de mesa, fitas,

Comportamentos guirlandas, entre outros (21,5% das publicagdes).

observados 2) Divulgacao decoracdo para festa junina (3,5%).
3) Produtos infantis com tema de festa junina (2,5%).
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O que isso significa? A época junina € uma oportunidade de produtos de diversos setores. No
exemplo das vestimentas, além do feminino e do masculino, o infantil também pode ser trabalhado, e

com uma variedade de pecas, desde camisetas até lacos. No caso das decoracdes, as bandeirinhas sao
as mais tradicionais, mas as oportunidades também estdao em itens personalizados, com guirlandas,

espantalhos e até toalhas para o enfeite da mesa.

Exemplos de postagens Instagram

@ “Lancamento dos Modelinhos Juninos 2024. Ao decorrer do préoximo més teremos )

‘ modelinhos disponiveis nas lojas, modelinhos mais luxuosos trabalhamos por encomenda.
Deixe suas pequenas fashionistas brilharem neste Séo Jodo com o deslumbrante Vestido
Festa Junina Xadrez Rosa!”

Responder  Mais

“alguém aqui estd pronto para comegar o arraid da ? Eu estou e por issso trouxe essa )
novidade para comemorar com vocés. Bora encomendar? Guirlanda de festa junina.
Receita: T**** Amigurumi Tamanho:40 Artes@: ***. Lembrando que nosso atendimento é
personalizado e individualizado e feito com muito amor. Para or¢camentos e encomendas

nos chame por direct que teremos o maior prazer em atendé-los.”

Responder  Mais

2. Eventos e preparativos para festa junina

As marcas e estabelecimentos divulgam desde anuncios de festas até preparativos para a comemoracao.
Isso inclui informacgdes sobre programacao, atra¢des, locais, datas dos eventos e registros chamativos

de versdes de anos anteriores.

1) Preparativos, incluindo preparacdo de comidas tipicas, decoragao, escolha

de trajes, etc. (4,5%)
Comportamentos

2) Divulgacao de eventos com tema de festa junina, informacdes sobre
observados

programacdo e atracdes de festas juninas (4%).

4) Registro e experiéncias em festas juninas anteriores (2%).

O que isso significa? Os perfis que promovem eventos juninos podem ja divulgar aos seus seguidores

aqueles eventos que ja estdo confirmados, contribuindo para a empolgacdo de parte do publico com
a chegada desta data. As marcas que ja fizeram “arraias” em anos anteriores podem reforcar os

preparativos com uma retrospectiva do evento anterior, com imagens e videos chamativos.
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Exemplos de postagens Instagram

‘ “EVENTO CONFIRMADO: FESTA JUNINA 2024! Vem ai o evento mais esperado do ano! O )

@ arraid do *** de 2024 serd um espetdculo! Nos dias 14, 15 e 16 de Junho, teremos muita
festanca para aquecer os coragdes dos nossos queridos associados. Jd anota na agenda.
Futuramente divulgaremos mais detalhes da programacéo.”

Responder Mais

“Uma lembranca que fica persistente na mente e que faz o corag¢Go bater sem parar )
de felicidade, essas fotos séo da Pardquia de Santo Antbnio de Pdadua , Maraponga,
construimos uma cenografia junina completa, alinhada com elementos biblicos,
brincadeiras para crian¢as e espacos temdticos, onde o festejo comunica as verdades do

Céu e a alegria de nossa tradicdo nordestina!”

Responder Mais

3. Outros assuntos relacionados

Os posts das marcas nas redes sociais sobre festa junina sdo mais do que divulgacao de produtos e
servi¢os. Esses perfis buscam também criar uma identidade propria, um vinculo entre a marca, a festa

e 0s consumidores, com conteudos diversos para chamar atencao e reter o publico.

1) Curiosidades sobre a festa junina, como origem, histéria, costumes, etc. (1%)

Comportamentos 2) Combinacdo de roupas para festa junina (1%).

observados L. . L. . .
3) Comentarios sobre comidas tipicas, como pamonha, canjica, bolo de milho,
etc. (1%)

O que isso significa? Compartilhar curiosidades e informacdes historicas sobre as festas juninas,

como a origem da festa, sua importancia cultural, os costumes e tradi¢Ses associadas, é uma forma de
manter o engajamento nas redes sociais em torno da data. Outras formas sdo pensar em combinacdes
de trajes, variacdes e preparacdo passo a passo de comidas tipicas, entre outros conteudos criativos,

muitas vezes instigando a intera¢ao dos seguidores em forma de comentarios na publicagao.

Exemplos de postagens Instagram

“Anavantu, anarrié! Jd estamos em junho mas vocé sabe o que s@o as festas juninas? )
Confira as principais caracteristicas dessa festividade muito esperada anualmente. E vocé

jd foi em algum arraid esse més? Deixa aqui nos comentdrios!’

Responder  Mais
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Td chegando o nosso Arraid! Dia 29/06 a Clinica *** estard toda decorada para nosso )
Arraid Junino! Teremos comidas tipicas para os pacientes presenciais Nossos profissionais
estar@o caracterizados (e vocé também pode!) Além disso, teremos live de gincana na

Pescaria com premiagbes especiais para pacientes e nGo pacientes também!

Responder  Mais

Confira os principais termos utilizados pelas marcas e estabelecimentos para divulgar seus produtos e

servicos juninos no Instagram e obter mais alcance das publicacdes:

#festajuninas #arraia #embalagens
#festajunina #sdojoao #quadrilha
#festajunina2024 #sa0joa02024 #loja

#saojoao #festajuninadecoracao #vestidojuninoinfantil
#festajuninainfantil #festas #comemoragao
#arraia #quadrilhajunina #sdojosé

#junina #festajuninaemcasa

INSIGHTS E OPORTUNIDADES

Identificar e atender as demandas locais: em regides em que as festas juninas sdo
mais populares, ha oportunidades para oferecer produtos e servi¢cos especificos e
de diversos setores, como decoracdes, roupas tipicas, comidas tipicas, e até mesmo
servicos de transporte para essas regides. Porém, mesmo em regides de eventos
menores, a oportunidade se encontra no oferecimento de produtos e servi¢os para

festas juninas caseiras ou de ambientes de trabalho.

Antecipagao e promocgao: iniciar desde ja as campanhas de marketing € aproveitar
a empolgacdao de muitos consumidores no pré-evento. Isso pode atrair clientes
interessados em antecipar seus preparativos e ideias para roupas, e com isso podem
aproveitar promocdes especiais que ndo encontrarao depois, quando o evento estiver

mais préximo.
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Explorar a nostalgia e as memérias: produtos e servicos que evocam a nostalgia e
as memorias das festas juninas, como fotografias, musicas tradicionais, decorag¢des
classicas e comidas tipicas, podem ter grande apelo entre os consumidores. Elaborar
eventos ou decorar os estabelecimentos com essa inten¢do pode ser o diferencial
nas campanhas juninas. Além disso, ao divulgar nas redes sociais, a lembranca de

versdes anteriores do evento podem ser Uteis para chamar atenc¢ao do publico.

Alimentos e bebidas tipicas: produtos alimenticios, como doces tradicionais e
alimentos e bebidas tipicos, sdo os itens mais procurados durante as festas juninas
e representam uma grande oportunidade para os negocios do ramo. Como vimos,
as oportunidades vao desde a venda in loco, com menus tematicos em bares e
restaurantes, até a venda delivery em festas caseiras ou vendendo em quermesses

promovidas por igrejas.

Atencao a religiosidade: considerar o significado cultural e religioso das festas
juninas ao oferecer produtos e servicos, especialmente em eventos religiosos como
qguermesses, pode abrir novas oportunidades de negécio. O turismo religioso € grande
no Brasil, e pode ser uma oportunidade para operadores do ramo, por exemplo, em

transporte e servicos para quem se desloca para cidades juninas.

Diversificacdao de produtos: além das tradicionais vestimentas e decoracdes, ha
oportunidades para diversificar os produtos oferecidos, como vestuario infantil, até
itens personalizados de decoragao, como artesanatos, enfeites e toalhas.

Engajamento nas redes sociais: entrar no clima junino e compartilhar informagdes
e conteudos criativos sobre as festas juninas nas redes sociais pode manter o

engajamento dos seguidores e atrair clientes interessados.
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