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IMPULSIONADA POR MUDANÇAS NOS PADRÕES DE CONSUMO, COMBINADAS AOS 

AVANÇOS EM QUALIDADE E DIVERSIDADE, AS CERVEJAS SEM ÁLCOOL SÃO UMA FORTE 

TENDÊNCIA. EM 2023, O BRASIL PRODUZIU 16,1 BILHÕES DE LITROS DE CERVEJA, 480 

MILHÕES DELES SEM ÁLCOOL, SEGUNDO DADOS DA  EUROMONITOR INTERNATIONAL, A 

PEDIDO DO SINDICATO NACIONAL DA INDÚSTRIA DA CERVEJA (SINDICERV). 

É POSSÍVEL PRODUZIR CERVEJA SEM ÁLCOOL?

O SABOR DA CERVEJA SEM ÁLCOOL É DIFERENTE DA VERSÃO ALCOÓLICA?

TODOS PODEM CONSUMIR CERVEJA SEM ÁLCOOL?

TEM BENEFÍCIOS PARA A SAÚDE?

Por definição, cerveja sem álcool é qualquer bebida proveniente da fermentação do mosto cervejeiro, 

cujo teor alcoólico foi reduzido. No Brasil, qualquer bebida que contenha mais de 0,5% de álcool por 

volume é considerada alcoólica. Por outro lado, uma bebida é considerada sem álcool quando 

contém até 0,5% de álcool por volume. Atualmente, existem diversos métodos de desalcoolização. 

Os mais comuns envolvem:

Graças ao aperfeiçoamento dos métodos de desalcoolização, a experiência gustativa é mais próxima da 

cerveja tradicional. 

Não. A bebida não é recomendada para crianças e adolescentes, pois pode estimular o consumo de álcool, 

e para pessoas com restrições ao glúten, pois a proteína contida no grão, continua presente na cerveja. 

Além de ser fonte de vitamina B, o lúpulo, responsável pelo amargor da cerveja, tem antioxidantes que 

combatem doenças cardiovasculares e câncer. A cerveja também apresenta propriedades isotônicas e 

proporciona reposição de energia. 

ALTERAÇÕES BIOLÓGICAS REMOÇÃO DIRETA

quando é interrompida a 

fermentação dos grãos, 

com o objetivo de limitar a 

formação de álcool.

quando ocorre a extração do 

álcool da cerveja já produzida, 

por meio de processos de 

destilação.

https://www.euromonitor.com/alcoholic-drinks-in-brazil/report
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Mato Grosso do Sul: 100%

Bahia: 96%

Sergipe: 94%

Rondônia: 88%

Mato Grosso: 80%

A indústria de cerveja sem álcool tem investido em pesquisas para melhorar a qualidade e o sabor e, 

assim, atender à crescente demanda de consumidores. As projeções de mercado se apresentam bem 

otimistas. Conforme dados do Statista, estima-se que cerca de 195,7 milhões de pessoas no mundo 

consomem cerveja sem álcool, com a previsão de  faturamento de US$ 0,73 bilhão em 2024. 

No Brasil, o mercado mostra-se extremamente promissor, com previsão de faturamento de US$ 1,92 

milhões em 2024. Espera-se que cerca de 14,8 milhões de brasileiros façam parte desse mercado até 

2029. Além disso, segundo o Google Trends, nos últimos cinco anos, a procura pelo assunto aumentou 

80% globalmente e 60% no Brasil. As sub-regiões que mais se interessaram por buscas sobre cerveja 

sem álcool, foram:

Quando analisamos a distribuição dessas empresas por região do Brasil, observamos que o Sudeste 

representa 44,70%, o Sul 39,64%, o Nordeste 7,58%, o Centro-Oeste 6,05% e o Norte 2,04%.

Ao analisarmos os dados do Data Sebrae Painéis de abril de 2024, observamos que o Brasil registrou 

2.547 empresas no segmento de Fabricação de Cervejas e Chopes (CNAE 1113-5/02). 

VISÃO GERAL DO MERCADO DE CERVEJAS SEM ÁLCOOL

 PROJEÇÃO DA RECEITA DO MERCADO MUNDIAL ATÉ 2029 (EM BILHÕES DE US$)

NÚMEROS DE EMPRESAS DO SEGMENTO REGISTRADAS ATÉ MAIO DE 2024

Fonte: Statista. 2024. 
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Fonte: Data Sebrae Painéis. 2024.
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Pequeno Porte

Demais

1.721

490 336

https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/brazil
https://trends.google.com.br/trends/explore?date=today%205-y&geo=BR&q=cerveja%20sem%20%C3%A1lcool&hl=pt
https://datasebraeindicadores.sebrae.com.br/resources/sites/data-sebrae/data-sebrae.html#/Empresas
http://Statista
https://datasebraeindicadores.sebrae.com.br/resources/sites/data-sebrae/data-sebrae.html#/Empresas
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Compreender as tendências do mercado cervejeiro é fundamental para os empreendedores do setor 

de alimentos e bebidas. Ao analisar as tendências, o empreendedor pode identificar oportunidades de 

inovação para seu negócio, garantir o alinhamento às preferências do consumidor e, assim, poder se 

destacar neste mercado promissor.

Conforme o relatório Target audience: non-alcoholic beer drinkers in Brazil, emitido em 2024 pela Statista, 

51% dos consumidores de cerveja sem álcool no país, majoritariamente,  pertencem à geração 

dos Millennial (nascidos de 1981 a 1996), seguidos pela geração Z (1997 a 2010), pela geração X (1965 

a 1980) e pelos Baby boomers (1945 a 1964).

QUAL A IMPORTÂNCIA DESSE SEGMENTO?

PERFIL DOS CONSUMIDORES BRASILEIROS  

CONFIRA ALGUMAS OPORTUNIDADES DE MERCADO:
Alta margem de lucro: drinks e cervejas sem álcool têm uma margem de lucro três vezes maior 

que a de refrigerantes. Bares e restaurantes apostam no produto para aumentar o faturamento. 

Público fitness: algumas cervejas sem álcool estão sendo promovidas a isotônicas, como opção 

de hidratação após a prática de exercícios físicos, por terem menos calorias e sabor similar ao da 

cerveja tradicional.

Variedade de sabores: oferecer sabores diversificados pode atrair clientes em busca de experiências 

sensoriais e de degustação.

Embalagens inovadoras: embalagens atrativas e sustentáveis podem se destacar e atrair a atenção 

dos consumidores preocupados com o meio ambiente. 

Marketing direcionado: segmentar o marketing para grupos como Millennials pode ajudar a atrair 

clientes que valorizam os benefícios das cervejas sem álcool.

EQUILÍBRIO ENTRE OS GÊNEROS

GERAÇÃO DE CONSUMIDORES

Fonte: Statista. 2024.

Fonte: Statista. 2024. 

Homens Mulheres

49%

51%

Geração Z

Geração X

Baby Boomers

Millennial
48%

26%

21%

5%

https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/
https://gamarevista.uol.com.br/semana/exagerou-na-bebida/mercado-de-bebidas-sem-alcool-esta-cada-vez-maior-moderacao/
https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/
https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/
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Fontes: 6 benefícios da cerveja sem álcool. Isto é. 2023.  André Biernath. Por que jovens bebem cada vez menos álcool?  BBC News 
Brasil. 2023. Fernanda Berlinck. Consumo de cerveja sem álcool dispara no Brasil e deve chegar a quase 500 milhões de litros produzidos 
em 2023. G1, 2023. Venda de cerveja zero álcool deve ter alta de 24% no Brasil. Mercado e Consumo. 2023. Non-alcoholic beer - Brazil. 
Statista. 2024. Non-alcoholic beer - Worldwide. Statista. 2024. Target audience: non-alcoholic beer drinkers in Brazil. Statista. 2024.  
Isabelle Moreira Lima. Um novo mar de bebidas sem álcool. Gama Revista. 2024.

Todos os direitos reservados. A reprodução não autorizada desta publicação, no todo ou em parte, constitui violação dos direitos autorais (Lei no 9.610). Fotos: Banco de imagens.
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Estão emergindo uma importante mudança cultural geracional e um novo comportamento de consumo 

entre os jovens. Alguns dos motivadores são:

69% se preocupam com as mudanças climáticas.

45% têm diploma universitário.

42% vivem com a família.

42% tentam diminuir o consumo de carne.

34% têm uma renda mensal elevada.

Além disso, os consumidores de cerveja sem álcool apresentam algumas  características, tais como:

Necessidade de boa reputação: as novas gerações se preocupam com a forma como são percebidas 

e prezam por uma boa reputação pessoal ou profissional.

Bom desempenho nas atividades do trabalho: com a acirrada concorrência no mercado de trabalho 

e a aspiração pela estabilidade financeira, as novas gerações temem comprometer a performance 

devido ao uso de álcool. 

A necessidade de focar em planos sobre o futuro: as novas gerações priorizam os estudos e o 

desenvolvimento profissional. Para tanto, limitam o tempo gasto em festas e atividades sociais. 

Preocupações com a saúde: as novas gerações buscam por hábitos de vida mais saudáveis, produtos 

com menos gordura, carboidratos, glúten e calorias. 

Mudança de perspectiva: o consumo de álcool não é mais visto como uma característica admirável 

pelas novas gerações. A sobriedade e o equilíbrio são mais valorizados. 

https://istoe.com.br/beneficios-cerveja-sem-alcool/
https://www.bbc.com/portuguese/articles/cedeypvj97lo
https://g1.globo.com/saude/noticia/2023/07/30/consumo-de-cerveja-sem-alcool-dispara-no-brasil-vira-tendencia-e-deve-chegar-a-quase-500-milhoes-de-litros-produzidos-em-2023.ghtml
https://g1.globo.com/saude/noticia/2023/07/30/consumo-de-cerveja-sem-alcool-dispara-no-brasil-vira-tendencia-e-deve-chegar-a-quase-500-milhoes-de-litros-produzidos-em-2023.ghtml
https://mercadoeconsumo.com.br/25/05/2023/industria/venda-de-cerveja-zero-alcool-deve-ter-alta-de-24-no-brasil/
https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/brazil
https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/worldwide
https://drive.google.com/file/d/1APLw8_dGCVofpoe9jLHdTJ8f7sqbS1ef/view
https://gamarevista.uol.com.br/semana/exagerou-na-bebida/mercado-de-bebidas-sem-alcool-esta-cada-vez-maior-moderacao/

