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IMPULSIONADA POR MUDANGCAS NOS PADROES DE CONSUMO, COMBINADAS AOS
AVANCOS EM QUALIDADE E DIVERSIDADE, AS CERVEJAS SEM ALCOOL SAO UMA FORTE
TENDENCIA. EM 2023, O BRASIL PRODUZIU 16,1 BILHOES DE LITROS DE CERVEJA, 480
MILHOES DELES SEM ALCOOL, SEGUNDO DADOS DA EUROMONITOR INTERNATIONAL, A
PEDIDO DO SINDICATO NACIONAL DA INDUSTRIA DA CERVEJA (SINDICERV).

E POSSIVEL PRODUZIR CERVEJA SEM ALCOOL?

Por definicao, cerveja sem alcool é qualquer bebida proveniente da fermentacdo do mosto cervejeiro,
cujo teor alcodlico foi reduzido. No Brasil, qualquer bebida que contenha mais de 0,5% de alcool por
volume é considerada alcoélica. Por outro lado, uma bebida é considerada sem alcool quando
contém até 0,5% de alcool por volume. Atualmente, existem diversos métodos de desalcoolizagao.

Os mais comuns envolvem:

ALTERACOES BIOLOGICAS REMOGCAO DIRETA

quando é interrompida a quando ocorre a extracao do
fermentacao dos graos, alcool da cerveja ja produzida,
com o objetivo de limitar a por meio de processos de

formacao de alcool. destilagao.

O SABOR DA CERVEJA SEM ALCOOL E DIFERENTE DA VERSAO ALCOOLICA?
Gracas ao aperfeicoamento dos métodos de desalcoolizacao, a experiéncia gustativa é mais préxima da

cerveja tradicional.

TODOS PODEM CONSUMIR CERVEJA SEM ALCOOL?
Nao. A bebida ndo é recomendada para criancas e adolescentes, pois pode estimular o consumo de alcool,

e para pessoas com restri¢cdes ao gluten, pois a proteina contida no grao, continua presente na cerveja.

TEM BENEFICIOS PARA A SAUDE?

Além de ser fonte de vitamina B, o lUpulo, responsavel pelo amargor da cerveja, tem antioxidantes que
combatem doencas cardiovasculares e cancer. A cerveja também apresenta propriedades isotdnicas e

proporciona reposi¢cao de energia.
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https://www.euromonitor.com/alcoholic-drinks-in-brazil/report

A industria de cerveja sem alcool tem investido em pesquisas para melhorar a qualidade e o sabor e,
assim, atender a crescente demanda de consumidores. As projec6es de mercado se apresentam bem

otimistas. Conforme dados do Statista, estima-se que cerca de 195,7 milhées de pessoas no mundo

consomem cerveja sem alcool, com a previsao de faturamento de US$ 0,73 bilhao em 2024.

PROJECAO DA RECEITA DO MERCADO MUNDIAL ATE 2029 (EM BILHOES DE US$)

1,07

1,02

0,9 0,96

0,73

Fonte: Statista. 2024.

No Brasil, 0 mercado mostra-se extremamente promissor, com previsao de faturamento de US$ 1,92

milhdes em 2024. Espera-se que cerca de 14,8 milhdes de brasileiros facam parte desse mercado até

2029. Além disso, segundo o Google Trends, nos ultimos cinco anos, a procura pelo assunto aumentou
80% globalmente e 60% no Brasil. As sub-regifes que mais se interessaram por buscas sobre cerveja

sem alcool, foram:
Mato Grosso do Sul: 100%
Bahia: 96%
Sergipe: 94%
Rondonia: 88%

Mato Grosso: 80%

Ao analisarmos os dados do Data Sebrae Painéis de abril de 2024, observamos que o Brasil registrou

2.547 empresas no segmento de Fabricacao de Cervejas e Chopes (CNAE 1113-5/02).

NUMEROS DE EMPRESAS DO SEGMENTO REGISTRADAS ATE MAIO DE 2024

1.721

490 336

Micro Empresa de Demais
Empreendedor Pequeno Porte

Fonte: Data Sebrae Painéis. 2024.

Quando analisamos a distribuicdo dessas empresas por regido do Brasil, observamos que o Sudeste
representa 44,70%, o Sul 39,64%, o Nordeste 7,58%, o Centro-Oeste 6,05% e o Norte 2,04%.
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https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/brazil
https://trends.google.com.br/trends/explore?date=today%205-y&geo=BR&q=cerveja%20sem%20%C3%A1lcool&hl=pt
https://datasebraeindicadores.sebrae.com.br/resources/sites/data-sebrae/data-sebrae.html#/Empresas
http://Statista
https://datasebraeindicadores.sebrae.com.br/resources/sites/data-sebrae/data-sebrae.html#/Empresas

QUAL A IMPORTANCIA DESSE SEGMENTO?

Compreender as tendéncias do mercado cervejeiro é fundamental para os empreendedores do setor
de alimentos e bebidas. Ao analisar as tendéncias, o empreendedor pode identificar oportunidades de
inovacdo para seu negdcio, garantir o alinhamento as preferéncias do consumidor e, assim, poder se

destacar neste mercado promissor.

CONFIRA ALGUMAS OPORTUNIDADES DE MERCADO:

Alta margem de lucro: drinks e cervejas sem alcool tém uma margem de |ucro trés vezes maior

que a de refrigerantes. Bares e restaurantes apostam no produto para aumentar o faturamento.

Variedade de sabores: oferecer sabores diversificados pode atrair clientes em busca de experiéncias

sensoriais e de degustacao.

Publico fitness: algumas cervejas sem alcool estdo sendo promovidas a isotdnicas, como op¢ao
de hidratagao apds a pratica de exercicios fisicos, por terem menos calorias e sabor similar ao da

cerveja tradicional.

Embalagens inovadoras: embalagens atrativas e sustentaveis podem se destacar e atrair a aten¢do

dos consumidores preocupados com o0 meio ambiente.

Marketing direcionado: segmentar o marketing para grupos como Millennials pode ajudar a atrair

clientes que valorizam os beneficios das cervejas sem alcool.

PERFIL DOS CONSUMIDORES BRASILEIROS

Conforme o relatério Target audience: non-alcoholic beer drinkers in Brazil, emitido em 2024 pela Statista,
51% dos consumidores de cerveja sem alcool no pais, majoritariamente, pertencem a gerac¢do
dos Millennial (nascidos de 1981 a 1996), seguidos pela geracao Z (1997 a 2010), pela geragao X (1965
a 1980) e pelos Baby boomers (1945 a 1964).

GERAGAO DE CONSUMIDORES

Baby Boomers
5%

EQUILIBRIO ENTRE OS GENEROS

51%

Geracao X 49%

21%

Millennial
48%
Homens Mulheres

Geracao Z
26%

Fonte: Statista. 2024.

Fonte: Statista. 2024.
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https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/
https://gamarevista.uol.com.br/semana/exagerou-na-bebida/mercado-de-bebidas-sem-alcool-esta-cada-vez-maior-moderacao/
https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/
https://www.statista.com/study/164460/target-audience-non-alcoholic-beer-drinkers-in-brazil/

Além disso, os consumidores de cerveja sem alcool apresentam algumas caracteristicas, tais como:

69% se preocupam com as mudancas climaticas.
45% tém diploma universitario.

42% vivem com a familia.

42% tentam diminuir o consumo de carne.

34% tém uma renda mensal elevada.

INSIGHTS DE COMPORTAMENTO

Estdo emergindo uma importante mudanca cultural geracional e um novo comportamento de consumo

entre os jovens. Alguns dos motivadores sdo:

¥ Necessidade de boa reputacao: as novas geracdes se preocupam com a forma como sao percebidas

e prezam por uma boa reputa¢do pessoal ou profissional.

I Bom desempenho nas atividades do trabalho: com a acirrada concorrénciano mercado detrabalho
e a aspira¢do pela estabilidade financeira, as novas geracdes temem comprometer a performance

devido ao uso de &lcool.

I A necessidade de focar em planos sobre o futuro: as novas geracdes priorizam os estudos e o

desenvolvimento profissional. Para tanto, limitam o tempo gasto em festas e atividades sociais.

[ Preocupagdes com asaude: as novas geracdes buscam por habitos de vida mais saudaveis, produtos

com menos gordura, carboidratos, gluten e calorias.

I Mudanca de perspectiva: o consumo de alcool ndo é mais visto como uma caracteristica admiravel

pelas novas geracoes. A sobriedade e o equilibrio sdo mais valorizados.

Fontes: 6 beneficios da cerveja sem alcool. Isto é. 2023. André Biernath. Por que jovens bebem cada vez menos alcool? BBC News
Brasil. 2023. Fernanda Berlinck. Consumo de cerveja sem alcool dispara no Brasil e deve chegar a quase 500 milh&es de litros produzidos
em 2023. G1, 2023. Venda de cerveja zero alcool deve ter alta de 24% no Brasil. Mercado e Consumo. 2023. Non-alcoholic beer - Brazil.
Statista. 2024. Non-alcoholic beer - Worldwide. Statista. 2024. Target audience: non-alcoholic beer drinkers in Brazil. Statista. 2024.
Isabelle Moreira Lima. Um novo mar de bebidas sem alcool. Gama Revista. 2024.
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https://istoe.com.br/beneficios-cerveja-sem-alcool/
https://www.bbc.com/portuguese/articles/cedeypvj97lo
https://g1.globo.com/saude/noticia/2023/07/30/consumo-de-cerveja-sem-alcool-dispara-no-brasil-vira-tendencia-e-deve-chegar-a-quase-500-milhoes-de-litros-produzidos-em-2023.ghtml
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https://mercadoeconsumo.com.br/25/05/2023/industria/venda-de-cerveja-zero-alcool-deve-ter-alta-de-24-no-brasil/
https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/brazil
https://www.statista.com/outlook/emo/beverages/alcoholic-drinks/beer/non-alcoholic-beer/worldwide
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