PRINCIPAIS SEGMENTOS IMPACTADOS PELA ECONOMIA
DO CARNAVAL, NO MUNICIPI0 DE CURUGA
UGE - FEVEREIRO 2025
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x> ONDE FICA: Microrregiao do Salgado, a 132 km de Belém. R
* | L] 14 . - * |
. COMO CHEGAR: Viagem terrestre, dura em média, 2h20 e pode ser feita pela BR-316 e -

"X PA-242 < *
/‘* - /4 - L4 /4 *
* EVENTOS: Pretinhos do Mangue; o bloco ecoldgico ja é uma das grandes marcas *

** registradas do carnaval nesse local. O diferencial do bloco é a auséncia de x*
*, fantasias convencionais, os brincantes precisam apenas pintar o corpo com a N

X lama do mangue e curtir a brincadeira. ol
, Os curugaenses e turistas ainda tém mais dois blocos para brincar durante . ¥
: todo o Carnaval, sao eles; o Boi Prosa e As Curugaenses, onde os homens se .
& fantasiam de mulheres. <
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T " RANKING DOS 10 SEGMENTOS MAIS IMPACTADOS PELA ECONOMIA DO CARNAVAL
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* VENDA DE BEBIDAS E GELO 9 49 o8
. ’ SALAO DE BELEZA E ESTETICA 1 35 36 '
R LANCHONETE E LANCHES DE RUAS(AMBULANTES) 2 31 33
o RESTAURANTES E SIMILARES 4 24 28 ,
g | -~ = ) ARMARINHO E FANTASIAS 4 24 28
” | «
“ 1 19 20
ok TRANSPORTE DE PASSEIROS/TAXI 2 17 19
¥ *
) AGENCAIS DE TURISMO E OPERADORES 2 - 2
X :
HOTEIS, POUSADAS E SIMILARES - 1 1 ”
X
. ESSES CNAE's REPRESENTAM 26,87% DO TOTAL DE EMPRESAS DO MUNICIPIO o
* X Fonte: Receita Federal / SINAC e SIMEI / 11 de Janeiro de 2025 *
* ,* *,
“ > 5 DICAS DO SEBRAE QUE PODEM GUIAR A EMPRESA NO RITMO DA FOLIA P
PARA 0 FATURAMENTO NO CARNAVAL: -

Ter uma boa negociacdo com
fornecedores: quem compra bem, %
vende melhor ainda. Investir na

Capacitar a empresa
no marketing digital
para melhorar as

i vendas on-line e a variedade e quantidade de *.
2 presenca digital nas produtos e diferentes op¢oes de »
* redes sociais; fornecedores; |

5%

N ‘4

Criar um ambiente que gere boa .*
experiéncia para o cliente, o
consumidor quer ser bem.

atendido e alguns detalhes como

Treinar o time para
fazer um atendimento
em larga escala neste

"} periodo, incluindo - : R
* o ~ o o
’ comissdes  especiais de.coragao, som ambiente e
x para os vendedores; brlndes . podem ser um™
" diferencial; i
" N
,*t /‘1
" Por fim, pensar em parcerias externas com lojas, *
* pousadas, hotéis, bares e restaurantes que recebem N
X o mesmo publico de interesse do seu negécio. 2
X X ’
; Links de acesso as informagdes: www8.receita.fazenda.gov.br/simplesnacional/Arrecadacao/EstatisticasArrecadacao.aspx / '¥

Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas

Central de Atendimento: 0800 570 0800 www.sebrae.com.br/para
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