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OBJETIVOS: METODOLOGIAS:
Realizar um mapeamento das unidades 
federativas (UFs) do Sebrae em rela­«o 
aos polos de economia cr iat iva, focando 
nos segmentos de audiovisual, games, 
moda autoral e pol²ticas p¼blicas de 
fomento ¨ cultura. 

Compreender a perspectiva de cada UF 
sobre economia cr iat iva, anal isando as 
a­»es de acesso ao mercado e gera­«o de 
renda do Sebrae para identi f icar boas 
pr§ticas replic§veis em todo o pa²s.

ÅDesk Research;

ÅEntrevistas em Profundidade;
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AMOSTRA:
Sebrae Nacional

9%

Regi«o Norte
29%

Regi«o Nordeste
29%

Regi«o Centro-
Oeste

9%

Regi«o Sudeste
19%

Regi«o Sul
5%

21 Entrevistas  em Profundidade  com 
Unidades  Federativas  e Sebrae  Nacional

Sebrae  Nacional: 2 EPs

ÃĨľŇęŪ Norte: 6 EPs 

ÃĨľŇęŪ Nordeste : 6 EPs

ÃĨľŇęŪ Centro -Oeste: 2 EPs

ÃĨľŇęŪ Sudeste : 4 EPs

ÃĨľŇęŪ Sul: 1 EP
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Bem-vindos ao mapeamento da economia cr iat iva no 
Sebrae! 

Neste relat·rio,  vamos explorar  as iniciat ivas que o 
Sebrae Nacional tem promovido para apoiar a inova­«o 

e a cr iat ividade no Brasi l .

 Em seguida, faremos um passeio pelas diversas 
regi»es do pa²s,  destacando os projetos mais 

inspiradores de cada estado.

Mas primeiro, vamos conhecer o cen§rio brasi leiro da 
economia cr iat iva, suas a­»es e o futuro.
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ECONOMIA CRIATIVA: CONCEITO

UNCTAD. What is Creative Economy? 

John Howkins  desenvolveu  o conceito  em 2001 e descreveu  
como: toda atividade econ¹mica que depende da criatividade 

individual de uma pessoa para seu valor econ¹mico, 

independentemente de o resultado ter um elemento cultural ou 

n«o. Nesse uso, a economia criativa ocorre onde quer que a 

criatividade individual seja a principal fonte de valor e a principal 

causa de uma transa­«o.

As ģĨĽŇţŇĠƄĨƐ dos termos  de economia  criativa  moderna  
continua evoluindo . Howkins inclui  que a economia criativa 

abrange todos os tipos de criatividade, seja expressa em arte 

ou inova­«o.

JOHN HOWKINS. The Creative Economy: How People 

Make Money from Ideas. (2001; 2nd Edition, 2013).

Conforme  apontado  pela ONU em 2004, surgiu  a ƆĨƉĝĨƆĠęŪ de que o valor criativo  ţęŪ ĩɌ
apenas ĨĝŪţŭŢŇĝŪ, mas ƘāŢĜĩŢ social e cultural.

A economia criativa (tamb®m conhecida como economia laranja) ® um conceito em evolu­«o 

baseado na contribui­«o e no potencial dos ativos criativos para contribuir para o crescimento 

e desenvolvimento econ¹mico. Abrange aspectos econ¹micos, culturais e sociais que 

interagem com os objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e turismo: ® um conjunto de 

atividades econ¹micas baseadas no conhecimento e, portanto, mais localizadas, com uma 

dimens«o de desenvolvimento e liga­»es transversais nos n²veis macro e micro com a 

economia em geral. N«o h§ uma ¼nica defini­«o de economia criativa, e as diferentes 

defini­»es geralmente se sobrep»em. Uma caracter²stica comum ® que a economia criativa 

tem uma infinidade de dimens»es, contribuindo para o desenvolvimento econ¹mico, social e 

cultural e tem potencial para contribuir para alcan­ar os objetivos de desenvolvimento 

sustent§vel.

ȿ ɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌŪĝŪƉƉĨɌŪţģĨɌƈƞĨƉɌ
que a criatividade individual seja a 
principal fonte de valor e a principal 
ĝāƞƐāɌģĨɌƞŢāɌƘƉāţƐāĠęŪȠɇ

ȿ ɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌƘĨŢɌƞŢāɌŇţĽŇţŇģāģĨɌģĨɌģŇŢĨţƐƄĨƐȡɌ
ĝŪţƘƉŇĜƞŇţģŪɌƆāƉāɌŪɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪȡɌƐŪĝŇāŜɌĨɌ
ĝƞŜƘƞƉāŜɌĨɌƘĨŢɌƆŪƘĨţĝŇāŜɌƆāƉāɌĝŪţƘƉŇĜƞŇƉɌƆāƉāɌāŜĝāţĠāƉɌŪƐɌ
ŪĜŖĨƘŇƴŪƐɌģĨɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌƐƞƐƘĨţƘĂƴĨŜȠ"
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ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

A economia criativa no Brasil tem se destacado como um setor relevante para o 
ģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌĝƞŜƘƞƉāŜɌģŪɌƆāŉƐȠɌ:ŪŢɌĜāƐĨɌţāƐɌģŇƐĝƞƐƐƄĨƐɌƐŪĜƉĨɌāɌ
cultura e a economia da cultura, a economia criativa brasileira abrange uma ampla 
ľāŢāɌģĨɌāƘŇƴŇģāģĨƐɌƈƞĨɌĨţƴŪŜƴĨŢɌāɌƆƉŪģƞĠęŪȡɌģŇƐƘƉŇĜƞŇĠęŪɌĨɌĝŪţƐƞŢŪɌģĨɌĜĨţƐɌĨɌ
ƐĨƉƴŇĠŪƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐɌĨɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȠ

Ɍ:ŪţƐƘŇƘƞŇĠęŪɌYĨģĨƉāŜɌģĨɌǐǘǗǗȡɌāŪɌĨƐƘāĜĨŜĨĝĨƉɌģŇƉĨŇƘŪƐɌŇţģŇƴŇģƞāŇƐȡɌĝŪŜĨƘŇƴŪƐɌĨɌ
ƐŪĝŇāŇƐȡɌƘāŢĜĩŢɌĝŪţƘƉŇĜƞŇƞɌƆāƉāɌŪɌĽŪƉƘāŜĨĝŇŢĨţƘŪɌģāɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌţŪɌ9ƉāƐŇŜȡɌāŪɌ
ƉĨĝŪţŃĨĝĨƉɌāɌŇŢƆŪƉƘĉţĝŇāɌģāɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌģāɌģŇƴĨƉƐŇģāģĨɌĝƞŜƘƞƉāŜɌĝŪŢŪɌĨŜĨŢĨţƘŪƐɌ
ĽƞţģāŢĨţƘāŇƐɌƆāƉāɌāɌĝŪţƐƘƉƞĠęŪɌģāɌĝŇģāģāţŇāɌĨɌģāɌŇģĨţƘŇģāģĨɌţāĝŇŪţāŜȠ

Em 2004, o tema da economia criativa foi abordado durante o encontro da UNCTAD 

no Brasil. Esse debate impulsionou a realiza­«o do "I F·rum Internacional de 

Ind¼strias Criativas" no ano seguinte. O F·rum, realizado em Salvador e promovido 

por 20 pa²ses, resultou na cria­«o do Centro Internacional de Ind¼strias Criativas na 

cidade.

Em 2011, o Minist®rio da Cultura do Brasil lan­ou o "Plano da Secretaria da Economia 

Criativa" com o objetivo de definir pol²ticas, diretrizes e a­»es para promover o 

desenvolvimento da economia criativa no pa²s. No ano seguinte, o Decreto 7.743/2012 

formalizou a cria­«o da Secretaria da Economia Criativa, subordinada ao Minist®rio da 

Cultura. A miss«o da Secretaria foi implementar pol²ticas p¼blicas que promovessem o 

desenvolvimento local e regional, posicionando a cultura como um eixo estrat®gico 

para o crescimento do Brasil.

BOTOSSI, J. S.; VIEIRA, E. T. As ocupa­»es formais nos 

segmentos de economia criativa em Taubat®-SP. In: 

Anais XV ENECULT, v. 1, Salvador, UFBA, 2019.

|āɌĨĝŪţŪŢŇāȡɌāɌĝƞŜƘƞƉāɌĩɌāĜŪƉģāģāɌĨŢɌģƞāƐɌƆĨƉƐƆĨĝƘŇƴāƐȢɌāɌ
cultura da economia e a economia da cultura. A cultura da 
economia considera a cultura como um fator que 
ŇŢƆƞŜƐŇŪţāɌŪƞɌģŇĽŇĝƞŜƘāɌŪɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪȡɌ
āţāŜŇƐāţģŪɌĝŪŢŪɌŪƐɌƴāŜŪƉĨƐȡɌĝƉĨţĠāƐɌĨɌŃĂĜŇƘŪƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐɌ
ŇţĽŜƞĨţĝŇāŢɌāƐɌƉĨŜāĠƄĨƐɌĨĝŪţŭŢŇĝāƐɌģĨɌƞŢāɌƐŪĝŇĨģāģĨ. Por 
outro lado, a economia da cultura, surgida no Brasil nos 
āţŪƐɌǐǘǘǏɌĝŪŢɌāɌĝŪţƐŪŜŇģāĠęŪɌģĨɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌģĨɌƉĨţƟţĝŇāɌ
ĽŇƐĝāŜȡɌĽŪĝāɌţŪɌƞƐŪɌģāɌŜūľŇĝāɌĨĝŪţŭŢŇĝāɌĨɌŢĨƘŪģŪŜŪľŇāɌţŪɌ
campo cultural .

A economia da cultura ganhou destaque a partir dos anos 
ǐǘǕǏȡɌĝŪŢɌĨƐƘƞģŪƐɌƐŪĜƉĨɌāƆƉĨƐĨţƘāĠƄĨƐɌāŪɌƴŇƴŪɌģāɌ
9ƉŪāģƵāƻȠɌ ƘƞāŜŢĨţƘĨȡɌĩɌģŇƐĝƞƘŇģāɌĨŢɌƉĨŜāĠęŪɌĒɌľĨƉāĠęŪɌ
ģĨɌĨŢƆƉĨľŪȡɌģŇƴĨƉƐŇĽŇĝāĠęŪɌĨĝŪţŭŢŇĝāɌĨɌƈƞĨƐƘƄĨƐɌģĨɌ
identidade e direitos.

¤ɌģĨĜāƘĨɌƐŪĜƉĨɌāɌĝƞŜƘƞƉāɌĝŪŢŪɌƴĨƘŪƉɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌƐĨɌ
ŇţƘĨţƐŇĽŇĝŪƞɌţŪƐɌāţŪƐɌǐǘǘǏȡɌĝŪŢɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌţāɌ ƞƐƘƉĂŜŇāɌĨɌ
cţľŜāƘĨƉƉāȡɌĨɌƆŪƐƘĨƉŇŪƉŢĨţƘĨɌĝŪŢɌĝŪţƘƉŇĜƞŇĠƄĨƐɌģĨɌqŪŃţɌ
HowkinsȡɌŇŢƆƞŜƐŇŪţāţģŪɌāɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌĨɌāɌƘƉāţƐŇĠęŪɌ
ģāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌĝƞŜƘƞƉāŜɌƆāƉāɌāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌĝƉŇāƘŇƴāȡɌĝŪţĽĨƉŇţģŪɌ
ŢāŇŪƉɌƴŇƐŇĜŇŜŇģāģĨɌĒƐɌāƉƘĨƐɌĨɌĒɌĝƞŜƘƞƉāȠ

Di§logo com a Economia Criativa, Rio de Janeiro, v. 2, n. 4, p. 52-

73, jan./abr. 2017



Classificação: RESTRITA

ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

FIRJAN, Mapeamento da ind¼stria criativa no Brasil , 2022. 

No contexto brasileiro, a economia criativa tem sido vista como 
ƞŢāɌāŜƘĨƉţāƘŇƴāɌƆāƉāɌƉĨģƞǃŇƉɌāɌģĨƆĨţģĬţĝŇāɌģĨɌƐĨƘŪƉĨƐɌ
ƘƉāģŇĝŇŪţāŇƐȡɌĝŪŢŪɌāɌŇţģƟƐƘƉŇāȡɌĨɌĨƐƘŇŢƞŜāƉɌāɌĝƉŇāĠęŪɌģĨɌţŪƴŪƐɌ
ŢŪģĨŜŪƐɌģĨɌţĨľūĝŇŪƐɌĜāƐĨāģŪƐɌţāɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨȡɌţāɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌţŪɌ
conhecimento.

ɌƴāŜŪƉŇǃāĠęŪɌģāɌĝƞŜƘƞƉāɌĝŪŢŪɌƞŢɌāƘŇƴŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌƐŪĝŇāŜɌƘĨŢɌ
ŇŢƆƞŜƐŇŪţāģŪɌāɌĝƉŇāĠęŪɌģĨɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌƆƟĜŜŇĝāƐɌĨɌŇţŇĝŇāƘŇƴāƐɌ
ƆƉŇƴāģāƐɌƴŪŜƘāģāƐɌƆāƉāɌŪɌĽŪƉƘāŜĨĝŇŢĨţƘŪɌĨɌāɌƆƉŪŢŪĠęŪɌģāƐɌ
ŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌĨŢɌƘŪģŪɌŪɌƆāŉƐȠ

EŢɌŜŇţŃāɌĝŪŢɌāɌĝŜāƐƐŇĽŇĝāĠęŪɌģāɌØ|:Ò @ȡɌāƐɌāƘŇƴŇģāģĨƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌƆƉŇţĝŇƆāŇƐɌţŪɌ
9ƉāƐŇŜɌƐĨɌģŇƴŇģĨŢɌĨŢɌǓɌĂƉĨāƐȢɌ

Di§logo com a Economia Criativa, Rio de Janeiro, v. 2, n. 4, p. 52-

73, jan./abr. 2017
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SETORES DA ECONOMIA CRIATIVA

Os setores  da Economia Criativa  variam  entre ƆāŉƐĨƐ com 
base na diversidade  cultural, estrutura  ĨĝŪţŭŢŇĝā, 
metodologias  ĨƐƘāƘŉƐƘŇĝāƐ e ĝŜāƐƐŇĽŇĝāĠƄĨƐ usadas. Alguns  
ƆāŉƐĨƐ focam  nas artes  e cultura , outros inclu em publicidade , 
software, design, gastronomia , entre outros.

O que acontece  ĩɌƈƞĨɌŖƞţƘŪɌāɌtecnologia  digital criaram -se 
novas ŇţģƟƐƘƉŇāƐ e habilidades  que desafiaram  as 
ĝŜāƐƐŇĽŇĝāĠƄĨƐ ĨĝŪţŭŢŇĝāƐ tradicionais , tornando  portanto  
algumas  ĂƉĨāƐ ŇţƴŇƐŉƴĨŇƐ para os governos  e outras  mais 
destacadas .

A :ŜāƐƐŇĽŇĝāĠęŪ da UNCTAD (2012) para as cţģƟƐƘƉŇāƐ 
Criativas  ĩɌƞŢɌģŪƐɌmodelos  mais replicados :

UNCTAD. Classifica­«o da UNCTAD (2012) para as Ind¼strias Criativas
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ɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌĩɌƞŢɌĝŪţĝĨŇƘŪɌƈƞĨɌƆŪģĨɌ
ƴāƉŇāƉɌĝŪţĽŪƉŢĨɌāɌāĜŪƉģāľĨŢɌĨɌāɌĬţĽāƐĨɌģĨɌ

ģŇĽĨƉĨţƘĨƐɌĨţƘŇģāģĨƐɌĨɌŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌāŪɌƉĨģŪƉɌ
do mundo. 

Para este estudo, adotamos o conceito 
ƞƘŇŜŇǃāģŪɌƆĨŜŪɌ¤ĜƐĨƉƴāƘūƉŇŪɌģŪɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜɌĨɌ
ƘāŢĜĩŢɌĨƺƆŜŪƉāŢŪƐɌāƐɌŇŢƆŜŇĝāĠƄĨƐɌģŪƐɌģāģŪƐɌ

dos setores mais influentes fornecidos pelo 
YcÃq |ɌȱYĨģĨƉāĠęŪɌģāƐɌcţģƟƐƘƉŇāƐɌģŪɌEƐƘāģŪɌģŪɌ

Rio de Janeiro). 

EƐƘāɌāĜŪƉģāľĨŢɌģƞƆŜāɌţŪƐɌƆĨƉŢŇƘĨɌƞŢāɌƴŇƐęŪɌ
mais abrangente da economia criativa no 

Brasil, integrando diferentes perspectivas e 
ŢĩƘƉŇĝāƐɌģĨɌāţĂŜŇƐĨȠ
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A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Conceito  de Economia Criativa

¤ɌĝŪţĝĨŇƘŪɌģĨɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌƞƘŇŜŇǃāģŪɌƆĨŜŪɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜɌĨţƴŪŜƴĨɌāɌ
ľĨƉāĠęŪɌģĨɌƴāŜŪƉɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌāɌƆāƉƘŇƉɌģāɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨȡɌģāɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌģŪɌ
conhecimento. 

EƐƐāɌāĜŪƉģāľĨŢɌĝŪţƐŇģĨƉāɌƈƞĨɌŪƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌţęŪɌāƆĨţāƐɌƆƉŪģƞǃĨŢɌ
ĜĨţƐɌĨɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐȡɌŢāƐɌƘāŢĜĩŢɌľĨƉāŢɌĨŢƆƉĨľŪƐȡɌƉĨţģāɌĨɌ
ŇţŪƴāĠęŪȡɌĝŪţƘƉŇĜƞŇţģŪɌƐŇľţŇĽŇĝāƘŇƴāŢĨţƘĨɌƆāƉāɌŪɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌ
ĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌƐŪĝŇāŜȠ

A economia criativa abrange uma ampla gama de atividades, como artes 
ƴŇƐƞāŇƐȡɌāƞģŇŪƴŇƐƞāŜȡɌģĨƐŇľţȡɌŢŪģāȡɌŢƟƐŇĝāȡɌľāƐƘƉŪţŪŢŇāȡɌĨţƘƉĨɌŪƞƘƉāƐȡɌƈƞĨɌ
ĝŪŢĜŇţāŢɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨȡɌƘāŜĨţƘŪɌĨɌŃāĜŇŜŇģāģĨƐɌƘĩĝţŇĝāƐɌƆāƉāɌĝƉŇāƉɌƆƉŪģƞƘŪƐɌ
ĨɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌƟţŇĝŪƐɌĨɌģŇĽĨƉĨţĝŇāģŪƐȠɌ

EƐƐĨƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌţęŪɌāƆĨţāƐɌľĨƉāŢɌƉŇƈƞĨǃāɌŢāƘĨƉŇāŜȡɌŢāƐɌƘāŢĜĩŢɌ
ƆƉŪŢŪƴĨŢɌāɌģŇƴĨƉƐŇģāģĨɌĝƞŜƘƞƉāŜȡɌāɌĨƺƆƉĨƐƐęŪɌāƉƘŉƐƘŇĝāɌĨɌāɌŇģĨţƘŇģāģĨɌ
nacional.

ÀŪƉƘāţƘŪȡɌƆāƉāɌŪɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜȡɌāɌĨĝŪţŪŢŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌĩɌƴŇƐƘāɌĝŪŢŪɌƞŢɌĝāŢƆŪɌ
ģŇţĉŢŇĝŪɌĨɌŇţŪƴāģŪƉɌƈƞĨɌƴāŜŪƉŇǃāɌāɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨɌĝŪŢŪɌƞŢɌāƘŇƴŪɌ
ĽƞţģāŢĨţƘāŜɌƆāƉāɌŪɌĝƉĨƐĝŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌƐƞƐƘĨţƘĂƴĨŜɌĨɌāɌƆƉŪŢŪĠęŪɌģŪɌ
bem-estar social.

OBSERVATčRIO ITAĐ CULTURAL. METODOLOGIA. S«o Paulo: Ita¼ Cultural
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A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

ÀāƉāɌĝāŜĝƞŜāƉɌāɌŇţƘĨţƐŇģāģĨɌĝƉŇāƘŇƴāȡɌĩɌţĨĝĨƐƐĂƉŇāɌƞŢāɌĝŜāƉāɌ
ģĨĽŇţŇĠęŪɌƘĩĝţŇĝāɌģĨɌƘƉāĜāŜŃāģŪƉĨƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȠɌ

Por sua vez, para determinar os trabalhadores criativos de 
maneira concreta, o modelo de intensidade criativa traduz 
ĨƐƐĨɌĝŪţĝĨŇƘŪɌāŢƆŜŪɌĨŢɌĝŇţĝŪɌĝƉŇƘĩƉŇŪƐɌģĨɌāƴāŜŇāĠęŪȠɌ

FɌţĨĝĨƐƐĂƉŇŪȡɌƐĨľƞţģŪɌBakhshi , Freeman e Higgs , que uma 
ŪĝƞƆāĠęŪɌāƘĨţģāɌāȡɌţŪɌŢŉţŇŢŪȡɌƈƞāƘƉŪɌģĨŜĨƐɌƆāƉāɌƐĨƉɌ
considerada criativa:

ɌƆāƉƘŇƉɌģĨƐƐĨƐɌĝƉŇƘĩƉŇŪƐȡɌŪɌ@ĨƆāƉƘāŢĨţƘŪɌģĨɌ:ƞŜƘƞƉāȡɌ{ŉģŇāɌ
e Esporte do Reino Unido (DCMS)3 apresentou uma 
ŜŇƐƘāľĨŢɌģĨɌŪĝƞƆāĠƄĨƐɌƈƞĨɌĝŪţƐŇģĨƉāɌĝƉŇāƘŇƴāƐȡɌŜŇľāģāƐɌĒƐɌ
seguintes atividades: 

Å Publicidade e Marketing

Å Arquitetura

Å Artesanato

Å Design

Å Cinema

Å ÃĂģŇŪ

Å TV

Å ÒĨĝţŪŜŪľŇāɌģāɌcţĽŪƉŢāĠęŪ

Å Editorial

Å ÀāƘƉŇŢŭţŇŪ

Å {ƟƐŇĝā

Å ƉƘĨƐɌ:ĬţŇĝāƐ

Å Artes Visuais

Setores  Criativos

Conceito utilizado pelo Sebrae-SP

Painel  de Dados ¤ĜƐĨƉƴāƘūƉŇŪ cƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜ

¤ɌÀāŇţĨŜɌģĨɌ@āģŪƐɌƘƉāǃɌƞŢɌƆāţŪƉāŢāɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌģŪƐɌ
setores cultural e criativo brasileiros por meio de 
ƈƞāƘƉŪɌĨŇƺŪƐɌģĨɌāţĂŜŇƐĨȢɌ{ĨƉĝāģŪɌģĨɌÒƉāĜāŜŃŪɌĨɌ
EŢƆƉĨĨţģŇŢĨţƘŪƐȡɌcţģŇĝāģŪƉĨƐɌÊŪĝŇŪĨĝŪţŭŢŇĝŪƐȡɌ
ZāƐƘŪƐɌÀƟĜŜŇĝŪƐɌĝŪŢɌ:ƞŜƘƞƉāɌĨɌ:ŪŢĩƉĝŇŪɌcţƘĨƉţāĝŇŪţāŜȠ
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Eixo 1 - Mercado de Trabalho e 
Empreendimentos

EƐƘĨɌĨŇƺŪɌĨƺƆŜŪƉāɌāƐɌƴāƉŇĂƴĨŇƐɌ
relacionadas aos trabalhadores e 
empreendimentos nos setores criativos, 
ŪĽĨƉĨĝĨţģŪɌƞŢāɌƴŇƐęŪɌāŢƆŜāɌģāɌāƘŇƴŇģāģĨɌ
ĨĝŪţŭŢŇĝāɌĝƉŇāƘŇƴāɌţŪɌ9ƉāƐŇŜɌĨɌƐƞāƐɌ
ƉĨľŇƄĨƐȠɌEŜĨɌƐĨɌĝŪţĝĨţƘƉāɌĨŢɌƘƉĬƐɌ
ƆƉŇţĝŇƆāŇƐɌƴāƉŇĂƴĨŇƐȢ

Intensidade Criativa: Refere -ƐĨɌĒɌ
ƆƉŪƆŪƉĠęŪɌģĨɌāƘŇƴŇģāģĨƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌģĨţƘƉŪɌ
ģĨɌƐĨƘŪƉĨƐɌĨƐƆĨĝŉĽŇĝŪƐɌĝŪŢƆāƉāģŪƐɌāŪɌ
restante da economia.

Trabalhadores da Economia Criativa: 
Analisa os diferentes tipos de 
trabalhadores envolvidos, segmentados 
em cinco categorias.

Empresas Criativas: Investiga as 
ĝāƉāĝƘĨƉŉƐƘŇĝāƐɌĨɌģŇƐƘƉŇĜƞŇĠęŪɌģāƐɌ
empresas que operam nos setores 
criativos.

¤ĜƐĨƉƴāƘūƉŇŪ cƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜȢɌEixos  de ţĂŜŇƐĨ

Eixo 2 -cţģŇĝāģŪƉĨƐɌÊŪĝŇŪĨĝŪţŭŢŇĝŪƐ

Este eixo apresenta um conjunto de 
indicadores que refletem o impacto 
ĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌƐŪĝŇāŜɌģāƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌ
culturais e criativas no Brasil. O foco 
ƆƉŇţĝŇƆāŜɌĩɌţŪɌÀƉŪģƞƘŪɌcţƘĨƉţŪɌ9ƉƞƘŪɌ
(PIB) da Economia da Cultura e das 
cţģƟƐƘƉŇāƐɌ:ƉŇāƘŇƴāƐɌȱE:c:ȲȢ

PIB da Economia da Cultura e 
cţģƟƐƘƉŇāƐɌ:ƉŇāƘŇƴāƐȢɌAvalia a 
ĝŪţƘƉŇĜƞŇĠęŪɌĨĝŪţŭŢŇĝāɌģŪɌƐĨƘŪƉɌ
cultural.

:ĂŜĝƞŜŪɌģŪɌÀc9ȢɌDetalha a metodologia 
e as fontes de dados usadas, 
ģĨƐƘāĝāţģŪɌŪƐɌģĨƐāĽŇŪƐɌĨɌāƴāţĠŪƐɌ
ţĨĝĨƐƐĂƉŇŪƐɌƆāƉāɌāƆƉŇŢŪƉāƉɌĨƐƐāɌ
ŢĩƘƉŇĝāȠ

cŢƆŪƉƘĉţĝŇāɌģāɌ{ĨţƐƞƉāĠęŪȢɌRessalta 
āɌŇŢƆŪƉƘĉţĝŇāɌģĨɌŢĨģŇƉɌŪɌƴāŜŪƉɌ
ĨĝŪţŭŢŇĝŪɌģāƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐɌ
ƆāƉāɌŢĨŜŃŪƉɌĝŪŢƆƉĨĨţƐęŪɌĨɌ
desenvolvimento do setor.

Eixo 3 -ZāƐƘŪƐɌÀƟĜŜŇĝŪƐɌĝŪŢɌ
Cultura

Este eixo analisa o financiamento 
ƆƟĜŜŇĝŪɌģĨƐƘŇţāģŪɌāŪɌƐĨƘŪƉɌĝƞŜƘƞƉāŜȡɌ
reconhecendo o papel crucial do 
apoio governamental devido ao valor 
ƐŇŢĜūŜŇĝŪɌĨȡɌĽƉĨƈƞĨţƘĨŢĨţƘĨȡɌţęŪɌ
ŢŪţĨƘĂƉŇŪɌģāƐɌāƘŇƴŇģāģĨƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐȢ

Gastos com Cultura: Inclui dados 
ƐŪĜƉĨɌŪɌĽŇţāţĝŇāŢĨţƘŪɌƆƟĜŜŇĝŪɌģĨɌ
projetos culturais e o valor 
ģĨƐƘŇţāģŪɌĒɌĝƞŜƘƞƉāɌţŪɌŪƉĠāŢĨţƘŪɌ
ƆƟĜŜŇĝŪȠ

YƞţĠęŪɌ¤ƉĠāŢĨţƘĂƉŇāɌ:ƞŜƘƞƉāȢɌ
@ĨƐĝƉĨƴĨɌĝŪŢŪɌŪƐɌƉĨĝƞƉƐŪƐɌƐęŪɌ
alocados e utilizados para apoiar 
diversos segmentos culturais nos 
ţŉƴĨŇƐɌĽĨģĨƉāŜȡɌĨƐƘāģƞāŜɌĨɌŢƞţŇĝŇƆāŜȠ

Eixo 4 -:ŪŢĩƉĝŇŪɌcţƘĨƉţāĝŇŪţāŜ

EƐƘĨɌĨŇƺŪɌĽŪƉţĨĝĨɌŇţĽŪƉŢāĠƄĨƐɌ
ƐŪĜƉĨɌŪɌĝŪŢĩƉĝŇŪɌŇţƘĨƉţāĝŇŪţāŜɌģĨɌ
bens culturais e criativos, 
apresentando dados sobre 
ŇŢƆŪƉƘāĠƄĨƐɌĨɌĨƺƆŪƉƘāĠƄĨƐɌĨŢɌ
ƘĨƉŢŪƐɌģĨɌƴāŜŪƉɌĨŢɌģūŜāƉĨƐȢ

Bens Criativos: ÊęŪɌƆƉŪģƞƘŪƐɌ
associados aos setores culturais e 
criativos, categorizados conforme 
a Nomenclatura Comum do 
Mercosul (NCM).

Fluxos Comerciais: Mostra as 
ƘƉŪĝāƐɌĝŪŢĨƉĝŇāŇƐɌƆŪƉɌƉĨľŇęŪɌĨɌ
ĜŜŪĝŪƐɌģĨɌƆāŉƐĨƐȡɌŪĽĨƉĨĝĨţģŪɌƞŢāɌ
ƴŇƐęŪɌģĨƘāŜŃāģāɌģŪɌƆāƆĨŜɌģŪɌ9ƉāƐŇŜɌ
ţŪɌĝŪŢĩƉĝŇŪɌľŜŪĜāŜɌģĨɌĜĨţƐɌ
criativos.

OBSERVATčRIO ITAĐ CULTURAL. METODOLOGIA. S«o Paulo: Ita¼ Cultural
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¤ĜƐĨƉƴāƘūƉŇŪɌģŪɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜɌƆƉŪģƞǃŇƞɌģāģŪƐɌ
referentes a empresas da economia criativa. 
EƐƐāɌƴāƉŇĂƴĨŜɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāɌāɌƈƞāţƘŇģāģĨɌƘŪƘāŜȡɌ
a receita bruta total e o lucro total (em R$ 
ŢŇŜȲɌģāƐɌĨŢƆƉĨƐāƐɌĝƞŖāɌāƘŇƴŇģāģĨɌĨĝŪţŭŢŇĝāɌ
ƆƉŇţĝŇƆāŜɌĨƐƘĂɌŇţƐĨƉŇģāɌţŪƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȡɌ
ƆāƉāɌĝāģāɌāţŪɌāɌƆāƉƘŇƉɌģĨɌǑǏǏǕȠɌ ɌƴāƉŇĂƴĨŜɌ
āƆƉĨƐĨţƘāɌŪƐɌģāģŪƐɌƐĨľƞţģŪɌƉĨľŇęŪɌĨɌ
Unidade Federativa (UF), categorial setorial, 
agrupamento setorial e porte.

Para definir os setores criativos, foi utilizada 
āɌŢĨƘŪģŪŜŪľŇāɌƈƞĨɌĨţƴŪŜƴĨƞɌāɌāţĂŜŇƐĨɌģāƐɌ
āƘŇƴŇģāģĨƐɌĨĝŪţŭŢŇĝāƐɌĝŪŢɌŢāŇŪƉɌ
intensidade criativa.

EƐƘĨɌƆƉŪĝĨƐƐŪɌŇģĨţƘŇĽŇĝŪƞɌāƐɌĂƉĨāƐɌĝŪŢɌāɌ
ŢāŇŪƉɌĝŪţĝĨţƘƉāĠęŪɌģĨɌŪĝƞƆāģŪƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȡɌ
ģĨɌāĝŪƉģŪɌĝŪŢɌāɌ:ŜāƐƐŇĽŇĝāĠęŪɌ9ƉāƐŇŜĨŇƉāɌģĨɌ
¤ĝƞƆāĠƄĨƐɌȱ:9¤ȲȡɌĨɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāģāƐɌţāƐɌ
:ŜāƐƐŇĽŇĝāĠƄĨƐɌ|āĝŇŪţāŇƐɌģĨɌ ƘŇƴŇģāģĨƐɌ
EĝŪţŭŢŇĝāƐɌȱ:| EȲɌƐĨŜĨĝŇŪţāģāƐȠɌ

ŜĩŢɌģŇƐƐŪȡɌĽŪŇɌľāƉāţƘŇģāɌɌāɌĝŪŢƆāƘŇĜŇŜŇģāģĨɌ
entre diferentes bases de dados utilizadas 
ƆāƉāɌāƐƐĨľƞƉāƉɌāɌƆƉĨĝŇƐęŪɌĨɌāɌƉĨŜĨƴĉţĝŇāɌģŪƐɌ
dados coletados.
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Ano: 2020 OBSERVATčRIO ITAĐ CULTURAL. METODOLOGIA. S«o Paulo: Ita¼ Cultural

¤ƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌĽŪƉāŢɌģĨƘĨƉŢŇţāģŪƐɌāƘƉāƴĩƐɌ
ģĨɌƞŢāɌāţĂŜŇƐĨɌģĨƘāŜŃāģāɌģŪƐɌĝūģŇľŪƐɌģŪɌƐŇƐƘĨŢāɌ
:| EɌǑȠǏɌ@ŪŢŇĝŇŜŇāƉȡɌƈƞĨɌĩɌŪɌƐŇƐƘĨŢāɌģĨɌ
ĝŪģŇĽŇĝāĠęŪɌƐĨƘŪƉŇāŜɌƞƘŇŜŇǃāģŪɌţāɌĜāƐĨɌģĨɌģāģŪƐɌģāɌ
ÀĨƐƈƞŇƐāɌ|āĝŇŪţāŜɌƆŪƉɌ ŢŪƐƘƉāɌģĨɌ@ŪŢŇĝŉŜŇŪƐɌ
:ŪţƘŉţƞāɌȱÀ| @Ɍ:ŪţƘŉţƞāȲȠ

EƐƆĨĝŇĽŇĝāŢĨţƘĨȡɌŪƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌƐęŪɌ
ƉĨƆƉĨƐĨţƘāģŪƐɌƆŪƉɌǐǗɌĝūģŇľŪƐɌģŪɌƐŇƐƘĨŢāɌ:| EɌǑȠǏȡɌ
selecionados com base em sua intensidade criativa.

ƆūƐɌģĨĽŇţŇƉɌāƐɌāƘŇƴŇģāģĨƐɌĨĝŪţŭŢŇĝāƐɌāɌƆāƉƘŇƉɌģāƐɌ
CNAEs e os grupos ocupacionais a partir da CBO, 
foram agrupadas nas seguintes categorias para 
ƞŢāɌāţĂŜŇƐĨɌŢāŇƐɌŪƉľāţŇǃāģāɌĨɌĝŪŢƆƉĨĨţƐŇƴāȢ

Å Moda
Å Atividades Artesanais
Å Editorial
Å :ŇţĨŢāȡɌ{ƟƐŇĝāȡɌYŪƘŪľƉāĽŇāȡɌÃĂģŇŪɌĨɌÒí
Å ÒĨĝţŪŜŪľŇāɌģāɌcţĽŪƉŢāĠęŪ
Å Arquitetura
Å ÀƞĜŜŇĝŇģāģĨɌĨɌÊĨƉƴŇĠŪƐɌEŢƆƉĨƐāƉŇāŇƐ
Å Design
Å ƉƘĨƐɌ:ĬţŇĝāƐɌĨɌ ƉƘĨƐɌíŇƐƞāŇƐ
Å {ƞƐĨƞƐɌĨɌÀāƘƉŇŢŭţŇŪ



Classificação: RESTRITA

O conceito de Economia Criativa utilizado pelo FIRJAN abrange a ideia de que a 
ĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨɌĨɌāɌŇţŪƴāĠęŪɌƐęŪɌĨŜĨŢĨţƘŪƐɌĨƐƐĨţĝŇāŇƐɌƆāƉāɌŇŢƆƞŜƐŇŪţāƉɌŪɌ
ģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌƐŪĝŇāŜȠɌ

ɌEĝŪţŪŢŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌĨţľŜŪĜāɌƐĨƘŪƉĨƐɌƈƞĨɌƘĬŢɌĝŪŢŪɌŢāƘĩƉŇā-prima principal o 
ƘāŜĨţƘŪȡɌāɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨɌĨɌŪɌĝŪţŃĨĝŇŢĨţƘŪȡɌľĨƉāţģŪɌƴāŜŪƉɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌĝƞŜƘƞƉāŜȠɌ

|ŪɌ{āƆĨāŢĨţƘŪɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāȡɌāɌYcÃq |ɌĝŪţƐŇģĨƉāɌǐǒɌƐĨľŢĨţƘŪƐɌģāɌ
cţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌģŇƴŇģŇģŪƐɌĨŢɌƈƞāƘƉŪɌľƉāţģĨƐɌ ƉĨāƐɌ:ƉŇāƘŇƴāƐȢɌ:ŪţƐƞŢŪȡɌ{ŉģŇāƐȡɌ
Cultura e Tecnologia

FIRJAN, Mapeamento da ind¼stria criativa no Brasil , 2022. 
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ɌŢĨƘŪģŪŜŪľŇāɌģŪɌ{āƆĨāŢĨţƘŪɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāȡɌĝŪţĽŪƉŢĨɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇģāɌƆĨŜŪɌYŇƉŖāţȡɌ
ƉĨĽŜĨƘĨɌƘāţƘŪɌāƐɌĨƴŪŜƞĠƄĨƐɌţŪɌĝāŢƆŪɌƈƞāţƘŪɌāƐɌƆāƉƘŇĝƞŜāƉŇģāģĨƐɌģŪɌĝŪţƘĨƺƘŪɌĜƉāƐŇŜĨŇƉŪȠ

¤Ɍ{āƆĨāŢĨţƘŪɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌĩɌāĜŪƉģāģŪɌƐŪĜɌģƞāƐɌƆƉŇţĝŇƆāŇƐɌūƘŇĝāƐȢɌāɌģāɌÀƉŪģƞĠęŪɌĨɌāɌ
do Mercado de Trabalho.

¥ƘŇĝāɌģāɌÀƉŪģƞĠęŪȢɌ ƴāŜŇāɌāɌƉŇƈƞĨǃāɌƘŪƘāŜɌľĨƉāģāɌƆĨŜŪƐɌĨƐƘāĜĨŜĨĝŇŢĨţƘŪƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȡɌƈƞĨɌ
ĨŢƆƉĨľāŢɌƘāţƘŪɌƆƉŪĽŇƐƐŇŪţāŇƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌƈƞāţƘŪɌŪƞƘƉŪƐɌĽƞţĝŇŪţĂƉŇŪƐɌţĨĝĨƐƐĂƉŇŪƐɌƆāƉāɌƐƞāƐɌ
ŪƆĨƉāĠƄĨƐȠ

¥ƘŇĝāɌģŪɌ{ĨƉĝāģŪɌģĨɌÒƉāĜāŜŃŪȢɌ ţāŜŇƐāɌŪɌƞţŇƴĨƉƐŪɌģĨɌƆƉŪĽŇƐƐŇŪţāŇƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌĨɌƐƞāɌ
ƉĨŢƞţĨƉāĠęŪȡɌŇţģĨƆĨţģĨţƘĨŢĨţƘĨɌģĨɌāƘƞāƉĨŢɌģŇƉĨƘāŢĨţƘĨɌţāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌŪƞɌĨŢɌŪƞƘƉŪƐɌ
ƐĨƘŪƉĨƐɌĨĝŪţŭŢŇĝŪƐȠ

Conceito  de Economia Criativa

A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentoIndustriaCriativa2022.pdf
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Ano: 2020

@ĨƐģĨɌǑǏǐǑȡɌŪɌĽŪĝŪɌƆƉŇţĝŇƆāŜɌƆāƐƐŪƞɌāɌƐĨƉɌāɌāţĂŜŇƐĨɌ
dos profissionais criativos. Isso foi fundamental 
para capturar a realidade de que muitos 
ƆƉŪĽŇƐƐŇŪţāŇƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌƘƉāĜāŜŃāŢɌĨŢɌƐĨƘŪƉĨƐɌţęŪɌ
ģŇƉĨƘāŢĨţƘĨɌāƐƐŪĝŇāģŪƐɌĒƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐȡɌ
ĝŪŢŪɌƞŢɌģĨƐŇľţĨƉɌƘƉāĜāŜŃāţģŪɌţāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌ
automotiva.

¤Ɍ{āƆĨāŢĨţƘŪɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌģĨɌǑǏǑǑɌ
āţāŜŇƐāɌǐǒɌƐĨľŢĨţƘŪƐɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌ
ƐĨƆāƉāģŪƐɌĨŢɌƈƞāƘƉŪɌľƉāţģĨƐɌ ƉĨāƐɌ:ƉŇāƘŇƴāƐȢɌ

Å Consumo (Design, Arquitetura, Moda e 
Publicidade & Marketing)

Å {ŉģŇāƐɌȱEģŇƘŪƉŇāŜɌĨɌ ƞģŇŪƴŇƐƞāŜȲ
Å :ƞŜƘƞƉāɌȱÀāƘƉŇŢŭţŇŪɌĨɌ ƉƘĨƐȡɌ{ƟƐŇĝāȡɌ ƉƘĨƐɌ
:ĬţŇĝāƐɌĨɌEƺƆƉĨƐƐƄĨƐɌ:ƞŜƘƞƉāŇƐȲɌ

Å Tecnologia (P&D, Biotecnologia e TIC)

Principais Resultados

:ƉĨƐĝŇŢĨţƘŪɌģŪɌÀc9Ɍ:ƉŇāƘŇƴŪȢɌ ɌƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪɌģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌţŪɌÀc9ɌĜƉāƐŇŜĨŇƉŪɌƘĨŢɌŢŪƐƘƉāģŪɌƘĨţģĬţĝŇāɌģĨɌ
ĝƉĨƐĝŇŢĨţƘŪɌģĨƐģĨɌŢĨāģŪƐɌģŪƐɌāţŪƐɌǑǏǏǏȠɌEţƘƉĨɌǑǏǐǖɌĨɌǑǏǑǏȡɌāɌƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪɌģŪɌÀc9Ɍ:ƉŇāƘŇƴŪɌţŪɌÀc9ɌţāĝŇŪţāŜɌĝƉĨƐĝĨƞɌ
ģĨɌǑȡǕǐʄɌƆāƉāɌǑȡǘǐʄȡɌƘŪƘāŜŇǃāţģŪɌÃɒɌǑǐǖȡǓɌĜŇŜŃƄĨƐɌĨŢɌǑǏǑǏȠ

Aumento de Profissionais Criativos: Em 2020, havia mais de 935 mil profissionais criativos formalmente empregados 
ţŪɌ9ƉāƐŇŜȡɌƞŢɌāƞŢĨţƘŪɌģĨɌǐǐȡǖʄɌĨŢɌƉĨŜāĠęŪɌāɌǑǏǐǖȠɌcƐƐŪɌĝŪţƘƉāƐƘāɌĝŪŢɌāɌĝŪţƘƉāĠęŪɌģĨɌ-0,1% no mercado de trabalho 
ĜƉāƐŇŜĨŇƉŪɌţŪɌŢĨƐŢŪɌƆĨƉŉŪģŪȡɌģĨƐƘāĝāţģŪɌāɌƉĨƐŇŜŇĬţĝŇāɌģŪɌƐĨƘŪƉɌĝƉŇāƘŇƴŪȠ

¤ɌĨƐƘƞģŪɌƘāŢĜĩŢɌŇţĝŜƞŇɌāţĂŜŇƐĨƐɌƉĨľŇŪţāŇƐɌĨɌƐĨƘŪƉŇāŇƐɌƆāƉāɌĨţƘĨţģĨƉɌĝŪŢƆŪƉƘāŢĨţƘŪƐɌĨɌģŇţĉŢŇĝāƐɌĨƐƆĨĝŉĽŇĝāƐɌģĨţƘƉŪɌ
ģāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāȠ

FIRJAN, Mapeamento da ind¼stria criativa no Brasil , 2022. 
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CONSUMO
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¤Ɍ:ŪţƐƞŢŪɌĩɌāɌƆƉŇţĝŇƆāŜɌĂƉĨāɌĨŢɌƘĨƉŢŪƐɌģĨɌMERCADO DE TRABALHO criativo, respondendo 
ƆŪƉɌǓǖʄɌģŪƐɌƴŉţĝƞŜŪƐɌĨŢƆƉĨľāƘŉĝŇŪƐɌĽŪƉŢāŇƐɌģāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌĝƉŇāƘŇƴāɌĨŢɌǑǏǑǏȠ

SETORES DA ECONOMIA CRIATIVA E CENĆRIO NO BRASIL

E{ÀÃEÊ ÊɌud@EÃEÊɌ|¤Ɍ
SETOR

ÅPublicidade e Marketing:  Mediabrands, BETC Havas, ArtPlan, WMcCann

ÅArquitetura:  Gensler, Studio MK27, FGMF, Isay Weinfeld

ÅDesign:  Pentagram, Porto Rocha, Interbrand

ÅModa:  Renner, Guararapes (Riachuelo), Grupo Soma

Em quantidade  absoluta  de ƴŉţĝƞŜŪƐ da ĂƉĨā de consumo criativo ȡɌÊęŪɌÀāƞŜŪɌlidera , seguido  
por Minas Gerais e Rio de Janeiro ĝŪŢƆƄĨŢ o Top 3, Essa ģŇƐƘƉŇĜƞŇĠęŪ ţęŪ ĩɌsurpreendente . 
As ŪĝƞƆāĠƄĨƐ ƐęŪ associadas  ĒɌƈƞāŜŇĽŇĝāĠęŪ especializada .

ÀƉŪĽŇƐƐƄĨƐɌŢāŇƐɌţƞŢĨƉŪƐāƐɌţāɌĝāƘĨľŪƉŇā

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentoIndustriaCriativa2022.pdf
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TECNOLOGIA
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ÒĨĝţŪŜŪľŇāɌĝŪţƘŇţƞāɌƐĨţģŪɌāɌƐĨľƞţģāɌĂƉĨāɌŢāŇƐɌƉĨŜĨƴāţƘĨɌƆāƉāɌāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌĨŢɌƘĨƉŢŪƐɌ
de volumes, respondendo por  ǒǖȡǔʄɌģŪƐɌƴŉţĝƞŜŪƐɌĨŢƆƉĨľāƘŉĝŇŪƐ

SETORES DA ECONOMIA CRIATIVA E CENĆRIO NO BRASIL

E{ÀÃEÊ ÊɌud@EÃEÊɌ|¤Ɍ
SETOR

ÅP&D:  Petrobras, Vale, Embraer 

ÅTIC: Vivo, IBM, TOTVS, Wildlife 

ÅBiotecnologia:  Johnson & Johnson, Roche, Suzano, Natura

|āɌĂƉĨāɌģĨɌÒĨĝţŪŜŪľŇāȡɌŪƐɌĨƐƘāģŪƐɌģĨɌÊęŪɌÀāƞŜŪȡɌÃŇŪɌģĨɌqāţĨŇƉŪɌĨɌ{ŇţāƐɌZĨƉāŇƐɌƉĨƐƆŪţģĨŢɌƆŪƉɌ
ƈƞāƐĨɌǕǑʄɌģŪɌƘŪƘāŜɌģĨɌƴŉţĝƞŜŪƐɌāƐƐŪĝŇāģŪƐɌĒɌĂƉĨāȠɌEƐƐāɌĝŪţĝĨţƘƉāĠęŪɌţęŪɌĩɌƆāƉƘŇĝƞŜāƉŢĨţƘĨɌ
ƐƞƉƆƉĨĨţģĨţƘĨȡɌĝŪţƐŇģĨƉāţģŪɌŪɌŢāŇŪƉɌţƟŢĨƉŪɌģĨɌĨŢƆƉĨƐāƐɌĨɌŇţƐƘŇƘƞƘŪƐɌģĨɌƆĨƐƈƞŇƐāɌ
localizados nesses estados.  Sobretudo, o estado com maior ƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪɌƉĨŜāƘŇƴā ģāɌĂƉĨāɌģĨɌ
ƘĨĝţŪŜŪľŇāɌĨŢɌƐƞāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāȡɌĩɌŪɌ ŢāǃŪţāƐȡɌĨĽĨŇƘŪɌĨƴŇģĨţƘĨɌģāɌüŪţāɌYƉāţĝāɌģĨɌ
Manaus.

ÀƉŪĽŇƐƐƄĨƐ mais  numerosas  na categoria

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentoIndustriaCriativa2022.pdf
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:ŪţƐŇģĨƉāţģŪɌāɌcţģƟƐƘƉŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌţāĝŇŪţāŜȡɌāɌĂƉĨāɌģĨɌ{ŉģŇāɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāɌǘȡǐʄɌģĨɌƘŪģŪƐɌŪƐɌ
ƴŉţĝƞŜŪƐɌĨŢƆƉĨľāƘŉĝŇŪƐȠ

SETORES DA ECONOMIA CRIATIVA E CENĆRIO NO BRASIL

ÅEditorial:  Somos, FTD, Companhia das Letras

ÅAudiovisual: Netflix, Globo, ¤ǑɌYŇŜŢĨƐȡɌ:ŪţƐƆŇƉāĠęŪɌYŇŜŢĨƐ

ÀŪƉɌƞŢāɌƈƞĨƐƘęŪɌģĨɌĝŪţĝĨţƘƉāĠęŪɌƆŪƆƞŜāĝŇŪţāŜȡɌŪƐɌĨƐƘāģŪƐɌƈƞĨɌŪĽĨƉĨĝĨŢɌāƐɌŢāŇŪƉĨƐɌ
ƈƞāţƘŇģāģĨƐɌģĨɌƴŉţĝƞŜŪƐɌţāɌĂƉĨāɌģĨɌ{ŉģŇāɌƘāŢĜĩŢɌƐęŪɌŪƐɌĨƐƘāģŪƐɌģŪɌÊƞŜɌĨɌÊƞģĨƐƘĨȠɌ¤ƐɌƐĨŇƐɌ
ĨƐƘāģŪƐɌĝŪŢɌŢāŇŪƉɌţƟŢĨƉŪɌģĨɌƴŉţĝƞŜŪƐɌģāɌĂƉĨāɌƐęŪȢɌÊęŪɌÀāƞŜŪȡɌÃŇŪɌģĨɌqāţĨŇƉŪȡɌÃŇŪɌZƉāţģĨɌģŪɌ
ÊƞŜȡɌ{ŇţāƐɌZĨƉāŇƐȡɌÀāƉāţĂɌĨɌÊāţƘāɌ:āƘāƉŇţāȠɌEƐƐĨƐɌƐĨŇƐɌĨƐƘāģŪƐɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāŢɌĝĨƉĝāɌģĨɌǕǕȡǗʄɌ
ģĨɌƘŪģŪƐɌŪƐɌƴŉţĝƞŜŪƐɌģāɌĂƉĨāɌģĨɌ{ŉģŇāɌţŪɌ9ƉāƐŇŜȠ

ÀƉŪĽŇƐƐƄĨƐɌŢāŇƐɌţƞŢĨƉŪƐāƐɌţāɌĝāƘĨľŪƉŇā

E{ÀÃEÊ ÊɌud@EÃEÊɌ|¤Ɍ
SETOR
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CULTURA
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:ƞŜƘƞƉāɌĩɌāɌĂƉĨā criativa  com menor  ƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪ na ŇţģƟƐƘƉŇā. Em 2020, essa ĂƉĨā respondia  
por  6,4% do total de ƴŉţĝƞŜŪƐ criativos  no ƆāŉƐ. Ao todo , a ĂƉĨā emprega  formalmente , 60,2 mil 
profissionais .

SETORES DA ECONOMIA CRIATIVA E CENĆRIO NO BRASIL

E{ÀÃEÊ ÊɌud@EÃEÊɌ|¤Ɍ
SETOR

ÅEƺƆƉĨƐƐƄĨƐ Culturais : Grupo Trigo, Alife Nino, Rede Artesanato  Brasil, Rede Artesol

ÅPatrimonio  e Artes:  RioTur, Itau  Unibanco , Dream Factory, Sesc

Å{ƟƐŇĝāȢ Sony BMG, Universal Music, Som Livre

ÅArtes :ĬţŇĝāƐ: Grupo Corpo, Grupo Xpto ,

¤ɌƉĨĝŪƉƘĨɌĨƐƘāģƞāŜɌģāɌĂƉĨāɌĝƉŇāƘŇƴāɌģĨɌ:ƞŜƘƞƉāɌģĨŢŪţƐƘƉāɌƞŢāɌģŇţĉŢŇĝāɌƐĨŢĨŜŃāţƘĨɌĒƈƞĨŜāɌ
ŪĜƐĨƉƴāģāɌţāɌĂƉĨāɌģĨɌ{ŉģŇāȠɌEŢɌţƟŢĨƉŪɌāĜƐŪŜƞƘŪɌģĨɌƴŉţĝƞŜŪƐȡɌŪƐɌĨƐƘāģŪƐɌģāɌƉĨľŇęŪɌÊƞģĨƐƘĨɌȹ 
ÊęŪɌÀāƞŜŪȡɌÃŇŪɌģĨɌqāţĨŇƉŪɌĨɌ{ŇţāƐɌZĨƉāŇƐɌȹ se destacam.

ÀƉŪĽŇƐƐƄĨƐɌŢāŇƐɌţƞŢĨƉŪƐāƐɌţāɌĝāƘĨľŪƉŇā

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentoIndustriaCriativa2022.pdf


Classificação: RESTRITA



Classificação: RESTRITA

Netflix Fund for Creative Equity

NETFLIX, , The Netflix Fund for Creative Equity,  2024. 

EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

MUNDO

¤ɌYƞţģŪɌƆāƉāɌEƈƞŇģāģĨɌ:ƉŇāƘŇƴāɌģāɌ|ĨƘĽŜŇƺɌĩɌƞŢɌƆƉŪľƉāŢāɌƆāƉāɌāƆŪŇāƉɌ
comunidades sub -ƉĨƆƉĨƐĨţƘāģāƐɌţāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌģŪɌĨţƘƉĨƘĨţŇŢĨţƘŪȠɌYŪƉāŢɌ
ŇţƴĨƐƘŇģŪƐɌØÊɒɌǐǏǏɌŢŇŜŃƄĨƐɌāŪɌŜŪţľŪɌģĨɌĝŇţĝŪɌāţŪƐɌĨŢɌŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌƈƞĨɌ
ajudam grupos sub -representados a treinar e encontrar emprego na 
ƘĨŜĨƴŇƐęŪɌĨɌţŪɌĝŇţĨŢāȠ

Objetivo

EƐƘāɌŇţŇĝŇāƘŇƴāɌƴŇƐāɌŇģĨţƘŇĽŇĝāƉȡɌƘƉĨŇţāƉɌĨɌĽŪƉţĨĝĨƉɌĝŪŜŪĝāĠęŪɌƆƉŪĽŇƐƐŇŪţāŜɌ
ƆāƉāɌāɌƆƉūƺŇŢāɌľĨƉāĠęŪɌģĨɌƘāŜĨţƘŪƐɌģĨɌĝŪŢƞţŇģāģĨƐɌƐƞĜ-representadas, 
ĝŪŢɌĽŪĝŪɌĨŢɌāƞŢĨţƘāƉɌāɌģŇƴĨƉƐŇģāģĨɌĨɌāɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāĠęŪɌƆŪƉɌƘƉĂƐɌģāƐɌ
ĝĉŢĨƉāƐȡɌƉĨƐƞŜƘāţģŪɌĨŢɌƞŢāɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāĠęŪɌŢāŇƐɌģŇƴĨƉƐāɌţāɌƘĨŜāȠɌ

ƘƉāƴĩƐɌģĨƐƘĨɌĽƞţģŪȡɌāɌ|ĨƘĽŜŇƺɌģĨƐĨţƴŪŜƴĨɌƆƉŪľƉāŢāƐɌŇţƘĨƉţŪƐɌĨɌāƆŪŇāɌ
ŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌĨƺƘĨƉţāƐȡɌɌĝŪŢŪɌƆŪƉɌĨƺĨŢƆŜŪɌāɌÊŃŪţģāŜāţģɌĨɌĝƉŇāɌ
programas que treinam produtores independentes, gerentes de 
ƆƉŪģƞĠęŪȡɌƐƞƆĨƉƴŇƐŪƉĨƐɌĨɌƆƉŇŢĨŇƉŪƐɌāƐƐŇƐƘĨţƘĨƐɌģĨɌģŇƉĨĠęŪȡɌƴŇƐāţģŪɌ
āƞŢĨţƘāƉɌāɌģŇƴĨƉƐŇģāģĨɌĨɌŇţĝŜƞƐęŪɌģĨţƘƉŪɌģāɌŇţģƟƐƘƉŇāȠɌEƐƘāɌŇţŇĝŇāƘŇƴāɌ
reflete o compromisso da Netflix em promover diversidade, equidade e 
ŇţĝŜƞƐęŪɌţāɌŇţģƟƐƘƉŇāɌĝƉŇāƘŇƴāȠ

PROGRAMA: FUND FOR CREATIVE EQUITY



Classificação: RESTRITA

SONY Innovation Fund: Africa
EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

A Sony Group Corporation e a IFC (International Finance Corporation), membro do Grupo 
9āţĝŪɌ{ƞţģŇāŜȡɌɌāţƞţĝŇāƉāŢɌĨŢɌǑǏǑǓɌāɌāƐƐŇţāƘƞƉāɌģĨɌƞŢɌāĝŪƉģŪɌģĨɌĝŪŪƆĨƉāĠęŪɌƆāƉāɌ
ŇģĨţƘŇĽŇĝāƉɌŪƆŪƉƘƞţŇģāģĨƐɌģĨɌŇţƴĨƐƘŇŢĨţƘŪɌĨŢɌĨŢƆƉĨƐāƐɌģāƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌţāɌ ĽƉŇĝāȡɌāɌ
ĽŇŢɌģĨɌāƆŪŇāƉɌţŪƴāƐɌŪƆŪƉƘƞţŇģāģĨƐɌĨĝŪţŭŢŇĝāƐɌĨɌĝƉŇāƉɌĨŢƆƉĨľŪƐȠ

Objetivo  

ÊŪĜɌĨƐƘĨɌāĝŪƉģŪȡɌāɌcY:ɌĨɌāɌÊŪţƻɌƘƉāĜāŜŃāƉęŪɌŖƞţƘāƐɌƆāƉāɌŇģĨţƘŇĽŇĝāƉɌŪƆŪƉƘƞţŇģāģĨƐɌģĨɌ
investimento com foco particular em start -ƞƆƐɌŇţŇĝŇāŇƐɌĨɌĨŢɌĨƐƘĂľŇŪɌŇţŇĝŇāŜɌȠɌ¤ƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌ
ƆƉŇŪƉŇƘĂƉŇŪƐɌƆāƉāɌĝŪŪƆĨƉāĠęŪɌŇţĝŜƞŇƉęŪɌĝŇţĨŢāȡɌŢƟƐŇĝāȡɌĨƐƘƟģŇŪƐɌģĨɌāţŇŢāĠęŪȡɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌģĨɌƆūƐ-
ƆƉŪģƞĠęŪȡɌŢŪģāȡɌĨƐƆŪƉƘĨƐɌĨɌƘĨĝţŪŜŪľŇāɌĨɌƆŜāƘāĽŪƉŢāƐɌģĨɌāƆŪŇŪɌāŪɌĨĝŪƐƐŇƐƘĨŢāɌĝƉŇāƘŇƴŪȠɌEƐƘāɌ
ƆāƉĝĨƉŇāɌāƆƉŪƴĨŇƘāɌāɌĨƺƆĨƉŇĬţĝŇāɌĨɌŪɌāŜĝāţĝĨɌģāɌÊŪţƻɌţŪɌƐĨƘŪƉɌĝƉŇāƘŇƴŪɌĝŪŢɌāɌĨƺƆĨƉŇĬţĝŇāɌģĨɌ
ŜŪţľāɌģāƘāɌģāɌcY:ɌĨŢɌŇţƴĨƐƘŇƉɌţŪɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌģŪɌƐĨƘŪƉɌƆƉŇƴāģŪɌţāɌ ĽƉŇĝāɌĨɌĨŢɌƘĨĝţŪŜŪľŇāƐɌ
digitais.

ƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌģāɌ ĽƉŇĝāɌľĨƉāŢɌØÊɒɌǓȡǑɌĜŇŜŃƄĨƐɌāţƞāŜŢĨţƘĨȡɌŢāƐɌƘĬŢɌƞŢāɌ
ƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪɌŜŇŢŇƘāģāɌţŪɌŢĨƉĝāģŪɌľŜŪĜāŜȡɌĝŪŢƆƉĨĨţģĨţģŪɌāƆĨţāƐɌǑȡǘʄɌģāƐɌĨƺƆŪƉƘāĠƄĨƐɌģĨɌ
ĜĨţƐɌĝƉŇāƘŇƴŪƐɌĨɌŢĨţŪƐɌģĨɌǐʄɌģŪɌÀc9ɌģāɌ ĽƉŇĝāȠɌ|ŪɌĨţƘāţƘŪȡɌāɌĨĝŪţŪŢŇāɌģŇľŇƘāŜɌģŪɌĝŪţƘŇţĨţƘĨɌ
ģĨƴĨɌĝƉĨƐĝĨƉɌƐĨŇƐɌƴĨǃĨƐɌƆāƉāɌŢāŇƐɌģĨɌØÊɒɌǖǏǏɌĜŇŜŃƄĨƐɌāƘĩɌǑǏǔǏȡɌĝŪŢɌŪƐɌƐĨƘŪƉĨƐɌ
ĝŇţĨŢāƘŪľƉĂĽŇĝŪƐɌĨɌāƞģŇŪƴŇƐƞāŇƐɌģāɌ ĽƉŇĝāɌƐŪǃŇţŃŪƐɌƘĨţģŪɌŪɌƆŪƘĨţĝŇāŜɌģĨɌĝƉŇāƉɌǑǏɌŢŇŜŃƄĨƐɌģĨɌ
ĨŢƆƉĨľŪƐɌĨɌØÊɒɌǑǏɌĜŇŜŃƄĨƐɌĨŢɌƉĨĝĨŇƘāɌāţƞāŜȠɌEƐƐĨɌƆŪƘĨţĝŇāŜɌƐŇľţŇĽŇĝāƘŇƴŪɌĨɌŇţĨƺƆŜŪƉāģŪɌĩɌƞŢɌ
ĝāŢŇţŃŪɌƆāƉāɌŇŢƆƞŜƐŇŪţāƉɌŪɌĝƉĨƐĝŇŢĨţƘŪɌĨĝŪţŭŢŇĝŪɌĨɌŢĨŜŃŪƉāƉɌāƐɌŪƆŪƉƘƞţŇģāģĨƐɌģĨɌĨŢƆƉĨľŪɌ
para jovens e mulheres.

MUNDO

PROGRAMA: SONY INNOVATION FUND

SONY, , Innovation Fund Africa, 2023



Classificação: RESTRITA

Oi futuro, Impulso
EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

ØŢāɌƉĨāŜŇǃāĠęŪɌģŪɌcţƐƘŇƘƞƘŪɌEřŜŪŪƐȡɌĨŢɌƆāƉĝĨƉŇāɌĝŪŢɌŪɌ¤ŇɌYƞƘƞƉŪɌĨɌƆāƘƉŪĝŉţŇŪɌģĨɌ¤ŇɌĨɌ
Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro foi criado o 
edital Impulso 2023

Objetivo

¤ɌEģŇƘāŜɌɌƘĨŢɌŪɌŪĜŖĨƘŇƴŪɌģĨɌĽŪƉƘāŜĨĝĨƉɌţĨľūĝŇŪƐɌģāɌEĝŪţŪŢŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌĽŜƞŢŇţĨţƐĨɌƈƞĨɌ
ƘĨţŃāŢɌĝŪŢŪɌƆƉŪƆūƐŇƘŪɌāɌƘƉāţƐĽŪƉŢāĠęŪɌƐŪĝŇāŜɌāɌƆāƉƘŇƉɌģĨɌƆƉŪģƞƘŪƐȡɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌŪƞɌ
āƘŇƴŇģāģĨƐɌĜāƐĨāģāƐɌţāɌĝƉŇāƘŇƴŇģāģĨȡɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌţŪɌģŇľŇƘāŜȠɌ|ĨƐƘāɌƈƞŇţƘāɌĨģŇĠęŪȡɌŪɌ
Impulso vai selecionar 10 projetos para um ciclo de nove meses de mentorias e 
ĝāƆāĝŇƘāĠƄĨƐɌľƉāƘƞŇƘāƐȠɌ

EƐƘĨɌāţŪȡɌƐĨƉęŪɌĝŪţƘĨŢƆŜāģāƐƆƉŪƆŪƐƘāƐɌŇţŪƴāģŪƉāƐɌƆāƉāɌāɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌƆƉŪģƞĠęŪɌģĨɌ
ĝŪţƘĨƟģŪɌģŇľŇƘāŜɌĨŢɌƞŢɌŢƞţģŪɌĨŢɌƘƉāţƐĽŪƉŢāĠęŪȡɌƈƞĨɌāƆƉĨƐĨţƘāɌāɌāƘƞāĠęŪɌŃŉĜƉŇģāɌȹ 
presencial e online ȹ como um de seus grandes desafios.

EţƘƉĨɌāƐɌŇţŇĝŇāƘŇƴāƐɌĨɌĂƉĨāƐɌƈƞĨɌƆŪģĨŢɌƘĨƉɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌĝŪţƘĨŢƆŜāģŪƐɌĨƐƘęŪɌāƆŜŇĝāƘŇƴŪƐȡɌ
āƉƘĨƐɌƴŇƐƞāŇƐȡɌāƞģŇŪƴŇƐƞāŜȡɌĝŇţĨŢāȡɌĝŇƉĝŪȡɌģāţĠāȡɌģĨƐŇľţȡɌĽŪŜĝŜŪƉĨȡɌĽŪƘŪľƉāĽŇāȡɌľāŢĨƐȡɌ
ľāƐƘƉŪţŪŢŇāȡɌŜŇƘĨƉāƘƞƉāȡɌŢƞƐĨƞƐȡɌŢƟƐŇĝāȡɌŢŪģāe teatro, entre outros.

BRASIL

PROGRAMA: IMPULSO, 2023

OI FUTURO, Edital Impulso, 2023..



Classificação: RESTRITA

˺̅˲ͪ ˴̆˽̅̆̃˲˽
EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

Considerado  o maior  banco do Brasil desde a ĽƞƐęŪ com o Unibanco , o 
cƘāƟɌƘĨŢɌuma ĂƉĨā institucional  conhecida  como cƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜȠ
Em 2016, a ŇţƐƘŇƘƞŇĠęŪ ĜāţĝĂƉŇādestinou  R$ 86,9 ŢŇŜŃƄĨƐpara a ĂƉĨā 
cultural. Êū o programa  Rumos cƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜɌƆƉĨƴĬR$ 15 ŢŇŜŃƄĨƐde 
investimento  em dezenas de projetos .
A empresa  se posiciona  como uma das maiores  incentivadoras  da cultura  
brasileira . ÒāŢĜĩŢ ƉĨĽŪƉĠā conceitos  como a ģĨŢŪĝƉāƘŇǃāĠęŪ de acesso, 
ƴāŜŪƉŇǃāĠęŪ da diversidade  e ĝƉŇāĠęŪ de um legado  cultural.

BRASIL

ÀÃ¤ZÃ { ȢɌÃƞŢƞƐɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜ

¤ɌɇÃƞŢŪƐɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜɇɌĩɌƞŢɌģŪƐɌƆƉŪľƉāŢāƐɌŢāŇƐɌŇŢƆŪƉƘāţƘĨƐɌĨɌāţƘŇľŪƐɌģŪɌcţƐƘŇƘƞƘŪɌcƘāƟɌ
:ƞŜƘƞƉāŜȡɌĝƉŇāģŪɌĨŢɌǐǘǘǖȠɌEŜĨɌƐĨɌģĨģŇĝāɌāɌĽŪŢĨţƘāƉɌĨɌƴŇāĜŇŜŇǃāƉɌāĠƄĨƐɌāƉƘŉƐƘŇĝāƐɌĨɌĝƞŜƘƞƉāŇƐɌĨŢɌ
ģŇƴĨƉƐāƐɌƉĨľŇƄĨƐɌģŪɌ9ƉāƐŇŜȠɌ¤ɌƆƉŪľƉāŢāɌĩɌāĜĨƉƘŪɌāɌƘŪģāƐɌāƐɌĂƉĨāƐɌģĨɌĨƺƆƉĨƐƐęŪɌāƉƘŉƐƘŇĝāȡɌ
ĝŪŢŪɌāƉƘĨƐɌƴŇƐƞāŇƐȡɌāƞģŇŪƴŇƐƞāŜȡɌŜŇƘĨƉāƘƞƉāȡɌŢƟƐŇĝāȡɌƘĨāƘƉŪȡɌģāţĠāȡɌāƉƈƞŇƘĨƘƞƉāȡɌĨţƘƉĨɌŪƞƘƉāƐɌĨɌ
ƆŪģĨɌāƆŪŇāƉɌŪƐɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌŇţƐĝƉŇƘŪƐɌĨŢɌƴāŜŪƉĨƐɌāƘĩɌÃɒǐǏǏȠǏǏǏȡǏǏȠ
ŜĩŢɌģĨɌĽŇţāţĝŇāƉɌƆƉŪŖĨƘŪƐȡɌŪɌÃƞŢŪƐɌŪĽĨƉĨĝĨɌƐƞƆŪƉƘĨɌĨŢɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪȡɌģŪĝƞŢĨţƘāĠęŪɌĨɌ

pesquisa, buscando sempre inovar e adaptar -ƐĨɌĒƐɌţĨĝĨƐƐŇģāģĨƐɌĝŪţƘĨŢƆŪƉĉţĨāƐɌģŪɌĝĨţĂƉŇŪɌ
cultural brasileiro.

PROGRAMA: Mestrado  Profissional  em EĝŪţŪŢŇāɌĨɌÀŪŜŉƘŇĝāɌģāɌ:ƞŜƘƞƉāɌĨɌ
cţģƟƐƘƉŇāƐ Criativas .

¤ɌcƘāƟɌ:ƞŜƘƞƉāŜȡɌem parceria  com a Universidade  Federal do Rio Grande do Sul 
(UFRGS), anunciou  um edital  com 30 vagas para um curso  gratuito  de ĽŪƉŢāĠęŪ 
abrangente  e especializada  na ŇţƘĨƉƐĨĝĠęŪ entre economia , cultura  e 
criatividade .

O curso  preenche  uma lacuna importante  no panorama āĝāģĬŢŇĝŪ, integrando  os 
fundamentos  da economia  da cultura , as ƆŪŜŉƘŇĝāƐ culturais  e o papel  da cultura  
no desenvolvimento  urbano .

ITAU CULTURAL, Rumos Itau Cultural , 2023. 

ITAU CULTURAL, Mestrado Profissional, 2024.



Classificação: RESTRITA

AMBEV, bora cultura preta
EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

Com investimento  de R$ 7 ŢŇŜŃƄĨƐ, a Ambev criou  a iniciativa  de projeto  
de ŇţĝŜƞƐęŪ produtiva  intitulada  Fundo Bora Cultura Preta . O Bora āƆŪŇāƉĂ 
o trabalho  de empreendedores  culturais  de todo  ŪɌÀāŉƐȠɌ¤Ɍmontante  
levantado  ƆĨŜāɌ ŢĜĨƴɌĩɌresultado  da ĝŪŢĜŇţāĠęŪ de recursos  ƆƉūƆƉŇŪƐ e 
investimentos  via leis de incentivo .

Objetivo

Realizado em parceria  com a PretaHub , aceleradora  do 
empreendedorismo  negro no Brasil , o programa  tem  o objetivo  de apoiar  
projetos  de entretenimento  e cultura  e gerar  oportunidades  de 
ĝāƆāĝŇƘāĠęŪ, emprego  e renda  a produtores , artistas  e empreendedores  
negros.

O Bora ĝŪţƘĨŢƆŜāƉĂ projetos  de artes , artes  visuais , gastronomia , 
ƆƉŪģƞĠęŪ e ģŇĽƞƐęŪ de ĝŪţƘĨƟģŪ digital, ţĨľūĝŇŪƐ de impacto  nas 
ŇţģƟƐƘƉŇāƐ criativas , turismo, festivais , moda e literatura . 

O projeto  ƘāŢĜĩŢ ƆƉŪƆŪƉĝŇŪţāƉĂ um programa  de conhecimento  da 
PretaHub , o Afrolab , promovendo  acompanhamento , suporte  e 
ĝāƆāĝŇƘāĠęŪ. ŜĩŢ disso, o acesso ĒɌ ŢĜĨƴɌ¤ţȡɌĨƐƆāĠŪ de aprendizagem  
e desenvolvimento  e das āĠƄĨƐ de ĽŪƉŢāĠęŪ e ĝŪţĨƺęŪ ƐĨƉĂ 
disponibilizado .

BRASIL

PROGRAMA: BORA CULTURA PRETA

MEIO E MENSAGEM, , Ambec, bora cultura preta, 2023
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Classificação: RESTRITA

REINO UNIDO

ŪɌŜŪţľŪɌģāɌƟŜƘŇŢāɌģĩĝāģāȡɌƘĨŢɌŃāƴŇģŪɌƞŢāɌĝŪţƐĝŇĬţĝŇāɌĝƉĨƐĝĨţƘĨɌģāƐɌĨţŪƉŢĨƐɌ
ĝŪţƘƉŇĜƞŇĠƄĨƐɌƈƞĨɌāƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌƆŪģĨŢɌƆŪƘĨţĝŇāŜŢĨţƘĨɌģāƉɌĒƐɌĨĝŪţŪŢŇāƐɌŜŪĝāŇƐȠɌ
¤ɌÃĨŇţŪɌØţŇģŪɌĩɌƞŢɌľƉāţģĨɌĝāƐĨɌģĨɌƘƉāţƐĽŪƉŢāĠęŪȠɌ_ĂɌǐǏɌāţŪƐɌāƘƉĂƐɌƐĨƈƞĨɌƐĨɌƘŇţŃāɌ
āŜľƞŢāɌģĨƐĝƉŇĠęŪɌƆĨŜāɌƈƞāŜɌģĨƐŇľţāƐƐĨɌāŜľƞţƐɌƐƞĜƐĨƘŪƉĨƐɌȱƆŪƉɌĨƺĨŢƆŜŪȡɌģĨƐŇľţɌŪƞɌ
ƆƞĜŜŇĝŇģāģĨȲɌĝŪŢŪɌĝƉŇāƘŇƴŪƐȠɌ_ŪŖĨȡɌāƆūƐɌāɌāĠęŪɌĝŪţƘŉţƞāɌģĨɌŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌĨƐƘƉƞƘƞƉāģāƐɌĨɌ
ģĨģŇĝāģāƐɌĒɌƆĨƐƈƞŇƐāɌĨɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌģāƐɌāƉĨāƐɌģĨɌEĝŪţŪŢŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāȡɌŪƐɌģāģŪƐɌ
ĨƐƘāƘŉƐƘŇĝŪƐɌŖĂɌŢŪƐƘƉāŢɌƞŢāɌľƉāţģĨɌĨƴŪŜƞĠęŪȠ

ÊęŪɌģŇƴĨƉƐāƐɌŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌƴŪŜƘāģāƐɌāŪɌĽŪŢĨţƘŪɌģāɌĂƉĨāɌţŪɌƆāŉƐȡɌŢāƐɌƈƞāƘƉŪɌģĨŜāƐɌ
ŢĨƉĨĝĨŢɌģĨƐƘāƈƞĨɌƆĨŜŪɌƘƉāĜāŜŃŪɌƈƞĨɌƴĬŢɌĽāǃĨţģŪɌŜŪĝāŜŢĨţƘĨɌĨɌľŜŪĜāŜŢĨţƘĨȠ

ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA
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NESTA

O NESTA (National Endowment for Science, Technology and the 
ƉƘƐȲɌĩɌuma ĩɌuma ĽƞţģāĠęŪ independente  que trabalha  para 

aumentar  a capacidade  de ŇţŪƴāĠęŪ do Reino Unido. A Nesta 
trabalha  com ƴĂƉŇŪƐ parceiros  - de governos  a ŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐ de 
base - todos  com um impulso  comum para melhorar  a forma 
como o mundo funciona . A Nesta aplica  sua pesquisa  e ŢĩƘŪģŪƐ 
de ŇţŪƴāĠęŪ em ƴĂƉŇŪƐ campos ƆƉŇŪƉŇƘĂƉŇŪƐ, incluindo  ƐāƟģĨ, 
ĨģƞĝāĠęŪ, economia  criativa , artes  e cultura , ŇţŪƴāĠęŪ 
governamental  e ŇţŪƴāĠęŪ ƆŪŜŉƘŇĝā

Como trabalham?
ɌŪƉľāţŇǃāĠęŪɌāƘƞāɌƆŪƉɌŢĨŇŪɌģĨɌƞŢāɌĝŪŢĜŇţāĠęŪɌģĨɌƆƉŪľƉāŢāƐɌ
ƆƉĂƘŇĝŪƐȡɌŇţƴĨƐƘŇŢĨţƘŪƐȡɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌĨɌƆĨƐƈƞŇƐāƐȡɌāŜĩŢɌģāɌĽŪƉŢāĠęŪɌ
ģĨɌƆāƉĝĨƉŇāƐɌƆāƉāɌƆƉŪŢŪƴĨƉɌāɌŇţŪƴāĠęŪɌĨŢɌƞŢāɌāŢƆŜāɌľāŢāɌģĨɌ
ƐĨƘŪƉĨƐȠɌYŪŇɌŪƉŇľŇţāŜŢĨţƘĨɌĽŇţāţĝŇāģāɌƆŪƉɌƞŢāɌģŪƘāĠęŪɌɛɌǑǔǏɌ
ŢŇŜŃƄĨƐɌģāɌØsɌ|āƘŇŪţāŜɌuŪƘƘĨƉƻȠɌ ɌģŪāĠęŪɌāľŪƉāɌĩɌŢāţƘŇģāɌĨŢɌ
ƐŇľŇŜŪȡɌƞƐāţģŪɌŪɌŇţƘĨƉĨƐƐĨɌģāɌĝŪţĽŇāţĠāɌƆāƉāɌāƘĨţģĨƉɌƐĨƞƐɌ
objetos de caridade e para financiar e apoiar seus projetos.

\

nesta.org.uk

REINO UNIDO
ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA

http://nesta.org/
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CREATIVE PEC

¤ɌÀE:Ɍ:ƉŇāƘŇƴŪɌƈƞĨɌƐĨɌŇţŇĝŇŪƞɌţŪɌ|EÊÒ ȡɌŃŪŖĨɌŖĂɌƘĨŢɌƞŢɌŃƞĜɌƆƉūƆƉŇŪɌţāɌ
ØţŇƴĨƉƐŇģāģĨɌģĨɌ|ĨƵɌ:āƐƘŜĨɌĨɌĩɌĽŇţāţĝŇāģŪɌƆĨŜŪɌ:ŪţƐĨŜŃŪɌģĨɌÀĨƐƈƞŇƐāɌĨŢɌ
Artes e Humanidades (AHRC) para fornecer pesquisa independente e 
ƉĨĝŪŢĨţģāĠƄĨƐɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌƆāƉāɌāƐɌŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌģŪɌÃĨŇţŪɌØţŇģŪȠ
Ɍ:ƉĨāƘŇƴĨɌÀE:ɌĽŪƉţĨĝĨɌƞŢāɌŢƞģāţĠāɌƆāƐƐŪɌāɌƆāƐƐŪɌƆāƉāɌāƐɌƘƉĬƐɌƆƉŇţĝŇƆāŇƐɌ

partes interessadas da economia criativa - ŇţģƟƐƘƉŇāȡɌĽŪƉŢƞŜāģŪƉĨƐɌģĨɌ
ƆŪŜŉƘŇĝāƐɌĨɌāɌĝŪŢƞţŇģāģĨɌģĨɌƆĨƐƈƞŇƐāɌĨŢɌľĨƉāŜɌȱƴŇģĨɌľƉĂĽŇĝŪɌƆƉūƺŇŢŪɌƐŜŇģĨȲȠ

Como trabalham?
"Consultamos a ind¼stria sobre as necessidades de pesquisa - desde 

diversidade limitada at® lacunas de habilidades, barreiras ao com®rcio e 

crescimento econ¹mico local - e trazemos a intelig°ncia coletiva de nossa 

Unidade de Pesquisa e Unidade de Pol²ticas e nosso Cons·rcio de Pesquisa - 

para gerar as evid°ncias e fornecer conselhos de pol²tica de volta aos 

formuladores de pol²ticas." 
EƐƘĨɌŢŪģĨŜŪɌƟţŇĝŪɌľāƉāţƘĨɌƈƞĨɌāƐɌƉĨĝŪŢĨţģāĠƄĨƐɌģĨɌƆĨƐƈƞŇƐāɌĨɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌ
ƐĨŖāŢɌŪƆŪƉƘƞţāƐɌĨɌƉĨŜĨƴāţƘĨƐȡɌĨɌāƘĨţģāŢɌĒƐɌţĨĝĨƐƐŇģāģĨƐɌĨɌƆƉŇŪƉŇģāģĨƐɌģāƐɌ
pessoas que trabalham no setor.

CREATIVE PEC, The State of Creativity, 2023

REINO UNIDO
ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA
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Americans for the Arts

ØŢāɌŪƉľāţŇǃāĠęŪɌƐĨŢɌĽŇţƐɌŜƞĝƉāƘŇƴŪƐɌāƘŇƴŇƐƘāɌƆĨŜāɌģĨĽĨƐāɌģāƐɌāƉƘĨƐȡɌ
pesquisa, desenvolvimento profissional e oportunidades de networking.

Como trabalham ?

ÅDefesa : fazer  com que ŜŉģĨƉĨƐ locais , estaduais  e federais  vejam e 
entendam  as artes  como uma ƐŪŜƞĠęŪ para os problemas  que enfrentamos  
como ţāĠęŪ.

ÅPesquisa: demonstrar  como as artes  enriquecem  o tecido  ĨĝŪţŭŢŇĝŪ, social 
e educacional  de nossas comunidades .

Å:ŪţĨƺęŪ: acesso a oportunidades  de desenvolvimento  profissional  e 
educacionais  que o ajudam  a liderar  sua ŪƉľāţŇǃāĠęŪ e comunidade .

ÅuŇģĨƉāţĠā: ĽŪƉŢāĠęŪ de ŜŇģĨƉāţĠā conjuntamente  com profissionais  de 
artes , ĽƞţĝŇŪţĂƉŇŪƐ do governo , ŜŉģĨƉĨƐ de ĽƞţģāĠƄĨƐ e corporativos , artistas  
e ŜŉģĨƉĨƐ ĝŪŢƞţŇƘĂƉŇŪƐ e para fornecer  acesso ĒƐ artes  para todos  os 
americanos.

AMERICAN FOR THE ARTS , 2024.

ESTADOS UNIDOS
ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA
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CREATIVE CAPITAL

ØŢāɌŪƉľāţŇǃāĠęŪɌƐĨŢɌĽŇţƐɌŜƞĝƉāƘŇƴŪƐɌƈƞĨɌāƆŪŇāɌāƉƘŇƐƘāƐɌŇţŪƴāģŪƉĨƐɌĨŢɌ
ƘŪģŪɌŪɌƆāŉƐɌāƘƉāƴĩƐɌģĨɌĽŇţāţĝŇāŢĨţƘŪȡɌĝŪţƐƞŜƘŪƉŇāɌĨɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌģĨɌ
desenvolvimento de carreira.
Ɍ:ƉĨāƘŇƴĨɌ:āƆŇƘāŜɌāƉƉĨĝāģŪƞɌĨɌĝŪţĝĨģĨƞɌØÊɒɌǔǔɌŢŇŜŃƄĨƐɌĨŢɌĜŪŜƐāƐɌĨɌ

ƐĨƉƴŇĠŪƐɌƆāƉāɌǘǔǔɌāƉƘŇƐƘāƐȡɌĝƉŇāţģŪɌǖǗǏɌŪĜƉāƐɌŇţŪƴāģŪƉāƐɌţāƐɌāƉƘĨƐɌ
ƴŇƐƞāŇƐȡɌāƉƘĨƐɌƆĨƉĽŪƉŢĂƘŇĝāƐȡɌĝŇţĨŢāȡɌƘĨĝţŪŜŪľŇāȡɌŜŇƘĨƉāƘƞƉāɌĨɌĽŪƉŢāƐɌ
multidisciplinares e engajadas socialmente.

Como trabalham ?

A Creative Capital criou  um modelo  de ĝŪţĝĨƐƐęŪ de bolsas  que combina  
financiamento  direto  aos artistas  com suporte  de longo  prazo, incluindo  
desenvolvimento  profissional , ĝŪţĨƺƄĨƐ industriais , mentoria  entre pares e 
ĝŪţƐƘƉƞĠęŪ de comunidade . Esse modelo  ĽŇŜāţƘƉūƆŇĝŪ inspirou  muitas  outras  
ŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐ a investir  de forma ŃŪŜŉƐƘŇĝā nas carreiras  dos artistas .
Mais de 75% dos premiados  recentes  se identificam  como negros, ŇţģŉľĨţāƐ, 
latinos , āƐŇĂƘŇĝŪƐ ou artistas  ţęŪ brancos , LGBTQIA+, mulheres  e artistas  com 
ģĨĽŇĝŇĬţĝŇāƐ. A Creative Capital atende  mais de 250.000 artistas  anualmente  
com programas  educacionais  presenciais  e online e recursos  para artistas .

CREATIVE CAPITAL, 2024.

ESTADOS UNIDOS
ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA
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National Assembly of State Arts 

Agencies (NASAA)

Ɍ| Ê ɌĩɌƞŢāɌŪƉľāţŇǃāĠęŪɌƐĨŢɌĽŇţƐɌŜƞĝƉāƘŇƴŪƐɌĨɌ
āƆāƉƘŇģĂƉŇāɌģĨģŇĝāģāɌāɌĽŪƉƘāŜĨĝĨƉɌāƐɌǔǕɌāľĬţĝŇāƐɌģĨɌāƉƘĨɌ
ĨƐƘāģƞāŇƐɌĨɌŖƞƉŇƐģŇĝŇŪţāŇƐɌģŪɌƆāŉƐȠɌEŜāɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāɌāƐɌ
āľĬţĝŇāƐɌĨƐƘāģƞāŇƐɌĨɌŖƞƉŇƐģŇĝŇŪţāŇƐɌģĨɌāƉƘĨƐȡɌĽŪƉţĨĝĨţģŪɌ
ŜŇģĨƉāţĠāɌĨɌāƆŪŇŪɌƆāƉāɌāƆƉŇŢŪƉāƉɌŪɌĝƉĨƐĝŇŢĨţƘŪɌĨɌāɌ
ƐƞƐƘĨţƘāĜŇŜŇģāģĨɌģāƐɌāƉƘĨƐɌĨŢɌţŉƴĨŜɌĨƐƘāģƞāŜȠ

Como trabalham ?

As āľĬţĝŇāƐ de artes  estaduais  garantem  que todas  as 
comunidades  na ŢĩƉŇĝāɌrecebam  os ĜĨţĨĽŉĝŇŪƐ culturais , 
ĝŉƴŇĝŪƐ, ĨĝŪţŭŢŇĝŪƐ e educacionais  das artes . Cada 
āľĬţĝŇā tem suas determinadas  verbas  e ƐƞĜƐŉģŇŪƐ para 
artistas , ĨģƞĝāĠęŪ āƉƘŉƐƘŇĝā, ŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐ, comunidades .
Ao lado , podemos  ver quais  as āĠƄĨƐ as āľĬţĝŇāƐ de arte  
beneficiam: 

NASAA ARTS, 2024

ESTADOS UNIDOS
ORGANIZA¢ìES NO SUPORTE E FOMENTO ê ECONOMIA CRIATIVA



Classificação: RESTRITA

Programa : Porto Digital no Recife

PORTO DIGITAL, 2024. 

:ŪţƐŇģĨƉāģŪɌƞŢɌģŪƐɌƆƉŇţĝŇƆāŇƐɌƆāƉƈƞĨƐɌƘĨĝţŪŜūľŇĝŪƐɌģŪɌ9ƉāƐŇŜȡɌāƘƞāɌţŪƐɌĨŇƺŪƐɌģĨɌ
ÒĨĝţŪŜŪľŇāɌģāɌcţĽŪƉŢāĠęŪɌĨɌ:ŪŢƞţŇĝāĠęŪɌȱÒc:ȲȡɌEĝŪţŪŢŇāɌ:ƉŇāƘŇƴāɌȱE:ȲȡɌĝŪŢɌĬţĽāƐĨɌĨŢɌ
games, cine -ƴŉģĨŪ-āţŇŢāĠęŪȡɌŢƟƐŇĝāȡɌĽŪƘŪľƉāĽŇāɌĨɌģĨƐŇľţɌĨɌƘĨĝţŪŜŪľŇāɌƆāƉāɌĝŇģāģĨƐȠɌ
ÃĨƐƞŜƘāģŪɌģĨɌƞŢāɌƆŪŜŉƘŇĝāɌƆƟĜŜŇĝāɌƈƞĨɌƆƉĨƘĨţģŇāɌŇţƐĨƉŇƉɌÀĨƉţāŢĜƞĝŪɌţŪɌŢĨƉĝāģŪɌŢƞţģŇāŜɌ
de tecnologia, inicialmente contou com um investimento do Governo do estado para a 
ŇŢƆŜāţƘāĠęŪɌģĨɌŇţĽƉāĨƐƘƉƞƘƞƉāȠɌÀāƉāɌŇŢƆŜāţƘāƉɌŪƐɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌĨɌŪɌŢŪģĨŜŪɌģĨɌľŪƴĨƉţāţĠāɌĽŪŇɌ
ĝƉŇāģŪɌŪɌ|ƟĝŜĨŪɌģĨɌZĨƐƘęŪɌģŪɌÀŪƉƘŪɌ@ŇľŇƘāŜɌȱ|ZÀ@ȲȡɌāƐƐŪĝŇāĠęŪɌĝŇƴŇŜɌƐĨŢɌĽŇţƐɌŜƞĝƉāƘŇƴŪƐȡɌ
ƈƞāŜŇĽŇĝāģāɌĝŪŢŪɌ¤ƉľāţŇǃāĠęŪɌÊŪĝŇāŜɌȱ¤ÊȲȠɌ Ɍ¤ÊɌľāƉāţƘĨɌāɌāƞƘŪţŪŢŇāɌģĨɌľĨƐƘęŪɌ
proporcionando uma continuidade do projeto, independente do governo eleito, posto que o 
ƆŪģĨƉɌƆƟĜŜŇĝŪɌƘĨŢɌƆāƉƘŇĝŇƆāĠęŪɌŢŇţŪƉŇƘĂƉŇāȠɌ

Como trabalham?
¤ɌƆāƉƈƞĨɌŃŪŖĨɌāĜƉŇľāɌǓǏǏɌĨŢƆƉĨƐāƐȡɌƘƉĬƐɌŇţĝƞĜāģŪƉāƐɌģĨɌĨŢƆƉĨƐāƐȡɌģƞāƐɌāĝĨŜĨƉāģŪƉāƐɌģĨɌ
ţĨľūĝŇŪƐȡɌƐĨŇƐɌŇţƐƘŇƘƞƘŪƐɌģĨɌƆĨƐƈƞŇƐāɌģĨɌģĨƐĨţƴŪŜƴŇŢĨţƘŪɌĨɌŪƉľāţŇǃāĠƄĨƐɌģĨɌƐĨƉƴŇĠŪƐɌ
āƐƐŪĝŇāģŪƐȡɌāŜĩŢɌģĨɌģŇƴĨƉƐāƐɌƉĨƆƉĨƐĨţƘāĠƄĨƐɌľŪƴĨƉţāŢĨţƘāŇƐȠɌ:ŪţƘāɌƘāŢĜĩŢɌĝŪŢɌƞŢāɌ
ŇţƐƘŇƘƞŇĠęŪɌģĨɌĨţƐŇţŪɌƐƞƆĨƉŇŪƉȡɌŪɌ:ȠEȠÊȠ ȠÃɌ- :ĨţƘƉŪɌģĨɌEƐƘƞģŪƐɌĨɌÊŇƐƘĨŢāƐɌ ƴāţĠāģŪƐɌģŪɌÃĨĝŇĽĨȡɌ
ĝŪţƐŇģĨƉāģŪɌƆŪƉɌģƞāƐɌƴĨǃĨƐɌāɌŢĨŜŃŪƉɌŇţƐƘŇƘƞŇĠęŪɌģĨɌ:ŇĬţĝŇāɌĨɌÒĨĝţŪŜŪľŇāɌģŪɌÀāŉƐɌƆĨŜāɌ
YŇţāţĝŇāģŪƉāɌģĨɌEƐƘƞģŪƐɌĨɌÀƉŪŖĨƘŪƐɌģŪɌ{ŇţŇƐƘĩƉŇŪɌģāɌ:ŇĬţĝŇāɌĨɌÒĨĝţŪŜŪľŇāɌȱYc|EÀȲȠɌ¤ɌÀŪƉƘŪɌ
@ŇľŇƘāŜɌƆŪƐƐƞŇɌāŇţģāɌƞŢāɌƞţŇģāģĨɌāƴāţĠāģāɌţāɌĝŇģāģĨɌģĨɌ:āƉƞāƉƞȡɌţŪɌ ľƉĨƐƘĨɌģĨɌÀĨƉţāŢĜƞĝŪȠɌ
¤Ɍ|ZÀ@ɌƘāŢĜĩŢɌģĨƐĨţƴŪŜƴĨɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌģĨɌĝāƆāĝŇƘāĠęŪɌƆāƉāɌŖŪƴĨţƐɌĨɌƆƉŪĽŇƐƐŇŪţāŇƐɌģāƐɌĨŢƆƉĨƐāƐɌ
ŜŪĝāŜŇǃāģāƐɌţŪɌƘĨƉƉŇƘūƉŇŪɌģŪɌƆāƉƈƞĨɌƘĨĝţŪŜūľŇĝŪȡɌĜĨŢɌĝŪŢŪɌĽŪƉţĨĝĨɌĽĨƉƉāŢĨţƘāƐɌƆāƉāɌƆƉŪŢŪƴĨƉɌ
āɌŇţĝŜƞƐęŪɌƐŪĝŇāŜɌģāɌĝŪŢƞţŇģāģĨɌĨŢɌƐĨƞɌĨţƘŪƉţŪȠ

Destacam -se como diferenciais do Porto Digital

Å¤ƐɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌģĨɌĨƐƘŉŢƞŜŪƐɌĒɌŇţƘĨƉţāĝŇŪţāŜŇǃāĠęŪɌ
coordenados pelo NGPD; 

Å ÀŪƉƘŪŢŉģŇāȡɌƞŢɌĝĨţƘƉŪɌģĨɌƐƞƆŪƉƘĨɌƘĨĝţŪŜūľŇĝŪɌ
ƆāƉāɌāƆŪŇāƉɌţĨľūĝŇŪƐɌţāɌĂƉĨāɌģĨɌľāŢĨƐȡɌĝŇţĨ-
ƴŉģĨŪ-āţŇŢāĠęŪȡɌŢƞŜƘŇŢŉģŇāȡɌģĨƐŇľţȡɌĽŪƘŪľƉāĽŇāɌĨɌ
ŢƟƐŇĝāȣɌĨ

ÅOpen Innovation Lab, que tem como meta abrir as 
ƆŪƉƘāƐɌģĨɌľƉāţģĨƐɌĨŢƆƉĨƐāƐɌĨɌŇţƐƘŇƘƞŇĠƄĨƐɌ
ƆƟĜŜŇĝāƐɌƆāƉāɌāɌƆƉŪŢŪĠęŪɌģĨɌāĠƄĨƐɌģĨɌŇţŪƴāĠęŪɌ
ĨŢɌƉĨģĨɌƈƞĨɌľĨƉĨŢɌţŪƴŪƐɌţĨľūĝŇŪƐɌƆāƉāɌ
companhias do parque.
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¤Ɍ{ŇţŇƐƘĩƉŇŪɌģāɌ:ƞŜƘƞƉāɌģŪɌ9ƉāƐŇŜɌģĨƐĨŢƆĨţŃāɌƞŢɌƆāƆĨŜɌĽƞţģāŢĨţƘāŜɌţāɌƆƉŪŢŪĠęŪɌĨɌţŪɌāƆŪŇŪɌĒƐɌ
ŇţģƟƐƘƉŇāƐɌĝƉŇāƘŇƴāƐɌƆŪƉɌŢĨŇŪɌģĨɌƆŪŜŉƘŇĝāƐɌĝƞŜƘƞƉāŇƐȡɌĽŇţāţĝŇāŢĨţƘŪɌģĨɌƆƉŪŖĨƘŪƐɌĨɌƆƉŪľƉāŢāƐɌģĨɌ
ŇţĝĨţƘŇƴŪɌĒɌĝƞŜƘƞƉāɌĨɌĒƐɌāƉƘĨƐȠɌØŢāɌŜĨŇɌŇŢƆŪƉƘāţƘĨɌĩȢ 

LEI ROUANET
O principal mecanismo  para promover  a cultura  brasileira , a Lei Rouanet  (ţƟŢĨƉŪ 8.313 / 91) estabeleceu  o 
Programa  Nacional de Apoio  ĒɌ:ƞŜƘƞƉāɌȱPronac )  com o objetivo  de promover , proteger  e aprimorar  as 
ĨƺƆƉĨƐƐƄĨƐ culturais  nacionais . 
Entre os outros objetivos  ĨƐƘęŪ: 
1. Contribuir  para facilitar , a todos , os meios para o livre acesso ĒƐ fontes  da cultura  e o pleno ĨƺĨƉĝŉĝŇŪ dos 
direitos  culturais .
2. Promover  e estimular  a ƉĨľŇŪţāŜŇǃāĠęŪ da ƆƉŪģƞĠęŪ cultural e āƉƘŉƐƘŇĝā brasileira , com ƴāŜŪƉŇǃāĠęŪ de 
recursos  humanos e ĝŪţƘĨƟģŪƐ locais .
3. Apoiar , valorizar  e difundir  o conjunto das ŢāţŇĽĨƐƘāĠƄĨƐ culturais  e seus respectivos  criadores .
4. Proteger  as ĨƺƆƉĨƐƐƄĨƐ culturais  dos grupos  formadores  da sociedade  brasileira  e ƉĨƐƆŪţƐĂƴĨŇƐ pelo  
pluralismo  da cultura  nacional .
5. Preservar  os bens materiais  e imateriais  do ÀāƘƉŇŢŭţŇŪ Cultural Brasileiro .

O principal elemento  da Lei Rouanet  ĩɌāɌƆŪŜŉƘŇĝā de incentivo  ĽŇƐĝāŜɌĒɌƈƞāŜɌentidades  ŖƞƉŉģŇĝāƐ (companhias ) e 
ŇţģŇƴŉģƞŪƐ (ĝŇģāģęŪƐ) podem aplicar , respectivamente , 4% e 6% do Imposto  de Renda devido  sobre āĠƄĨƐ 
culturais .
A lei beneficia diversos  segmentos  āƉƘŉƐƘŇĝŪƐ e culturais , āƘƉāƴĩƐ dos seguintes  mecanismos  de apoio: 
Incentivos  a projetos  culturais , Fundo Nacional de Cultura (FNC) e Fundo de Investimento  Cultural e ƉƘŉƐƘŇĝŪ 
(Ficart ), ainda  ţęŪ regulamentado .
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