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Classificacdo: RESTRITA

Realizar um mapeamento das unidades A Desk Research;
federativas (UFs) do Sebrae em rel a-«o |
aos polos de economia criativa, focando A Entrevistas em Profundidade;

nos segmentos de audiovisual, games,

moda autor al e pol ?2ticas pwblicas de
f oment o ° cul tur a.

Compreender a perspectiva de cada UF

sobre economia criativa, analisando as

a-»es de acesso ao mercado e gera-«o de
renda do Sebrae para identificar boas

pr8ticas replic8velis em todo o pa?2s.
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AMOSTRA:

Regi «o Sul :
59% « Sebrae Nacional

9%

Regi «o Sud
19%

21 Entrevistas em Profundidade com

Unidades Federativas e Sebrae Nacional

Sebrae Nacional: 2 EPs

AT I NNprte: 6 EPs

AT I N\mrdeste : 6 EPs

AT I Nogniro -Oeste: 2 EPS |

AT I Repddste: 4 EPs e

9%
AT I Nsgl{l EP

Regi «o N
29%



Classificagdo: RESTRITA

Bem-vindos ao mapeamento da economia criativa no
Sebrae!

Nester e |l a t vamas&xplorar as iniciativas que o
Sebrae Nacional tem promovido para apoiaral no Vv a - «
e a criatividade no Brasil.

Em seguida, faremos um passeio pelas diversas
r e g I coepsa 2 destacando os projetos mais
Inspiradores de cada estado.

Mas primeiro, vamos conhecer o ¢ e n 8§ brasdeiro da
economia criativa, suas a - » @ ® futuro.

Introducao



\‘

\

”
- .
-
f

y 4

v
/& 4 ..'./ TR
‘,’ vv. ! \\

& IR\ |

0S DIFERENTES CONCEITOS DA

ECONOMIA CRIATIVA

\ —




Classificagdo: RESTRITA

ECONOMIA CRIATIVA: CONCEITO

John Howkins desenvolveu o conceito em 2001 e descreveu Conforme apontado pela ONU em 2004, surgiu aO1 D § 1 @exjeel valor criativo t e UR

como:toda atividade e ¢ 0 n ! e depende da criatividade apenas1 § Ut U TmgKla T G Botial e cultural.

individual de uma pessoa paraseuvalore con! mi c o

independentemente de o resultado ter um elemento cultural ou A economia criativa (t a mb ®nhecida como economia laranja)  ® camgeitoemev ol u- «o

n «.dNesse uso, a economia criativa ocorre onde quer que a baseadonac o nt r i eéno potercial dos ativos criativos para contribuir para o crescimento

criatividade individual seja a principal fonte de valor e a principal e desenvolvimentoe ¢ 0 n * mMbrgnge aspectose ¢ 0 n ! mcultucais e sociais que

causadeumat r ansa- «o0 iInteragem com os objetivos de tecnologia, propriedade intelectuale t uri smo: ® um c
atividades e ¢ o0 n ' nmhaseadas no conhecimento e, portanto, mais localizadas, com uma

Asg T L Nt NdSteim&s de economia criativa moderna d i me nde desenvolvimentoe| i g a trams¥eysais nosn 2 v WacCr® e micro com a

continua evoluindo . Howkins inclui que a economia criativa economiaemgeral. N« @ &Ima%n i ceaf i mé econamia criativa, e as diferentes

abrange todos os tipos de criatividade, seja expressa em arte def i ngerameneses obr epUmamar act eomum® i ¢ weeona@mia criativa

oui nova-«o tem uma infinidade ded i me n scentilsuindo para o desenvolvimentoe ¢ 0 n * mocial@

cultural e tem potencial para contribuir paraa | ¢ a ns-objetivos de desenvolvimento
sustent §vel

s RIgUtUTNaR DNaKNyaRUQSDBTQUé@ENégﬁBNaKNyaRKIjRnIQRN;;I
qgue a criatividade individual seja a UL KDNGN Nt gUROabaRURgLELTt YUSYNTI t
prlnmpalfonted,evloe E{rmc{g) %HSK0535R|RK|TBQUK|LQN@SBQQE)3R@UE
gan€aRgl RnTa at €aGeUNGGERT KNYUERGTI RGTI €Tt yUSYNTI t KURERNEF

Make Money from Ideas. (2001; 2nd Edition, 2013).



Classificagdo: RESTRITA

ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

| aRT gUt UTNadgRaRgnSKnbaRT RaGUbgagaRl TR n alceropdmi griativagni BrgsShtensskr deRtacado como um setor relevante para o

cultura da economia e a economia da cultura. A cultura da gT €Tt yUSYNTTt KURT gUt uTNGgURTRgnSKnbaSRgURDa
economia considera a cultura como um fator que cultura e a economia da cultura, a economia criativa brasileira abrange uma ampla
NTOnSeNUt aRUNRINLNGNnSKaRURGT €T yUSYyNTT ¢ KBRITagRI TuRaNKoNYgNg a g T ERenl RT {1 yUSYT TRaRODUgn Ge U
ataSNeat gURG U'[URUE:R)/aSUDI EQRGDTt GaeRI RN,BEGKHQ/U\EG&@%@QKIM%HI\EEMERI RGPNaAaKNyUEN

Nt LSnlt gNaTRaERDI SaGbl ERT gBrd TNgaeRYgI RnTaREUGNT gagl i

outro lado, a economia da cultura, surgida no Brasil nos R: Ut EKNKnNGe URYT g1 Da@ﬁg | R G§UUdRaURT €KaGT S
at UERT GGT RIUTRaARGULt EUSNgaGeURYGT ROUSNKNG 3 SLMI\FaR\tﬁ”d;RGQagm?aTRTRguzKDNgnNnRoaDaRURLUDKaSTg
LNEGgAaAaSdRLU§gaRt URnNEURGgaRSOINgaRTgUtuTNgard mTUm\UggU@RaNfﬁI\RT;MKCIqNéRgéRgnSKnDaBIRgéRg
campo cultural . Int gaTlt KaNEROaAabPaRaRgUt EKbnGeURgaRgNgagat N
A economia da cultura ganhou destaque a partir dos anos Em 2004, o tema da economia criativa foi abordado durante o encontro da UNCTAD

T GOT RGUTRT EKNgUEREUGDHT Raob 5bl ERaURBIas) UfEsasie debate @ mpul sli ofnorw ma |rnetaelrinzaac-i «oo
I

| E1t KaG
9pbpUagzZzaznNR KnaSTItKIdRTRIGNEGNKNGgART TRDT JandesRERIASD aCIeilaR | @ aB"r mm, am®@alsiegadntem Sal
gIT RT TOPT I UdRGNYT PENLNGaGeURT gUt GTNgaRT Repnoire K601 epRag?isRes, resultou na cria-«o do Cent
identidade e direitos. cidade.
cRgT GaAaKT REUGPT RaRgNSKNPaRGUTURYT KUDPRT gUtEIMT RPUIRET R Mini st ®r i o o aPlanbua Secretasiadd EconBmia s i |
Ni,‘KT;ENEN@DnR;USRé;USRT[’]UTq,RgU'[RC)DURTKUSQ?;iaaHir]VSaK'D,BCQOKnaROTmbj etivo de definir pol 2ti
ctlI SakKlI PPadRT ROUEKT DPNUDTT t KT RUTRGgUt KD N &neNs@Euni veoR gVl i RigelnNttoR d a e c. dlmamarsegainte, 0 Dearétd 7v743/2018 p a
Howkins RNTOnSeENUt at gURaRT gUt UTNaRgPbNaKNy aRIoRamaklBiazitoctuNGe (bR | a- «0 da Secretaria da Econ
gaRNt §6EKDNaRgnSKnbaSROabaRaRNt 6 KDNaRJBINRKNA aniRHU4 A TNt FeJRr et ari a foi i mpl ement a
TaNUPRYNENGNSNgagl REERaPKI ERT RERgnSKnbamdesenvol vimento | ocal e regional, posicion

para o crescimento do Brasil.
BoTossI, J. S.; VIEIRA, E. T. As ocupa-»es formais nos
segmentos de economi @®P.d¢nri ati va em Taubat ®

Anais XV ENECULT, v. 1, Salvador, UFBA, 2019. Di §l ogo com a Economia Criatiwva Ri o d
73, jan./abr. 2017
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ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

No contexto brasileiro, a economia criativa tem sido vista como

nTaRaSKI bt aKNyaRJOabaRblI gn! NBDRaRgT OT ¢
KDagNgNU;aNSQRgUTURaRNtgGSKDNaQRTRTS
TUGT SUERgT RtTTagNUERGacsT agUERt aRgbNa
conhecimento.

RyaSUDN! aGeURgaRgnSKnbaRgUTURNTRaKN
NTOnSeENUt agURaRgbNaGeURGgT ROUSNKNgacER
OPNyagacRyUSKagacROabPaRURLUDKaAaST gNTI
Nt gOEKPDNaERGDPDNaAaKNYaAaERTI TRKUgGURURDOANEN
Di 8l ogo com a Economia Criatiwva, Ri o de Janeiro, v. 2, n. 4,

73, jan./abr. 2017
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Industria Criativa no Brasil

Consumo Cultura Midias Tecnologia
) TpdbiGididd SvgrletiS I_ KUDT £ R
g Pl;blg:jg:ge Rrgégi?" gﬁe é 5;1 ra|s~ ngl gfge%ej livros, | P&D: desenvolvimento
K Ne Bu i &a é./\;i ntelddo| experimental e pesquisa
K b %g& eru @3%4 a R ﬂroﬁaﬁ(laq D amR | R { digt{R em geral exceto biologia.
eventos.
Arqultetura desugn e Patrimonio & Artes: Audiovisual: 5 :
A i iotecnologia:
t ifi ic y ﬁ obg nto de _ 10 : _
)f U Role cgjgg.cg S ) H#.EQ ggp agqi}! _SC KJFE/U, gﬁbui?ao, bloengenhgrla, pesquisa
20 @§ :E) R N tulNrg, Ntﬂn&nN a € rogramacaoe em biologia, atividades
;KURm@m@oDUTUG®W@ga€R transmissgo. Aboralrais:
et TR RS TIC: desenvolvimento de
Design: design grafico, : -9 ¢ ; . m softwares, sistemas,
i o e mixagem de som; criagao :
multimidia e de méveis. . " : consultoriaem Tl e
e interpretagao musical. ok
robdtica.
Moda: desenho de roupas, pltes C?nlcasf: at&:agéo;
% producao e direcao de
acessorios e calcados e E :
: espetaculos teatrais e de
modelistas.
danca.
p. 52 FI RJAN, Mapeamento da

i ndVWistri a
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SITIOS CULTURAIS EXPRESSOES CULTURAIS

LOCAIS ARQUEOLOGICOS, TRADICIONAIS
B MUSEUS, BIBLIOTECAS,  ARTESANATO, FESTIVAIS E
Os setores da Economia Criativa variam entre O & 'n &4me ARESVISINS «s  cxpostcles e BAGEES )+ [ AMIES CEREAS
base na diversidade cultural, estrutura T § Ut G TNg a PINTURAS, ESCULTURAS. g MISIGR D VIV TERTHD,
metodologias | € K a K'ne&€gKS\agEaEEN L isgdasGAlgurs FOTOGRAFIA E % i - DANCA, OPERA, CIRCO,
O a n 8ocan nas artes e cultura , outros inclu em publicidade ANTIGUIDADES i l # T DE:ANWCHES'
software, design, gastronomia , entre outros. . Ny i o ’c.
; N ¢ v v

O queacontece T R ¢ N | R Regnplégid Rji@ilal criaram -se EDITORAS E MIDIA AUDIOVISUAIS
novasN{ g © € KHatMidagles que desafiaram as IMPRESSA e s +  INDUSTRIACRIATIVA  —-—--——- + FILME, TELEVISAD, RADIO,
gSa€ENLINGEAGH T tkhdicaoBais ,tornando portanto LIVROS. IMPRENSA E

R~ = 2 : . DEMAIS RADIODIFUSOES
algumas AD | R€Y N Harg ds Ndernos e outras mais

OUTRAS PUBLICACOES
destacadas . ~
P - K\ 4
‘ e I N *
a TR c = . v _ Pr 4 | N
A: Sa€ € NLdd gnaceEaD2012) paraas ct g OEKDNaE DESIGN # : Mo NOVAS MIDIAS
g g o « = 0 o . // | \\
Criativas T R n T Rmpdgi®sRmais replicados : INTERIORES, GRAFICO, o~ ! “u SOFTWARE, VIDEOGAMES,
|
MODA, JOALHERIA E v CONTEUDO DIGITAL
BRINQUEDOS e e e ,  SERVICOSCRATVOS i CRIATIVO
ARQUITETONICO,
PUBLICIDADE, P&D
CRIATIVO, CULTURAL,
RECREATIVO
PATRIMONIO ARTES MIDIAS CRIACOES FUNCIONAIS

UNCTAD. Classifica-«o0o da UNCTAD (2012) para as |Ind%Wstrias Criativas



SETORES DA ECONOMIA CRIATIVAE
CENARIO NO BRASIL
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% No Brasil,

a@economia criativa responde por
3,11% do PIB

‘ emprega cerca de 7,9 milhoes de pEessoas
%< nas mais de 130 Mil empresas formalizadas
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A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Conceito utilizado pelo Sebrae-SP

Conceito de Economia Criativa

KaeR: nSKnbaSRT{yUSyT RaR
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A economia criativa abrange uma ampla gama de atividades, como artes
yNEnNaNEGRanNg eEnaSdrRgT ENlINt gRTUgadgRTOeENgaqRlI aEK
C \ N GNS N T§
' €

NU NEn
gUTGNt aTRgPDNaKNyYyNgagl gRKaSTt KURT RNaGNSNgagl ERK E
TRETDYNGUEROt NGUERTRgNLT PTtgNagUeNR ITAU CULTURAL
EEET ERET KUPT ERt eURAaDTItacRITPaTRDNenT ! aRTaKI BNaSq
OPUTUYT TRaRgNyYyT PENgagl RgnSKnbaSdRaRT 30bPT €ceURADK
nacional
AUPKat KUgROabpaRURcKa©®R: nSKnbaSdgRaRT gUt UTNaRgbNaK
gNt ETNGURT RNt OyagUbRcnT RyaSUBN! aRaRgDNaKNYyNgagli RGUTURNTRaAKNYUR
Int gaTlt KaSROabPaRURGDPT €gNTTt KURT Ut UTNgURENEKT t KAYT SRT RaROPUTUGeURgUR

bem-estar social.

OBSERVATCERI O | TAD CULTURAL. METODOL OGI A. S«
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A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Conceito utilizado pelo Sebrae-SP

a GEl DY ack@aBENRU NISTRENIIDABEBARIATIVA Setores Criativos Painel de Dados e GET Py k@RI n SKnbas
AabaRgasSgnSabRaRNt KItENgagl RIPNaAKNN2AZARKRPRGT ECADRGBRN K2 RNG & PR RR @ DRAOKRITT $§ KRR ORI U SKi BDa R Thig Na
gT LNt NGeURKT gt NgaRgT RKbaGasSNagUbDT €HgpieNia Redy Unigld(BRCMS)3 apresentou uma setores cultural e criativo brasileiros por meio de
SNEKalTTRgT RUgNnOaGbl €Recnl RgUt €Ngri &“)FﬁEFQL@FDINMj(LN&/FégSIQFR%;NA $I\¢%I88RFE{8IRD
Por sua vez, para determinar os trabalhadores criativos de seguintes atividades: ETODT Tt g NTTt KUEdQRct gNgagUDT €
[naneirg concreta, o~modelo de intensidade criativa traduz A Pubhudade e Marketing.. . . . ZaEKUERAGBGSNGUERGUTR: nSKnbaRr
I88IRQU;QINKURaTOSURITRgN;gURgDNKA UERgI RayasSNaGeUNR
Arqurtetura
FRtT8gT €€EAD NElallq;lﬁhe Fréeman @ Higys , que uma A Artesanato
UgndaGeURaKItgaRadqRt URTNnt N'[UdoRCna’ggEbQS%Igl ST eEROabaRel PR
considerada criativa:
A Cinema
capacidade de resolver problemas ou de AAgNU
atingir objetivos de maneira inovadora, com o emprego claro e TV
frequente da criatividade; . A o i
Ol gt USUI NaRgaRct LU

Editorial

el OBSERVATORIO

pKT eR: T Ngae ITAU CULTURAL

Artes Visuals

incapacidade de a tarefa ser rea-
lizada por maquinas;

0 impacto no
processo produtivo é diferente a cada vez que atua, a depender
do contexto especifico da tarefa e das capacidades cognitivas
por ela acionadas;

To To To o Do Io o Do

a atuacao em qual-
quer setor trara inovacao e/ou criagoes;

o trabalho nao apenas

copia ou adapta coisas ja existentes para diferentes formatos ou OBSERVATERIO I TAD CULTURAL. METODOL O
diferentes cenarios. BAKHSHI, H.; FREEMAN, A.; HIGGS, P. A dynamic mapping of the UK& creative industries. London: Nesta, 2013.

DEPARTMENT FOR CULTURE, MEDIA & SPORT (DCMS). Creative industries economic estimates 1 January 2014: statistical release. London: DCMS, 2014.
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A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Conceito utilizado pelo Sebrae-SP

o GET Py &KKBEBENRU nEXEsH® atSBRN € 1

Eixo 1- Mercado de Trabalho e Eixo2-ct gNgagUPT EREUGNUT g UEd3 \Zgaleck UE RAGGSNgUeRgUTHX04-: UTT DGNURct KT Bt &g
Empreendimentos Cultura L. ) L
Este eixo apresenta um conjunto de EEKI RINZURLUDL I gl RNt L
EEKT RT NzURT 308UbPaRac€RY ab NiAdichdbrésRue refletem o impacto Este eixo analisa o financiamento EUGHBI RURQUTT BgNURNT KI
relacionadas aos trabalhadores e TgUt UTNGURT REUgGNaASRgacRNYEHEENGEIINRRGETRE KNt a g UR a UR € ThRg eyituppis g S d R
empreendimentos nos setores criativos, culturais e criativas no Brasil. O foco reconhecendo o papel crucial do apresentando dados sobre )
OULT PT Tt gURNTaRYyNEeURATOSAaBNAREBAFRYGBYIURADUG N KUR capdoig@vernaRental gecidorio valor NTOUBKaGbl ERI RI 30UbKa
TgutuTNgarRgPNaKNyaRt UR9 P a@BIIRECESMjzada Bultura e das ENTGuSNGURT gRLDT ¢cnTt KT TKItBKTUERId Y aSUDBRI TRg U
PT I NbT ENRESTRETRGUt T t KPaRi JREPDRBRRER: PNaAaKNYyaEROE:TCUtYISKADNURgaERaAaKNYNgagl ERgnSKnpaNES
OPDNt gNOaNERYyabNAyYyT NES8 Bens Criativos: Ee URODDPUgNn KUER
PIB da Economia da Cultura e Gastos com Cultura: Inclui dados associados aos setores culturais e
Intensidade Criativa: Refere-€T RE R ct € KPNa eMalidaN a K N yacsr ¢ UGDPT RURL Nt at gNaTT t KUR Zeaty8sNegieorriggdgs conforme
OPUDUDPGeURGT RaKNYNgagl ceRypPUBAKBDNGERGE URDPYPRt U T NG a R gpibRetssicititrasre o valor a Nomenclatura Comum do
gT RETKUDPT eRT €2T gnLLNgUeERg UAuuEba gUERAUR gT EKNt agURERgNSKnPaRrRt UREBBEANEM-KOR
restante da economia. 206GSNgUN
: AS 9§ n S 0mgdihR Aroefo8oRgia Fluxos Comerciais: Mostraas )
Trabalhadores da Economia Criativa: e as fontes de dados usadas, Ynt GeUReDGaTlt KADNaR: n SOwagmoUTI BgNaNEROUD
Analisa os diferentes tipos de gl eKagat gURUERgT eal NUERT@adygaRTa/UeRg UTURUERDT ¢ n DﬁﬁM@éW'RQan8| eqrROULT
trabalhadores envolvidos, segmentados t T gT ccAPDNUERDaPAaRAaDIDNT U baboé&adob €udilizados para apoiar yNEegURgI KaSNagaRgURDOa
em cinco categorias. TT KPNgan diversos segmentos culturais nos t URGUTT DBgNURI SUGaSRgl
t nyl NERLT g1 PaSqRT €EKagnaEL&LRPSRTnt NgND2asSn
Empresas Criativas: Investiga as cTOUPKEt gNaRg aRRdsdlitd4 EnbPaGe U8R
gabagKI PnEKNFAERT RGNEKDNGHARBEIBRHRERINAaRGT RTT gNPRURyaSUbDBR
empresas que operam nos setores TgUtuTNgURgaERNt g6EKPDNaERgNSKnbPaNER
criativos. 2abPaRTT SNUPRGUTODPTTtEeURTR
desenvolvimento do setor.

OBSERVATCERI O | TAD CULTURAL. METODOL OGI A. S«
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Ano: 2020

SETORES DA ECONOMI A CRIATI VA E CENCRI O NO BRASIL

EMPRESAS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

o GET PyaKubDNURgURcKa®R: nSKnbaSROPUgGn! NnRgagUER
referentes a empresas da economia criativa.
EccaRyabNAyYyT SRPT OPT €Tt KaRaRcnat KNaaal RKUKaSdR
a receita bruta total e o lucro total (em R$

TNSYRgacRTI TOPT €acRgnNRaRaKNy
OPNt gNOaSRT EKARNt €T PNgaRt U€- 127.200
oaagRgagaR@;URaR?aDKNDRngé‘ Empresas Criativas
aobl €1t KaRUERgagUEREII'nt gUR 3.91 Mi
Unidade Federativa (UF), categorial setorial, )
agrupamento setorial e porte. Quantidade de
empresas no Brasil 3 . 780.03 1

Para dgfinir_os setores crivativos, foi gtilizgda o T o Toees
aRTI KUgUSUI NaRcnl RItyuUuSyIl nR.
aKNYNgagl ERTQUItUTNGAERGUTRT w vu
intensidade criativa.
EEKT ROPUGT €EEURNGgTt KNLNgUnRa.
TaNUPRgUt g1l t KbaGeURgT RUgnOa
gl RagUPgURgUTRaR: SaceENLNgacG
5gnOaGbl ER6: 9u V4RI RDT 0BT €T 87,18 Bi RS 428,20 Bi
:Sé}SSNL:NQéGI?ISR|@QN}JE?N?BQI- Lucro total Receita total
EqgUt UTNga€ERO: | EYREI ST g NUt a

STTRgGNEEUGRLUNRI abat KNgaRR
entre diferentes bases de dados utilizadas
DabaRaceliIInbabRaROPT gNEeURT RaRPI SIyétgNaRgUER

dados coletados.

Qtd de empresas por regiao

Sudeste Sul Nordeste
850.675,00 622.011,00
Norte

1.866.829,00 171.745,00

Aderéncia por agrupamentos

Tecnologia 22 Mil

Cultural 23 Mil

Consumo 82 Mil

OBSERVATERI O | TAD CULTURAL. METODOLOGI A.

C
.



Classificagdo: RESTRITA

Ano: 2020

SETORES DA ECONOMI A CRI ATI VA E CENCRI O NO BRASI L

EMPRESAS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Quantidade de empresas por categoria

O 7o mil 67 Mil ,
s ERET KUDPT ERGDNaKNYyUERLUDPAaTRYT KT DTNt agUERRKDAaYT R, “u  am &0 o 20
g I RI’] TaRat ASNS | Rg I Ka SNa g aRg USRQ U g NI’ USRG DRE'SN'HS KISSI[ é&m o8 Mit 55 Mil Arquitetura
o EROI’]IR@UTN@NSN&DQRCQI RT RURENEKI TaRgIR M pries Cenicas
gUgNLNgaGeUR8|KUDNaSRnKNSN!agUR;aRGaalekwg%gueRgaR bl
AI_SCnN83R|§1gND’ga§ROUDR IDSKD&RQIR@UTNg’nS qU‘ISR Cinema. Radio & TV
. Ut K ,n '; I"| é. R 6 A | @R Ut K ’n t r] a Y r] OHE Demais Servicos de Tecnologia da Informacéo
Desenvolvimento de Software e Jogos Digitais
30 Mil Design
~ . . ~ ~ - ~ _ ~ o . _ " Mi 24 Ml ___ Egitorial
E€OT gNLNgaTlit KT RUERET KUDT ERgPNaKNyUEREeUR o o 20w 2 ot
BT OPT €T { KagUERDOUDRT URGuGNIr UERGURENEKT TaRf | “EROMN ¢ nggﬂ|HWHw_mumnm&wmmwﬂmtm@mmm
selecionados com base em sua intensidade criativa. o SO oL OMC W oW g e
[ T — wht IUf o - : = N Ad TV G — — .l,.,"]. ublicidade e Servicos Empresariais
- - - - - - - _ - %T{[ zml " ;Mn Izr 1[ 3 Mil .3."\1'[ ms.'-f-.il 3 Mil ‘%ﬁ‘i'}{ SLAIL 3 Ml 3 TR ﬁ
DQ0ERgI LNt NPDPRa&ERaAKNYNgagl ERI gUt GTNgagERaAaRDaDK o~ YOS Y R G RS B R 11 G 1 A SOVt |

2006 EUU? ZUD 2[]09 201u 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

S
CNAES e o0s grupos ocupacionais a partir da CBO,
foram agrupadas nas seguintes categorias para
nTaRat ASNET RTaNERUDIat N! agaRTRgUTODTTteNYas

A Moda Arquitetura ‘ 0,0 Mi
A Atividades Artesanais artes Cenicas | 0,1 M
A Editorial Artes Visuais 0,1 M
A:NtTTadR{©eNgaqRYUKUI PaLNadRAAgNURT RO e D
A O1 gt usSur Né_RgaRC; IiUE)'[éGeU Cinema, Radio e TV. | 0,1 Mi
A Arquitetura Demais Servicos de Tecnologia da Informacao ‘ 0,0 Mi
A AnGSNgGNgagl RT RET DYNGUERETODPT €abNaNe pesenvolvimentn de Softiare @ Jogos Dilials | MO
A Deslgn Design | 0,0 Mi
A PKTER:TtNgaeRTR DKTERINeEnaNEe -
A{ne€lneRT RAaAKDNTUt NU i;w:m

Publicidade e Servigos Empresariais - 0,6 Mi

Total Brasil

0 Mi 2 Mi 4 Mi 6 Mi 8 Mi 10 Mi 12 Mi

OBSERVATERI O | TAD CULTURAL.

13,2 Mi

14 Mi
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Classificagdo: RESTRITA

A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Conceito de Economia Criativa

O conceito de Economia Criativa utilizado pelo FIRJAN abrange a ideia de que a

gPNaKNYyNgagl RT RaRNt UyaGeUREeURT ST TTt KUERT €Tt N
gT €Tt yUSYNTTt KURT gUt UTNgURT REUgGNaSNR

REgUt UTNaR: bPNaKNyaRTtrlr SUGaRprimkpribcip@ & c nT RKT TRgUT
KaSTt KUJRaRgPNaKNYyNgagl RT RURgUt NTgNTTtKUGQRIT Pat
| UR{ adl aTl{t KURgaRct g©0EKDNaR: BNaKNyadRaRYcAq | RJ
ct g6EKPDNaR: DPNaKNYyaRgNYNgNgUERT TRcnaKbURI Pat gl €R

Cultura e Tecnologia

Economia do Conhecimento

Atual paradigma produtivo para todos os setores e
atividodes econémicas = um NoVo Senso-COomum
ocerca de como criar valor no atualidode.

Economia Criativa

Subconjunto dos atividades e
setores centrais @ Economia do
Conhecimento, tomando o
conheciments como matério-
prima e adicionando valor a
esse conhecimento por meio da
criatividade técnica, estética e
de negdcios, na geragdo de
produtos e servicos criativos.

RT UgUSUlI NaRgUR{adoJl aTlt KURgaRct g6ceKbNaR: DNa ¥
DT LST KT RKat KURAERT yUSnGbl ERt URGaTOURcnat KURa €
aNeRoaDaRNTonSSNU;aDRUR
cR{adl aTJltKURgaRct 6EKPNaR: PNaKNyaRT RaGUbgagU1
_do Mercado de Trabalho.

URTaKT DNa

G¥URYaa SRR AGDU ginTANGUBRY R/GanSNKanReaRs N 1 | aRKUKa SRI T D
T TOPTIaTRKat KURODPULNEENUt aNERGD NaKNyUSchagKof
Luqnmd@@RHﬁR8||T|;KUSRgaR )

Pl aeR: PNaKNyagsR: Ut EnTUgR{ NngNa&ggRr
¥KN@3RQUR{TDgégURgIRODaGaéNUSR t aSNEaRURNt Ny T i
PT TntTPaGeUdRNt gT 2Tt ¢gTtKITTtKIRgTITRakKnabl TRgNDI
ET KUPT ERT gUtuTNgUEN

SENAI
SESI
IEL
CIRJ

Firjan
—

—

FIRJAN, Mapeamento dai n d Yasriativa na Brasil , 2022.
https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf
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Classificagdo: RESTRITA

A ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Ano: 2020

@ €91 ROI T OQRURLUGURODNt §NDa SRDa € € BripgpaiRResulefrcs Rat ASNET R

dos profissionais criativos. Isso foi fundamental

para capturar a realidade de que muitos - DT EGNTTt KURgGURACO9R: PNaKNYyU8B8R ROabPKNgNOaGeURgaRct g0EKDPNaR
OPULNEENUt aNERGPNaAaKNYyUERKDaGaSNaTBPTRONRUDPDKORYEOBTI RTT agUERgUERAt UEROIT T NREt KBTI ROI'T GRT ROIT Ol
gNBPT KaTT t KTRaceUgNagUEREERNL §OEKPYABRYIPDNARNIRDARRJUT [ JRKUKaAaSN! at gURADROT G URGNSNbT ERT TROT OI
gUTURNTRYgT ENIrt T PRKPaGaSNat gURt aRNt g6EKPNaR

automotiva. Aumento de Profissionais Criativos: Em 2020, havia mais de 935 mil profissionais criativos formalmente empregados
;UR9D&8NS¢RnTRénTT;KURQTRT“QGIRTTRDTSaGeﬂRﬁﬂﬁﬁﬁﬁﬂﬂmﬁwﬂRgU

cR{adlaTlitKURgaRct g6EKPNaR: PNaKNYy&RJEROSOI DORRt URTT ETURODI PnUgUdRgT €EKagat gURaRDI ENSNIt gNaRgUR
a;aéNeaRiéRaTrTT;KDSRgaRc;geaKDNaR.DNaKNyaR
€T 0abpagUERT TRecnaKPDURIPat gl ER PT AaERRPRNEKBNYREARGT TRNt gSnNRat ASNET ERPT I NUt aNERTRET KUDNaNEgERDAD

gaRc;geeKDNaR:DNaKNyan

A Consumo (Design, Arquitetura, Moda e

Publicidade & Marketing)
A {ngNaAacEROEgGNKUDNaSRIT R ngNUyNeEnasSy
A :nSKnbaRoAaKDbBDNTUt NURT R DPKI edgR{O©ENgagRrR DK . Y 2

Tt NgaeRTRE3OPT €€EbT ER: nSKNnDPaNEYR Qéaﬂfégﬁﬂ §ﬁ£§ £ 20 e &
A Tecnologia (P&D, Biotecnologia e TIC) Uﬁ QY v wi] 2 ~ 2. § 2 &3 > % 2 E§ EE_ 2 L 0

o - o — =, " —

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Crescimento real do PIB brasileiro Crescimento real do PIB criativo

FIRJAN, Mapeamento dai n d Yasriativa na Brasil , 2022.
https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf
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Classificagdo: RESTRITA

SETORES DA ECONOMI A CRIATI VA E CENCRI O NO BRASIL

CONSUMO

~

APULNEELT ERTaAaNERtnNTT PUEaERt aRgakKI I UPNa

ProfissGes mais numerosas na categoria Segmentos Empregos (em milhares)
1° Engenheiros Civis, Arquitetos e afins Arquitetura 78,7
P i 2° Analista de negdécios Publicidade & Marketing 75,5
—T 1 | Publicidade iR\ Arqui :
=1 . uitetura Design Moda : : . " :
@ & Marketlng i1 3° Andalista de pesquisa de mercado Publicidade & Marketing 52,6
| 4° Desenhista projetista Arquitetura | Design 332
5° Gerente de marketing Publicidade & Marketing 30,0
o l_? Ut c? nTUR 3 TN RaR ? DN t,\ g N Q/E_G%D@[DEHTRABP\L%. bl’i@t_?d,] rﬁslﬁq‘pdleﬁdo 6° Desenhista técnico Arquitetura | Design | Moda 289
ODUPRUGf RGUEHYOD § pEKWERUERLUPTaAaNERGgaAaRNt g6EKDNaARGD 7° Designer grdfico Design 25,0
8° Publicitdrio Publicidade & Marketing 12,6
- 9° Visual merchandiser Publicidade & Marketing 12,5
Empregos Variagao i =
Segmento 10° Trclxba(;hadorer: ?rttesa(r;als da confeclgao de Msda 9.9
2020 2020/2017 2020/2019 calgcados e artefatos de couros e peles
Publicidade & Marketing 150.794 199.491 223.497 48,2% 12,0%
Arquitetura 94.801 97.317 97.424 2,8% 0,1% . R R . R
Design 76.090 81.666 81.458 71% -0,3% E{ AAEE ERuUd@EAEER]| o R
Moda 44.667 41.475 37138 -16,9% -10,5% SENCR
Consumo 366.352 419.949 439.517 20,0% 4,7% o ) _
Aublicidade e Marketing: Mediabrands, BETC Havas, ArtPlan, WMcCann
Adrquitetura:  Gensler, Studio MK27, FGMF, Isay Weinfeld
Em quantidade absoluta deyn{ § gaSAlbelda consumo criativo d, R E ¢ U Rided ns&guifo Mesign: Pentagram, Porto Rocha, Interbrand
por Minas Gerais e Rio de Janeiro § UT O bd Tbp 3, Essag N € K B NiGeg) Dty gré¢éndente .
AsUQg n Oa Gig Sociadas ERN a S N L dsjeaighzadh . AVoda: Renner, Guararapes (Riachuelo), Grupo Soma

FIRJAN, Mapeamento dai n d Yssriativa na Brasil , 2022.
https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf



https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentoIndustriaCriativa2022.pdf

Classificagdo: RESTRITA

SETORES DA ECONOMI A CRIATI VA E CENCRI O NO BRASIL

TECNOLOGIA

A P&D @ TIC ,;f:fg’ Biotecnologia

OT gt USUI NaRgUt KN
de volumes, respondendo por ¢ U

Empregos

Segmento

P&D 156.012 165.478

]| 123.415 137.695

Biotecnologia 31.012 34.880

Tecnologia 310.439 338.053
| aRADT aRgT ROT gt USUI NagRUERT agUERYIT
cnacl RUOJ RGJURKUKaSRgI RyntgnSUERaEgEEUg(
ENDPOPI Tt It KI dRgUt ENgIl Pat gURURTaNUDR
localizados nesses estados. Sobretudo, o estado com maior abKNgND
KI gt USUI NaRI TREnaRct g6EKDNa DNaKNya
Manaus.

A D UL N gngivriuerosas na categoria

ProfissGes mais numerosas na categoria Segmentos Empregos (em milhares)

1°  Engenheiros da drea de P&D P&D 112,6

2° Programadores/Desenvolvedores TIC 83,5

3° Gerentes de tecnologia da informagdo ] # 47,8

4° Pesquisadores em geral Biotecnologia | P&D 31,3

5° Biomédico Biotecnologia 20,1

6° Gerentes de pesquisa e desenvolvimento e afins  P&D 18,5 JE F
7°  Engenheiros da drea de TIC TIC 14,9

8° Bidlogo Biotecnologia 1,8

9° Gedlogos e geofisicos P&D 52

10° Biotecnologista Biotecnologia 21

E{ AAEE ERud@EAEER]| &R
SETOR

AP&D: Petrobras, Vale, Embraer
,RAEQRQTR%@&TNDDRTR{N;aeRZTDéNSRDTSODgg
a NRE¥OPBNBVE Ve s Ge URt e URT RDaDPKNGNnSanT

T};;;@ilte%n%k%ig TJ&&éng 5<ol'l$rl1£%rlﬂ &o&é gugaﬁoﬁ\gtarae cnNEaRr

)t aEdRT LT NKURTYNgTt KTRgaRuUtaRYPatgaRgI R

FI RIJAN, Mapeamento da ind¥stria cr
https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf
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Classificagdo: RESTRITA

SETORES DA ECONOMI A CRI ATI
N b |
\\
[ B >
—
E§§ Editorial |D Audiovisual

VA E CENCRI

O NO BRASI

Empregos Variagdo %
Segmento
2020 2020/2017 2020/2019
Editorial 54.678 51.680 46.815 -14,4% -9,4%
Audiovisual 40.884 40.905 38.486 -5,9% -5,9%
Midias 95.562 92.585 85.301 -10,7% -7,9%
AUPRnNTaRcnT EKeURgT RGUL §gT t KPaGe UROUONnSagNUt asq
cnat KNgagl ERgTRYNnt gnSUERt aRADPT aRgT R{NgNaRKaTG
| EKagUERGUTRTaNUDRt ©TT DPURGT Ry nt gnSUERgaRADT aR
EnSdR{ Nt acRzT bpaNedRAabat ART REat KaR: aKabNt anRE
gT RKUGUERUERY Nt gnSUeERgarRAPT aRgT R{ngNaRt UR9DPacE

Zcn m P

MM« — C

L

APULNEELT ERTaAaNERtnTT PUcaERt aRgakKiIrUbNa

Profiss6es mais numerosas na categoria

Segmentos

Empregos (em milhares)

1°  Locutor de radio e televiséo Audiovisual 10,3
2° Jornalista Editorial 9,8
3° Editor de texto e imagem Editorial 8,5
4° Editor Editorial 81
5° Assessor de imprensa Editorial 69
6° Editor de tv e video Audiovisual 50
7° Repdrter (exclusive radio e televisGo) Editorial 49
8° Montador de filmes Audiovisual 48
9° Fotdégrafo profissional Audiovisual 32
10° Repédrter de rdadio e televisdo Audiovisual 2.5
E{AAEE ERud@EAEER| aR
SETOR
sRTeKagUSchlRUL|DTgTTRaeRTaNUDTSR
R € AR ILE Bilns EAIUHB M UR Eftas RT RENgT EKT NROERET NER
U8REQURAanSUQRAN Rgqua;INDUQRANURZDaLgIRgUR
ESMQMMﬁﬂT&&%mM% YRBTEd 4R AUT R ONPHRRRIVYRE Pl R
FI RIJIAN, Mapeamento da ind¥%stria c

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf
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Classificagdo: RESTRITA

SETORES DA ECONOMI A CRIATI VA E CENCRI O NO BRASIL

CULTURA

Patrimonio
e Artes

Expressoes
Culturais

(o]
@ @6’ m Musica % Artes Cénicas

n S K n BADRdER\E R-om menor O 4 B K N § NeONBf GjeE EBMER0RA, essa A P Trespondia
por 6,4% do totalde y''nt § griath@® no O & nAB todo, aA b Tedprega formalmente , 60,2 mil
profissionais .

Empregos Variagdo %
Segmento
2020/2017 2020/2019

Expressdes Culturais 28.403 32958 30.621 7.8% -7.1%
Patrimdnio e Artes 14170 13.652 11.246 -20,6% -17,6%
Musica 11.478 11.961 10.369 -9,7% -13,3%

Artes Cénicas 10.802 9.852 7.930 -26,6% -19,5%
Cultura 64.853 68.423 60.166 -7.2% -121%
aRPT gUPKT RT €EKagnaSRgaRAPTI aRgbNaKNyaRglI R: nSKnb
UGE I byagaRt aRADPI aRglI R{ngNanNRETRt 6T DURéGSUSCn K
EQURAér]SUq,RANURgIRq@sl;etlelﬁtﬁl:ﬁhﬂlR{ Nt a€RZI DbaNER

APULNEELT ERTaANERtnTT PUcaERt aRgakKlIIrUbpNa

ProfissGes mais numerosas na categoria Segmentos Empregos (em milhares)
1° Chefe de cozinha Expressoes Culturais 19,3
2° Chefe de bar Expressoes Culturais 56
3° Gerente de servigos culturais Patriménio e Artes 53
4° Mudsico intérprete instrumentista Musica 49
5° Professor de danca Artes Cénicas 37
6° Artista (artes visuais) Patriménio e Artes 26
7° Musico regente Musica 1,9
8° Chefe de confeitaria Expressdes Culturais 1,5
9° Artesdo Expressoes Culturais 14
10° Diretor de servicos culturais Patriménio e Artes 1.3
E{AAEE ERuUd@EAEER]| &R
SETOR
A 3 OD1 €@uiura® : Grupo Trigo, Alife Nino, Rede Artesanato Brasil, Rede Artesol
Aatrimonio e Artes: RioTur, Itau Unibanco, Dream Factory, Sesc
aRgT TAU® £\gBagsMG, VaivRrsaiMuste, BdnmdiaeR €T TT SNat KT REcnT SaRr
ORJTRYynNt gnSUEJdRUERT EKagUERgaRDPT I NeURENGT €KT|R
Artes : T t N:g5aufo Corpo, Grupo Xpto,
FI RIJIAN, Mapeamento da ind¥%stri a

https://gedai.com.br/wp-content/uploads/2022/09/MapeamentolndustriaCriativa2022.pdf
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Classificagdo: RESTRITA

EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

Netflix Fund for Creative Equity

PROGRAMA: FUND FOR CREATIVE EQUITY

s RYnt gUROabPaREcnNgagl R: PNaKNyaRgaR| 1 \\

comunidades sub-BDT OPT €Tt KagacRt aRNt g0EKDNaRGE
Nt yT EKNGgUERDGEDRTI T T RTNSNbT ERaURSUt I UR
ajudam grupos sub -representados a treinar e encontrar emprego na

KT STYyNeeURT Rt URGNt T Tan

Objetivo

EEKaRNt NgNaKNyaRyNeEaRNgTt KNLNgabdRKD

DabaRaROPu3zNTaRIT PaGe URGIT R Krapiesentddake R §

GUTRLUGURT TRanTTt KabRaRgNyT PENgagl RIT

gcTT PacqdRPT €nSKat gURT TRNTaRDPT OPT €T ¢ K
KbayT eRgT EKT RLnt gUdRaR| T KLS R ¢

programas que treinam produtores mdependentes gerentes de
O2PUgNnGeUdRENDTI DPYNeEUDT ERT RODNTT NPUERA
anTTtKabRaRgNyT PENgagl RTRNt gSne€eURgIT
reflete o compromisso da Netflix em promover diversidade, equidade e o
Nt Sn€eURt aRNt g6EKDNaRgDNaKNyan (INZ i i

S AN

NETFLIX, , The Netflix Fund for Creative Equity, 2024.



Classificagdo: RESTRITA

EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

SONY Innovation Fund: Africa

PROGRAMA: SONY INNOVATION FUND

A Sony Group Corporation e a IFC (International Finance Corporation), membro do Grupo

9at gUR{ntgNaSdqRRatnt gNabaTRI TROI OURaRac€eNt akKnba

NgTt KNLNgabPbRUODUDPKNt Ngagl ERGT RNt yT EKNTT t KURT TRT T¢ a4 F
LNTRGgT RaOUNabPRt UyacRUOUPKNt Ngagl ERT gUtuTNgaceRT R

Objetivo

EUGRT eKT RagUbgUdRaRcY: RT RaREUt 2RKbaGaSNabegURRNY Sony
investimento com foco particular em stat -n OE RNt NgNaAaNERT RT TRT EKAlI NURN{ a
OPDNUDNKADPNUERDOaAaPaRgUUOT PaGeURNt §SnNPeURGgGNt T TagRr Innovat|0n D €
2PUgnGeUdRTUgaqdRT EOUDPKT ERTRKT gt USUI NaRT ROSaKal Uf I R
Dabgl PNaRaOPUyT NKaRaRT 321 BNT t gNaRTRURaSgatgl Rga )1 F
SUtlaRgaKaRgaRcY: RTTRNt ylT EKNPRt URgT €Tt yUSYNTT t K la €
digitais.

ERNt g0EKPDNacsRgPDNaKNyagERgaR LBDNgaRI'TPaTRGEDRUGO
DJabDKNgNOaGeURSNTNKagaRt URTT PgagURI SUGaSdRgUTODT T

Gt ERGPNAaKNYUERTRTT{tUERGT RT T RgURAC9RgaAaR LBDNganr| (T F
gT YT RgDPT €91 PRET NERYT ! TERDaAaPaRTaANERYGT ROEDRIOT T RGN!
gNt T TaKUlI BPALNGUERT RangNUyNEnaNERgaAaR LBDNgaRrReU! Nt | p—" )T F
TTOPT I UERT RIEDROI RGNSNbT €ERT TRPT gT NKaRatnaSNREEET RIOUK g Na |1 KNY URIT RNT I 3USubaguURl RnTF
gaTNt NURDaPaAaRNTONSENUt aDPRURGDPT EGNTT t KURT Ut GTNGURT RTT SNUPabPRaeRUDUDPKNt Ngagl ERgT RT TOPT I UR

g
para jovens e mulheres.

SONY, , Innovation Fund Africa, 2023



Classificagdo: RESTRITA

PROGRAMA: IMPULSO, 2023

dTaRPT aSN! aGeURgURct EKNKnKURETF SUUEdRT TROabgl b
Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Rio de Janeiro foi criado o
edital Impulso 2023

Objetivo

nREgNKaSRRKT TRURUGRT KNy URgT RLUDKaST gl bRt Tl agN t Tt €T RcnlI R
KTt NaTRGUTURODPUDOENKURaRKDat ELUDPTaGeUREUGNASR RUnR
aKNyNgagl eRGacT agacRt aRgbNaKNyNgagi dRgnSKnbaRr NGeUdRUR
Impulso vai selecionar 10 projetos para um ciclo de nove meses de mentorias e E D ITAL

gadagNKaGbl ERI PaKnNKagNR

EEKT Rat UdQRET be DPPOURKRBRAGAUFagUbacROabarRaRgn
gUt KT ©gURgGNI NKaSRTTRNTRTNnt gURT TRKPatcLUPTaGe
presencial e online gpcomo um de seus grandes desafios.

IMPULS@

DNgaR

Et KPT RaERNt{ NgNaKNyaegRT RAPT a€RcecnlT ROUGT TRKT PROD gaKNyUE4R
abKT ERyNenaNeEdgRangNUyYNEnRaSdqRGNt T TagRGNPgUGRga L NagdgRlIaTTl €dR
acEKPUt UTNagdgRSNKT baKn batdaRd enBelogi®s, RTOENGagRTUG a

Ol FUTURO, Edital Impulso, 2023..



Classificagdo: RESTRITA

EMPRESAS QUE INVESTEM EM INICIATIVAS DA ECONOMIA CRIATIVA

b | h o/ o/ ~S

Considerado o maior banco do Brasil desde al' n € eoitd o Unibanco, o

c K a © Brial AJPRinatitucional conhecida comoc Ka ©R: nSKnbasn
Em 2016,aNt € KN Gq N G dléstihau R$86,9 TNS Npata@ ADPT a
cultural. E Go programa Rumosc Ka ©R: 9 9K §ib1a BRS Ndel €
Investimento em dezenas de projetos .

A empresa se posiciona como uma das maiores incentivadoras da cultura
brasileira .Oa T GTOT L Udbr@ditos comoag 1l TU§ b a Kdé beasse U

y a S Ub Nda diversidiade e § B N ade endlegado cultural.

PROGRAMA: Mestrado Profissional emE§ Ut UTNaAaRT RAUSNKNJ
ct § ©€E Riatvase

o Rc Ka ©R :em Rakceri® aothdy Rniversidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS),anunciou um edital com 30 vagas para um curso gratuito del. UDTa Ge U
abrangente e especializada naNt KT D €dntleGeodomia, cultura e

criatividade .

O curso preenche uma lacuna importante no panorama & § a § | TilNe@jreindo os
fundamentos da economia da cultura , asO U S 'n KWltdraas€e o papel da cultura

no desenvolvimento urbano.

BRASIL
K a

AAcZzA { 8B8RANTnNERcKao©®R: nSKnbas

cREANTUERCKAOBR: NSKNDPaSERTRNTRGUEROPUI PaTaERTANERNT
' NSKnbPaSdRgPNagURT TRTI GGGNRESTRET RGgT gNgaRaRLUTIT t Kart
gNyT PEaAaERDPT I NbT ERgURI9IPAENSNReROPUI PaTaRT RaGl DKURATF
gUTURaAaDKT ERYNeEnaNedqRangNUyYNENaAaSIRSNKT PakKnbagdgRTOE NG
QUGgT RaODUNaAaPRUEROPURT KUERNt EgDNKUERT TRYaSUDBT ERaKT R/
STTRgT RLNt at gNabPROPURT KUEJRURANTUERULT PT T RENDOUDE
pesquisa, buscando sempre inovar e adaptar -€ET REERt T T €ENgagl ERgUt KT TOUDE

cultural brasileiro.

ITAU CULTURAL, Rumos Itau Cultural , 2023.
ITAU CULTURAL, Mestrado Profissional, 2024.
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PROGRAMA: BORA CULTURA PRETA

Com investimento de R$ 7 T N S N,ta ArBbev criou a iniciativa de projeto
de Nt § S prBdgtiva intitulada Fundo Bora Cultura Preta. O Boraa DUNa b A
o trabalho de empreendedores culturais de todo U R A & 'ménafte R FUNDO

levantado 0T Sa R Tr&lltgoB idRg UT GNt deGegusos OP a0 OBPNUE
investimentos via leis de incentivo . b o a
Realizado em parceria com a PretaHub , aceleradora do c U lT U R A
empreendedorismo negro no Brasil, o programa tem o objetivo de apoiar

projetos de entretenimento e cultura e gerar oportunidades de

g a Oa § N,KrapGgole renda a produtores , artistas e empreendedores P R E TA

negros.

Objetivo

O Bora g U { @_T T .’préjé!da /He~ artes, artes visuaisig_astronomia :
ODUgne@yeN ndeg Ut Kld@ygal)t | I U Gdblih@acto nas ambev Pretadub
Nt ¢ © € &ifikaa Surismo, festivais , moda e literatura .

Oprojeto Ka T GDP U D U D § irptogrdnA de conhecimento da
PretaHub , o Afrolab , promovendo acompanhamento , suporte e
gadag NKDBGdsso,oacessoER T GT ¥V B © add Borendizagem
e desenvolvimento edasa Gb el UPTaedeld T £¢ B A
disponibilizado .

MEIO E MENSAGEM, , Ambec, bora cultura preta, 2023
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URSUt I URgaROGSKNTaRgTgagadRKI TRNayNgURnTaRgUt EgNIt gNa
gUt KPNGNnNGbT ERcnT RAaERNt gOEKDNaAaERGDPDNaAaKNYyaEsEROUGT TROUKT t
o RAT Nt URGt NQ9URTRnTRIPat gl Rgacl RgT RKPatcLUbPTaGeUNR_ART
aSInTaRglT €gbPDNGeUROT SaRcnaSRgT ENlItacel RaSIrnt erRenGel KUD
OJNnGSNgNgagl YRGUTURgGPDNaAaKNYyUENR_URT gRadJueRaRaGeURgULt Knt
gl gNgagaceRERODI €cnNeEaRTRGgT €Tty USYNTTt KURgaceRabl acRgl RE
TeKaKneEKNgUERRARTUEKDPATRNTaRI Pat gT RTyUSnGeUn
EeURgNyYyT beEacRUDI at Nl aGbl ERYyUSKagacRaURLUTTt KURgaRADIT a
TT PT g1 TRgT €Kacnl ROT SURKPaGaSNURcnT RYI TRLa! Tt gURSU§aST

Creative Industries
Policy and t
Evidence Centre nes Cl

Led by with

%Newcastle @

University

"As industrias criativas
representaram
2,3 milhoes de
empregos em 2021 e
o seu valor agregado
bruto (VAB) aumentou
41,4% em termos reais
entre 2011 e 2019,

mais de 2,5 vezes

o alcancado pela
economia do Reino
Unido como um todo.

n

ERSUJ
NaR
n R
nbaga
ER



Classificagdo: RESTRITA

NESTA

O NESTA (National Endowment for Science, Technology and the

b K aividRTdRa Ll n t ¢ aittlepBndente que trabalha para
aumentar a capacidade de Nt Uy &&Reldo Unido. A Nesta
trabalha comy A D patt€iros - de governos aUB [l at N!da Gb 1
base - todos com um impulso comum para melhorar a forma
como o mundo funciona . A Nesta aplica sua pesquisaeTT KUg U
deNt Uy @ ¢ B D tatgos O D N U b Niiclaimdl © & o, 1
T g n § a &endmia criativa , artes e cultura ,Nt Uy a Ge U
governamental eNt Uy O®eSth KN § a

Como trabalham?

RUPI at Nl aGeURaKnaROUDBRTI NURgT Rn
OPAKNGUEGRNt YT EKNTTt KUEQROUSNKNG
gl ROabgl PNaAaERO2aPaROPUTUYT PRaRNt U
ET KUPT ENRYUNRUDNI Nt aSTT t KT RNt at
TNSNbT ERgaROsR| aKNUt aSRuUKKT P2 NF
ENINSUdRn€at gURURNt KT BT €€T RgaRrRgC

objetos de caridade e para financiar e apoiar seus projetos.

nesta

Using
Communications
and Events to raise
awareness of Nestq,
We spread ideas
and methods

develop
new ideas
though our
Innovation

Methods... ... and
apply them
in Priority
Fields

Our
Units

are specialists
in Innovation

Methods

We
achieve

Impact

directly through practical
programmes and indirectly
through adoption
of ideas and
methods

' Innovation Methods e.g. Data analytics | Challenge prizes | Experiments and Evidence | Innovation skills | Rapid results
Grant making | Impact investments | Futures and Explorations

D Priority Fields

Education | Health | Government innovation | Innovation policy | Creative economy, arts and culture

@ Units e.g. Nesta Impact Investments | The Alliance for Useful Evidence | Innovation Growth Lab | Innovation Skills Team

Challenge Prize Centre | People Powered Results | GIPA | Y-Lab | READIE

nesta.org.uk



http://nesta.org/
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CREATIVE PEC

cRAE: R: DN KNyUchTR8|RNgNg UnRt UR| EEO dRNC
@t NyT PENgagl RgI R| T ZR: aEKSTRT RTRLNt at gNagUF
Artes e Humanidades (AHRC) ara fornecer pesquisa independente e

DTQUTT gaGblSRQUSnKNgaSRoaDaRaSRN;ge EKDNa

R: BT a KNleAE RLUPtT TR TaRTnga;GaROéS&UR
partes interessadas da economia criativa - N t gee KPNadRLUPTNnSaguUb
DJUSNKNgaeRT RaRgUTNt Ngagl RgT ROT €cnNEaRT TRI

Como trabalham?

"Consultamos a indwWstria sobdesdeas necessi

di versidade | imitada at® | acunas de habil

crescimento eesont!mazxzeomdocali ntelig®ncia co
Uni dade de Pesquisa e Unidade de Pol 2ti cas
para gerar as evid°ncias e fornecer consel
formul adores de pol2ticas. "

EEKT RTUgT SURSGt NgURI abat KT RenT RaeRPT gUTT t ge
ET RaTRUOUDPKNt a€RT RPT STyat KT edRT RaKIt gaTREE
pessoas que trabalham no setor.

Creative PEC:

Um modelo unico

Pesquisa
Académica

Pesquisa

O lado da industria é uma rede formada por
mais de 80 Promotores da Industria

de todo o Reino Unido e uma rede global
através de um Conselho Internacional em
parceria com o British Council.

\ 7/
4 Influéncia ‘ -
da Industria
/ \

Industria

Ide—ias

> I

Trabalhamos em estreita colaboragdo
com legisladores, ministros, governos
locais e funciondrios publicos para

Politica

informar as politicas. Como uma
ponte e um ponto de networking na
intersecgdo da industria, da pesquisa
e da politica, o Creative PEC ajuda os
trés campos a interagir em busca de
mudanga politica.

Elaboragéo
de Politicas

Creative Industries
Policy and
Evidence Centre

Led by with

%;Neyvcasﬂe RS—A

University

CREATIVE PEC, The State of Creativity, 2023
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Creative PEC: ;
Um modelo unico ! 1

Vv O lado da industria é uma rede formada por

mais de 80 Promotores da Industria

de todo o Reino Unido e uma rede global
através de um Conselho Internacional em
parceria com o British Council.

O eQ - O Na
pesqllsacores do Industria +

0 : O Pessoa h S " :
da nossa Unidade de T Influéncia -
Politicas nos processo "8 < da Industria <
de planeja 0 / = N\
:- .." as dos nosso Ideias
Opo ....~.-t -.. Equipe

central

el | sl > I

\

Trabalhamos em estreita colaboragdo

: .. i :.. .. . :. 3 o zg e com legisladores, ministros, governos
A Pesqlilsq PequIsa POlltICO locais e funciondrios publicos para
Académica A informar as politicas. Como uma

ponte e um ponto de networking na
intersec¢do da industria, da pesquisa
e da politica, o Creative PEC ajuda os
trés campos a interagir em busca de
mudanga politica.

Elaboracdo
- de Polftis:as )
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Americans for the Arts

dTaRUDI at Nl aGeURET TRLNt ERSngbaKNyUERaKNYyNEKaR
pesquisa, desenvolvimento profissional e oportunidades de networking.

Como trabalham ?

Mefesa:fazer comque S’n ¢ Tldbziisaes_taduais e federais vejam e
entendam as artes como uma € U S n 62 s problemas que enfrentamos
comot a Ge U

APesquisa: demonstrar como as artes enriquecem otecido T § Ut U TshiofalU
e educacional de nossas comunidades .

A Ut T 3aeeSso aoportunidades de desenvolvimento profissional e
educacionais que o ajudam aliderar suaUDT at Nécartuaidhde .
AINgT DEEUBGT ade& N g T bBcanju@a@mente com profissionais de
artes, L nt § N U tlogevbirtb€S n ¢ Td®L €1 § a 6 eofp@ativos , artistas
eSn g TogRITM t N fe AdBaNdn@cer acesso E &rtes para todos os
americanos.

AMERICANS

""ARTS

AMERICAN FOR THE ARTS , 2024.
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CREATIVE CAPITAL

Sage NiJa Whitson’s (2019 Crantee) The Unarrival
Experiments. The live performance explores
relationships between astrophysics, cosmology,
Blackness, Trans embodiedness, and premature
death via a notion of dark matter and the unknown.

@TaRUDIat Nl aGeURET TRLENt ERSNgPaKNYUERCNT IR R
KUgURURDOaneRaKbayT ERgI RLNtatgNaTlt KUdRE
desenvolvimento de carreira.
R: PT aKNyT R: aONKaSRabbPT gagUnRT RgUt g7 gl n
el PyNGUeEROabaRUUURaPKNEKasdRrRgDNat gURGUI
YyNEnNaNeEdqRabPKI EROT PLUPTAKNGgaAaEGRGNL T TadRK ER

multidisciplinares e engajadas socialmente.

Como trabalham ?

A Creative Capital criou ummodelo de§ Ut § T &Ebeldhs que combina
financiamento direto aos artistas com suporte de longo prazo, incluindo
desenvolvimento profissional ,§ Ut T zikdls8iais , mentoria entre pares e

g Ut € K Blg comunidade . Esse modelo ' N S a t KifspirduNnduiths outras

UDTIl at Nlain@stlr @ forma N U S n 46 bajréiras dos artistas .

Mais de 75% dos premiados recentes se identificam como negros, Nt gn'l,T t a
latinos ,a € N A KodldytiStds t e hrancos, LGBTQIA+,mulheres e artistas com

g1 L N§ N.IAC@aIzE Capital atende mais de 250.000 artistas anualmente

com programas educacionais presenciais e online e recursos para artistas .

.reative

iy,
T,

u
§ Z
N\
DS

CREATIVE CAPITAL, 2024.
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National Assembly of State Arts
Agencies (NASAA)

R| E RT RnTaRUDI at N! aGeURET T " W
adabKNgADPNaRgl gNgagarRaRLUbPKa ¢S R T
TeKagnaNERT RRNDNEGNGNUt aNERG(

g N ~ Lo e 3 S PROMOTE HEALTH & HEALIN
al 't gNaeRlI EKagnaNERI RRnDNEQGN(G OMP & .
SNgT bat GaRT RaJODUNURODabPaRaODBDNTL
ENEKTt KaGNSNgagl RgaceRabKT ERT T

NISTRICT . ,
Como trabalham ? SPARK ECONOMIC GROWTH DRIVE EDUCATIONAL SUCCESS
Asa l T t gdélart€s estaduais garantem que todas as

comunidades na T 1T D Kegeham osGT t T L ‘oufurals €
g ny NggOEL U Te\kdudaionais das artes . Cada

al T t @i duas determinadas verbase€ n G & npirhl U €
artistas ,T g n § aad@ Kn gUON & N |, corubidages .
Ao lado , podemos ver quais asa Gb as@a I T t §dB arte _ ;
SEEIE R REACH LOW-INCOME COMMUNITIES CREATE OPPORTUNITIES FOR ARTISTS SERVE THE PUBLIC

I y A\ ' - i

NASAA ARTS, 2024
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Programa : Porto Digital no Recife
.'PortoDlgltaI

. U ENg D@QURnTRgUSRODNtQNQéNSROaDCnTSRKngUSGFNQUSRQURQDaSNSQRéKnaR;%%%&ygUSRgTR
OIQ;USUINaRgachtUDTaGeURTR:UTn;N@éGeURéOC:YQREgUgUTNaR:DNaKNyaROE Yeediged TRI t LAET RT -
games, cine-y n gAatUNTaGe UdRTOENgagqRLUKUI paLNaRT RgT eNlIt RT RKT gt USUI NaRo2abaRgNgagl enNRr
AT €EnSKagURgT RNTaROUSNKNgaRO6GSNgaRenT ROPT KTt gNaRNt €ET BNPRAT Pt aTGngURt URTT PgagURTNt gt
de tecnologia, inicialmente contou com um investimento do Governo do estado para a
NTgéagKééeURgIQN;yDaISKaqKn@angAa@aR@TgéagK@DRpagiqUR{KUSRfRURE%%nSU%$TRrQyTDga;Ga{
gPNagURUR| 88T UR9T RZT EKe URGURAUDKUR®@NI NKaSRo| ZA @Y IREFE W §ORNR ULHRS RV NSHEEY TR Nt eRENnNgDa
cnaSNtNgagaRgUTURapra;N!aGeUREUgNaéRéaEYnR RQERIa%%%%I %R%@EQéUQN@@Qﬂﬁykﬁﬁi%?KTD;a@
pro_porgonando un]aﬂcqntlnl_JldadeNdo projeto, mdepenolente do governo evlelto_, posto que 0 coordenados pelo NGPD:
QUGT PROBGGSNGURKTI TROaAaPKNgGNDOaGeURTNt UDNKADPNanNR

AMUPKUTNgNadRNTRgT t KPURGT RENIJDUDPKT RK]

DabaRadOUNabPRtTlIagNUERt aRADPT aRgT RIaT
Como trabalham? YyngadUNTaGeUdRTNSKNTngNadRgT ENIt gRLC
cROabcecnl RNURT RaAaGHDNTI aRUITRTITOPT cacedRKPI ERNtgnGagUbacsRIPRNIdBREAEJRYgNAaERAGT STPagUbPacesRrRgT R
t TTagNUEGRET NERNGT EKNKNKUERGT ROT €cnNeEaRgT RGT €Tt yUSYNTT t KURT RUDTI at N! aGbl ERgT RET PYNGUER
acelgNaglUeqdRasSTTRGT RGNy T beacRBT OPT €Tt KaGbl eRI Uy T Dt a TAOper lametprLal) gug @R comaniia FRIES TR T a R
Nt EKNKNnNGe URGTRTt ENt-UREAPUBYNUBRGRURYNDERERERNABRT TacR yapDORKBERGUREAPENGAT §RT TODT €aERT RNt EKNE
gUt eNgT PagUROUPRGNAaERYT!' T eRaARTT SNUPRNt eEKNKNNGeURgT R: NPGCSNFRERORPABEBOPRIYRYOCRAROERIGEARRC
YNt at gNagUPaRgT REEKN§UERT RADURT KUERGJUR{ Nt NeEKT DPNURgaRI IRPHBARTROR|I OB TRNUYKOIERI EARVQRURROE
@NI NKaSRoOUegenNRaNt gaRnTaRnt Ngagl Rayat GagaRt aRgNgagl RgImpansapdpd@a@d@ye, Rt UR I BT €KT RgT RAT Pt aT6Gn §
ocR| ZA@RKATGT TRGgT €Tty USYT ROPURT KUERgT RgadagNKaGeURDOabPaRRUYTt ERT ROPULNEENUt aNERGgAERT TODPT €
SUgaSN! agaceRt URKT PODNKUGDPNURGURODabcecnT RKT gt USual NgUQRGT TRGUTURLUDPtT §gT RLT PPaTlitKaeER2aPaROIPUT
aRNt gSn€elUREUGNaASRgaAaRgUTNt Ngagl RTTRET nRTt KUDPt UN

PORTO DIGITAL, 2024.
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LEI ROUANET

O principal mecanismo para promover a cultura brasileira , a LeiRouanet ({ © T T #2313/ 91) estabeleceu o
Programa Nacional de Apoio E R: n S RrgnBc) Boin o objetivo de promover , proteger e aprimorar as

T 30DT Ecaltrhi€ nacionais .

Entre os outros objetivos T € K:e U

1.Contribuir para facilitar , atodos, os meios para o livre acesso E Sontes da cultura e oplenol 3 T D gdosg N C
direitos culturais .

2. Promover e estimular a1 I NU{ a 8a\D baU@entBlgrdl e a B K'n drisiefaa, comy a SUDPNde a Ge C
recursos humanos e Ut KT ®cpld £

3. Apoiar, valorizar e difundir o conjuntodas Tat NL T € KultueatsT eSeus respectivos criadores .

4. Proteger as1 3 OB T Ecalrhi€ dos grupos formadores da sociedade brasileira eDT € DUt Sdlo/ T N€
pluralismo da cultura nacional .

5. Preservar os bens materiais e imateriais do A a K B N TCultur&l Brasileiro .

e U

O principal elemento da Lei Rouanet T R&WRS nde Méeativo L N € § a S éniidRdes) RS8R0 dcbhipandias ) e
Nt g Ny 6 Ny @ & podes aplicar , respectivamente , 4% e 6% do Imposto de Renda devido sobre &8 Gb 1T €
culturais .

A lei beneficia diversos segmentos a B K 'n Eeciitgréiss, & K B adb3 stguintes mecanismos de apoio:
Incentivos a projetos culturais , Fundo Nacional de Cultura (FNC) e Fundo de Investimento Cultural e
(Ficart),ainda t e t¢gulamentado .

PKnEKNGU

Ra OUNI
ODUI B
MINISTERIO DA CULTURA


http://gov.br/




