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Introducao

Este relatério da pesquisa Global Entrepreneur-
ship Monitor (GEM) Sao Paulo analisa os dados
obtidos sobre o perfil dos empreendedores
paulistas segundo a variavel demografica sexo.
Esses dados foram extraidos de amostra de 2.000
entrevistas, realizadas em 2022. A pesquisa foi
estratificada de forma a representar a populacao
adulta do estado de Sao Paulo.

O GEM foiiniciado em 1999 numa parceria entre
o Babson College e a London Business School,
sendo atualmente o maior estudo mundial sobre
o empreendedorismo. Ele parte de uma definicao
ampla de empreendedorismo, que abrange
qualquer tentativa ou comportamento de criacao
de um novo empreendimento, informal ou formal,
atividade individual ou autbnoma, nova empresa
ou expansao de negdcio ja existente.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae) apoia a realizacao do GEM
no Brasil desde o ano 2000. No estado de Sao
Paulo, esta é a 6% edicdo da pesquisa GEM, com o

apoio do Sebrae-SP. De 2000 até 2021, o Sebrae
estabeleceu parceria com o Instituto Brasileiro
da Qualidade e Produtividade (IBQP) e, a partir
de 2022, com a Associagcao Nacional de Estudos
de Empreendedorismo e Gestdao de Pequenas
Empresas (Anegepe).

Neste relatdrio, analisam-se diversas relacoes
entre as varidveis levantadas na pesquisa com
a variavel demografica sexo. Enfocam-se as
seguintes relacdes: o estagio do empreendimento;
a motivacdo para empreender; as caracteristicas
socioecondmicas dos empreendedores — faixa
etdria, escolaridade, renda familiar e cor/raca -;
o tipo de atividade do negdcio; as caracteristicas
dos empreendimentos (procedéncia do cliente,
inovacao, geracao de postos de trabalho e
faturamento); e a busca de dérgdos de apoio
para a criacao e desenvolvimento do negdcio.
Examina-se também como a populacao paulista
percebe o empreendedorismo e seus principais
sonhos.

1. Estagio do empreendimento segundo o sexo

Em 2022, os homens superaram as mulheres em
todas as taxas de empreendedorismo em todos
os estagios de negdcio (Tabela 1). A diferenca na
taxa de empreendedorismo total (TTE) é de 13
pontos percentuais (p.p.), pois os homens obti-
veram a taxa de 36% e as mulheres chegaram a
praticamente 23%. A diferenca na TTE se deve
aos 6,5 p.p. no empreendedorismo estabelecido
(EBQO), em que os homens atingiram a taxa de

14,2% e as mulheres 7,7%; e também aos 6,6
pontos percentuais na taxa de empreendedorismo
inicial (TEA), com 21,9% de homens e 15,3% de
mulheres. O empreendedorismo inicial se divide
em nascente e novo. As diferengas entre homens
e mulheres nas taxas de empreendedorismo novo
e de empreendedorismo nascente sdao menores,
sendo respectivamente, 4,6 e 2,3 p.p.
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Tabela 1

por sexo - Sao Paulo - 2022

@

Taxas especificas! de empreendedorismo segundo o estdgio do empreendimento

Empreendedorismo total TTE
Empreendedorismo inicial TEA
Novos
Nascentes
Empreendedorismo estabelecido EBO

36,0 229
21,9 153
14,4 9,8

7.9 5,6
14,2 7,7

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

1 Percentual da populagdo de 18 a 64 anos. A soma das taxas parciais pode ser diferente da taxa total, pois empreendedores com mais de um empreendimento sao

contabilizados mais de uma vez.

2. Motivacao para empreender no estado de Sao Paulo segundo sexo

Os dados da Tabela 2 demonstram que a princi-
pal motivacao para as pessoas partirem para ter
seus proprios negdcios estd na necessidade de
“ganhar a vida porque os empregos sao escas-
sos”. E, praticamente, a diferenca percentual entre
mulheres e homens é pouco significante — 0,4
p.p. — pois 74,5% das empreendedoras iniciais
e 74,1% dos empreendedores iniciais indicaram
esta motivacao. Com pequena diferenga, de 3,9
p.p., 0s empreendedores iniciais querem “fazer
a diferenga no mundo”, 69,8%, relativamente as
empreendedoras iniciais, 65,9%.

sexo - Sao Paulo - 2022

“Construir grande riqueza ou auferir renda muito
alta” motiva os homens bem mais do que as
mulheres, pois a diferenca entre os dois sexos
€ de quase 17 p.p.: 63,4% deles em compara-
¢ao com 46,5% das empreendedoras. A “tradi-
¢ao familiar” é a motivacdo menos intensa para
ambos os sexos: 42% dos empreendedores do
sexo masculino e pouco mais de 23% das empre-
endedoras iniciais no estado. Uma diferenca de
mais de 18 p.p.

Percentual dos empreendedores iniciais! segundo as motivagdes para comecar um novo negdcio por

Para ganhar a vida porque os empregos sdo escassos
Para fazer diferenga no mundo
Para construir uma grande riqueza ou uma renda muito alta

Para continuar uma tradicao familiar

74,1 74,5
69,8 65,9
63,4 46,5
42,0 23,6

Fonte: GEM S&o Paulo 2022

1 Empreendedores iniciais que concordam totalmente ou parcialmente com cada uma das motivagdes. As motivagdes ndo sdo excludentes, ou seja, o0 empreendedor pode

ter concordado com mais de uma alternativa apresentada.

Na Tabela 3 mostram-se os resultados das
taxas dos empreendedores iniciais, bem como
as proporcoes sobre a TEA, da motivacao para
empreendedor por oportunidade e por necessi-
dade. Osresultados por oportunidade mostram
que os homens superam as mulheres, dado que
a proporcdo sobre a TEA é de 63,8%, relativa-
mente a proporcao atingida pelas mulheres, que
é de 55,7%.

Relativamente, a motivacao para empreender por
necessidade é mais intensa entre as mulheres,
pois a proporcao sobre a taxa de empreendedo-
ras iniciais (TEA) é de 41%, comparativamente
a proporcao dos homens de 35,3% sobre sua
respectiva TEA.
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Analisando-se as razdes, obtém-se que: para
cada 100 homens que empreendem por neces-
sidade, hd 180 que o fazem por oportuni-
dade; ao passo que, para cada 100 mulheres

Recorte Tematico: Sexo

empreendedoras por necessidade, ha 140
mulheres que iniciam suas trajetdérias empre-
endedoras por oportunidade.

Motivacdo para empreender, por sexo (empreendedores iniciais): taxas?! (em %) para oportunidade e
necessidade, proporgdo sobre a TEA? (em %), e razdo? entre oportunidade e necessidade - Sdo Paulo - 2022

_
Motivacao

Oportunidade 13,7 63,8 8,3 55,7
Necessidade 7.6 35,3 6,1 41,0
Razdo 1,8 1.4

Fonte: GEM S&o Paulo 2022
1 Percentual da populagdo de 18 a 64 anos.

2 Proporcao sobre a TEA: A soma pode ndo totalizar 100%, pois em alguns empreendimentos n&o é possivel distinguir a motivagdo para empreender.

3 Exemplo de interpretagdo: para cada 100 mulheres que empreendem por necessidade, existem 140 que empreendem por oportunidade.

3. Caracteristicas socioecondémicas dos
empreendedores paulistas segundo o sexo

Os percentuais dos empreendedores iniciais e
estabelecidos, bem como o empreendedorismo
total, sdo exibidos no Grafico 1, comparando-se
o grau de escolaridade por sexo. Claramente, a
maioria dos empreendedores possui educacao
formal acima do ensino médio completo.

No ensino médio, ocorre a maior diferenca, de 16
p.p. no empreendedorismo estabelecido (EBO),
com 46% dos homens comparativamente aos
30% das mulheres, seguida pela diferenca de
13 p.p. no empreendedorismo total (TTE) e no
empreendedorismo inicial (TEA).

Percebe-se que as mulheres superam os homens
no que se refere ao nivel superior, sobretudo
no empreendedorismo inicial (TEA), 40% das
mulheres nesse estagio possuem esse nivel de
escolaridade, ao passo que os empreendedores
do sexo masculino sao 30%, estabelecendo uma
diferenca de 10 p.p. relativamente aos homens. A
diferenca vai para 9 p.p. no empreendedorismo
total (TTE) e para 8 p.p. no empreendedorismo
estabelecido (EBO).

Distribuicao percentual dos empreendedores segundo a escolaridade?! por sexo - Sao Paulo - 2022

o TTE 14 7 40
2
Z EBO 41
s
o TEA
o TTE
Z
3 EBO 46
O
< TEA
3 53
0 20 40 60 80 100

— LEGENDA: Fundamental incompleto l Fundamental completoll Médio completo ll Superior completo ou maior

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

1 Fundamental incompleto = Nenhuma educagéo formal e Ensino Fundamental incompleto; Fundamental completo = Ensino Fundamental completo e Ensino Médio
incompleto; Médio completo = Ensino Médio completo e Superior incompleto; Superior completo ou maior = Superior completo, Especializagdo incompleta e completa,
Mestrado incompleto e completo, Doutorado incompleto e completo.
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No Grafico 2, mostra-se a distribuicdo dos empre-
endedores segundo as faixas etarias por sexo.
Com uma excecgao apenas, pode-se perceber que
€ a faixa de idade intermediaria que predomina
nos diferentes estagios dos negdcios e entre
0s sexos. Tém-se, no empreendedorismo total
(TTE), 58% de mulheres para 48% de homens;
no empreendedorismo estabelecido (EBO), o per-
centual das mulheres é de 65% e dos homens é
de 59%. Entretanto, no empreendedorismo inicial
(TEA), em que a taxa de mulheres da faixa inter-
medidria é de 54%, os homens mostram 42%
nessa faixa, pois para eles predominam os mais
jovens na TEA.

o

Analisando-se o grupo mais jovem, observa-se
que a diferenca entre os homens e mulheres no
empreendedorismo inicial (TEA) é de 6 p.p., pois
os homens apresentam 46%, contra 40% das
mulheres. Ambos os sexos apresentam 18%
de empreendedores estabelecidos jovens, con-
quanto no empreendedorismo total (TTE) os
homens superam por pequena margem de 2 p.p.
— 35% versus 33% das mulheres.

No grupo de 55 a 64 anos, os homens predo-
minam em todos os estagios do empreendi-
mento, com a mesma diferenca de 6 p.p.: nos
empreendedores estabelecidos (EBO), ha 23%
de empreendedores para 17% de empreendedo-
ras; no empreendedorismo inicial (TEA), ha 12%
de empreendedores e 6% de empreendedoras.

Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo a faixa etdria por sexo - Sdo Paulo - 2022

TTE 3

EBO

FEMININO

TEA

TTE

EBO

TEA

46

MASCULINO

o

20

— LEGENDA: 18 a34anos W

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

A distribuicao percentual dos empreendedores
segundo a renda familiar por sexo é mostrada
no Grafico 3.

Fica bem claro que a renda dos homens
supera a das mulheres. Os empreendedo-
res predominam nas duas faixas superiores
de renda. Totalizando-se os percentuais dos
empreendedores nas faixas de mais de 3 até
6 salarios minimos e mais de 6 salarios mini-
mos, encontram-se 82% de empreendedores
estabelecidos (EBO) contra 58% de empreende-
doras (diferenca de 24 p.p.), e 70% dos homens

40

35a54anos W

10

60 80 10

o

55a64 anos W

no empreendedorismo inicial (TEA) enquanto ha
46% das mulheres (diferenca de 24 p.p.).

Englobando-se as trés faixas de renda menores
—de até 1 saldrio minimo até 3 salarios minimos —
nos empreendedores iniciais (TEA), tem-se 54%
das mulheres com familias nessas faixas, sendo
25 p.p. a mais do que os homens, que totalizam
29%. Examinando-se as empreendedoras esta-
belecidas (EBO), 42% delas sdo de familias que
ganham até trés salarios, em contraste com 19%
dos homens, mostrando uma diferenca de 23 p.p.



(Empreendedorismo no estado de Sao Paulo 2022)

Recorte Tematico: Sexo

Distribuicao percentual dos empreendedores segundo a renda familiar por sexo - Sdo Paulo - 2022

o TTE 13 21
z 7
z EBO 12 15 15
E [
s TEA 13 24
o TTE 3 11 11
Z
?’_,l EBO 3| 8 8 35
o o
< TEA 3 13 13
s
0 20 40
LEGENDA: Até um saldrio minimo W

Mais de 3 até 6 salarios minimos Wl

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

No Grafico 4, que exibe a distribuicdo percen-
tual dos estagios dos empreendedores segundo
a cor/raca por sexo, evidencia-se a prevaléncia
da cor branca, sendo os percentuais mais pro-
ximos entre os sexos, entre os empreendedores
estabelecidos (EBO), com 62% de homens e de
63% de mulheres. Essa diferencga atinge 10 p.p.
no empreendedorismo inicial (TEA),com 61% de
mulheres para 51% de homens.

Mais de 1 até 2 saldrios minimos

16 29 21

29 29
17 29 17
36 38
47
37 33

60 80 10

o

Mais de 2 até 3 saldrios minimos W

Mais de 6 saldrios minimos M

Enfocando-se a cor/raca preta ou parda, a maior
diferenca—de 7 p.p.— se encontra entre os empre-
endedores iniciais (TEA), em gque os homens
superam as mulheres: 46% versus 39%. A dife-
renca cai para 1 p.p. entre os empreendedores
estabelecidos (EBO), com 36% de empreendedo-
res pretos ou pardos e 35% de empreendedoras.

Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a cor/raga por sexo - Sdo Paulo - 2022

o
E EBO 63 35 2
“ TEA
g E 55 42 3
5 B0
E TEA 51 46 3

0 20 40 60 80 100

— LEGENDA: Branca W Preta ou Parda @ Amarela ou Indigena W

Fonte: GEM Sao Paulo 2022
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4. Atividade dos empreendedores paulistas segundo o sexo

Na Tabela 4 mostram-se as atividades econd- 18, perfazendo 50,4%, ao passo que as mulhe-
micas a que se dedicam os empreendedores ini-  res apresentam mais concentracdao em apenas 9
ciais (TEA). Nota-se que os empreendedores se  atividades, totalizando quase 53%.

dedicam a um espectro bem maior de atividades,

Distribuicao percentual das atividades! dos empreendedores iniciais (TEA) segundo o sexo -

Tabela 4 S30 Paulo - 2022

Atividades dos empreendedores iniciais

Masculino Feminino
Atividades (CNAE) Atividades (CNAE)
Comércio varejista de artigos do vestudrio e 48 Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de 103
acessorios beleza
Transporte rodovidrio de carga 39 Comércio varejista de artigos do vestudrio e 9,6
acessorios

Obras de acabamento 38

. . i Servigos de catering, bufé e outros servigos de 81
Manutencdo e reparacao de veiculos automotores 38 | comida preparada
Construgao de edificios 38 | Servicos domésticos 6,1
Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos 38 | Confeccio de pecas do vestudrio, exceto roupas 45
de alimentacao e bebidas intimas
Atividades de consultoria em gestdo empresarial 33 | Comércio varejista de cosméticos, produtos de 39
Instalacdes elétricas 29 perfumaria e de higiene pessoal
Desenvolvimento e licenciamento de programas de 29 Afividades de servicos pessoais 37
computador customizaveis Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos 36

. . . ~ de alimentacgao e bebidas
Consultoria em tecnologia da informacgao 24 ! E !
Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e 23 Atividades juridicas, exceto cartérios 30
engenharia
Fabricacdo de mdveis com predominancia de 23
madeira
Servicos especializados para construcao 19
Servicos de engenharia 19
Artes cénicas, espetaculos e atividades 19
complementares
Comércio varejista de bebidas 15
Comércio varejista de hortifrutigranjeiros 15
Comércio varejista de cosméticos, produtos de 15
perfumaria e de higiene pessoal
Outras atividades 49,6 Outras atividades 47,2

Fonte: GEM S&o Paulo 2022

1 A nomenclatura utilizada para descrever as atividades desenvolvidas pelos empreendedores é baseada na redacdo dada pela Classificagdo Nacional da Atividades
Econdmicas — CNAE, em seu 4° nivel, ou seja, as classes CNAE.

As empreendedoras se dedicam mais as ativi-  vestuario e acessorios (9,6%) quanto de cosméti-
dades de servicos de tratamento de cabelos e  cos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
beleza (10,3%) e servicos pessoais (3,6%), que  (3,9%), somando 13,5%. No ramo de alimenta-
juntos somam quase 14%. Tendemtambémase cdo, tém-se quase 12%, sendo 8,1% em cate-
dedicar ao comércio varejista, tanto de itens de  ring e bufé e 3,6% em restaurantes e similares.
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Cerca de 6% se dedicam a servigos domésticos, e
4,5% a confecgao de pecas de vestuario. Apenas
3% das mulheres se dedicam a atividades juri-
dicas, tipicamente ligadas a profissoes liberais.
Caracterizando, entao, que as empreendedoras
se voltam majoritariamente para atividades que
ndo exigem formacdes técnicas, especializadas
e de nivel superior.

Os empreendedores se voltam para setores e
atividades diferentes das mulheres, e boa parte
dessas atividades exigem formacdo técnica
especializada ou formacao de nivel superior.
Assim, parte dos homens se concentra (12,4%),
em atividades ligadas a construcdo civil: obras
de acabamento (3,8%), construcdo de edificios
(3,8%), instalacoes elétricas (2,9%) e servicos
especializados de construgao (1,9%). Quase 10%
se dedicam a atividades que exigem formacao
especializada, com educacdo em nivel superior:
consultoria e gestao empresarial (3,3%), con-
sultoria em tecnologia de informacao (2,4%),
atividades técnicas de arquitetura e engenha-
ria (2,3%) e servigos de engenharia (1,9%). No

Tabela 5

sexo - Sao Paulo - 2022

Recorte Tematico: Sexo

)

comércio varejista ha 9,3% de empreendedores
com negdcios em: itens de vestudrio e acesso-
rios (4,8%), bebidas (1,5%), hortifrutigranjeiros
(1,5%) e produtos cosméticos (1,5%). Apenas
3,8% tém restaurantes e similares. E outros se
dedicam a transporte de carga (3,9%), manu-
tencgao e reparo de veiculos automotores (3,8%),
desenvolvimento e licenciamento de programas
de computador (2,9%), fabricacdo de modveis
(2,3%), e artes cénicas, espetaculos e atividades
complementares (1,9%).

Examinam-se as atividades dos empreendedores
estabelecidos, por sexo, na Tabela 5. Os empre-
endedores se distribuem em 12 atividades, que
somam 50,2%, com distribuigao que vai de 2%,
a9,7% mais pulverizados do que entre as mulhe-
res. As empreendedoras se distribuem entre 6
atividades (totalizando 51%), metade do que se
encontra entre os homens; e mostram mais con-
centracao, pois variam entre 13,4% e 3,8%. Além
disto, as atividades sao bem distintas nos dois
sexos, com excecao dos servicos de cabeleireiros
e tratamento de beleza.

Distribuicao percentual das atividades?! dos empreendedores estabelecidos (EBO) segundo o

Atividades dos empreendedores estabelecidos

Masculino

Atividades (CNAE)

Construcéo de edificios 97
Servigos especializados para construgao 69
Manutencdo e reparacdo de veiculos automotores 52
Atividades juridicas, exceto cartérios 45
Transporte rodovidrio de taxi 42
Obras de acabamento 36
Servigos de engenharia 36
Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos 30

de alimentacao e bebidas

Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de 29
beleza

Transporte rodovidrio de carga 24
Outras atividades de telecomunicagoes 2,72
Atividades paisagisticas 20
Outras atividades 498

Feminino
Atividades (CNAE) %
Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de 134
beleza
133
Servicos domésticos
74
Fabricacdo de outros produtos téxteis 21
Atividades de profissionais da area de saude, exceto
médicos e odontdlogos
Atividades de servicos pessoais 6,1
Atividades de contabilidade, consultoria e auditoria 38
contabil e tributaria
Outras atividades 49,0

Fonte: GEM Séao Paulo 2022

1 A nomenclatura utilizada para descrever as atividades desenvolvidas pelos empreendedores é baseada na redacdo dada pela Classificacdo Nacional da Atividades

Econdmicas — CNAE, em seu 4° nivel, ou seja, as classes CNAE.
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Entre as empreendedoras, observam-se ativida-
des voltadas para servicos como cabeleireiros e
tratamento de beleza (13,4%) e servigos pessoais
(6,1%), perfazendo 19,5%. As que se dedicam
aos servicos domésticos sdo 13,3%. Tem-se cerca
de 11% cujos negdcios exigem formacdo supe-
rior, sendo 7,1% na area de saude e 3,8% em
contabilidade, consultoria e auditoria contabil e
tributaria. E sdo 7,4% que se dedicam a fabricacdo
de outros produtos téxteis.

Cerca de 20% dos empreendedores estabele-
cidos possuem negdcios na area de construcdo

civil: construcao de edificios (9,7%), servigos
especializados para construcao, (6,9%) e obras
de acabamento (3,6%). Atividades ligadas a pro-
fissbes de nivel superior somam 8,1%, sendo que
4,5% dos empreendedores estao nas atividades
juridicas e 3,6% em servicos de engenharia. Os
transportes de taxi (4,2%) e de carga (2,4%)
envolvem 6,6% dos empreendedores. Outras
atividades representadas entre os homens sao
restaurantes (3%), cabeleireiros e tratamento de
beleza (2,9%), outras atividades de telecomu-
nicacdo (2,2%) e atividades paisagisticas (2%).

5. Caracteristicas dos empreendimentos
segundo o sexo do empreendedor

Na Tabela 6 mostram-se os dados relativos a
procedéncia geografica dos clientes dos empre-
endedores iniciais e os estabelecidos. E bastante
clara a predominéncia da base local de clientes,
tendéncia essa que é ainda mais intensa entre
as mulheres. Assim, entre os empreendedores
iniciais (TEA) quase 95% das mulheres tém clien-
tes na localidade dos negdcios versus 87,5%
dos homens, uma diferenca de 7,4 p.p. Entre
os empreendedores estabelecidos, 96,5% das
mulheres versus 91,1% dos homens tém clientes
locais, numa diferenca de 5,4 p.p.

Os empreendedores iniciais (TEA) que informam
gue possuem ou possuirdo clientes em outras
cidades ou estados do pais sdo 64%, ao passo

Tabela 6

Locais em que o empreendedor
afirma que tem/tera clientes

por sexo - Sdo Paulo - 2022

Na cidade em que mora 87,5
Em alguma outra cidade ou estado do Brasil 64,0
Fora do Brasil 7.8

que as mulheres sao 49,4%, estabelecendo uma
diferenca de 14,6 p.p. a favor dos empreende-
dores. Essa diferenca é muito similar entre os
empreendedores estabelecidos (EBO): 67,1% dos
empreendedores e 52,3% das empreendedoras.

Os empreendedores iniciais (TEA) e os estabe-
lecidos (EBO) que informam que tem ou terao
clientes no exterior superam as empreendedoras.
Assim, sao 7,8% dos empreendedores iniciais
contra 5,6% das empreendedoras iniciais (dife-
renca de 2,2 p.p.) e 8,9% dos empreendedores
estabelecidos contra 3,5% das empreendedoras
(diferenca de 5,4 p.p.) que declaram ter ou pre-
tendem ter clientes fora do Brasil.

Percentual dos empreendedores iniciais (TEA) e estabelecidos (EBO) segundo a procedéncial do cliente

Masculino Feminino
Iniciais Estabelecidos Iniciais Estabelecidos

91,1 94,9 96,5
67,1 49,4 52,3
8,9 5,6 35

Fonte: GEM Séao Paulo 2022

1 As procedéncias dos clientes ndo sdo excludentes, ou seja, o empreendedor pode ter escolhido mais de uma alternativa apresentada.
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A Tabela 7 exibe a distribuicao percentual dos
empreendedores iniciais (TEA) segundo as carac-
teristicas relacionadas a inovacao produzida pelos
seus empreendimentos por sexo. Cerca de 81%
dos empreendedores e das empreendedoras
negam inovagao em produtos em qualquer abran-
géncia geografica. Quanto a tecnologia, a dife-
renca entre os dois sexos é pequena, de apenas
0,8 p.p. dos empreendedores que afirmam nao
serem novas as tecnologias que utilizam em suas
atividades econémicas. Esses dados revelam que
€ grande o percentual de empreendedores que
nao oferecem diferencial de inovacao nos seus
negaocios.

No ambito local, as empreendedoras iniciais
superam os homens em termos de agregagao
de inovacao, pois 16,6% das mulheres versus
12,4% dos homens indicam que o produto ou
servico é novo, e 21,5% das empreendedoras
versus 15,9% dos empreendedores indicam que
a tecnologia € nova.

Tabela 7

. Masculino
Abrangéncia

Recorte Tematico: Sexo

A inovacdo é mais restrita nos ambitos nacional
e mundial. Em termos de inovagao em produto
ou servico, os empreendedores iniciais superam
as mulheres por 4,2 p.p. no mercado nacional;
porém sdo apenas 4,8% dos homens e 0,6% das
mulheres que declaram oferecem produtos ou
servicos novos. Quando o foco € a tecnologia nova
no mercado nacional, também os homens ficam
na dianteira das mulheres, sendo 6,2% de empre-
endedores versus 1,9% de empreendedoras.

Mundialmente, os empreendedores iniciais, tanto
homens quanto mulheres apresentam percentual
semelhante, 1,9% e 1,8% de produtos ou servicos
inovadores. Quando se trata de tecnologia nova,
s30 2,4% de homens para 1,9% de mulheres que
afirmam agregar novidade.

Distribuicdo percentual dos empreendedores iniciais (TEA) segundo as caracteristicas relacionadas a
inovagao produzida pelos seus empreendimentos por sexo - Sao Paulo - 2022

Feminino

Produto ou servico € novo | Tecnologia é nova Produto ou servico é novo Tecnologia é nova

Local 12,4 15,9 16,6 215
Brasil 4,8 6,2 0,6 1,9
Mundo 1,9 2,4 1,8 1,9
Nao sdo novos 80,9 75,5 81,0 74,7
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

Osresultados mostrados na Tabela 8 referem-se
aos empreendedores estabelecidos (EBO). Eles
indicam que de 91% a quase 93% dos empreen-
dedores (homens ou mulheres) negam qualquer
novidade nos produtos ou servicos na tecnologia
empregada nos seus empreendimentos. Ou seja,
a grande maioria dos negdcios desses empreen-
dedores nao oferece diferencial de inovacao para
seus clientes, o que certamente dificulta tanto a
manutencao de sua base atual de clientes quanto
diminui as chances de atracao de novos clientes.

No ambito local, 7,5% dos empreendedores e
6,1% das empreendedoras estabelecidos (EBO)
afirmam oferecer inovacao em produtos e servi-
¢os, e muitos mais indicam que as tecnologias
utilizadas sao novas — 23,3% das mulheres e
20,7% dos homens, com uma diferenca a favor
das empreendedoras de 2,6 p.p.

A proporcao de empreendedores estabeleci-
dos que oferece inovagao no ambito nacional é
pequena: apenas 1,5% dos homens tém produtos
ou servigos novos e 6,6% utilizam tecnologias
novas, sendo que as mulheres zeraram em ambas
as categorias.
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Quanto ao ambito internacional, os homens
zeram em inovagao em produtos e servicos novos,
e as mulheres apresenta timidos 1,2%. Quanto

Tabela 8

a tecnologia nova tem-se 1,6% dos homens e
1,2% de mulheres.

Distribuicdo percentual dos empreendedores estabelecidos (EBO) segundo as caracteristicas
relacionadas a inovacdo produzida pelos seus empreendimentos por sexo - Sdo Paulo - 2022

Abrangéncia

Produto ou servico € novo | Tecnologia é nova Produto ou servico é novo Tecnologia é nova
7,5 6,1

Local 20,7 23,3
Brasil 15 6,6 0,0 0,0
Mundo 0,0 1,6 1,2 1,2
Nao sdo novos 91,0 71,0 92,7 75,5
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Sao Paulo 2022

As distribuicdes percentuais do total de empre-
endedores (TTE) por sexo segundo a geracao
atual de ocupacao, a expectativa de ocupacao e
o faturamento anual sao exibidos na Tabela 9.

Proximo de 60% das empreendedoras informam
que ndo ocupam nenhuma outra pessoa além
de si mesmas, quase 26 p.p. a mais do que os
34% dos empreendedores. Os empreendedores
superam as mulheres em todas as outras faixas de
ocupacao informal ou formal de pessoas: 42,3%
dos empreendedores versus 32,9% das empre-
endedoras ocupam de 1 a 5 pessoas; na faixa
de 6 ou mais pessoas ocupadas, ha 17,1% dos
empreendedores, cerca de 13 p.p. a mais do que
as empreendedoras; na uUltima faixa de mais de
20 pessoas ocupadas, os homens com 6,6% sao
praticamente o dobro do que os 3,1% das mulhe-
res. Ou seja, os negdcios empreendidos pelas
mulheres sdao menores do que os dos homens.

A expectativa, nos proximos 5 anos, de geracdo de
ocupacao de pessoas demonstra menor otimismo
das empreendedoras, dado que 30% nao espe-
ram agregar pessoas aos seus negocios, com-
parativamente aos 13,1% dos empreendedores,

uma diferenca de quase 17 p.p. Entretanto, na
faixa seguinte, da expectativa de criarde 1 a b
postos de trabalho no futuro préximo, ha mais
empreendedoras (48,5%) do que empreendedo-
res (35,5%). Entretanto, a partir de 6 postos de
trabalho gerados — sao os empreendedores que
se mostram mais otimistas —, 51,4% deles tém
essa expectativa versus 21,5% delas. Conclui-se
que as expectativas das empreendedoras sao
bem menores do que as dos empreendedores.

Em 2022, os dados do faturamento anual revelam
que quase 10% dos empreendimentos de mulhe-
res nada faturaram frente aos 6,6% dos homens.
Os negdcios das empreendedoras tendem a se
concentrar nas faixas de rendas mais baixas —
pouco mais de dois tercos (68,6%) das empreen-
dedoras se situam até RS 48.000,00. Nas faixas
superiores de renda, de RS 48 mil até acima de RS
360 mil, encontram-se 21,1% dos negdcios das
empreendedoras e 35% dos empreendedores,
uma diferenca de quase 14 p.p. Fica clara a ten-
déncia de que, além de ocuparem menos pessoas,
e terem menores expectativas de crescimento, as
empreendedoras tendem a faturar menos do que
os empreendedores.
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Tabela 9

Recorte Tematico: Sexo

Distribuicdo percentual do total de empreendedores (TTE) segundo caracteristicas dos
empreendimentos: geracdo de ocupacgao e faturamento por sexo - Sao Paulo - 2022

Caracteristicas dos empreendimentos Masculino

Numero de pessoas ocupadas atualmente

Nenhuma 34,0 59,9
Delab 42,3 32,9
De6al9 17,1 4,2
De 20 ou mais 6,6 31

100% 100%

Expectativa de criagao de postos de trabalho (cinco anos)

Nenhuma 13,1 30,0
Delab 355 48,5
De6al9 28,4 13,5
De 20 ou mais 23,0 8,0

100% 100%

Faturamento anual

Até RS 6.000,00 20,1 33,0
De RS 6.000,01 a RS 12.000,00 10,4 11,6
De RS 12.000,01 a RS 24.000,00 11,3 12,1
De RS 24.000,01 a RS 36.000,00 11,7 6,6
De R$ 36.000,01 a RS 48.000,00 5,0 53
De RS 48.000,01 a RS 60.000,00 8,1 4,7
De R$ 60.000,01 a RS 81.000,00 4,7 3,6
De R$ 81.000,01 a RS 360.000,00 13,4 8,6
Acima de RS 360.000,00 8,8 4,2
Ainda nao faturou 6,6 10,3

100% 100%

Fonte: GEM Séo Paulo 2022

6. Busca de 6rgaos de apoio pelos empreendedores, segundo o sexo

Na Tabela 10 mostram-se os dados de busca de
6rgaos de apoio segundo o sexo. Pode-se notar
que praticamente 50% dos empreendedores
paulistas buscam apoio, sendo que os homens
buscam um pouco mais do que as mulheres:
49,3% versus 43,2%.

Os contadores representam uma fonte de apoio
muito importante, tanto para a criagdao quanto
para a manutencdo dos seus negdcios, sendo
relativamente mais buscados pelos empreen-
dedores, cerca de 45%, do que pelas mulheres,
quase 38%.

O Sebrae é o 6rgao mais procurado pelas empre-
endedoras, 50,5% delas, relativamente aos 43%
dos homens. Também buscam o apoio dos outros
orgaos que compdem o sistema S, porém menos
intensamente. Assim, 15,6% dos homens buscam
o Senai versus 12,6% das mulheres; buscam o
Senar 3,4% dos homens versus 1% das mulheres,
sendo o0 Senat uma opg¢ao apontada apenas pelos
homens (3,4%). Quanto ao Senac, um pouco mais
de mulheres o buscam — 8,6% das mulheres e
6,8% dos homens. A busca de apoio nesses
orgaos parece se relacionar com as atividades
econdmicas a que se dedicam os empreendedo-
res e as empreendedoras, tal como foram mos-
tradas nas analises dos dados das Tabelas 4 e 5.
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Cerca de 10% dos empreendedores homens e
7% das mulheres recorrem aos advogados.

por sexo - Sao Paulo - 2022

Tabela 10

Isoladamente, ha mencado de que a prépria fran-
quia proporciona suporte e treinamento e também
o Sindicato Rural.

Percentual do total de empreendedores (TTE) segundo a busca de drgaos de apoio

Orgaos de apoio Masculino Feminino

Procurou algum dérgéo de apoio

493 432

Principais 6rgaos de apoio procurados?

Contador 449 37,7
Sebrae 43,0 50,5
Senai 15,6 12,6
Advogado 9,6 7,2
Senac 6,8 8,6
Senar 34 1,0
Senat 3,4 0,0
Outro? 2,6 6,3

Fonte: GEM Séao Paulo 2022

1 A soma dessas opgdes pode ndo totalizar 100% pelo fato de ocorrerem respostas mdltiplas.

2 Nessa classificagdo para Sao Paulo se enquadram: consultoria privada, Sesi e sindicatos.

7. Mentalidade empreendedora da populacao paulista segundo o sexo

A Tabela 11 apresenta fatores relativos a men-
talidade empreendedora na populagao paulista.
Dentro do horizonte de 6 meses, mais homens
percebem boas oportunidades para iniciar novo
negodcio proximo onde vivem, 67,2%, do que
mulheres, 62%, uma diferenca aproximada de
5 p.p.

Quanto a confianga que tém o conhecimento, a
habilidade e a experiéncia necessarios para iniciar
um novo negaocio, os homens paulistas mostram-
-se muito mais confiantes do que as mulheres,
56,7%, com uma diferenca de quase 16 p.p.

Os homens se mostram ainda mais dispostos a
ultrapassar o medo de fracassar nos novos nego-
cios — 58,4% comparativamente a quase 44,4%
das mulheres. Assim, os paulistas se mostram
mais dispostos a superar o obstaculo do medo
do fracasso do que as mulheres paulistas, com
uma diferenca de 14 p.p.

Um fator que contribui para a mentalidade empre-
endedora é conhecer pessoalmente alguém que
comegou um novo negocio nos uUltimos 2 anos.
Nota-se que é bem elevada a proporc¢do da popu-
lacao que possui empreendedores nas suas redes
derelacdo, 76,6% para os homens e 69,1% para
as mulheres.
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Tabela 11

empreendedora - Sdo Paulo - 2022

Recorte Tematico: Sexo

Percentual® da populagao masculina e feminina segundo a mentalidade

Afirmam conhecer pessoalmente alguém que comecou um
novo negdcio nos ultimos 2 anos.

Afirmam perceber, para os proximos seis meses, boas
oportunidades para se comegar um novo negaocio nas
proximidades onde vivem.

Afirmam ter o conhecimento, a habilidade e a experiéncia
necessarios para iniciar um novo negdcio.

Afirmam que o medo de fracassar nao impediria que
comegassem um novo negacio.

76,6 69,1
67,2 62,0
72,4 56,7
58,4 44,4

Fonte: GEM Séao Paulo 2022

1 Percentual da populacdo de 18 a 64 anos

8. “Sonhos" da populacao paulista segundo o sexo

O Grafico 5 mostra os principais sonhos da popu-
lacdo paulista feminina e masculina.

“Viajar pelo Brasil” atinge percentuais um pouco
maiores para as mulheres, 62,6%, e de 58,4%
para os homens, se posicionando como o sonho
mais intenso para a populagao paulista. Ao passo
que o sonho de “viajar para o exterior” se posi-
ciona como o 4° mais intenso para as mulheres,
com 52%, e 3° mais intenso para os homens,
com 51%.

O sonho de possuir “o proprio negdcio” se posi-
ciona como o segundo mais importante para
homens, com 51,6%, e como 3° para as mulhe-
res, com 53,6%, uma diferenca de 2 p.p. Porém,
para as paulistas, o sonho de “comprar a casa
préopria” é almejado por quase 55%, posicionando
esse sonho como o 2° mais intenso para elas. Em
comparacao aos quase 49% dos paulistas, que
colocam a aquisicdo da casa propria como o 3°
mais intenso.

Ainda que outras possibilidades de carreira
figuem bem distantes do desejo de ter o préprio
negacio. Porém, “fazer carreira em uma empresa”
€ mais intensa para as paulistas (45%) do que
para os paulistas (cerca de 35%), uma diferenca
de 10 p.p. A vontade de “fazer carreira no servico
publico” também é mais apontada pelas mulhe-
res, 39%, do que para os homens, quase 22%,
ampliando a diferenca para 17 p.p.

“Ter plano de saude” é importante para quase
40% da populacao, sendo indicado por 45% das
mulheres e por cerca de 37% dos homens. “Ter
um diploma de curso superior” também se mostra
mais intenso para as mulheres, sendo indicado
por 43.4% delas versus quase 34% dos homens.

“Comprar um automovel” é sonho um pouco mais
forte entre as mulheres, com 42,7%, proximo dos
homens, com 40,6%.
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Percentual! da populagao feminina e masculina segundo o sonho - Sao Paulo - 2022

Viajar pelo Brasil

62,2
58,4

Comprar a casa prépria

Ter o préprio negécio

Viajar para o exterior

Ter plano de salde

Fazer carreira numa empresa

Ter um diploma de ensino superior

Comprar um automovel

Fazer carreira no servigo publico

Comprar um computador/tablet/smartphone

Casar ou constituir uma nova familia

Outro

N&o respondeu

0 10 20 30 40 50 60 70

— LEGENDA: Feminino W Masculino W

Fonte: GEM S&o Paulo 2022
1 Percentual da populagéo de 18 a 64 anos que tem como sonho o item especificado. Cada individuo pode ter mais de um item selecionado.
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