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CAPITULO 1

Apresentacao

Julho chegou!!!

E més de alta temporada para uns e
descanso para outros

E a pergunta mais importante para os Nossos
empreendedores é: Como os pequenos negocios
podem aproveitar melhor o potencial de
mercado no més em que temos a combina¢cdo
das férias escolares e de um grande
movimento turistico regional?

Pois bem, ao fazermos este Boletim tivemos a
clareza que essa ndao € uma pergunta daquelas
gue tem uma resposta so. Tudo vai depender de
qual contexto seu negdcio esta inserido e como
ele se conecta com a movimentacgao das pessoas,
principalmente no ambito regional.

O leitor vai se deparar, logo nas primeiras paginas, com alteracdes significativas
nos habitos e comportamentos das pessoas e da estreita relacao que as férias
escolares tem com o movimento turistico. 7
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CAPITULO 2

Férias escolares, Turismo e as
oportunidades para empreender

O més de julho muda a rotina de parte das familias com as férias
escolares, movimentando a industria de viagens. Em 2022, o segmento
registrou um crescimento de 32.1% em relacdo a julho de 2021,
contabilizando um faturamento de R$ 18,3 bilhdes.

Os dados’ foram divulgados pela Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP), com base em informagdes
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

A pesquisa da Fecomercio SP* também demonstra que as atividades
culturais, recreativas e esportivas ainda passam por um periodo de
recuperacdo - uma vez que o faturamento de R$ 1,27 bilhao esta 13,3% abaixo
do visto no mesmo més, trés anos atras.

De acordo com o Conselho de Turismo da Federagao, o setor turistico foi um
dos primeiros a ser afetado pelas restricdes impostas pela pandemia e, s6
agora, tem conquistado resultados equivalentes aos periodos anteriores a
2020.



https://www.folhavitoria.com.br/geral/noticia/05/2023/ferias-escolares-devem-movimentar-o-turismo-no-brasil
https://www.fecomercio.com.br/noticia/faturamento-do-turismo-nacional-cresce-32-1-em-julho-1
https://www.fecomercio.com.br/noticia/faturamento-do-turismo-nacional-cresce-32-1-em-julho-1

Desde o inicio da pandemia, os impactos negativos no setor turistico foram
imediatos e devastadores. Aeroportos, hotéis, restaurantes, agéncias de viagens
e atragoes turisticas tiveram que fechar as portas, resultando em uma perda
massiva de empregos e uma reducao drastica na receita.

A perda de receitas do turismo teve efeitos em cascata em outros setores,
como transporte, cultura, entretenimento e comércio local. Grandes eventos e
festivais foram cancelados ou adiados, prejudicando ainda mais a industria e
as comunidades locais que dependem desses eventos para sua subsisténcia.

A medida que a vacinagao contra a COVID-19 avanca e as restricdes comecam
a ser flexibilizadas em alguns paises, o turismo comeca a se recuperar
lentamente. No entanto, a recuperacao total do setor ainda enfrenta desafios
significativos.

A preocupacao com as variantes do virus, as mudangas nas politicas de
viagens internacionais e a confianca dos turistas em relacao a seguranca
sanitaria continuam a ser fatores que influenciam a retomada do turismo.

Em se tratando do Para, o volume de viagens turisticas feitas pelos paraenses
reduziu em mais de 50% no ultimo ano em relacdo a 2019.* Naguele ano,
pouco mais de 1 milhao de viagens foram realizadas; em 2020, houve uma
reducgao para cerca de 634 mil; e em 2021, foram cerca de 493 mil, de acordo
com dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua
Turismo 2020-2021, divulgados, pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

O més de julho foi muito especial para o segmento hoteleiro, pois marcou o
inicio das férias escolares na pods retomada da pandemia de COVID-19. Agora
que mais de 80% da populagao acima de cinco anos ja tomou pelo menos
duas doses da vacina, a confiangca em viajar se tornou uma necessidade e
muita gente caiu na estrada. Nos estados do Norte, o destaque ficou para o
Acre, com 70%, seguidos pelo Amapa e Para, com 65% dos quartos
comercializados no periodo:*

As viagens curtas chamadas “staycation” ou turismo de proximidade sao uma
tendéncia no Brasil, que fortalece a retomada turistica no pais, pois as pessoas
estao mais interessadas em viajar para locais mais proximos de suas casas,
preferencialmente com menor fluxo de pessoas e longe de multiddes.

A pandemia trouxe a tona a necessidade de repensar o setor turistico e adotar
abordagens mais sustentaveis e resilientes. A digitalizagcao e a inovacgao se
tornaram fundamentais para a recuperagao do turismo, como o uso de
passaportes de vacinagao e tecnologias sem contato, a fim de reconquiistar a
confianca dos viajantes.

A medida que o mundo se adapta a essa nova realidade, o turismo busca se
reinventar e se recuperar, enfrentando desafios e adotando medidas para
garantir a seguranca e o bem-estar dos turistas.



https://www.oliberal.com/economia/indices-de-turismo-feito-por-paraenses-despencaram-durante-a-pandemia-1.558776
https://www.revistahoteis.com.br/hotelaria-nacional-registrou-bons-indices-de-ocupacao-em-julho/

As férias escolares representam um periodo de grande potencial
empreendedor no setor do turismo. Durante esse periodo, familias e turistas
estdo em busca de experiéncias unicas e momentos memoraveis, criando
uma demanda crescente por servicos e atividades relacionadas ao turismo.

Uma das principais vantagens do empreendedorismo no turismo durante as
férias escolares € a possibilidade de atender a um publico diversificado. As
familias estdo em busca de destinos atraentes para aproveitar o tempo livre
com seus filhos.

Por outro lado, os turistas em geral buscam explorar novos lugares e vivenciar
experiéncias culturais, gastrondémicas e recreativas. Isso cria um leque de
possibilidades para empreendedores oferecerem produtos e servigos
direcionados a diferentes segmentos de mercado.

O empreendedorismo no turismo durante as férias escolares também permite
a criacao de negocios sazonais, adaptados especificamente para atender as
necessidades desse periodo especifico. Por exemplo:

";‘ Empresas de aluguel de equipamentos esportivos;

”P ~ . . . . . oy

=  Agéncias de viagens especializadas em destinos familiares;
e Empresas de entretenimento e recreagao;

i g Cuidador(a) de criancas;

" Cuidador (a) de animais de estimacao;
Freelancer para musicos;

% Contratacdes temporarias;

=g Aulas particulares de reforco;

~{i»»  Artesanatos para vender;

% Gastronomia com tematicas voltadas para criangas e jovens;
=»  Aluguéis de carros;

& Passeios tematicos com roteiros personalizados;

s4» Eventos culturais e atividades de lazer (oficina de teatro, por exemplo);
«s Atividades recreativas;

Servicos de transportes turisticos personalizados;

Fonte: Montar Um Negécio (sem data de publicacdo).’



https://www.montarumnegocio.com/como-ganhar-dinheiro-nas-ferias/

2.1 Todos eles ja foram um pequeno negaocio...

Airbnb? plataforma de compartilhamento de
acomodacdes que se tornou um grande sucesso durante
as férias escolares. Ela permite que os proprietarios
aluguem suas casas, apartamentos ou quartos para
turistas, oferecendo uma alternativa mais personalizada e
econbmica de hospedagem.

TripAdvisor:® é um site de avaliagoes e reservas de
viagens que se tornou uma referéncia para os turistas
durante as férias escolares. Ele oferece informacodes,
avaliacoes de hotéis, restaurantes, atracoes e atividades
em diversos destinos, auxiliando os viajantes na escolha de
suas experiéncias.

GetYourGuide*plataforma online que oferece uma
ampla variedade de atividades e passeios turisticos em
£ diferentes destinos ao redor do mundo. Durante as férias
. escolares, essa empresa se destaca ao proporcionar aos
u turistas uma selecao diversificada de experiéncias, como
passeios a pe, ingressos para atracoes, atividades
aquaticas e muito mais.

LocalBini:* é também uma plataforma online que
conecta turistas a guias turisticos locais especializados em
diferentes atividades e experiéncias. Eles oferecem uma
L Mmaneira Unica de explorar destinos durante as férias
escolares, permitindo que os viajantes tenham acesso a
conhecimentos locais e vivam experiéncias auténticas.

Sua solucao inovadora pode nao ser algo relacionado a tecnologia, mas sim
algo que tem a ver com vocé, com aquilo que vocé sabe fazer bem e
encontra satisfagdo em servir pessoas.

Carrinho movel de churrasquinho no espeto. Se
vocé nao sabe, a marca Nike comegou com a

venda de sapatos em um porta mala de um
carro.



https://www.airbnb.com.br/
https://www.airbnb.com.br/
https://www.airbnb.com.br/
https://www.airbnb.com.br/
https://www.getyourguide.com.br/?selectedTab=0a050aa1-8582-1114-8185-8234a49c0003
https://www.getyourguide.com.br/?selectedTab=0a050aa1-8582-1114-8185-8234a49c0003
https://www.getyourguide.com.br/?selectedTab=0a050aa1-8582-1114-8185-8234a49c0003
https://www.getyourguide.com.br/?selectedTab=0a050aa1-8582-1114-8185-8234a49c0003
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CAPITULO 3

Empreendedores, criem
experiéncias memoraveis aos
turistas durante as férias
escolares

‘O cliente é especialista em problema. g
Vocé é o especialista em solugao’. “C/. “

Os estudos sobre experiéncias memoraveis no turismo*tém como objetivo
melhorar a qualidade dos servicos prestados, sendo observado a importancia de
os gestores identificarem as necessidades dos turistas e com isso fornecer
produtos e servicos com relevancia e significado.

Nesse sentido, o planejamento e as estratégias desenvolvidas sao essenciais para
que a experiéncia vivenciada pelas pessoas possa ser lembrada e propagada
para outras pessoas futuramente. Uma experiéncia memordvel soé se cria s& o
empreendedor souber:

Identificar as necessidades, preferéncias, interesses e o perfil dos clientes
gue atende;

Adaptar seus produtos e servicos ao perfil do seu cliente;

Aumentar o valor percebido dos produtos que oferta;

Treinar e acompanhar de perto o atendimento dado ao cliente;
10

Certificar que seu ambiente”esta pronto para receber clientes;



https://www.ufpb.br/gcet/contents/documentos/repositorio-gcet/artigos/experiencias-memoraveis-no-turismo-97-119.pdf
http://blog.sebraees.com.br/2019/10/21/como-promover-uma-experiencia-do-cliente-memoravel/
https://rockcontent.com/br/blog/experiencia-de-compra/
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CAPITULO 4

O papel das plataformas
digitais e redes sociais

Nos ultimos anos, o mercado de turismo passou por transformagées’° com o
crescimento de usuarios nas redes sociais, onde € possivel ter conhecimento na
palma da mao, por isso, houve uma mudancga significativa de habitos dos
turistas.

Anteriormente, era desafiador adquirir informacdes sobre o local de desejo para
as férias, ja atualmente, com um clique, a pessoa a procura de uma viagem
consegue aprender tudo sobre o local. Ou seja, nos ultimos anos tivemos uma
profunda mudanga no comportamento de consumo.

As plataformas digitais e as redes sociais
desempenham um papel fundamental na
jornada do consumidor. Foi pensando
nesse novo formato de comercializagao de
produtos turisticos que criamos a Cartilha
‘Destino Sebrae - A Jornada do Turista
Conectado’*que mapeia a pré-viagem, a
viagem e o pds-viagem. Aproveite. Clique
Aqui e baixe a sua Cartilha.

12



https://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/especial-publicitario/realiza-midia/empreendedorismo-digital-2-0/noticia/2022/09/27/confira-dicas-de-como-o-turismo-pode-ser-impulsionado-pelas-redes-sociais.ghtml
https://datasebrae.com.br/wp-content/uploads/2019/09/A-jornada-do-turista-conectado-min.pdf
https://datasebrae.com.br/wp-content/uploads/2019/09/A-jornada-do-turista-conectado-min.pdf

4.1 Beneficios que vocé ja conhece em

investir nas suas redes sociais

Analise de
dados

acompanhar a
performance

Aumento da
visibilidade
garantir uma boa

estratégia de
conteuido;

das agoes.

Promocao de
avaliagcoes vendas e
marketing

criar estimulos

melhorar a emocionais e
entrega; vender;

Feedback e

possibilidade de

4.2 Mais sobre redes sociais

Sabendo gue as viagens locais continuardo a ser a escolha mais popular no

futuro proximo'!® deve-se priorizar uma estratégia com foco geografico que
conecte os viajantes a voos domeésticos, aluguel de carros, hotéis e ofertas de

aluguel de casas.

Sugerimos algumas estratégias® que poderao ser uteis:

Tenha um blog e invista em contetidos valiosos para
o publico: assim como para quaisquer outros segmentos,
0 marketing para o turismo exige tempo, continuidade e
esforco.

Divulgue nas redes sociais: por serem canais que
permitem diversos tipos de conteudo compartilhaveis, as
redes sociais sdo muito utilizadas pelo marketing
turistico. Videos sao ferramentas muito poderosas
para engajar e conectar emocionalmente.

Use a narrativa (Storytelling): storytelling é uma técnica
usada para que os conteudos sejam mais envolventes e
persuasivos, 0 que aproxima o publico, por meio de
textos, videos ou imagens.

4
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https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.wayupbrasil.com/blog/estrategias-de-vendas/
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html

Aproveite os influenciadores: a influéncia digital é

I Ly | eh muito importante para o marketing do negdcio: 86% das

pessoas conferem as avaliagdes de outros usuarios antes
de decidirem pela compra. Além disso, 819% confiam nas
opinides de amigos e familiares nas redes sociais.

Fonte: Sebrae SC, 2022%°
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https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/tiago-cardoso/39352/licoes-de-marketing-da-recuperacao-do-turismo-e-do-varejo-nos-eua.html
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CAPITULO 5

Quais as oportunidades que o
meés de julho oferece ao turismo
paraense

Segundo a Associacao Brasileira da Industria de Hotéis (ABIH-PA), a taxa geral
de ocupacao de reservas nos hotéis do Para para as férias de julho ja estd em
50% e pode chegar a 80% até o final do veraneio’

Os principais destinos escolhidos sao Salinépolis,
Marajo, Mosqueiro e Braganga, que oferecem praias
de agua doce ou salgada, além de outras atragdes
como o artesanato, o folclore e a biodiversidade.

Outro lugar que também se destaca € Belém, a
capital do estado, que possui um rico patrimoénio
historico e cultural, como o Mercado do Ver-o-Peso
e o Theatro da Paz; Santarém, que abriga a praia de
Alter do Chao, conhecida como o Caribe
Amazbnico. 15



https://www.oliberal.com/economia/hoteis-do-para-ja-tem-50-de-ocupacao-para-ferias-de-julho-afirma-abih-1.691216

Muitos paraenses aproveitam
também o més de julho para

. participar de festivais e eventos
et culturais que ocorrem nessa epoca.
Um exemplo é o Festival de Verao de
Alter do Chao, que reune musica,
danca e culinaria tipica da regiao e
habituais eventos que acontecem na
praia do Atalaia em Salindpolis aos
finais de semana com palcos
montados a beira da praia.

E importante ressaltar que as
escolhas individuais ou familiares
podem variar e os paraenses tém
diferentes comportamentos durante
0 més de julho, dependendo de suas
preferéncias e condi¢des financeiras.

Alguns aproveitam para relaxar e aproveitar a cidade, visitando os pontos
turisticos, os parques e as feiras. Outros arrumam as malas e caem na
estrada rumo aos principais balnearios. Ha, ainda, também aqueles que
viajam para outros estados ou paises, em busca de novas experiéncias.

De um jeito ou de outro, o turismo no Para € uma atividade econémica
importante, que gera emprego e renda para a populagao local. Além disso,
€ uma forma de valorizar e preservar a identidade e a diversidade cultural,
musical e gastrondmica do estado.

5.1 0 fluxo turistico no estado do Para durante as
férias escolares

Em 2022, o turismo no Para recebeu mais de 930 mil turistas e gerou R$
662 milhdes em divisas para a economia do estado.? O levantamento é
resultado de um trabalho de pesquisa feito em parceria pela Secretaria de
Estado de Turismo (Setur) e o Departamento Interstndical de Estatistica
Estudos Socioeconémicos (Dieese-Pa). Do total de 938 mil turistas, 900 mil
foram turistas nacionais e 38 mil turistas internacionais.

Para o ano de 2023, o Estado do Para espera F‘ .
receber 1,044 milh&o de turistas, sendo 990 : il
mil brasileiros e 54 mil estrangeiros, ou seja,
uma variacao de 10% do volume de turistas
nacionais e de 39,9% do volume dos turistas
internacionais, tomando como base o ano de
2022. Em termos de receita, a meta do
turismo paraense € que sejam gerados R$ 750
milhdes, isto €, uma variacao de 13,3% da
receita em reais.



https://agenciapara.com.br/noticia/44661/turismo-no-para-recebeu-mais-de-930-mil-turistas-e-gerou-r-660-milhoes-em-2022
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Muitos turistas nacionais visitam o estado do Par3, especialmente a capital
Belém, que possui atragdes historicas, culturais e gastrondmicas. Além disso,
as praias tanto de dgua doce ou salgada sao destinos populares para os
turistas que desejam aproveitar o litoral paraense.

Quanto aos turistas internacionais, embora o fluxo possa ser menor em
comparagcao com os destinos turisticos mais conhecidos do Brasil, como Rio
de Janeiro e Sao Paulo, ainda existem visitantes estrangeiros que exploram
as belezas naturais e culturais do Para.

A regiao de Alter do Chao, por exemplo, tem recebido cada vez mais
atencao internacional devido a sua praia de agua doce e a proximidade
com a Floresta Amazonica.

Os paraenses que saem do estado em julho geralmente buscam destinos
com clima mais frio ou com infraestrutura mais desenvolvida. Alguns dos
lugares mais escolhidos sao Fortaleza (CE), Gramado (RS), Sao Paulo (SP) e
Orlando (EUA). No entanto, como ja vimos, muitos paraenses também
preferem ficar no estado e aproveitar as belezas naturais e a cultura local.

5.2 Os principais pontos turisticos da capital e do
estado do Para

Belém, a capital do Para é conhecida por sua arquitetura histdrica e rica
cultura. O Mercado Ver-o-Peso, a Estacao das Docas, a Basilica Santuario
Nossa Senhora de Nazaré e o Mangal das Garcas sao locais populares entre
os turistas. Abaixo discorreremos um pouco sobre cada um deles.

Parque Zoobotanico Mangal das Gargas: um
espaco verde no centro histérico de Belém, as
margens do Rio Guama. Possui lagos, borboletario,
viveiro de aves, farol, memorial e restaurante’

Estacao das Docas: um complexo turistico e
cultural instalado em antigos armazéns do porto
de Belém. Oferece opcdes de gastronomia,
artesanato, cinema, teatro e musica’

Mercado Ver-o-Peso: um dos maiores e mais
tradicionais mercados publicos do Brasil. Vende
produtos tipicos da regiao, como frutas, peixes,
ervas, artesanato e souvenirs"
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https://www.tripadvisor.com.br/Attractions-g303402-Activities-State_of_Para.html
https://all.accor.com/pt-br/brasil/magazine/one-hour-one-day-one-week/pontos-turisticos-do-para-c225d.shtml
https://www.fuiserviajante.com/para/principais-pontos-turisticos-belem/

Basilica Santuario Nossa Senhora de Nazaré:
uma igreja catdlica que abriga a imagem da
padroeira do Para. No més de outubro, € o ponto
12

de partida da maior procissab religiosa do Brasil,
o Cirio de Nazaré.

Ilha de Marajé: A maior ilha fluviomarinha do
mundo oferece paisagens deslumbrantes, praias
paradisiacas e a oportunidade de vivenciar a
cultura marajoara. A cidade de Soure e a vila de
Salvaterra sao os principais destinos na ilha.

Alter do Chao: Conhecido como o "Caribe
Amazdnico", Alter do Chao possui praias de agua
doce, como a Praia do Amor e a Illha do Amor, e é
um local popular para relaxar e aproveitar a
natureza exuberante da regiao.

Santarém: Situada as margens do Rio Tapajos,
Santarém € um ponto de partida para explorar a
Floresta Amazodnica e a regiao de Alter do Chao.
Além disso, a cidade abriga o encontro das aguas
entre os rios Tapajos e Amazonas.

Salinas: Localizada no nordeste do estado, Salinas
€ conhecida por suas praias de aguas claras e
areias brancas. E um destino bastante procurado
durante o verao, especialmente pelos moradores
da regiao.

Mosqueiro : E uma ilha que pertence ao
Mmunicipio de Belém. As praias de Mosqueiro sao

ideais para quem busca relaxar, tomar banho, fazer

passeios de barco ou caiaque e apreciar a
natureza.
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https://guia.melhoresdestinos.com.br/basilica-de-nossa-senhora-de-nazare-236-6601-l.html

5.3 Uma fotografia do potencial turistico do Para

Foram escolhidas pelo Ministério do Turismo 53 cidades no Para com real
potencial turistico para integrar ao Programa de Regionalizacdo do Turismo.”
Através de uma metodologia propria e desenhada especificamente para
verificar o desempenho desses municipios frente a economia do turismo
estadual, foi gerado o Mapa do Turismo Brasileiro™ e, consequentemente, o

paraense.

O Mapa tem como finalidade
principal subsidiar com
informacgoes, gestores de
instituicdes publicas e privadas
a tomarem decisdes mais
acertadas que concorram para
a implementacao de politicas
publicas e agdes, que respeitem
as peculiaridades de cada
municipio e o ajudem no
processo de desenvolvimento
na economia do turismo.

Foi possivel criar o Quadro abaixo
com as principais regides turisticas
do Estado do Para,” seus
municipios e suas categorias
atribuidas pelo Ministério do
Turismo. As categorias sdo A, B, C,
DeE, em que ‘A’ tem um
potencial forte a ser explorado e
‘E' desempenho ainda
inexistente. Importante lembrar
gque essa categorizacao é
dinamica e ao longo do tempo
pode sofrer alteracdes de acordo
com 0s Novos investimentos.



http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/
http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/LIVRO_Mapa.pdf
http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/LIVRO_Mapa.pdf

Regiao Turistica

Amazonia Atlantica
Caete

Amazonia Atlantica
Guama

Florestas do Marajo

Alto Tapajos

Araguaia

Baixo Tapajos
Capim

Carajas

Belem

Rio Amazonas

Tocantins

Campos do Marajé

Xingu

Tucurui

Fonte: Brasil, Ministério do Turismo (2019

Municipio
Augusto Correa
Braganca
Salinopolis
Tracuateua
Castanhal
Curuga
Marapanim
S. C. de Odivelas
Afua
Anajas
Breves
Chaves
Curralinho
Gurupa
Portel
Aveiro
Itaituba
Jacareacanga
Rurépolis
Trairao
Conceicao do Araguaia
Redencao
Rio Maria
Sta. Maria das Barreiras
Sdo Félix do Xingu
Tucuma
Xinguara
Santarém
Dom Eliseu
Canaa dos Carajas
Curionopolis
Maraba
Palestina do Para
Parauapebas
S. Geraldo do Araguaia
S. Jodo do Araguaia
Belem
Marituba
Juruti
Obidos
Oriximina
Barcarena
Cameta
Tailandia
Cachoeira do Arari
Ponta de Pedras
Salvaterra
Soure
Altamira
Pacaja
Vitdria do Xingu
Iltupiranga
Tucurui

)'33

Quadro 01 - por regiao turistica, municipios e categoria atribuida pelo Mtur

Categoria
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CAPITULO 6

Conheca alguns perfis de
turistas que sao recebidos pelo
Para

Conheca alguns perfis de turistas que sao recebidos pelo Para.

~
S Mochileiros - Viajam por conta prépria e gostam de se
’ \ integrar ao ambiente e comunidade em gue chegam.
-
§ ; Viajantes solo - Costumam preferir experiéncias de
E ' viagem em gue possam encontrar outras pessoas com
. b qguem interagir.

Clientes de baixo custo - Ceralmente sao jovens que
.& 23 buscam destinos e alojamentos mais baratos e ja
a conhecem locais para consultar referéncias, marcar
viagens e organizar atividades.
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https://www.oliberal.com/economia/hoteis-do-para-ja-tem-50-de-ocupacao-para-ferias-de-julho-afirma-abih-1.691216

)

n°

f

Eco-friendly - Sao turistas com preferéncia por paisagens
naturais e pequenas cidades com atragoes; se atentam as
marcas gue respeitam o meio ambiente.

Turistas gastronémicos - Pessoas que buscam novos
sabores e conhecimento da culinaria local. Por
compartilharem essas experiéncias nas redes sociais,
podem ser considerados bons influenciadores.

Turismo de negécios - S3o viajantes especificos, mas que
podem usufruir de atragdes e atividades nas curtas horas
vagas, em passeios ou visitas guiadas.

Turismo de aventura - S3o pessoas que buscam emocdes
em atividades radicais e preferem opc¢des fora de
temporada.

Cliente de luxo - Publico de alto padrao em busca
destinos, hospedagens e op¢des de gastronomia
diferenciados. Sao personas de grande relevancia para o
setor, com o nivel de qualidade exigido proporcional ao
valor gasto.

Ecoturista - E um segmento da atividade turistica que
utiliza, de forma sustentavel, o patrimdnio natural e
cultural, incentiva sua conservacao e busca a formacao de
uma consciéncia ambientalista por meio da interpretacao
do ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes.

Turista Cultural: compreende as atividades turisticas
relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos
significativos do patrimonio histérico e cultural e dos
eventos culturais, valorizando e promovendo os bens
materiais e imateriais da cultura.
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Turista de Esportes: compreende as atividades turisticas
decorrentes da pratica, envolvimento ou observacao de
modalidades esportivas.

Turista de Saude e de Bem-estar: constitui-se das
atividades turisticas decorrentes da utilizacao de meios e
servicos para fins médicos, terapéuticos e estéticos.

Turista Rural: é o conjunto de atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometidas com a
producao agropecuaria, agregando valor a produtos e

servigos, resgatando e promovendo o patrimoénio cultural e

natural

Turista de Sol e Praia: constitui-se das atividades
turisticas relacionadas a recreacao, entretenimento ou
descanso em praias, em funcao da presenca conjunta de
agua, sol e calor.

Turista de Estudos e Intercambio: constitui-se da
movimentacao turistica gerada por atividades e
programas de aprendizagem e vivéncias para fins de
qualificagao, ampliacao de conhecimento e de
desenvolvimento pessoal e profissional.

Fonte: Abreu (2018).*
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CAPITULO 7

Um olhar para a motivacao:
ficar na cidade ou pegar a

estrada?

Durante as férias de julho, as motivacdes das pessoas que optam por ficar na
cidade ou sair, podem variar de acordo com as preferéncias individuais e as

circunstancias pessoais.

7.1 Consumidores que ficam na cidade durante as

férias de julho.

Optam...

Descanso e relaxamento: alguns
consumidores podem optar por
aproveitar as férias para descansar e
relaxar em casa, evitando o estresse
e os gastos de uma viagem.

Reunides familiares e sociais: muitas
pessoas aproveitam as férias de julho
para reunir-se com familiares e amigos
gue também estdo de folga. Festas,
encontros e atividades em grupo sao
motivos para permanecer na cidade.

Conhecimento da prépria cidade:
ficar na cidade pode ser uma
oportunidade para explorar atragoes
locais que normalmente nao sao
visitadas no cotidiano. Os
consumidores podem aproveitar
museus, parques, restaurantes,
exposicoes e eventos culturais que
acontecem durante o periodo de
férias.
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https://www.oliberal.com/economia/hoteis-do-para-ja-tem-50-de-ocupacao-para-ferias-de-julho-afirma-abih-1.691216
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Quadro 03 - Interesses e motivacoes de quem busca lazer na cidade

Interesses Motivacdes

Fonte: DUMAZEDIER (1980).4

7.2 Consumidores que saem da cidade durante as
férias de julho.

Optam...




Descanso e desconexao: Algumas
pessoas veem as férias como uma
oportunidade de escapar da rotina
e do estresse do dia a dia,
buscando destinos tranquilos onde
possam relaxar, desligar-se do
trabalho e recarregar as energias.

Exploracao cultural: Viajar para
outros lugares pode proporcionar
experiéncias enriquecedoras em
termos de historia, arte,
gastronomia e tradicdes culturais.
Conhecer novos costumes e
patrimonios culturais € uma
motivagao para muitos turistas.

Fuga do clima: Dependendo da regido em que moram, algumas pessoas
podem buscar destinos mais quentes ou mais frios durante as férias de julho,
a fim de aproveitar um clima diferente do que estao acostumadas.
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CAPITULO 8

Como os pequenos negocios
podem faturarcom as ferias
escolares

Quando as férias escolares se aproximam, ha duas linhas de pensamento™ para
os empreendedores de bares, restaurantes e rede hoteleira: lamentam pela
baixa na frequéncia, ja que as pessoas da cidade aproveitam para viajar, ou
ficam apreensivos pela quantidade de novos fregueses que tendem a aparecer,
no caso de estarmos falando de um destino turistico.

Em ambas as circunstancias ha muita oportunidade para tirar proveito da
situacao temporaria, pois esse periodo pode ser uma oportunidade para os
pequenos negocios aumentarem seu faturamento, aproveitando o aumento no
tempo livre das criangas e a disposi¢cao dos pais para proporcionar atividades e
experiéncias especiais.
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Para cidades como Belém que se esvazia, principalmente na segunda quinzena

«
&

de julho, o empresariado local pode pensar em:

‘ Criar o dia do pequeno chef/bartender/gerente: Além de usufruir do servico @i®

que seu estabelecimento oferece, a familia fica feliz pela atencao dada as
criancas, que vao aprender como é o trabalho de bastidores do local e se
possivel, colocar a mao na massa. Para completar a experiéncia, dé um mimo
para cada pequeno participante (um avental, um chapéu de confeiteiro ou um
broche, por exemplo).

Lancar um cardapio especial de férias: Novidades sempre chamam a atencao e
ele também serve como teste para incluir novos itens no cardapio regular
depois das férias.

| ¥

Aproveitar para consertar ou renovar itens de decoragcao: Com o movimento

* mais fraco, vocé pode trocar moéveis desgastados por novos ou mandar para o
~ conserto as pegas que precisam apenas de pequenos reparos; elas nao fara
falta como fariam na alta temporada.

Executar pequenas reformas: Vocé pode isolar uma area, arruma-la e estar com
o estabelecimento tinindo quando acabarem as férias e o movimento voltar ao
normal. Pense neste item e no anterior como investimento para faturamento
futuro; nem todo retorno é imediato.

Fazer parcerias com agéncias de turismo: Elas podem levar grupos de turistas
ao seu estabelecimento e encher a casa. Saiba, de antemao, que as agéncias
sempre vao querer negociar precos individuais mais baixos; aceite, pois vocé
ganhara na quantidade.

+

Oferecer monitoria cultural infantil: A ideia aqui ndo é apenas distrair as
criancas, mas ensinar a elas a histéria da cidade. Até os pais vao querer
acompanhar as apresentacoes.

®  Criar parcerias com empreendimentos complementares ao seu ha cidade: As
promocgoes casadas sao 6timas para o turista se sentir mais “local” e para todos
lucrarem. Tem um bar? Faca parceria de descontos com uma sorveteria. Seu
negocio é um restaurante? A parceria pode ser com uma casa noturna. Hotéis
podem fazer parcerias com todos os tipos de negécios da cidade.

+

PAS)




8.1 Outras oportunidades...

Um excelente argumento de
venda para a comerciliazagcao
desses tipos de servigos esta na
producao de pesquisas que
relatam o efeito nocivo das telas
de celular e tablets no processo de
desenvolvimento infantil.

Utilizacao de espacos publicos e areas verdes para a pratica de esportes e recreagao;
Passeios por pontos turisticos, plantio de arvores e contato com animais;

Recreacao; venda de kits para atividades ludicas, como desenho, pintura, artesanato
e culinaria;

Venda de itens para acampamentos em casa, em condominios e para festas do
pijama;

Producao e montagem de festas afetivas;
Customizacao de roupas;

Brechés™ online;

Aulas de teatro, danca e musica;
Fabricacao de lanches e personalizacao;

Roteiros de passeios equestres e a oferta, em restaurantes, de cardapios especificos
para criancas; e

Colobnias de férias, com multiplas atividades.

Fonte: Sebrae Ma, 2021*

Aumento da exposicao as telas, ampliado
pela pandemia, pode prejudicar a visao

Fonte: CNN Brasil (2021).”
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CAPITULO 9

Quais s3o os principais
negocios impactados durante
as férias escolares nas cidades
e balnearios do Para?

A partir do referencial Dados e Informacdes do turismo no Brasil,* classificamos, de
Mmaneira genérica, em oito as principais atividades impactadas no periodo de férias
escolares na Regiao Norte, sao elas:

O setor de turismo € subdividido em oito Atividades Caracteristicas do Turismo
(ACTs) que foram definidas a partir das Recomendacdes Internacionais para
Estatisticas de Turismo (RIET2008).

1



https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/revistas/DIVULGACAO_Revista_Dados_e_Informacoes_A1_2ed_jun2021___compressed.pdf

Quadro 03 - Panorama ampliado das oito atividades
mais impactadas no més de julho no Para

Atividades turisticas Andilise detalhada de cada atividade

E uma das principais do setor de turismo, tendo em vista que
quase toda a sua clientela é composta por turistas. Além disso, as
despesas com hospedagem nas viagens, quando ocorrem,
costumam ser bastante significativas e assim contribuem para a
cadeia produtiva do setor.

E um dos setores essenciais na economia do turismo, motivo pelo
qual seus empreendedores sdo importantes players (atores) do
negocio turistico, representantes de uma parcela significativa dos
equipamentos turisticos necessarios para a atividade turistica.
Além disso, praticamente toda a sua clientela é de turistas, os
quais utilizam os seus servicos na compra de pacotes, com
hospedagem, transporte e/ou outros servigos inclusos, ou de
passeios no destino.

E um setor fundamental para o turismo, tendo em vista que a
maior parte da sua clientela no Brasil sdo turistas e que esse modal
permite o deslocamento mais rapido para grandes distancias,
além do fato de que, com a utilizagao dos servigos prestados pelas
empresas, as despesas de deslocamento nas viagens costumam
ser um componente relevante.

E um dos componentes mais importantes no turismo, tendo em
vista que o turista precisa se deslocar do seu entorno habitual para
o destino pretendido. E bastante relevante porque uma parte
consideravel dos deslocamentos dos visitantes no Brasil se ddo
pelas rodovias, devido as diversas conexdes existentes entre
municipios do pais. Além disso, ha uma utilizagao expressiva dos
servicos de transporte terrestre pelos turistas. Engloba taxis,
transportes coletivos em geral (6nibus e vans).

E pouco explorada pelo turismo brasileiro. No entanto, o
monitoramento desse setor € importante e o seu desenvolvimento
pode contribuir de maneira significativa para a economia do
turismo no Brasil, principalmente para algumas localidades no pais
que possuem as condicdes naturais favoraveis.

Atividade do turismo aluguel de transporte tem consideravel
relevancia para a economia do turismo, tendo em vista que muitos
turistas optam por se deslocar para o destino utilizando servico de
transporte terrestre, inclusive a partir dos aeroportos, e alugam um
veiculo automotor para facilitar o seu deslocamento no municipio
e visitar os atrativos da localidade.

E bastante relevante para a economia do turismo, pois
normalmente o consumo de alimentos constitui um valor
consideravel nos gastos das viagens dos turistas. Inclusive, o
turismo gastronémico faz com gue alguns destinos se destaquem
por sua culinaria, sendo bastante explorados pelos visitantes. E
importante destacar que em algumas localidades a maior parte da
clientela é de residentes, ja em outras de turistas, portanto, é
necessario ter isso em mente nas analises desse setor.

E bastante relevante para o turismo, pois estd diretamente
relacionada com as atividades realizadas pelos turistas nos
destinos. Contempla as atividades de artes cénicas e espetaculos,
visitas a museus, jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais,
reservas ecoldgicas e areas de protegcdo ambiental, parques de
diversao e parques tematicos, entre outros.

Fonte: elaboragdo do autor (2022).

A divisdo permite identificar quais dessas atividades sdo mais relévantes para a
economia, tanto em nivel nacional quanto em macrorregiao, Unidade da
Federacao e municipio.

I
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9.1 Desdobramento analitico dos principais
negocios impactados no més de julho

Quadro 04 - Pequenos negdcios impactados no més de julho no Para

Porte Empresarial

Segmentos JULHO 2023 - % DE EMPRESAS
FERIAS e VIAGENS Pequenos | poR SEGMENTO
ME e EPP MEI Negécios no
Para
Artesanatos e bijuterias 2.748 11.067 13.815 6,2%
Agéncias de viagens 555 1.371 1.926 0,9%
Alojamento 1.156 822 1.978 0,9%
Aluguel de Transporte 1.196 2.107 3.303 1,5%
Cosméticos e Farmacias 5.439 6.579 12.018 5,4%
Cultura 88 81 169 0,1%
Lazer 2.830 10.419 13.249 5,9%
Mercados 17.639 36.418 54.057 24,2%
Moda Praia 9.585 41.108 50.693 22,7%
Restaurantes e Bares 5.482 37.826 43.308 19,4%
Sorveterias e lanchonetes 3.253 16.897 20.150 9,0%
Transporte 750 7.941 8.691 3,9%
Soma dos segmentos 50.721 172.636 223.357
100,0%
% por porte empresarial 23% 77% 100%

Fonte: Brasil, Receita Federal (Junho de 2023)*
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Quadro 05 - Quadro de Pequenos Negdcios impactados no més de julho na Regido

Metropolitana de Belém

(Belém, Ananindeua, Benevides, Castanhal, Marituba, Sta. Barbara e Sta. Isabel)

Porte Empresarial

Segmentos JULHO 2023 - % DE EMPRESAS

FERIAS e VIAGENS Pequenos | poR SEGMENTO

ME e EPP MEI Negdcios na
RMB
Artesanatos e bijuterias 951 5.825 6.776 VALZ)
Agéncias de viagens 242 656 898 0,9%
Alojamento 175 167 342 0.4%
Aluguel de Transporte 283 1.319 1.602 1,7%
Cosméticos e Farmacias 1.493 2.572 4.065 4,3%
Cultura 61 53 N4 0,1%
Lazer 1114 5.483 6.597 6,9%
Mercados 4114 13.518 17.632 18,5%
Moda Praia 2.987 17.754 20.741 PARSP)
Restaurantes e Bares 2.133 20.444 22.577 23, 7%
Sorveterias e lanchonetes 1174 8.474 9.648 10,1%
Transporte 193 3.999 4.192 4,4%
Soma dos segmentos 14.920 80.264 95.184
100,0%

% por porte empresarial 15,7% 84,3% 100,0%

Fonte: Brasil, Receita Federal (Junho de 2023).”°
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As tendéncias para o turismo na
regiao paraense no mésde
julho de 2023

O turismo no Para tem ligacao direta com a Floresta Amazdnica. Isso porque a
maior parte dos mais de 1,250 milhao km?2 do territorio paraense é coberto pela
Amazoénia.” Além disso, segundo levantamento da Organizacao dos Estados
Americanos (OEA) 49% dos atrativos da floresta estao no solo do Para.

Sao areas de mata com trilhas, cachoeiras, diversas espécies de animais e plantas,
Muitos rios e ainda areas de manguezal, de campos e ateé de cerrado, esses
ultimos em menor parte. Nao a toa, o turismo € uma das principais atividades
econdmicas do estado, junto ao extrativismo mineral, vegetal (madeira),
agropecuaria e pecuaria.

Além de toda a beleza natural da regiao, quem visita o Para ainda pode conhecer
a cultura e os costumes locais que misturam tradi¢cdes indigenas e quilombolas
com as trazidas pelos migrantes do Maranhao e imigrantes vindos de Portugal,
Japao, Italia, Libano, Franga.

Das varias tendéncias do turismo paraense, que quase sempre estao ligadas ao
turismo gastronémico, ao de aventura, ao turismo rural e ao turismo de florestas, o
Etnoturismo®™ vem ganhando forca. Essa modalidade permite que viajantes
conhecam a histodria, arte, musica, danca e a culinaria das comunidades
indigenas, além de contribuirem para sua preservacao e desenvolvimento.
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A capital, Belém do Para, € cosmopolita, agitada e com uma vida noturna bem
intensa. Tem uma boa estrutura turistica com diversos hotéis de varios precos e
estilos, restaurantes, bares e baladas e varios pontos turisticos para os viajantes

aproveitarem.

A tendéncia dos turistas que chegam para conhecer a capital, gera em torno da
parte cultural, gastronédmica e musical. Ao som do carimbd, a danca de roda
tipica do Para, os turistas percorrem a cidade para ver as influéncias dos
imigrantes europeus na arquitetura, os costumes e claro para conhecer a
gastronomia, que mistura receitas tradicionais desses imigrantes com
ingredientes indigenas que so tem no estado.

Entre os pontos turisticos mais famosos de Belém e que sao os mais visitados
estao o Mercado Ver-o-Peso, a Estacao das Docas, que € um centro gastrondmico
N da cidade, a Casa das Onze Janelas, o parque Emilio Goeldi onde fica o Museu
\x Goeldi, o parque Mangal das Gargas, e o Forte do Castelo de Belém, onde se

N iniciou a cidade.

10.1 Gastronomia paraense - uma vivéncia
inesquecivel!

A gastronomia constitui um elemento
fundamental da oferta turistica”e estreita os elos
entre aqueles que buscam conhecer ou ter
contato com outras culturas e territdrios,
considerando que, mais do que experimentar
sabores, ela permite a vivéncia de ritos, simbolos e
até mesmo da histdria dos lugares.

Desta forma, ela tem o potencial de auxiliar o
desenvolvimento turistico dos destinos, desde os
Mmais consolidados até os menos estruturados, de
forma Unica e auténtica e abarcando diversos
atores locais.

A riqueza e diversidade dos sabores e ingredientes encontrados no Para
proporcionam uma experiéncia gastronémica unica, que atrai pessoas de todo o
mundo. Ela € um reflexo da cultura e histéria da regido, mesclando influéncias
indigenas, africanas e europeias.

Além disso, a gastronomia paraense € uma fonte de renda para a populagao
local, impulsionando a economia da regiao. Através da producao e venda de
ingredientes tipicos, como o acai, o tucupi, os peixes amazdnicos e as frutas
regionais, os produtores e comerciantes tém a oportunidade de desenvolver seus
negocios e melhorar sua qualidade de vida.
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O Estado do Para € o maior produtor de acai
do Brasil?Segundo dados da Pesquisa
Agricola Municipal (PAM) do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica), o Estado
produziu quase 94% de todo o acgai do Pais,
com 1.485.113 toneladas. Igarapé-Miri € o
Mmunicipio que mais produziu o fruto (426 mil
toneladas) em 2021. Boa parte do acai
exportado sai do Para em forma de polpa in
natura ou barra (congelada).

10.2 Outras atividades que geram negocios no
turismo paraense

As férias de julho no estado do Para representam uma excelente oportunidade
para impulsionar negoécios e empreendedorismo, especialmente no setor do
artesanato, cultura, musica, economia criativa.

O artesanato paraense, com sua rica
variedade de materiais e técnicas, € um
forte componente da cultura local e uma
fonte potencial de negdcios. Os turistas
podem encontrar pecas feitas a mao,
CoOMo ceramicas marajoaras, biojoias de
sementes, bordados, esculturas em
Mmadeira e muito mais.

Além do artesanato, a cultura e a musica sao expressdes fundamentais do povo
paraense. Durante as férias de julho, diversos festivais culturais e eventos musicais
sao realizados em todo o estado.

Essas celebracdes oferecem oportunidades para empreendedores da economia
criativa, como artistas, musicos, designers e produtores culturais, apresentarem
seus talentos e produtos.

Outra oportunidade de negdcio envolve a confeccao de moda praia que € um
dos segmentos do empreendedorismo paraense. Com praias exuberantes e
clima tropical, os turistas encontram uma variedade de opgdes em trajes de
banho e acessorios para aproveitar as belas paisagens paraenses.

Os parques infantis e balnearios de igarapés sao atrativos populares para familias
gue viajam no més de julho. Com o periodo de férias escolares, esses locais
oferecem opcdes de entretenimento e diversao para as criangas, com estruturas
de lazer, piscinas, toboaguas e atividades recreativas, proporcionando momentos
de descontracao e relaxamento em meio a natureza paraense.
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Uma outra atividade geradora de negocios € das imobiliarias que oferecem
aluguel de casas de veraneio desempenhando um papel fundamental no
turismo do Para em julho. Muitos turistas optam por alugar casas proximas as
praias, rios ou igarapés, buscando uma estadia confortavel e personalizada.

Em resumo, as férias de julho representam uma oportunidade significativa para o
desenvolvimento de negdcios e empreendedorismo no estado do Para. Através
do apoio de todas essas atividades que mencionamos € possivel fortalecer a
identidade local, gerar empregos e promover um turismo mais sustentavel e
enriquecedor.

Essas atividades nao apenas beneficiam os empreendedores, mas também
contribuem para a preservacao e promogao da rica cultura e tradi¢cdes do Para,
proporcionando momentos memoraveis aos visitantes durante sua estadia no
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Conclusao

Nesse Boletim, exploramos a empolgante correlagcao entre as férias
escolares e o turismo. Durante esse periodo, ha uma grande oportunidade
para empreendedores do setor turistico criarem experiéncias memoraveis
para os turistas e impulsionarem seus negocios.

Vimos como os empreendedores podem aproveitar o aumento da
demanda durante as férias escolares, além disso, destacamos a
importancia de conhecer o perfil dos turistas, adaptar-se as suas
preferéncias e investir na qualidade dos servigos oferecidos.

Exploramos também o papel fundamental das plataformas digitais e das
redes sociais no empreendedorismo do turismo durante esse periodo.

E importante lembrar que o sucesso ho empreendedorismo do turismo
durante as férias escolares nao esta apenas na busca por lucros, mas
também na criagcao de experiéncias unicas e positivas para os turistas.

A satisfacao do cliente € o principal indicador de sucesso e a chave para a
fidelizacao e recomendacao. Lucrar € consequéncia de uma boa prestagcao
de servico.

Desejamos a todos um periodo de férias escolares repleto de assertividade,
gestao eficaz e lucros. Que o més de julho seja uma fonte de

enriquecimento e aprendizado constante.

Até o préoximo boletim!
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