EMPREENDEDORA

PERFIL DA MULHER
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PERFIL DO NEGOCIO

TEMPO DE ATIVIDADE SETOR DE ATIVIDADE

I 19% SERVIGCO
0 I 13% COMERCIO
62 /0 ] 500 INDUSTRIA
[ 3% AGRONEGOCIO
dos negécios sdo Nesta amostra identificou-se quase 70 segmentos
recentes, de atuagdo. Entre os principais destacam-se:
possuem 5 anos comércio de artigos do vestuario, acessorios,
ou menos de calcados e produtos de viagem; comércio de
existéncia produtos alimenticios, bebidas e fumo; e
artesanato.
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EMPREENDEDORA

MOTIVACOES DESAFIOS NA
PARA EMPREENDER ESTRUTURACAO DO
NEGOCIO
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GESTAO 30%

ADIMINSTRATIVA E DIVULGAGAOQ PLANEJAMENTO CAPTACAO DE

FINANCEIRA E VENDA DO NEGOCIO RECURSO
FINANCEIRO PARA

CAPITAL DE GIRO

DIGITALIZACAO
96% 58% 35%

usam celular/
smartphone para
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negocio - Dl
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- relacionamento com produtos
Mulheres utilizam o cliente e servigos

meios digitais para
se relacionar com os 46 %% 45 % g 93%

clientes, relacionamento aquisiggo de
fornecedores e com produtos

realizar vendas fornecedores e insumos @ 87%

notebook  computador/desktop
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DORAS das mulheres

CO »» 1090 NAO buscaram

EDITO crédito
MOTIVOS PARA BUSCAR CREDITO

33% 33% 21% ‘ 18% 18%

pagamento de compra de compra de para reformas e pagamento de

contas maquinas e matéria prima obras civis dividas
equipamentos

Nota: Pesquisa on-line, realizada em julho de 2022 com 513 empreendedoras no estado
do Rio Grande do Sul, sendo clientes e ndo clientes do Sebrae e/ou participante de grupos
de mulheres junto aos parceiros. 95% intervalo de confianga e 4,2% margem de erro.
Para mais informacgédes, acessar a pesquisa na integra em:
https://datasebrae.com.br/biblioteca-restrita-sebrae-rs



O SOM DE 50 VOZES

Compreender como se da o TEMAS ABORDADOS
empreendedorismo feminino 1. Multipla jornada
no Estado do Rio Grande do Sul, 2.5exismo
_ 3. Falta de incentivo
entender as camadas sociais 4. Limitagdes de crédito
e de vulnerabilidade deste 5.Empreendedorismo materno
6.Preconceito
perfil, quais impactos, e onde 7.LGBTQIA+
.ps 8.Vulnerabilidade
o Sebrae/RS pode auxiliar

9. Associativismo: apoio nos grupos de

no desenvolvimento mulheres
, . 10. Oportunidades para o Sebrae
desses negocios.

Diferente de empreendedores de outras camadas sociais, que escolhem
empreender em busca da realizagéo, as nossas entrevistadas precisam criar
uma forma de dar conta das necessidades fisioldgicas de si e da familia.

”ArER”lDADE: "Conciliar a vida de mae "Sempre trabalhei de

sendo dona de um carteira assinada. E
negécio é bem dificil por quando minha filha tinha
causa dos horarios." um aninho, eu abri o

salao."”

APOIO EM GRUPOS DE NECESSIDADES:
MULHERES:

@ Aumentar a renda
Como forma de
desenvolvimento,

As Ficar perto dos filhos

apoio e orientagao,
a mulher acessa grupos
7\
n Sustentar a casa

que auxiliam a driblar as

dificuldades. Assim como
na vida, ela aprende a
tocar um negécio com
seus pares que estdo
vivenciando situagdes

. \ Diminuir dependéncia do
similares as suas.

D
" Contribuir com a renda da casa

marido

<'\/" Ser feliz

GESTAO DOS NEGOCIOS:
FLUXO DE CAIXA

Nao existe um planejamento ou uma reserva para a
rotina e condugao do negdécio

CONTROLES

Existe a consciéncia da necessidade de controle, mas falta
a capacidade de analisar os
dados e agir sobre os indicadores.

RENTABILIDADE

Nao ha entendimento sobre a real lucratividade do negdcio. Esse
aspecto da gestdo ndo ¢é apenas sobre a falta de conhecimento,
mas também para se proteger da sua realidade (preconceito,
violencia, etc.)

FORMALIZACAO
"AD”,”,S r k‘k Diante de tantas limitagdes estruturais, a
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EOQUETE
ENSINA MAIS™



O SOM DE 50 VOZES

PERCEBEM O DISTANTE E
SEBRAE MO > MASCULING

ARA QUEM E » EMPREENDEDORES E
: NEGOC/IOS MAIORES

Considerando que:
1.Se véem autébnomas
2.Nao se percebem

empreendedoras

Logo, O SEBRAE néo é para elas

CAPACITACAO:

Aliado no aprendizado de seu negécio:
"Eu fiz curso de

o Youtube. R
organizacdo sé

Além da gratuidade e de aprender com na internet”

alguém "como

ela", esse canal permite que ela tenha "Eu aprendi assim,

autonomia no processo olhando no YouTube,

de aprendizado e evite se expor em aprendo de tudo 1&"

espacos que podem
ser desconfortaveis.

A utilizagao das redes \ G

sociais como um canal S (2]
de venda e estratégias

de marketing sao utilizadas

para potencializar o negoécio ',‘), r

o

O FUTURO

As projecdes para o futuro sao limitadas, uma vez que
nao possuem visao de longo prazo.

» A expansao do negécio pertence mais ao mundo
dos sonhos do que ao seu mundo real.

» Resolver temas operacionais como entrega,
embalagem, mao de obra para producéo sdo
prioridades.

Nota: Pesquisa qualitativa, entrevistas em profundidade presencial, realizada em marc¢o de
2023 com 50 empreendedoras no estado do Rio Grande do Sul, mulheres
empreendedoras que tenham iniciado um negécio nos ultimos 06 meses: formal ou
informal das classes C, D e E.



