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Sello de Origen

Agregar valor a productos tradicionales chilenos

Sandia de Paine (IG)

La iniciativa nace el ano 2012 en un trabajo conjunto
entre el Ministerio de Economia e INAPI;

La propuesta de valor de este programa es favorecer
la preservacion y estimular las formas particulares de
manufactura y de produccioén tradicional, a la vez que
potenciar la asociatividad en las comunidades,
usando herramientas propias de la propiedad
intelectual;

Estas herramientas son las indicaciones geograficas,
denominaciones de origen, marcas colectivas vy de
certificacion.




Objetivos

¢Qué busca el Sello de Origen?

PRODUCTO UNICQ. - 3 . ~ | VALOR DEL TERRITORIO
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Los productos con Sello de Origen

¢ 38 productos forman parte actualmente el
catalogo;

® Productos de distinta naturaleza: artesanias,
productos silvoagropecuarios/agroindustriales,
frescos, procesados, del mar;

® Diversas entidades  solicitantes: GORES,
Municipios, Asociaciones de productor@s,
Asociaciones de artesan@s, agrupaciones
funcionales.

Chamantos y Mantas COtx s de Dofihue (DO)



Los territorios vinculados

Territorios con una alta densidad cultural y
patrimonial;

Cumulo de practicas y reproducciones
simbodlicas;

Patrimonio tangible como acervo cultural;

Promocién del capital social a través de la
asociatividad

Estrategia de desarrollo territorial integral



Distribucion por tipo de derecho

Marcas de certificacion;
7;19%

Indicaciones

Geograficas; 13; 34%

Marcas colectivas; 5;
13%

Denominaciones de
Origen; 13; 34%
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Convicciones

Un producto con Sello de Origen no compite por
precio, compite por valor;

Ningun producto se vende por si mismo, requiere
de servicios asociados;

Es necesario desarrollar estrategias de identidad;

Los productos de origen protegidos demandan
experiencias integradas;

Los productos de origen protegidos requieren del
diseno de modelos de negocios ajustados a sus
propoésitos y a la propuesta de valor.



Desafios

Gobernanza

Disefio de
modelos de
negocios

Reglas comunes para
todo@s.
Tod@s aceden a la
misma informacion,
existe una toma de
decision efectiva y
eficaz.

Uso efectivo del Sello
de Origen
Diseflo de modelos de
negocios que estén
ajustados al propdsito
y a la propuesta de
valor

Asociatividad

Control y
Fiscalizacién

Beneficios colectivos.
Creacion de lazos de
confianza:
compromiso,
competencia,
comunicacion asertiva
y comprendida,
colaboracion.

Velar por el buen uso del Sello de
Origen.
Controles productivos/trazabilidad.
Acciones de observancia
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Traba°|o en alianzas.

No pueden sol@s

* Las Organizaciones vinculadas a productos de origen  son
esfuerzos de accion colectiva;

« Requieren de servicios adicionales;

« Normalmente tienen recursos limitados lo que proporciona el
terreno para considerar una serie de alianzas para lograr sus
proyectos a largo plazo

* La red de posibles aliados puede ser amplia y puede incluir, entre
otros, entidades gubernamentales, organizaciones con objetivos
similares, actores de la cadena de valor, agencias de
financiamiento;

+ La cooperacién con instituciones académicas y de investigacién
para fortalecer la agenda de conocimiento de producto y control
de especificacionesy trazabilidad es crucial.

Fuente: Luis Fernando Samper. Mentorias INAPI+Origen, 2021



Mapa de actores

1. ¢Quienes estan involucrados con la situacion?;

2. (A quién/es debo movilizar para que la situacion cambie?;
3. ;Quienes se beneficiaran con el cambio?;

4. ;Con quién trabajar?

5. (Quién esla contraparte en el territorio?

PODER

iPOSIBLE G
OPOSITOR?

BAJO INTERES
BAJO PODER

GRACIAS POR
PARTICIPAR...

Fuente: Luis Fernando Samper. Mentorias INAPI+Origen, 2021

INTERES
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INAPI+Origen

Fortaleciendo productos con tradiciéon e historia

INAPI

22s ORIGEN

& QUIERES QUE TU PRODUCTO

CON SELLO DE ORIGEN

LLEGUE AL SIGUIENTE NIVEL?

( iPARTICIPA! ® Actividad de caracter concursal, convocado por INAPI con el apoyo
éQuiénes pueden postular? de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual OMPI;

Dirigida a productos que cuentan con Sello de Origen;

Comprende tres etapas;

CION

v, oo ® Formato 100% via telematica;

Y Actualmente estamos en la ultima etapa.

‘mentoria con cada equipo




INAPI+Origen

Programa de Formacion: “Mj Origen, mi valor”

Aceituna de Azapa (IG)

Aceite de Oliva del Valle
del Huasco (DO)

Calidad Aysén Patagonia
(Marca Cert.)

Ceramica de Pafiul (DO)

Chamantos y mantas
corraleras de Dofiihue

Chupallas de Ninhue (DO)

Orégano de la precordillera
de Putre (IG)

Piedra Cruz de Laraquete
(DO)

Alfareria de Quinchamali
(Do)

Sidra de Punucapa (DO)

17 postulaciones. 10 productos seleccionados;
Sesiones con relator@s nacionales e internacionales;
21 horas lectivas en sesiones sincronicas;

Trabajo individual con tutores Iinternos por cada
producto/equipo;

Presentacion ante un jurado en formato pitch elevator;

Fechas: 12 de octubre al 3 de noviembre de 2021.




INAPI+Origen

Programa Ejecutivo de mentorias: “Conectando Nuestro Origen”

¢
® 3 equipos finalistas: Aceitunas de Azapa, Chupallas de
Ninhue y Sidra de Punucapa;
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@ ¥ ® Trabajo focalizado y especializado de cada producto y su
- equipo con un consultor internacional especializado;

® 18 horas totales de asesoria (6h por producto/equipo) en
sesiones sincronicas via telematica (confidenciales);

® Tematicas: vision estratégica y propdsito, generar valor a
los signos distintivos y estrategia de mercado;

® Fechas:16 al 23 de noviembre.




INAPI+Origen

Programa de mentorias especializado: “Mds Origen”

Aceituna de Azapa (IG)

Dirigido al producto ganador y su equipo: Aceitunas de
Azapa,

8 horas totales de asesoria con el consultor internacional,
en sesiones sincronicas via telematica (confidenciales);

Tematicas: propuesta de valor del producto, creciendo
con y para el mercado, articulacion con otros sectores
econdmicos del territorio, definicion de mercados.

Anuncio del ganador: 3 de diciembre;

Fechas mentorias: 6,9 v 13 de diciembre.




Para resumir

Planeacion para el éxito de productos con Sello de Origen

® La estrategia del producto de origen protegido
puede ser una estrategia de territorio o una
estrategia de producto (que debe ser compartida
con los actores del territorio;

® La cooperaciéon requiere conocer la cadena de
valor del producto y si los diferentes actores de la
cadena de valor pertenecen o no al territorio;

® Al incorporar a otros actores de la cadena de
valor, deben compartir la vision del producto.
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