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2017 = 2020

O que aconteceu no

Brasil e no mundo?

Profundas mudancas em curso
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c Isolamento social %

e Home Office

e Transformacgdo digital &
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Impactos
da Pandemia
no Brasil

a Retracdo da Economia

e Aumento do desemprego
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14,8 M

De desempregados
no pais em 2020.

14,7%

Da populagdo
economicamente ativa
desempregada em 2020.

31%

Dos jovens desempregados
no pais em 2020.

agenciabrasil.ebc.com.br/radicagencia-nacional/economia
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bo ’ dados base de dados
analégica exponencial
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TV e rdadio streaming
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De crescimento no
faturamento do e-commerce
no periodo pré pandemia
até 2021.

numero de compras em SP
no periodo (estado com
maior himero)

nimero de compras no
RJ no periodo (estado
com 2° maior nUmero)

ecommerce

Firjan senai
—= SESI

https//www.ecommercebrasil.com.br/ncticias/faturamentoe-commerce2022-coronavirus/ ——
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Metodologia

Otica da
Producdo

Empresas Criativas

X PR

Otica do Mercado
de Trabalho

Profissionais Criativos

ndo necessariamente empregam
apenas trabalhadores criativos
em seus quadros

* Anosde referéncia:2017 a 2020.

independentemente de onde trabalham:
industria criativa, cldssica, ou outra
atividade econdmica

Fonte: Dados oficiais do Ministériodo Trabalho e Previdéncia/RAIS.
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Lancamento 7° edicdo

2008 2012 2022
Primeira Mudanca de Andlises Especiais
publicacdo Metodologia (Temdticas + RJ, SP,
AM, RS e BA),
avaliacdo pré e pods
pandemia
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Sao ofertantes de bens e
servicos de forma indireta a

APOIO S - Industria Criativa

VAREJO

INDUSTRIA
Atividad fissionais e/
C R l AT I VA econér:i::spc;ge iséct:?:ss;e?;

como insumo principal para
geracao de valor.

DESIGNER DE MODA
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Fluxograma da cadeia da Indistria Criativa no Brasil

&

Inddstria Criativa (Ndcleo)

Consumo

T RN

Tecnologia

& dad E Culturais: di l: Edicdo de livros, jornais, P&D: Desenvolvimento experimental o
de publicidade, marketing, pesquisa de  folclore, revistas e conteddo digital. pesquiso em gerol exceto biologia.
mercodo e organizacdo de eventos.

Patrimdnio & Artes: Servicos culturais, Audiovisual: Desenvolvimento de Biotecnologia: Bioengenharia,
Arquitetura: Design e projeto de museologio, producdo culturol, ado, distrit em biologia,
difi e amb histérico. © transmissdo. loboratorials.
Planejomento e conservacao,
Musica: Gravagdo, edicdo e mixagem Tic: e soferen
m&“‘g“ gréfico, multimidio e 5 $ i sistemas, consultoria em Tl e robética.
Artes Cénicas: Atuacdo; producdo e
Moda: Desenho de roupas, acessérios  direcdo de espetdeulos teotrais
o colcados e modelistas. de danco.

Atividades relacionadas

= Materiais para publicidade; - Cy e outras p - Registro de marcas e patentes; - Livrorias, editoras e bancas
- Confeccdo de roupas; do couro; - Servicos de engenharic: de jornal;
- Aparelhos de gravagdo - Equipamentos de informdtica; - Distribuicao, venda @ - Suporte técnico de TI;
de som & = d aluguel de midias oudiovisuais; - Operadoras de televisdo
= Impressdo de livros, jornais - Cosmética; - Comércio varejista de Pofssincteal
e revistas; - ProducBo de Hardware; moda, cosmética, artesanato;
= Instrumentos musicais; - Equipamentos de laboratério;
= Metalurgia de metais preciosos; - Fah e madeira & mobilk
= Construcdo Civil: Obros - Tecelogem. = Representacdo Comercial = Telecomunicacdes = Servico de tradugdo
@ servicos de edificacBo. - CopacitagBo thenica: - Coméreio: Aparetho de - . .
= Inddstria @ Varejo de Ensino universitdrio, som e Imogem, o de Direitos Autorals
Insumos, . dades de f moda e fi
Maquinério. profissionol. em otacado.

16
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B S — i e Firjan senai
Evolucdo da Participagdo do PIB Criativo Total brasileiro ——= SESI
e
@ Tendéncia de Crescimento
Entre 2017 e 2020 houve o aumento Entre 2019 e 2020, mesmo no cendrio
da participacdoda Industria de pandemiaq, a participacdo do PIB
Criativano PIB chegando a 2,91%. Criativotambém cresce.
@ Desempenho superior
+10 7% PIB Criativo frente -0,8% PIB Criativofrente a -3,57% no total do PIB Brasil "y
5 _0'8% nototal doPIB em relacdo a 2019. Com desempenho maisresiliente que 2,83%
Braslil sTelac S E 2017, o PIB nacional, a participacdo do Criativo cresce.

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 17
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RS 217 4 bi

PIB Criativo em 2020

Equivale a 74% de todo o PIB 2017: RS 196,5 bi
do Uruguai de 2020 2019: RS 219,2 bi

Firjan senal
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935 mil

profissionais criativos formalmente
empregados em 2020

70% de toda a mdo de obra que atua na 2017: 837 mil
industria metal mecdnica brasileira 2019: 919 mil

Firjan senal

- SES|
==
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remuneracdo média dos criativos é

2 37X maior

que a remuneracdo média
do trabalhador brasileiro

Mercado de trabalho geral =RS 2.924,00 2017: 2,45
Profissionais criativos = RS 6.926,00 2019: 2,39

Firja/l_t gENAI
ESI
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Tecnologia
Arso @rc F sotecnologia

Consumo
@ :u:;ﬂc:::; £1N, Arquitetura % Design XB Moda Editorial (D] Audiovisua
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125%
Consumo
120%
115%
Tecnologia
Nicleo Criativo
110%
105%
o de trabalho
100% ‘
95%
Cultura
90% Midia
B5%
2017 2018 2019 Dezembro 2020

25
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Tecnologia
Economia cada vez mais digital.

Inovagdes tecnolégicas essenciais para
a eficiéncia das empresas.

Industria 4.0 tende a continuar sendo um
vetor de crescimento.

Consumo

Necessidade crescente das empresas de
entender as dindmicas de mercado e
afinar seus negdcios a partir de dados.

Moda como o Unico segmento que
reduziu.
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Cultura e Midias

Consequéncias da pandemia.

Desafios institucionais ligados a
novas legislagdes e politicas
do governo brasileiro.

Contragdo das vagas no setor de
Midia parece ser de cardter

estrutural, consequente de inovagdes
tecnoldgicas que alteraram a forma
como os agentes produzem,
disseminam e consomem o conteudo
tipicamente associado ao setor.
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Otica do Mercado de Trabalho

Firjan senal
== SESI

Os empregos da Industria Criativa estdo _. =
quase 85% em Tecnologia e Consumo.
Empregos 37 50/ 9 O/

| Dos empregos em Dos empregos em Midia.
- Tecnologia. Expandiu Manteve a tendéncia de
+12,8% desde 2017. contracdo, intensificada em

2020 (-10,7% desde 2017).

6,4%

Dos empregos em Cultura.

4 Dos empregos em Consumo.

/ Expdndil;l +20% desde 201Z. Contracéio em todos os
p Contrcl,gao de Moda (-16,9% segmentos (-7,2% desde
no periodo) 2017).

= Consumo B Midia ® Cultura ™ Tecnologia
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Otica do Mercado de Trabalho

Vinculos empregaticios por drea e segmento da Industria Criativa entre 2017 e 2020

Empregos Variagédo % Composigéo do nucleo criativo
2017 2019 2020 2020/2017 2020/2019 2017 2019 2020

Cultura 64.853 68.423 60.166 -7,2% -12,1% 7,4% 6,4%

Expressdes Culturais 28.403 32.958 30.621 7,8% -7,1% 3,4% 3,6% 3,3%
Artes Cénicas 10.802 9.852 7.930 [-26,6% | -19,5% 1,3% 1,1% 0,8%
Msica 11.478 11.961 10.369 -9,7% -13,3% 1,4% 1,3% 1,1%
Patriménio e Artes 14.170 13.652 11.246 -20,6% -17,6% 1,7% 1,5% 1,2%
Tecnologia 310.439 338.053 350.330 12,8% 3,6% 37,1% 36,8% 37,5%
TIC 123.415 137.695 146.263 18,5% 6,2% 14,7% 15,0% 15,6%
Biotecnologia 31.012 34.880 38.044 22,7% 9,1% 3,7% 3,8% 4,1%
Pesquisa & Desenvolvimento 156.012 165.478 166.023 6,4% 0,3% 18,6% 18,0% 17,8%
Consumo 366.352 419.949 439.517 —30,00.  47% 43,8% 45,7% 47,0%
Publicidade & Marketing 150.794 199.491 223.497 48,2% 12,0% 18,0% 21,7% 23,9%
Design 76.090 81.666 81.458 7,1% -0,3% 9,1% 8,9% 8,7%
Arquitetura 94.801 97.317 97.424 2,8% | 0,1% 11,3% 10,6% 10,4%
Moda 44.667 41.475 37.138 -16,9% I -10,5% 5,3% 4,5% 4,0%
Midia 95.562 92.585 85.301 -10,7% -7,9% 11,4% 10,1% 9,1%
Editorial 54.678 51.680 46.815 -14,4% -9,4% 6,5% 5,6% 5,0%
Audiovisual ~ 40.884 40.905 38.486 -5,9% -5,9% 4,9% 4,5% 4,1%
*Audiovisual e as mudanca das relacdes de trabalho 29
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remuneracdo média dos criativos é

T 2.37x maior

Além disso,

que a remuneracdo média
do trabalhador brasileiro

as médias entre o
saldrio das dreas Tecnologia tem SRR e

que o saldrio médio da economia.
e segmentos | h
~ H P d i D 1 t
também divergem. B imento chega a e

Cultura registra um saldrio levemente
elelygleNeleRusltelle}para o mercado de

trabalho em geral.

Otica do Mercado de Trabalho - Remuneragdo 30
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Taxas de participagdo do PIB criativo no PIB de cada UF Flr& 252'.‘“
—

As maiores participacdes da industria criativa nos PIB's estaduais ocorreram no Rio de Janeiro
(4,62%), SGo Paulo (4,41%) e Distrito Federal (3,07%). Esses trés estados junto com Santa Cataring,

sdo os Unicos a apresentar uma taxa acima da média nacional.
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Otica da Produgédo - PIB dos estados
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Participacdo dos
profissionais de Consumo

na Industria Criativa dos
Estados em 2020

7%

Grande parte dos estados
possui predomindnciade
empregoscriativos gerados na
drea de Consumo, com as

maiores forcas de trabalho
presentes na regido Sul.

Otica do Mercado de Trabalho - Consumo

O

Publicidade e Marketing 23,9%
Design 8,7%

Arquitetura 10,4%

Moda 4,0%

l:;‘r% e PA%B

Firja/n SENAI
SESI
—
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Participacdo dos
profissionais de Tecnologia

na Industria Criativa dos
Estados em 2020

37,5% o

Na drea de Tecnologia, os estados de TIC 15,6%
Biotecnologia 4,1%
respondem por quase 62% do total de P&D 17,8%
vinculos associados a drea

Firjan senal
—— SES|
=

Otica do Mercado de Trabalho - Tecnologia

34
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Otica do Mercado de Trabalho - Midia

l:%:e PA‘E‘?.

Firjan senal
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Participacdo dos
profissionais de Midia

na Industria Criativa
dos Estados em 2020

1%

Por uma questdo de concentracdo Editorial 5,0%
populacional, os estados que Audiovisual 4,1%
oferecem as maiores quantidades

de vinculos na drea de Midia sdo

35
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Participacdo dos
na Industria Criativa dos
Estados em 2020

4%

Estados do [Nelat-R=R\[e] e [c:1 1)

com melhordesempenhoem
Cultura, a drea que sofre maior
contragdo.

Otica do Mercado de Trabalho - Cultura

Firjan senai
— SES|
——

Expressdes Culturais 3,3%
Artes Cénicas 0,8%
Musica 1,1%

Patrimonio e Artes 1,2%

36
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Mapeamento da
Indistria Criativa

Bahia

37
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A Bahia se encontra entre os
dez estados de maior impacto
W=\ W elatdle] na Industria

Criativa nacional

No Nordeste, o estado divide o
protagonismocom o Ceard.

Relglaalinos ultimos anos a Bahia
foi um dos que mais se destacou

em termos de crescimento do
mercado de trabalho criativo!

Otica da Produgéo

l:;ﬁ:e PA%L

Firjan senal
w SESI
=
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Numero de estabelecimentos
criativos: [Yi:-XeRaslelle]lge e
Nordeste

2020: 7.709 estabelecimentos criativos (7°
212H3,08% de todos os estabelecimentos

2017 e 2020: -1,2% no numero de
estabelecimentos criativos (24° BR).
Apenas RS, RJ e AC tiveram quedas
percentuais maiores.

A taxa de participagdo de estabelecimentos criativos no total de
estabelecimentos do estado cresceu de 2,66%, em 2017, para
RN MEapIeriel No entanto, esse percentual é menor que a
participagdo média nacional da Industria Criativa (4,13%).

2017:11° BR
2020: 13° BR

Otica da Produgdo

39
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PIB BR

As empresascriativas da Bahia
roduziram mais de

m, cercade 1,61% de toda a

producdo criativa nacional.

PIB Estadual

A Industria Criativa ha Bahia
responde por [NFA/Xe[=hvels [N I s 1
e servigos produzidos no estadof

Esse percentualtem aumentado desde 2017, mas ainda se
encontraabaixo da participacdo média do PIB criativo no
MG (1,04% em 2017 para 2,91% em 2020).

2017 22° | 2020: 13°

Otica da Produgdo

ohe PA

Firjan senai
—— SESI
—
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7° BR / 1° NE

2020: +28,8 mil vinculos criativos, +18,9% em relagdo
a 2017.

Taxa maior do que a taxa média de expansdo dos
vinculos da Industria Criativa nacional (11,7%) e o
maior taxa de crescimento de vinculos criativos no

Cerca de 380,3 mil vinculos em SP e 95,7 mil no RJ.

Otica do Mercado de Trabalho

Firjan senai
— SES|
——
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Impactos
‘da Pandemia

los mais afetados.
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Industria Criativa baiana e a
quantidade de vinculos empregaticios
apresenta uma maior sensibilidade as
oscilagées de conjuntura econémica a
nivel nacional.

2015 e 2016: a pior performance do
pais

2017 e 2020: recuperou as vagas

perdidas durante a crise anterior e
registrou a taxa de crescimento mais
alta do pais.

|t

£
4

Otica do Mercado de Trabalho

Firja_/l_'t SENAI
SESI
e
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Otica do Mercado de Trabalho - Areas Criativas
Firjan senai
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As tendéncias observadas na Industria
Criativa da Bahia divergem bastante das
verificadas no restante do pais

Entre 2017 e 2020, [{ele[sH

as dreas que compdem a Consumo Tecn0|°gia

industria criativa

registrc ram exponsa (o) « Area que mais emprega = Areg que possui crescimento
inclusive as éreas de (11,7 mil vinculos). mais relevante (+30,2%)
Cultura e Midia. ;

Registrou crescimento de
+17,2%.

Consumo e Tecnologia ,
* Curiosamente, a grande

sdo os que mais maioria dos vinculos criados

cresceram no periodo. estdo associados ao
segmento de Moda (+80,7%

entre 2017 e 2020).

45
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As tendéncias observadas na Industria
Criativa da Bahia divergem bastante das
verificadas no restante do pais

Entre 2017 e 2020, [{ele[sH

as dreas que compoem a @u “tu ﬂi’ﬂ@

industria criativa

registraram expansdo + Crescimento de +8,8%. Crescimento de +7,1%.
inclusive as dreas de , ,

| M d * O crescimento robusto no O crescimento ocorreu a
Cultura e Midia. segmento Expressoes partir do segmento Editorial,

Culturais, suficiente para
compensar as quedas

Consumo e Tecnologia ;
apresentada pelos demais

que expandiu +16,9%. Em
boa parte do restante do
pais, este é o segmento que

sdo os que mais segmentos — resultando no apresenta trajetdéria mais
cresceram no pe”'od o. crescimento positivo da clara de declinio no nimero
drea. de vinculos.

46
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Firjan senai
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Top 10 profissoes criativas T Crescimento de vinculos l Redugdo de vinculos =
Area Vinculos2017 Vincules2020 Variagdo %

1 Analista de Negécios Consumo 39.920 75.515 89.2%

2 Analista de Pesquisa de Mercado | Consumo 31.681 52.634 66.1%

3 Programadores/Desenvolvedores Novo! Tecnologia | 721160 83.537 15,8%

4 Biomédico Novo! Tecnologia | 11.246 20.056 78,3%

5 Visual merchandiser Nouvo! R 3761 12.472 231,6%

6 Gerente de tecnologia dainformac@o Novol 1 oo 39463 47.818 212%

7 Designer Grdfico CHRSITHG 20215 25.008 237%

8 Pesquisadores em geral Novo! Tecnologia  23.436 28.098 19,9%

9 Gerente de marketing | Je— 25.896 29.992 15,9%

10 Engenheiro de Area de P&D Novo! Tecnologia 108,872 12.627 3,4%
Cultura: Chefe de Cozinha

Midia:Editor de TV e Video

Otica do Mercado de Trabalho 47
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Profisstes Criativas

Ao analisar as profissdes
criativas com maior

crescimento, entre 2017 e 2020  1° Biomédico _ i Biotecnologia
. , Trabalhadores artesanais da confeccao de calcados e artefatos de

na Bahia, observa-se que 2 couros e peles Moda
profissdes associadas a todos i° f“efelf": cozinha E"P'eSES::S C,“l“”'a's

5 o g 5 °  Jornalista itoria
as areas criativas i:|g uram nad 5° Analista de negocios Publicidade & Marketing
lista de dez P rofissoes gue 6° Analista de pesquisa de mercado Publicidade & Marketing

p - 7° Engenheiros da area de P&D P&D
mais cresceramBNIR:IceH1H 8 Desenhista projetista Arquitetura | Design
somente P rofissdes de 9° Gerentes de tecnologia da informacao TIC

5 2 10° Designer grafico Design
Consumo e Tecnologia estdo
nessa mesma lista.
Otica do Mercado de Trabalho - Profissdes 48
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Profisstes Criativas

- -
NQ |IS ta d e proflss:oes 3 1° Engenheiros da area de P&D P&D
criativas com maior numero 2° Engenheiros Civis, Arquitetos e afins Arquitetura

. 3° Biomédico Biotecnologia
de vincu IOS, sé encont.ra m £ Trabalhadores artesanais da confeccdo de cal¢cados e artefatos de Moda
trés ocupdacoes associadas as couros e peles

. iati t 5% Analista de negocios Publicidade & Marketing
areas criativas e segmentos 6° Chefe de cozinha Expressées Culturais
em q ued adn fve | Nna Ci onda | ; 7° Programadores/Desenvolvedores TIC
. 8 Jornalista Editorial
mas que reg istraram um 9° Gerentes de tecnologia da informacao TIC
extraordindrio crescimento 10° Desenhista técnico Arquitetura | Design | Moda
no estado:
* Trabalhadores artesanais da confeccdo de calcados e artefatos de couros e
peles (+110,2%)
* Chefe de cozinha (+87,6%)
* Jornalista (+188,5%)
Otica do Mercado de Trabalho - Profissdes 49
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Mapeamento da
Industria Criativa

www.firjan.com.br/EconomiaCriativa




Criatividade
gera valor

0 Hardware > Software

e Material > Imq‘r\ej\rigl
SN Gy
e Tangivel > Intangivel

Firlcasan
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