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TEQUILA

MEZCAL

OLINALA

TALAVERA

CAFE VERACRUZ
BACANORA

AMBAR DE CHIAPAS
SOTOL

MANGO ATAULFO DEL
SOCONUSCO DE CHIAPAS
10. CAFE DE CHIAPAS
11. CHARANDA
12. EL CHILE HABANERO
13. VAINILLA DE PAPANTLA
14. ARROZ DE MORELOS

©ONOOAWNE

15. CACAO DE TABASCO

v 250,000Familias

(1974)
(1994)
(1994)
(1997)
(2000)
(2000)
(2000)
(2002)

(2003)
(2003)
(2003)
(2008)
(2009)
(2012)

(2016)

w 21 Estados dévéxico
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Factores que Influyen en la DOT

Hombre Agave

Patrimonio y
OrgulloNacional

Aportacionde México
al Mundo
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Denominacion de Origen Tequila

Enjulio de 1992 se publicala LeyFederalsobre Metrologia y Normalizacidonque establece
la posibilidadde que la evaluacionde la conformidad searealizadapor Organismaosde
Certificacion Laboratoriosde Pruebao de calibraciony por las Unidades de Verificacion
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2 Categorias y 5 Clases de Tequila

TEQUILA O DEAGAVE

Elaboradocien por ciento 1. Blanco
conazucaresie Agavetequilana T
WeberVariedadAzul 2. Jovenu Oro

ENVASAD DEORIGEN

TEQUILA

Elaboradocon 51% de azlcaresde 4. Afiejo (1 afiominimoen barricas)
Agave tequilana Weber Variedad Azul

comominimoy 49%%de Otros Azlicares 5. ExtraAfiejo (3 anosminimoen barricas)
SUSECERTIBLE DE/ENVASARSE [N

OTIROS/PBAISES

3. Reposado(2 mesesde reposominimo)

Todas pueden ser adicionadas con saborizantes, aromatizantes y colorantes.

_ El marbete correspondiente
BUSCA LA INFORMACI Las siglas CRT de la secretaria de haciend:
DE AUTENTICIDAD y NOM
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Elementos de proteccion de la DOT

Declaratoriade proteccion a la DOT
por el TITULAREstadoMexicana

Reglagdefinidaspor la Norma
Denominacion ' Oficial MexicanaNOM 006

de Origen - parala Calidaddel Tequila

Organismo evaluador de |la
conformidad ConsejoRegulador del
Tequila

| ( Verificacion < ( : : .
permanente Certificacion Laboratorio Servicios

: de Pruebas especiales
In situ

”
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Consejo Regulador del Tequila

Unidad de Verificacion
Organismo de
Certificacion y

Laboratorios de Prueb|

Establecido el 17 d€
mayo de 1994

fines de lucro

Acreditado por la
EMA y aprobado
por la Direccion

General de Normas

DESTRUCCION pg BEBIDAS AP0y

——

— |

Organizacion sin |

Alcance Nacional e
Internacional

Basado en modelo$
internacionales
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ODbjetivosprincipales del CRT

Verificar y certificar el cumplimiento de IKOM

Salvaguardar la DOT en México y el extranjero

Garantizar al consumidor autenticidad del Tequila.

Generar Informacion oportuna y veraz util a la
icadena productiva agawveequila
i
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¢, Quienesntegran elCRT ?

SECCION:A: SECCION: B
Productores de Tequila: Micro, Pequefios, Productores de Agave
Medianos y Grandes Materia Prima

SE . @@

SAGARPA  Profeco

Y FRSCA ¥ ALIMENTA Instituto
. Mex_icanu (
SALUD de la Propiedad E

Industrial
SECCION:D:
Autoridades de Gobierno
SECCION: C: (Salud, Campo, Propiedad Industrial, Economia,
Envasadores yOComercializadores Proteccion al Consumidor)
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Control yTrazabilidad del Tequila

Evaluacion de la Conformidad: Garantia de Autenticidad y Cumplimiento Norma

VERIFICACION permanente, a cada

A - una de las operaciones unitarias
A Constatacion fisica al 100% incluyendo la naturaleza de las

del procesa materias primas para su posterior
CERTIFICACION.

Documentos contables, Informacion
comercial, BPF y sistema de calidad.

A Pruebasie LABORATORIO Muestreos, mediciones y Balance de
- Materiales.

Monitoreo en puntos de venta,
toma de muestras, denuncias,

A Revisiondocumental

A Seguimientoa la certificacion ST SERIT g
en el mercado nacional e T;q“:i';“ e la cultura y la calidad de

internacional




Sistema verifica

PUBLICACION DE
REPORTES

INVENTARIC VERIFICACIO |2

DE AGAVE

! TRASLADOS DE
GRANELES (715
s

CUEST.

GRANELES

CERTIFICADO DI L DE DICT i
EXPORTACION L :
| ENVASADO CONFIG. 9..‘ f,f i
._\_\--- 3 ‘-}f
- _—
SOPORTES —_—— =
(ENVASADO) 4 o ASIGNACION D
USUARIOS
INF. DIGITAL
SOLICITUDES & ASIGNACION i}, DE EMPRESA
DE SELLOS W4 4
Sy

”
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Control De la Trazabilidad y Autenticidad

Del CAMPO a la MESA |

Control en
Control en Envasado ADUANA
Proceso de o Y, MEXICO

Campo . Comercializacion
Elaboracion

Control en
Mercado

Agave Tequilana Webe
Variedad azul

Registro de
plantaciones

/A Veracidad de la
Informacién Comercial.

A Control de la
Comercializacion

Capacidad Instalada
Tecnologia Utilizada
Control del Proceso

To I o Do Do ;
>o>,>o>o>o>o>o\

Actualizacion de datos Eficiencias A Aduanas Exclusivas
Georeferenciacion Rendimientos A Marca Registrada
Pasaportes de traslado Inocuidad A Analisis fisicoquimicos
Buenas practicas Sistemas de calidad A No. de Lote

agricolas
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Certificados de Exportacion

Certificado por LOTE \ W P
)y CONSEJO REGULADOR del TEQUILA, A.C. )

Hoja de seguridad TRITA. cmmeommarmamsnasspsomsmocrons e
Fecha
Nombre del fabricante
Nombre del Cliente
Domicilio de Destino
Categoria de Tequila
Clase de Tequila
Cantidad

Contenido Alcohdlico
Marca

Andlisis Fisiequimico

Lote
Aduana de salida

ﬂ\ Lamarca,el analisisFQy el No. de Lote, sonelementosque nos permiten garantiz%
la trazabilidaddel Tequilahastael comercig En particular el analisiscromatografico
representala huellatnicade cadaempresay lote de Tequila

@>>>>>>>>>>Q

A Estoselementos,constituyenel vinculo entre el Tequilagque se fabrica y el que se
encuentraen el comercioy sonla GnicaherramientaparademostrarA TRAVESELA
TRAZABILIDA@Nto la autenticidaddel producto comolos casosde adulteracion o

\_falsificacion

”
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Trazabilidad en el Tequila

1. Analisis Fisicoquimico
2. Lote Comercializacion
3. Marca

—
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Control deLaTrazabilidad en eComercio y mecanismos de proteccic
Internacional del Tequila

Oficinas en
Difusion el
extranjero

Ginebra
Madrid

Control en
Mercado

Convenios
de
colaboracion

Monitoreo
permanente

Propiedad
Industrial
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Politica de Proteccion de la DOT a nivel Nacional e Internacion:

Acciones-preventivas para lalDOT,rcon presencia-en mas de 120:paises.
A Monitoreo de productoy registrosque incluyanla palabraTequila,a travésde nuestras
representacionesnternacionale€£UA UEy Chinacon el apoyode lasrepresentaciones

de Méxica

A Proteccionde registrosa travésdel sistemaTradeMark Watch Report monitoreandoun

promedioanualde 400 marcasentodo el mundo.
A Protecciénde la DOTen Aduanascolaboraciérnconla OMA

A LaDOThasidola L Ddg&n tercer paisprotegidaen la UEen el marcodel Reglamento
1383 relativoala intervencionde lasautoridadesaduanerasn los casosde mercancias

sospechosade vulnerardeterminadosderechosde propiedadintelectual

A Participaciéndel CRTen el Programadnternacionalesie protecciona los derechosde

Propiedadntelectual

W
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Registros internacionales otorgados

FIGURA
CANADA Marca Nominativa 1979
SUDAFRICA Marca de Certificacion 2004
CHINA Caracteres chinos y castellaho Marca de Certificacion 2006
CHINA Registro como Denominaciéon de Origen 2014
UNION EUROPE28(PAISBS Marca Colectiva 2008
URUGUAY Registro como Denominaciéte Origen 2008
HONDURAS Registro como Denominaciéte Origen 2009
COSTA RICA Registro como Denominaciéte Origen 2009
PANAMA Registro como Denominacidae Origen 2009
PARAGUAY Marca 2009
ECUADOR Registro como Denominaciéte Origen 2009
COLOMBIA Registro como Denominaciéte Origen 2010
TAILANDIA Registro como Denominaciéte Origen 2012
RUSIA Registro como Denominaciéte Origen 2012
AUSTRALIA Marca de Certificacion 2012
NICARAGUA RegistrocomoDenominacionde Origen 2012
CHILE RegistrocomoDenominaciénde Origen 2012
INDIA Registro como Denominacion de Origen 2013
ELSALVADOR Registro como Denominaciéon de Origen 2014
FILIPINAS Registro como Marca Colectiva 2014 "
MALASIA Registro como Indicacion Geografica 015
48 paises W2

e
(CONSEJO REGULADOR del
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Otras acciones y colaboracionestrategicas

w Creacion de la Asociacion Nacional de Denominaciones de Origen de Méxicc
(ANDO) Septiembre de 2011.

W Red Internacional para las 1G OriGIn Representa a 2.5 millones de productor
con productos con DGs e IGs.

w Alianzas estratégicagon diversos consejos, universidades y organismos.

Bureau
National
Interprofessionnel

madridE:salud

jmnnmnf

{ scotch whisky

BRANDY
DE
JEREZ

PN 4
x5
RIOJA
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http://www.campeche.com.mx/noticias/nacional/sat-no-dara-prorroga-en-factura-electronica/102569
http://www.google.com.mx/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjOkZHousLJAhWM5iYKHYd8DdgQjRwIBw&url=http://www.just-drinks.com/news/scotch-whisky-association-names-london-head_id117383.aspx&bvm=bv.108538919,d.eWE&psig=AFQjCNE_3XW2MiYnv1sMJz3Wu2Al3NSBjQ&ust=1449327226008473
https://www.google.com.mx/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjm3K-Au8LJAhXJ4CYKHc65DLMQjRwIBw&url=https://es.wikipedia.org/wiki/Universidad_Nacional_Aut%C3%B3noma_de_M%C3%A9xico&bvm=bv.108538919,d.eWE&psig=AFQjCNFutQvxdX3cFFyPfw705yA0FFPYeA&ust=1449327275970065

C .i‘ ‘i - C C ,.7. '. C .. .. C y C
como productos distintivos y como indicaciones geoqraficas

ACUERDO DE RECONOCIMIENTO MUTUO ENTRE LA CACHAZAY EL"
COMO PRODUCTOS DISTINTIVOS E INDICACIONES GEOGRAFICAS,
Republica Federativa de Brasil y los Estados Unidos Mexicanos

26 de julio del 2016 en la oficina del Secretariode Economiade México se
firmo el Acuerdo,por Méxicofirmo el SecretaridldefonsoGuajardoVillarreal
y por parte de Brasilel Ministro de Relacione&xterioresde BrasilJoséSerra
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Mportancia de ia cadelna proauctiva

AgaveTequila2015

En el mundo

W Exportacion totall81.5M L.
w A 120 paises

w 83 %a EUA

w 285marcas extranjeras

EnMexico W 126envasadoras

W 339.3 millones de agaves
w 115,000has.Plantadas
(5% del territorio comprendidgor la DOY)
w 1 Millén de jornales

W 788.9 miltoneladasde agave consumido
W 146 Destilerias

w 7,500 agaveros oindUStria que

W 70,000 familias dependen directa e wUuna agf desarrollo
indirectamente contribuye l

w 1,367 marcas nacionales certificadas . | del pa|S-

w 228.4millones de litros producidos regiond

w 11,000 M Pesos en mercado nacional

”
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ESTADISTICAS ENERGIEMBRE 2015

ANO 2014 ANO 2015 DIF (%)
PRODUCCION Millones L 409lc.Vol. Millones L 409%.lc.Vol.
TEQUILA 138.9 119.1 -14.3
TEQUILA 100% DE AGAVE 103.5 109.3 56
TOTAL 242 .4 228.4 5.7
EXPORTACIONES Millones L 40%lc.Vol. Millones L 40%.lc.Vol.
TEQUILA 99.2 104.2 5.0
TEQUILA 100% DE AGAVE 721 77.2 7.1
TOTAL 171.3 181.4 5.9
CONSUMO DE AGAVE Miles de Toneladas Miles de Toneladas
TEQUILA 312.4 270.1 -13.5
TEQUILA 100% DE AGAVE 475.8 518.8 9.0
TOTAL 788.2 788.9 0.1
PRODUCCION DE BEBIDAS CON Millones L 40%lc.Vol. Millones L 40%ic.Vol.
TEQUILA 15.3 11.9 -22.2

W,
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Importancia de la NOM en el desarrollo de la DOT

A Disminuydos riesgos a las personas;

A Mejorala calidad deoroductosy servicios, creando confianeatre la poblacion;
A Apoya a lograta competitividad de las empresas;

A Dan acceso y reconocimiengolos mercadositernacionales y especializados.
A La union hace la fuerza, trabajo en equipo y Organismos incluyentes.

A Reconocimientos Internacionales

A Entidades que evalten la conformidad y protejanDas

Factores que han contribuido al éxito d&equila
A Protecciéncomo DO por parte del IMPly NOM por DGN
A Empresas enfocadas a la calidad, inocuidad, respeto al medio ambiente.
A Categorias y Clases a gusto del consumidor: blanco, joven, reposado, afiejo y extra a
A Mujeres como bebedoras de tequila.
A Disefio debotellas y embalajes cada vez mas originales y sofisticados.
A Constituciondel ConsejcRegulador del Tequila (ORjarante de autenticidad y confianza.

”
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MARCAS

A Un sistema de proteccién de marcas administra proteccion a los productores y
consumidores

A Regularmenteno existeobligacionde registrarmarcasparaserusadas
A Elregistroesrecomendablgaraobtenerlos privilegiosque lasleyeslesotorgan

A Cualquiersigno, o cualquiercombinacionde signos,que se utiliza en el mercado para
distinguirun productoo serviciode otros de sumismaespecie

TIPOSNominativasJnnominadasMixtasy Tridimensionales

BENEFICIXELUSODEMARCAS
Masmarcasen el mercado,masproductosreconocidosn el comercia

Mas competenciaen el mercado para obtener el reconocimientoy preferenciade los
consumidores

Sepromuevela competitividad
Ofertade bienesy servicioscon preciosaccesibles
Mediosde desarrollode lascomunidadesy sociedades

o Po Do Do Do
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Marcas
Colectivas

Nombre Signos Aviso
Comercial Distintivos Comercial

Denominacioén

de Origen
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