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POR QUE CANASTRA?
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CONTEXTUALIZACAQ:

Historia remonta a finais do seculo’
Inicio do seculo XIX.
Producao predominantemente de
subsisténcia. |
Comeércio incipiente atravgs,el
tropeiros.
Grandes problemas de logfstica. V.
Propriedades predominantemente da AF.
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FACEBOOK FALE CONOSCO CADASTRE SEU EMAIL

=~ NOSSOS

* QUEIJOS

Queijo da Canastra € um so.

O que muda é o tamanho e o sabor de produtor para




O que estamos
fazendo

Organizacao dos produtores

+

Gestao

4

ldentidade e Marca

4

Acesso a hovos mercados

4

Indicacao de Procedéncia

4

Capacitacao técnica

+

Conexao produtor/consumidor



Diferenciacao e valorizacao do produto

&

Valorizacao do produtor

Onde queremos 4
Chegar Valorizagao e desenvolvimento do
territorio

-+

Protecao da origem



PRESERVAMOS NOSSA
ORIGEM VIVENDO
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Dados
consolidados

Producé&o média diaria de leite: 170 litros.

-+

Meédia de vacas em lactacao por produtor: 24,8

-+

Numero total do rebanho leiteiro: 21.525 cabecas

4

Média do rebanho por produtor: 27 cabecas

-+

NUmero total de vacas em lactacao: 19.687 cabecas

&

Producao total diaria de leite: 134.461 litros

-+

Produtiva por vaca: 6,8 litros

-+

Producao total de queijo: 15.912 unidades/dia

-+

Producao media diaria de queijo: 20 unidades

e
Producéo total de queijo: 16.574 kg/dia
(6.049 ton./ano)
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DIRETRIZES ESTRATEGICAS C Stm

&

Como fazer?

Expressar o estilo de

Valorizar a tradi¢cao :
s vida dos produtores

Garantir a protecdo, a
qualidade e a comercializagao
do Queijo da Canastra

Desenvolver a regiao
a partir do queijo



POR QUE se dar a este
trabalho?
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ios Leblon Foods, Inc.

Fabrica de lat:cm
KEEP REFRIGERATED 35 - 38°F / me
NET WT. 27 0z (766 8)




Mild Minas Cheese _
Queijo Canastra

Ingredientes: Leite Pasteurizado, Sal, Cloreto de -
Calcio, Coalho & Fermento Lacteo.

Ingredients: Pasteurized Milk, Salt, Calcium Cloride,

Rennet and Cheese Cultures,__

Nut“tlo‘n F acts Amount/Servmg % DV* Amount/Serving % DV*
Serving Size 1oz (28g) ~ TotalFate 8% Total Carbohydrate 1z 0%
Serving Per Container 27 Saturated Fat2.5g 12% _ Dietary Fiber Og 0%
Calories 70 TansFailp 0% Sugrslg °
Calories from Fat 50 e e
' i *Percent Daily Values (DV) are w L Th ; 3
buedma calone diet. VitammAZ’/o'VimnﬂnC 0%+ Calcium 10% °Iron’®%
. s - o e
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Perspectiva do produtor

Y.
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IRREGULAR: 7.300 queljos/ano =
R$54.750,00/ano (queijo a R$7,50).

REGULAR: 7.300'gueljos/ano

=R$146.000,00/ano (c
=R$182.500,00/ano (o
=R$255.500,00/ano (c
=R$365.000,00/ano (o

=R$109.500,00/ano (o

R$438.000,00/ano (c

uelj
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uelj
uelj
uelj
uelj
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R$15,00)
R$20,00)
R$25,00)
R$35,00)
R$50,00

R$60,00)

.




Perspectiva da
assoclacao

. 19.



INGRESSOS

88.760
CUSTO OPERACIONAL 251 565
RESULTADO ANUAL 1 -164.805
Aporte SEBRAE 32 807
Aporte Saromcredi 148.320
RESULTADO ANUAL 2 16.322
RESULTADO ACUMULADO
16.322

A atividade da APROCAN apresenta resultado positivo a partir
extraordinarios. Por isso a partir de 2021 ndo € mais necessario o aport

317.135

484.645

-169.710

36.087

170.232

36.609

52.931

436.812

578.620

-144.228

39.696

170.232

65.700

118.632
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CONTA RESULTADOS | Ano | Ano |
016 | 2017 | 2018 | 2018 | 2020
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618.416

689.840

-74.086

43.666

170.232

139.812

258.444

Saromcredi.

2

876.869

-73.651

48.032

170.232

144.613

403.056
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2021
806.146 1.000.399 1.204.447 1.418.387

996.601 1.125.589 1.268.349

577 75.315 146.141
0 0 0
0 0
-
577 75.315 146.141

403.634

478.949



Garantia e
rastreabilidade




TAMANHO AMPLIADO

1 FUNDO NUMISMATICO

DADOS VARIAVEIS
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HOLOGRAFIA -
CORTES DE SEGURANGA ~_~
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APEVISA
SEFAZIPE

Selo Agua Mineral

Bem vindo ao programa de consulta de selo de
i Agua Mineral Natural e Agua Adicionada de

Sais. uma inicigtva da Secrstaria da

Fazenda/FPE e Secretaria de 3aude/PE (Agencia

Permambucana de Vigilancia Sanitana -
E E

APEVISA)

AXX

VERIFICAR &
»

> LS S

Qualquer dlvida ou irregularidade. ligue
para ouvidoria:

ntia e
bilidade

SEFAZ-PE - 0BD0-2851244
APEVISA-PE - 0800-2825919

Usuarios X Rotinas

APEVISA

SEFAZIPE

Selo Agua Mineral

° AAA-034.736.101

Marca SANTA EDWIGES

Empresa WILSON GOMES

COSTA -ME

CNPJ 09206581000197

Programa de consuita de selo de Agua
Mineral Natural e Agua Adicionada de Sais,
uma Iniclativa da Secretarla da FazendalFE €
Secretaria de Salide/PE (Agéncia
Pernambucana de Vigilancia Sanitaria -
APEVISA).

Qualquer duvida ou Irregularidade. ligue
para ouvidoria:

SEFAZ-PE - 0800-2851244
APEVISA-PE - 0800-2625919

|
RR Donoclicy Brasl - 2014

Usuarios do tipo “ENVASADOR”: inclusao de pedido, relatorios e consultas.
Usuarios do tipo “SEFAZ e APEVISA™. aprovacao e liberagdo dos pedidos,

cadastros, relatonos e consultas.

e Usuarios do tipo “"CONSUMIDOR”: acesso a rotina de consulta e validacéo da

numeracao do Selo.



Garantiae
rastreabilidade
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YOUTUBE:
Regido do queijo da
canstra

www.queijodacanas
tra.com.br

Sugestoes de
leitura

Facebook:
Regiao do queljo da
canastra

canastra”. Disponivel em:
http://www.procarnivoros.or
~ g.br/2009/publicacoes.asp
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Finalizando...
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“O sucesso torna sempre - obsoleto:
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sucesso cria sempre novas realidades. Cria.

sempre acima de tudo, os seus pro

diferentes problemas.
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Apenas os contos de fadas acabam.cg
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viveram felizes para sempre*
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