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Direitos de propriedade intelectual

Recompensa pela sua criação

Mas qual proteção é mais adequada?

Lei nº 9.279/96 (Lei da 
Propriedade Industrial - LPI)
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Direitos de propriedade intelectual
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Marca Coletiva

Identifica produtos ou
serviços provindos de
membros de uma
determinada entidade

(inc. III, art. 123 da LPI)

© INPI, 2016. 



© INPI, 2016.



Case: Marca Coletiva

© INPI, 2016.Titular: Associação Brasileira das Indústrias de Calçados - Abicalçados 



Condições

- Ser associado ao Programa Brazilian
Footwear

- Declarar cumprir com a legislação, não
empregando menor de 16 anos

- Declarar possuir lista de preços para
exportação (FOB, CIF, DDP)

- Declarar possuir marcas registradas ou
pedidos de registros protocolados no INPI

Regulamento de Utilização
(Art. 147 da LPI)
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Proibições

- Não pode ser usada diferentemente de como

foi registrada (tamanho, proporção e cores)

- Utilização inadequada  advertência por

escrito. Se reincidente, perda de 50% de apoio

financeiro em feiras e eventos no exterior

- Não associados à Abicalçados respondem civil e

criminalmente (art. 189 e 190 da LPI)

Regulamento de Utilização
(Art. 147 da LPI)
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Marcas 
nacionais

Compradores 
estrangeiros 
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Plataforma online
www.brazilianfootwear.com

© INPI, 2016.



Estratégias de promoção 
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Estratégias de promoção 

Projeto assinado pelo designer João Carneiro
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Estratégias de promoção 

Projeto assinado pelo designer João Carneiro © INPI, 2016. 



Estratégias de promoção 
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“O que faz a diferença do calçado brasileiro é o 
jeito brasileiro de ser”
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“O que faz a diferença do calçado brasileiro é o 
jeito brasileiro de ser”
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• Em 2015:
204 empresas de calçados apoiadas
US$ 753,76 milhões em exportações

• Em 2016:
De 3 a 6 de setembro  63 marcas brasileiras

na maior feira calçadista da Itália (theMicam)

• Para 2017/2018:
Mercados-alvo = França, Reino Unido, Estados
Unidos, Colômbia, China/Hong Kong e Emirados
Árabes Unidos

Fonte: www.brazilianfootwear.com
(30/08/2016)

Resultados Perspectivas
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regalado@inpi.gov.br

pvinhaes@inpi.gov.br

patmaria@inpi.gov.br

www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas
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