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E O CONSUMIDOR QUEM NOS DIRECIONA



O QUE O CONSUMIDOR DESEJA?
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ORIGEM E UMA RESPOSTA PARA A

DIFERENCIACAO




Temos algo que ninguem tem
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NAO BASTA QUERER SER DIFERENTE
TEM QUE SER PERCEBIDO COMO

DIFERENTE
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GERAR VALOR AO LONGO DA CADEIA
ATRAVES DA ORIGEM
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PROMOVER O
DESENVOLVIMENTO DAS
REGIOES, POR MEIO DA
IDENTIDADE E ORIGEM,
GERANDO DIFERENCIACAO E
VALORIZACAO DOS SEUS
PRODUTOS E SERVICOS.
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Indicacdo de Procedéncia
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