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GASTRONOMIA QUE VALORIZA
E PRIORIZA PRODUTOS DE

TERRITORIOS ESPECIFICOS
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<" PORTA DE ENTRADA DA AMAZONIA

SUL: AREA DE TRANSICAO DO CERRADO

LESTE: AREA DE TRANSICAO DA CAATINGA
NORTE/NORDESTE: AREA DE LITORAL (AGUA SALOBRA)
E (AMPOS MARAJOARAS

(ENTRO/ OESTE: FLORESTA AMAZONICA
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Anna Maria Martins

Paulo Martins
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COMO COMUNICAR PARA
O MERCADO, CONSUMIDORES
E SOCIEDADE O CONCEITO DAS
INDICACOES GEOGRAFICAS, DOS
PRODUTOS E SEUS VINCULOS
COM OS TERRITORIOS?
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Ades de vespponden, poetise poidfuay que....

» £ MUITO IMPORTANTE QUE 0 REGULAMENTO DA IG PROTE)A A
QUALIDADE/PADRAO DO PRODUTO

» £ MUITO IMPORTANTE QUE 05 PRODUTORES SEJAM CAPACITADOS PARA
ENTENDER O POTENCIAL DA 1G, O RESPEITO A SUAS REGRAS E SUA
IMPORTANCIA A LONGO PRAZO.
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SEBRAE Para
PRODUTO com processo de IG em PRODUTO com Potencial para IG / Marca
Andamento Coletiva — Férum IG
Cacau de Tomé-Acu Acai das llhas de Belém
Farinha de Braganca Artesanato de Miriti de Abaetetuba

Queijo do Marajé Castanha do Para de Oriximina
Cuias de Santarém
Feijao Manteiguinha de Santarém
Farinha de Tapioca de Americano
Mel de Pirabas
Piracui de Prainha

Tucupi de Vigia

Fonte: Forum Técnico de IG e Marcas Coletivas do Estado do Para
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- Produto de nicho
- Publico limitado

o (OMUNICAR IGNO BRASILE iﬂ?iifi’éﬁsd‘;“;iﬂi‘;’es
UM GRANDE DESAHO valorizagio, pela elite, do

produto brasileiro.

—

* EVENTOS
*  MATERIAS JORNALISTICAS, SITES, FORMADORES DE OPINIAO;
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* () DESIGN PODE SER UM GRANDE ALIADO
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* A GASTRONOMIA JA E UMA GRANDE ALIADA E PODE SER AINDA MAIS.

Gastronomia = Alimento + Prazer

Prazer
ingrediente, receita, técnica, cozinheiro,
ambiente,
apresentacao, atendimento

Arte (Cultura) + Ciéncia
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COMO A GASTRONOMIA PODE
COLABORAR NA DIVULGACAO E
NA DESCOBERTA DE PRODUTOS
UNICOS VINCULADOS A
TERRITORIOS, QUE CONTAM
HISTORIAS DE PESSOAS?
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* O CHEF DE COZINHA, JUNTO COM 05

JORNALISTAS, SAO O5S GRANDES FORMADORES
DE OPINIAO DA GASTRONOMIA;

 ELES APRESENTAM PRODUTOS, TECNICAS E
PRODUTORES PARA SEUS CLIENTES;

e« ELES APRESENTAM NOVOS SABORES E HISTORIAS;
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e ELES SENSIBILIZAM SEUS CLIENTES;
e ELES CRIAM TENDENCIAS;

e ELES, TAMBEM, SE RELACIONAM COM OS5
PRODUTORES, DANDO FEEDBACK E APONTANDO
PONTOS DE MELHORIAS DOS PRODUTOS.
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“Valoygon v gustonomia amazinica 6 wna doy
M%@wy%&wmyc@oﬂamw&%ww, P
valovizw w el dle seu 1povo- o 0y seuy iy,
W@w%@mghm;&é”.

Joanna Martins

SEBRAE

joanna@maniocabrasil.com
91 3241-4222 /98119-5023
www.laemcasa.com
www.institutopaulomartins.org.br
WWW.manioca.com




