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[l EVENTO INTERNACIONAL de IGs e MCs

-Por que proteger os dois ativos, IG e MC, para o mesmo grupo de
produtores?

-Quais os beneficios na integracdo dos dois ativos?
-Quais os maiores desafios na gestao integrada da IG e da MC?

-Casos na implementacado de estratégia integrada da IG e MC.
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e Marcas Coletivas

Marca coletiva:
aquela usada para
identificar produtos
OU Servicos provindos
de membros de uma
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O seu uso é restrito
A0S membros da
associacdo.

Fungoes secunddrias:

- marca territorio; e
- marca ingrediente.
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SINAIS DISTINTIVOS
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3. SINAIS DISTINTIVOS

MARCA INDICACAO DE PROCEDENCIA
sinal distintivo sinal distintivo
produto ou servigco nome geogrdfico

produto ou servigco

r‘

Franca

Indicagéo de Procedéncia

DENOMINACAO DE ORIGEM
sinal distintivo
nome geogrdfico
produto ou servigco
terroir

Ortigueira

- Denominacdao
¢ Origem
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4. |G e MARCA COLETIVA

IG e a MC sdo ferramentas ou instrumentos que podem e devem ser usados por uma
entidade com a finalidade de promover e proteger seus ativos intelectuais.

A IG evoca uma regido, possui uma notoriedade, um peso, um resgate historico, uma
tradicdo, caracteriza um produto pela origem e tipicidade Unica.

A IG € restrita aos produtores (area delimitada) e ao produto determinado.

A MC permite trabalhar toda a cadeia produtiva ou o seguimento de mercado, ndo
restringindo ao produto designado e a area delimitada.

A MC é restrita aos memlbros da entidade.
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=% 8. IG e MARCA COLETIVA

Por que proteger os dois ativos, IG e MC, para um mesmo grupo de produtores?
A IG e a MC sdo ferramentas de naturezas juridicas distinfas que podem ser
complementares para o mesmo grupo de produtores.

- O registro da marca coletiva (com a funcdo secunddria de ingrediente) permite
englobar foda a cadeia produtiva /seguimento de mercado (produtos derivados).

- O registro de marcas coletivas, de produtos e servicos (nome geografico
reconhecido e similares) garante uma protecdo mais ampla.

Quais os beneficios na integragao dos dois ativos?

Englobar toda a cadeia produtiva/seguimento do mercado, fortalecer a entidade,
valorizando o produto da IG e os produtos derivados, € uma maior protecdo aos
ativos intelectuais (nome geografico reconhecido e similares como marcas Nno
maior numero de classes).
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9. CANASTRA

Indicaga0 de Praced?a .

REGISTRO:

A IG tem que ser
constituida do
nome
geogrdfico,

a MC nco.

- Sigﬂo
semelhante IG e
MC.

= Signo da
AssocCiacAo
(envolve o nome
da regido).
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7. CANASTRA

Foram encontrados 9 processos gue satisfazem a pesquisa. Mostrando pagina 1 de 1.

Mumere Prioridade Marca

908746202 11/12/2014 (L) Regido do Queijo da Canastra
511076581 23/05/2016 () Regido do Queijo
911076867 24/05/2016 () Regido do Queijo
911147926 08/06/2016 () Regido do Queijo da Canastra

912389036 07/03/2017 (L) APROCAN
5912389133 07/03/2017 () Regido do Queijo da Canastra

912712791 12/05/2017 (L) Regido do Queijo da Canastra
912714115 12/05/2017 () Regido do Queijo da Canastra

912714352 12/05/2017 () Regido do Queijo da Canastra

Situacao
Fegistro de
(R)marca em
wigaor
Fegistro de
[E]mar-::a am
wvigaor
Registro de
[E]mar-::a 2m
vigor
Fegistro de
(R)marca em
wigaor
Fegistro de
(R)marca em
wigaor
Padido de
" registro de
marca
indefarido

Aguardando

" exame de
merito

fguardando

" exame de
mérito

Aguardando

" exame de
mérito

fzcociacdo dos

fAssociacdo dos

fAssociacdo dos

fzcociacdo dos

fzcociacdo dos

fzcociacdo dos

fzcociacdo dos

fAssociacdo dos

fAssociacdo dos

Titular

FProdutores de Queijo

Produtores de Queijo

Produtores de Queijo

Frodutores de Queijo

FProdutores de Queijo

Frodutores de Queijo

FProdutores de Queijo

Produtores de Queijo

Produtores de Queijo

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Canastra

Classe

NCL{10) 41
NCL(10) 20 e
NCL{10) 42
NCL{10) 42 G
NCL(11) 29 &

X

NCL{11) 29

MNCL{11) 35
NCL{11) 42

NCL{11) 45
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7. CANASTRA

Marca: CANASTRA™ Classe Internacional: "29"

Foram encontrados 39 processos que satisfazem 3 pesgquisa. Mostrando pagina 2 de 2.

MNumero Prioridade Marca
S01791423 1s;o7/200909no:. DA CANASTRA

207903436 30,'06.~’2014°DEL!'CIM DA CANASTRA

Queijo Canastra Direto de Minas Um
SO817577S zs_.'os,rzouom Direto de Minas Produto

Elaborado com Leite Cru

0884344508/01/20:5 ) VALE DA CANASTRA

20884356908/01/2015 ({JRELIQUIA DA CANASTRA

S0893982502/02/2015 olguarias da Canastra
205104719 12/03/20:5()-

09676836 14/07/2015 ) DA CANASTRA
91010175008/10/2015 ) TERRA DA CANASTRA
$10760896 15/03/2016{{J) Delicias da Canastra
91173404006/10/2016( JPALADAR DA CANASTRA

912 105—‘-3723,-’12.’2015°QUEIJO OURO DA CANASTRA
912%'913307/03/20170809‘50 do Queijo da Canastra
91289475019/06/2017 () Crocantes da Canastra
912895039 19/05{20170(:000:&-. Cheese Company

91333343304/09/2017 QCasa Canastra

=)
. Pedido de regsstro de

w

\

S\ B4 \ BN

<

S ES A S

<

-

914189130 19/02/201901:«%&10 DA CAMNASTRA ALIMENTOS .

914625870 oa,:os.fzozeow Sabores da Canastra

i

914976950 os;o7/20m°qumnm CASARAO DA CANASTRA .

_ Pedido de regstro de

. Aguardando exame de

Situacao Titular

Registro de marca em
wigor -
DELICIAS DA CANASTRA
marca indeferdo LATICINIOS LTDA

indefersd lucas lourengo de andrade
Aguardando apresentacao

IndGstria e Comeérco de Café e
e exame de recurso contra

Queijos Lealo Lida.

Pedido de reg:stro de i 2
marca indefersdo

Pedido considerado

= .

Padido de registro de
marca indeferndo

Pedido de registro de
marca indefendo

Pedidc de regsstro de
marca indeferndo
Aguardando apresentacio

Vigmar Messias de Almeica

ART- MINAS LATICINIOS LTDA

TERRA DA CANASTRA COMERCIO
VARSJISTA DE QUEIDDOS,
LATICINIOS E FRIOS EIRELI - ME

Vigmar Messias de Almeida

~ @ exame de recurso contraPaladar da Canastra

© indeferimento

. Queijo Ouro da Canastra Ltda ME
mentoc
Pedido de registro de Associacio dos Produtores de

sdefacsd Queijo C .

Aguardando exame de FERNANDA SANTOS FERREIRA
merito 03392169641
Aguardando exame de NARA TRAJANO M S DE CASTRO
mérito SERVICOS ME
Ag.uardmdo exame de MC VENDAS EIRELI
mertoc

B&F SABORES DA CANASTRA
mento

Aguardando prazo de HELEN DEL FIUME LEMES
apresentacaoc de oposicac POMPOLIM

Classe

EDDY KELLER CESAR EVANGELISTANCL{S) 29

NCL(10) 29

NCL{10) 29

NCL(10) 29

NCL{10) 29
NCL(10) 29

NCL(10) 29

NCL{10) 29

NCL{10) 29

NCL(10) 29

NCL(10) 29
NCL(10) 29
NCL(11) 29
NCL(11) 29
NCL(21) 29
NCL(11) 29
NCL(21) 29
NCL(11) 29

NCL(11) 29
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10. DESAFIOS

Quais os maiores desafios na gestao integrada da IG e da MC?
- Controle referente aos produtos derivados.

Casos na implementacao de estratégia integrada de IG e MC:

- Canastra: estrutura montada para a implementacdo, resultado
quanto a protecdo do sinal distintivo e inicio de negociacdoes com
outros atores da cadeia/seguimento do mercado.

- Cerrado Mineiro: estrutura de fato de marca colefiva, resultado
quanto a protecdo dos sinais distintivos em face das marcas
registradas de produto e servico.
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10. CONCLUSAO

Instrumento de concorréncia — importancia economica e cultural.
e Sinais distintivos no comércio

e Promocdo coletiva

e [denfificacdo ao consumidor

e Unicidade do produto e produtos derivados

e |dentificacdo de qualidade uUnica

e Diferenciacdo pela origem (produto proveniente de um local determinado)
e |dentifica historia e cultura

e NAo desterritorializavel (conexdo com a regido)

e Busca de uma identidade e de referéncias locais

e Publicidade e marketing

e “Marca territorio” e “Marca ingrediente”

e Ferramenta de desenvolvimento territorial socioecondmica
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lIl Evento Internacional de IGs e MCs

“O BRAZIL NAO CONHECE O BRASIL, O BRASIL NUNCA FOI AO BRAIZIL".

Querelas do Brasil, MUsica de Aldir Blanc.

e-mail: fabricio@welge.com.br
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