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Como Comunicar ao Mercado. Oportunidade?

Historicamente

• Café: Produto produzido por países em 

desenvolvimento para consumo em países 

desenvolvidos.

• Brasil: Quantidade e não qualidade

• Certificados: Não qualidade nem perfil de sabor, 

porém representam a “ausência do mal” (socio-

econômico ou ambiental).









Por que o DO? Possíveis benefícios para os produtores

• Café da Colômbia > USD 0,20 Cerrado

• Capturar USD 0,15

• 2 milhões de sacas de café/ano

• BRL 150 milhões/ano



Por que o DO? Possíveis benefícios para os consumidores

• Exemplo de cerveja e vinho

Beer Craft Beer Stone IPA



Por que o DO? Possíveis benefícios para os consumidores

• Exemplo de cerveja e vinho



Por que o DO? Possíveis benefícios para os consumidores

• Exemplo de cerveja e vinho

Genética

Terroir Processamento

Valor $$



Parceria Casa Brasil - Região do Cerrado Mineiro 


