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Apex-Brasil

A Agéncia Brasileira de Promocao de
Exportacdes e Investimentos & um
Servico Social Autbnomo gque mantém
um contrato de gestao com o
Ministéerio das Relacdes Exteriores.

Eixos de Atuacao

Promoc¢ao de
Exportacgoes

Atracao de
Investimentos

Internacionalizagao de
Empresas




Projetos para alavancar exportagao

de produtos/servicos brasileiros

DEFINICAO DE PROJETO SETORIAL
Plataformas de promocé&o comercial
desenvolvidas pela Apex-Brasil em parceria
com entidades representativas de diversos
segmentos da economia.

OBJETIVO

Promover as exportacdes de produtos e
servicos brasileiros, contribuindo para
insercéao internacional de empresas de todos
0S portes.
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Projetos de Exportacao
Focados em Produtos
Diferenciados
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BRAZIL. THE COFFEE NATION
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Cachacga

Produto tipico e exclusivo do Brasil: caracteristicas
culturais/aspectos e métodos de producao que diferencia a
cachaca de outros destilados.

Paises onde a |G é reconhecida: Estados Unidos, Colombia
e México

Acordo Mercosul-Uniao Européia: esta em negociacao o
reconhecimento da IG da cachaca e a garantia de um
posicionamento correto sobre as caracteristicas técnicas da
cachaca

Produto que participa no mercado global, mas ao mesmo
tempo reflete a economia e cultura local




Vinho
WINE REGIONS
¢

a

BRAZIL
Golbsq

* BRASILIA

SALVADOR @

South of Minas

S&a Paulo 9

Countryside RIO DE JANEIRO
[

v Parand 9 East of Sao Paulo

ARGENTINA

Gaticho North 9 Planalto
Campos de ’ A ... Cotarinense
Cimada Serra T e
| ) Gaucha
Campanho .

" ® LieGRre

: Serro do
URUGUIAY Sudeste

reciee @

le do
Sao Francisco

PORTOALEGRE ®

9 Emerging Wine Reglons

Traditional Wine Regions

@ Gl Forroupltho

. AD Vole dos Vinhedos
Gl Monte Belo

. Gl Altos Montes

@ G Pinto Bandeiro

- Wines

> of Brasil



Como os outros pal'ses promovem seus
vinhos?

A world of difference

winese
portugal

| Love Wine. Love Chile
Wines . ofChile
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welcome to our world of discovery
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Como comunicamos ao mercado externo
nossos diferenciais? Ex: vinho

PUBLICO ALVO ESCOPO DE CATEGORIA

Produto emblematico: espumante

. Classes B e C (adequado ao pais

alvo) Vinhos como complemento
. Idade entre 21 e 40 anos
. Social e ativo

. Aberto a novas experiéncias
Wines
- of Brasil

PONTOS DE PARIDADE (PP) CONJUNTO DE PONTOS DE DIFERENCA (PD)

SIGNIFICADOS

* Qualidadereconhecida(tradee
consumidor)

* Brasilidade

* Especialista em espumantes

* Diversidade produtiva REASONS TO BELIEVE
- Industria profissional e mais tecnologica +  PremiacBes internacionais
* Industria coesa (Trade) . Sorrisos
* Projeto coletivo de divulgagdo + Leveza (tracos de feminilidade)
* Relagdo continuada (Trade) Alegre
Jovial

“Jeito” descomplicado u



Cafe

* Commodity x café especial

* Foco: especial (categoria premium) — crescimento
da demanda

* Origem é importante (qualidade/sabor):
consumidores buscam informacdes:

 rastreabilidade

* story-telling: — histdria por tras da xicara de café

* Single origin — single farm - microlotes
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MONTE ALEGRE
COFFEES
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COFFEE COMPANY

monte alegre coffees > company

History and Tradition

A CENTENARY FARM IN SPECIALTY COFFEE PRODUCTION

The Monte Alegre Farm was already a traditional and well-known coffee producer, in South

Minas Gerais region. when the Vieira Family acquired the property in 1917 Other crops were
also grown on the farm, such as sugar cane, for the production of brown sugar and

rapadura” The main activities of the family originated Monte Alegre crystal sugar and

alcohol Mill. and Monte Alegre Company, founded in 1990 to run the family farms and




Principais oportunidades: tendéncias de consumo

1. Tendéncia de “gourmetizacao” (premiumisation): valorizacao da culindria

e gastronomia e de produtos com maior valor agregado (gourmet,
iguarias, premium)

2. Autenticidade

* busca por coisas originais/diferentes/exoéticos/textura

* preocupacao pela procedéncia e modo de producao (sustentabilidade,
origem, certificacdes, transparéncia)

» Design/embalagem: conveniéncia/praticidade




Principais oportunidades: tendéncias de consumo

3. Saude
* seguranca alimentar
* aspectos nutricionais/superfoods

* produtos naturais/organicos

4. Busca por novas sensacoes/experiéncias:
* novos sabores, vivenciar outras culturas.

* familiarizar-se com as tradicdes locais, conhecendo, por
meio do palato, a histéria e a cultura de um povo.




. Outros desafios comuns aos produtos para exportacdo

Principais desafios para acesso a mercados

. Custo e demora para conseguir a IG

. Reconhecimento internacional

e como produto

* aspectos legais: alguns produtos sao protegidos
nacionalmente, mas nao internacionalmente

. Exige um monitoramento constante

(embalagem, marca prépria, espaco na gondula, rotulagem, FAN
barreiras etc)
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AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAD O
DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS

camila.meyer@apexbrasil.com.br
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