2%

personas dos MEI no Brasil
- Analise Descritiva

Sistema SEBRAE

Brasilia - DF, 26 de Setembro de 2022

Clusterizacao e elaboracao de
\
|
\

SEBRAE



/

Todos os direitos reservados.
A reproducdo ndo autorizada desta publicacdo, no todo ou em parte, constitui violacéo aos di-
reitos autorais (Lei n° 9.610).

Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE
Unidade de Gestao Estratégica e Inteligéncia

SGAS 605 - Conjunto A - Asa Sul - Brasilia/DF - CEP 70200-904

Tel.: 55 61 3348-7180

Site: 0000000000000000000000C0O0O

CONSELHO DELIBERATIVO NACIONAL
Presidente
José Roberto Tadros

DIRETORIA EXECUTIVA

Diretor-Presidente
Carlos do Carmo Andrade Melles

Diretor Técnico

Bruno Quick Lourenco de Lima

Diretor de Administracao e Financas
Eduardo Diogo

Gerente da Unidade de Gestao Estratégica e Inteligéncia

Adriane Ricieri Brito

Gerente Adjunto da Unidade de Gestao Estratégica e Inteligéncia
Fausto Ricardo Keske Cassemiro

Coordenador do Nucleo de Pesquisa e Gestao do Conhecimento
Kennyston Costa Lago

Equipe Técnica
Tomaz Back Carrijo

Felipe Marcel Neves



https://www.sebrae.com.br/

1 INTRODUCAO

O estudo "Clusterizacdo de MEI"foi apresentado anteriormente com objetivo de fomentar o
atendimento do Sebrae e aprimorar acées de comunicacdo, entre outras, focadas no microempreende-
dor individual. Este estudo envolveu modelagem estatistica, utilizando algoritmo de classificacdo nao
supervisionada, que dividiu os resultados obtidos dos microdados da Pesquisa do Perfil do MEI em di-
versos clusteres.

De modo a compreender e caracterizar os agrupamentos definidos na clusterizacdo do MEI de
uma maneira mais completa e refinada, o objetivo do trabalho atual serd uma andlise descritiva pro-
funda das caracteristicas de cada um dos agrupamentos encontrados, incluindo mais variaveis (36 neste
relatério, comparado a somente 13 utilizadas na clusterizacdo). Estatisticas descritivas sdo informacdes
usadas para entender e representar um conjunto de dados. Desta forma, é possivel descrever as princi-
pais caracteristicas de informacdes numéricas e categoricas com resumos simples (no caso deste estudo,
sao analisadas informacdes categoricas).

Para tanto, foram utilizados microdados da 5° edicdo da Pesquisa Perfil do MEI de 2022, in-
cluindo todas as perguntas da pesquisa feitas aos participantes e informacées adicionais. A descricao
dos dados considerou o peso amostral definido na pesquisa. A andlise foi implementada no software
0 versao 4.2.0. Todas as analises estatisticas, incluindo a manipulacdo de dados foram implementadas
através dos pacotes readxl|, data.table e reshape. Representacdes graficas foram feitas nos pacotes plotly
e ggplot2.

2 METODOLOGIA

2.1 Pesquisa Perfil do MEI

A Pesquisa Perfil do MEI é bianual e esta em sua 5° edicdo. Seu publico-alvo é composto por
microempreendedores individuais localizados em todas as unidades federativas do Brasil que exercem
atividades em todos os grandes setores do IBGE.

E uma pesquisa quantitativa realizada por telefone (CATI) baseada em uma amostragem pro-
babilistica com selecao aleatéria dos entrevistados a partir de base de dados fornecida pelo Sebrae. O
questionario é dividido em 42 perguntas fechadas e 8 abertas.

Foram realizadas um total de 6.456 entrevistas distribuidas em cotas por unidade da federacao,
setor de atividade e ano de abertura (até 2019 e apds 2020). A margem de erro global de 1,2% e 6% por
Unidade da Federacdo. O periodo de coleta foi entre 18 de fevereiro a 24 de marco de 2022.

2.2 Analises descritivas

As andlises descritivas foram feitas tanto para os grupos e subgrupos definidos pelo algoritmo.
Os resultados da pesquisa do perfil do MEI (31 perguntas direcionadas ao MEI ativo) foram agrupados

de acordo com tematica similar em 5 categorias para facilitar a compreensao dos resultados. Estas



categorias foram nomeadas como: Perguntas socioecondmicas (P36 - P42), Situacido do negdcio (P11
- P21), Fonte de renda e contratacbes (P22 - P23), Registro (P25 - P30) e Faturamento e custos (P31 -
P35).

Além das perguntas do questionario, foram incluidas informacdes adicionais extraidas durante
as respostas da pesquisa do perfil do MEI (mais 5 variaveis). Sendo estas perguntas relativas 3 faixa
temporal da abertura de empresas (antes de 2019 e durante a pandemia de COVID-19, i.e, 2020-2021),
IDH (indice de desenvolvimento humano), cliente (sim ou n3o), presenca em capital (ou interior) e setor
de atividades (comércio, construcio ou servicos).

Os resultados foram descritos textualmente para cada subcategoria, além de estarem represen-
tados por tabela de contingéncia e graficos de barras. As subcategorias com menos de 10% de respostas
em cada grupo ou subgrupo foram transformadas em uma categoria Ginica, denominada "outros”ou "de-
mais”, de modo a facilitar acompreensao dos resultados. Estas subcategorias foram omitidas nas tabelas
guando necessario para melhor visualizacdo. Perguntas que tiveram resultado muito similar entre todos
0s grupos ou subgrupos, apesar de estarem com os valores nas tabelas, ndo sao descritos textualmente.

3 RESULTADOS

No universo da pesquisa, considerando peso amostral, os individuos atualmente em atividade
como MEls (no periodo entre fevereiro e marco de 2022) correspondem a 76,79% do total (8.371.487
milhdes de um montante total de 10.901.382 milhdes). O algoritmo de classificacido os dividiu em 8
clusters (subgrupos). A partir destes agrupamentos, foi efetuada uma divisdo macro em quatro grupos
de acordo com suas similaridades. As caracteristicas iniciais dos grupos e subgrupos utilizando as 13
variaveis originais foram definidas no Atlas dos Pequenos Negdcios - 2022 (Figura.

Cada um dos grupos representou uma quantia consideravel dos individuos. O grupo B possui
44,08%, seguido de grupo A e D com cerca de 20%, e o grupo C, o menor, obteve 11,64%. O grupo A
tem 2 divisdes, o grupo B tem 3 divisdes, o grupo C apenas 1 divisio, e o grupo D tem 2 divisdes (Tabela

1).

Tabela 1 - Frequéncia e porcentagem de individuos dentro de cada grupo e subgrupo.

Grupo Frequéncia - grupo Grupo (%) Subgrupo  Frequéncia - Subgrupo Subgrupo (%)

Total 100% 8.371.487 100%
Al 988.664 11,80%
0, K
A 1.989.642 24% A2 1.000.978 11,85%
B1 1.470.498 17,56%
B 3.691.326 44% B2 1.471.024 17,57%
B3 749.803 8,95%
C 975.011 12% Cc1 975.011 11,64%
D1 928.115 11,08%
(o) ’
D 1.715.506 21% D2 787.391 9,45%

Fonte: Elaborado pelos autores.
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