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1 INTRODUÇÃO

O estudo ”Clusterização de MEI”foi apresentado anteriormente com objetivo de fomentar o

atendimento do Sebrae e aprimorar ações de comunicação, entre outras, focadas no microempreende-

dor individual. Este estudo envolveu modelagem estatística, utilizando algoritmo de classificação não

supervisionada, que dividiu os resultados obtidos dos microdados da Pesquisa do Perfil do MEI em di-

versos clusteres.

De modo a compreender e caracterizar os agrupamentos definidos na clusterização do MEI de

uma maneira mais completa e refinada, o objetivo do trabalho atual será uma análise descritiva pro-

funda das características de cada um dos agrupamentos encontrados, incluindomais variáveis (36 neste

relatório, comparado a somente 13 utilizadas na clusterização). Estatísticas descritivas são informações

usadas para entender e representar um conjunto de dados. Desta forma, é possível descrever as princi-

pais características de informações numéricas e categóricas com resumos simples (no caso deste estudo,

são analisadas informações categóricas).

Para tanto, foram utilizados microdados da 5◦ edição da Pesquisa Perfil do MEI de 2022, in-

cluindo todas as perguntas da pesquisa feitas aos participantes e informações adicionais. A descrição

dos dados considerou o peso amostral definido na pesquisa. A análise foi implementada no software

versão 4.2.0. Todas as análises estatísticas, incluindo a manipulação de dados foram implementadas

através dos pacotes readxl, data.table e reshape. Representações gráficas foram feitas nos pacotes plotly

e ggplot2.

2 METODOLOGIA

2.1 Pesquisa Perfil do MEI

A Pesquisa Perfil do MEI é bianual e está em sua 5◦ edição. Seu público-alvo é composto por

microempreendedores individuais localizados em todas as unidades federativas do Brasil que exercem

atividades em todos os grandes setores do IBGE.

É uma pesquisa quantitativa realizada por telefone (CATI) baseada em uma amostragem pro-

babilística com seleção aleatória dos entrevistados a partir de base de dados fornecida pelo Sebrae. O

questionário é dividido em 42 perguntas fechadas e 8 abertas.

Foram realizadas um total de 6.456 entrevistas distribuídas em cotas por unidade da federação,

setor de atividade e ano de abertura (até 2019 e após 2020). A margem de erro global de 1,2% e 6% por

Unidade da Federação. O período de coleta foi entre 18 de fevereiro a 24 de março de 2022.

2.2 Análises descritivas

As análises descritivas foram feitas tanto para os grupos e subgrupos definidos pelo algoritmo.

Os resultados da pesquisa do perfil do MEI (31 perguntas direcionadas ao MEI ativo) foram agrupados

de acordo com temática similar em 5 categorias para facilitar a compreensão dos resultados. Estas
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categorias foram nomeadas como: Perguntas socioeconômicas (P36 - P42), Situação do negócio (P11

- P21), Fonte de renda e contratações (P22 - P23), Registro (P25 - P3O) e Faturamento e custos (P31 -

P35).

Além das perguntas do questionário, foram incluídas informações adicionais extraídas durante

as respostas da pesquisa do perfil do MEI (mais 5 variáveis). Sendo estas perguntas relativas à faixa

temporal da abertura de empresas (antes de 2019 e durante a pandemia de COVID-19, i.e, 2020-2021),

IDH (Índice de desenvolvimento humano), cliente (sim ou não), presença em capital (ou interior) e setor

de atividades (comércio, construção ou serviços).

Os resultados foram descritos textualmente para cada subcategoria, além de estarem represen-

tados por tabela de contingência e gráficos de barras. As subcategorias commenos de 10% de respostas

em cada grupo ou subgrupo foram transformadas em uma categoria única, denominada ”outros”ou ”de-

mais”, demodo a facilitar a compreensão dos resultados. Estas subcategorias foramomitidas nas tabelas

quando necessário paramelhor visualização. Perguntas que tiveram resultadomuito similar entre todos

os grupos ou subgrupos, apesar de estarem com os valores nas tabelas, não são descritos textualmente.

3 RESULTADOS

No universo da pesquisa, considerando peso amostral, os indivíduos atualmente em atividade

como MEIs (no período entre fevereiro e março de 2022) correspondem a 76,79% do total (8.371.487

milhões de um montante total de 10.901.382 milhões). O algoritmo de classificação os dividiu em 8

clusters (subgrupos). A partir destes agrupamentos, foi efetuada uma divisão macro em quatro grupos

de acordo com suas similaridades. As características iniciais dos grupos e subgrupos utilizando as 13

variáveis originais foram definidas no Atlas dos Pequenos Negócios - 2022 (Figura 1).

Cada um dos grupos representou uma quantia considerável dos indivíduos. O grupo B possui

44,08%, seguido de grupo A e D com cerca de 20%, e o grupo C, o menor, obteve 11,64%. O grupo A

tem 2 divisões, o grupo B tem 3 divisões, o grupo C apenas 1 divisão, e o grupo D tem 2 divisões (Tabela

1).

Tabela 1 – Frequência e porcentagem de indivíduos dentro de cada grupo e subgrupo.

Grupo Frequência - grupo Grupo (%) Subgrupo Frequência - Subgrupo Subgrupo (%)

Total 100% 8.371.487 100%

A 1.989.642 24%
A1 988.664 11,80%

A2 1.000.978 11,85%

B 3.691.326 44%

B1 1.470.498 17,56%

B2 1.471.024 17,57%

B3 749.803 8,95%

C 975.011 12% C1 975.011 11,64%

D 1.715.506 21%
D1 928.115 11,08%

D2 787.391 9,45%

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Figura 1 – Definição inicial dos grupos e subgrupos.

Fonte: Adaptado do Atlas dos Pequenos Negócios - 2022.

Os resultados considerando as 36 variáveis estão descritos a seguir. Os gráficos relativos aos

grupos estão no apêndice, e os dos subgrupos no decorrer do texto.

3.1 Perguntas socioeconômicas

• Grupo A: Indivíduos predominantemente com ensino médio completo (54%), seguido de ensino

superior e fundamental (19% e 15%, respectivamente). Renda familiar em geral de 1 a 5 salários

mínimos (48%), com outras pessoas ajudando na renda familiar (79%). Cerca de 3 a 4 pessoasmo-

rando em casa (47%), seguido de 1 a 2 pessoas (26%). Número de proporção similar entre brancos

e negros (cerca de 48%). Possui a frequência mais representativa da faixa etária mais elevada con-

siderada (48%para 50 a 64 anos). Número de proporção demulheresmaior se comparado a todos

os outros grupos (84%).

A1: Possui a menor proporção de pessoas que responderam ser analfabetos/sem instrução for-
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