MARKETING INTERNACIONAL

O PASSAPORTE PARA CONQUISTAR NOVOS

MERCADOS NO MUNDO

PLANEJAR A ENTRADA NO MERCADO

ANALISAR A CONCORRENCIA LOCAL

A anadlise da concorréncia mostra o que esta funcionando no mercado-
alvo e fornece informacgdes valiosas sobre as praticas do setor.

Para conduzir essa avalia¢do, deve se levantar todos os dados possiveis
sobre concorrentes diretos e indiretos, mapeando suas estratégias de
preco, promocgao, distribuicao e divulgacdao, comparar o desempenho e
resultados das empresas, identificando as mais lucrativas e seus
diferenciais.

ADEQUAR A LINGUAGEM UTILIZADA PARA
CADA PAIS

ENTENDER OS DIFERENTES HABITOS

Os habitos de consumo mudam radicalmente de uma cultura para a
outra, é preciso entender como o publico-alvo se comporta no mercado-
alvo.

Para além da composi¢dao, é preciso entender como é a jornada de
compra dos consumidores estrangeiros e o que motiva suas escolhas.
Além disso, é fundamental conhecer aspectos religiosos e sociais para
respeitar as tradi¢cdes dos consumidores e nao infringir nenhum cédigo
moral.

ALINHAR AS ESTRATE’GIAS USADAS EM
@ TODOS OS PAISES

ESTUDAR AS REGRAS INTERNACIONAIS DE
ATUACAO

Em termos burocraticos, o marketing internacional deve se adequar a
/0 todas as regras e legislacoes dos mercados-alvo. Além disso, também é
eﬁw preciso estar atento as leis sobre patentes e licencas, tratados
internacionais e determinagcdes de 6rgaos como a OMC (Organizagao

Mundial do Comércio).

ENCONTRAR PARCEIROS E ALIANCAS
INTERNACIONAIS

UTILIZE O PODER DO MARKETING DIGITAL
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Pela internet, é muito mais facil atingir seus novos consumidores,

principalmente quando vocé ainda nao domina as tendéncias locais.
E ndo se esqueca dasmidias sociais, que tém um poder Unico de
concentrar populagoes locais e segmentar seus publicos.
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