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Bioma, Amazônia Legal e Limite Panamazônia

Fonte: Greenpeace Brasil, 2017.
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# Companhia Faturamento em 2016

1 L’Oréal US$ 28,02 bi

2 Unilever US$ 20,47 bi

3 Procter & Gamble US$ 17,60 bi

4 Estée Lauder US$ 11,1 bi

5 Shiseido US$ 7,11 bi
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Nº de empresas de acordo com a ABIHPEC Nº de empresas identificadas para mapeamento
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Os dados se referem ao mapeamento realizado por meio do estudo de mercado do 
setor de cosméticos de base florestal da Amazônia, sendo apresentados aqui seus 

resultados parciais.
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