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MICROFRANQUIAS: 0 CAMINHO
MENOS ARDUO PARA EMPREENDER?

Ter seu préprio negocio, trabalhar com o
que se ama, ter mais liberdade e ainda
poder aumentar sua renda tornou-
se um objeto de desejo de muitas
pessoas. Os empreendedores - aqueles
individuos que ndo apenas “abrem uma
empresa”’, mas também geram impacto
positivo na sociedade por meio dos seus
comportamentos e iniciativas, sao cada
vez maiores e mais numerosos no Brasil.

De acordo com a pesquisa realizada pela
Federacdo das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro (Firjan) em 2016, tem-se
uma constatagao muito interessante no
Brasil: doisem cadatrésjovens brasileiros
tm a intencdo de empreender.
lgualmente, segundo dados do Global
Entrepreneurship Monitor (GEM),
publicacdo que estuda a evolucao das
taxas gerais de empreendedorismo no
Brasil desde 2002, cita-se que em 2016, a
estimativa do total de empreendedores
no pais seria de mais de 48 milhdes de
pessoas, das quais pouco mais de 26
milhdes de individuos envolvidos na
estruturacao de empresas nascentes.

Apesar desse grande interesse, o
caminho para o empreendedorismo
de sucesso ndo é facil e possui diversos
obstaculos, como por exemplo,
escolner o segmento de atuacdo
adequado ao perfil do empreendedor, a
necessidade de investimento financeiro,
planejamento, inova¢do nos produtos e
servicos, marketing, pessoas, qualidade
e muitos outros aspectos que devem ser
levados em consideracdo e que talvez
tragam aquela duvida ao aspirante a
empresario: empreender “do zero” é
viavel?
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Colocarumaideia de negdcio em pratica
requer disciplina, dedica¢do, paciéncia
para conquistar o mercado, tornar
a marca reconhecida e, finalmente,
alcancar a tao esperada lucratividade.

Diante desse contexto, para alguns
empreendedores com um perfil que
busca empreender com um pouco
mais de seguranca, menores riscos
e custos, surge a possibilidade de
investir em uma franquia ou em uma
microfranquia, afinal, que tal ter o seu
sonhado negdcio com (teoricamente)
alto potencial, baixo investimento e
“certeza” de sucesso?

» U mporTanTe

I Umafranquia, por definicao(edeacordo

= coma Lei8.955/94)¢é osistema pelo qual

\ um franqueador cede ao franqueado
\ o direito de uso da marca ou patente, J
\ associado ao direito de distribuicao I

exclusiva ou semi-exclusiva de produtos |
ou servicos, e eventualmente, também '
ao direito de uso de tecnologia de |
implantacdo e administragdo de negécio
' ou sistema operacional desenvolvidos
ou detidos pelo franqueador, mediante |
I remuneracdo direta ou indireta, sem
I que, no entanto, fique caracterizado
* vinculo empregaticio. Em suma, é
o termo utilizado para o sistema
determinar quando a pessoa juridica
participa de uma rede de franquias (a
unidade franqueada).




Nestes modelos de negdcio, ha
um padrdo pré-estabelecido,
com  processos  definidos,
ferramentas, estudos
mercadoldgicos, validagdo do
negocio na regiao, identidade
visual e todas as estratégias
prontas para que a empresa
possa iniciar, tornando-se uma
opcao menos arriscada para
pessoas avidas por empreender.

FRANQUIA DE ROUPAS

Como variagdo e opgao
mercadoldgica as franquias em
seumodelo“tradicional”,surgem
as microfranquias, ou “franquias
baratas”. Por possuirem um
investimento inicial reduzido,
essa oportunidade de negocio
vem conquistando cada vez
mais espac¢o e transformando
empregados em empresarios/
microfranqueados com maior
facilidade.
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MICROFRANQUIAS: 0 CAMINHO
MENOS ARDUO PARA EMPREENDER?

D> ‘ CURIOCIDADE

Aorigemdasfranquias, deacordo comalguns
historiadores, se deu na Europa durante
a idade média, quando a igreja catdlica
comegou a realizar arranjos com coletores
de impostos que obtinham determinados
territérios e eram responsaveis por coletar
impostos dos contribuintes e repassar a
igreja, ficando obviamente com parte dos
valores arrecadados. Uma outra versdo, mais
pragmatica, afirma que o modelo de franquia
iniciou em 1850, nos Estados Unidos, quando
a empresa Singer formalizou, através de
contratos, a relacdo com seus autorizados,
definindo os territérios destes - ainda que a
empreitada ndo tenha sido bem-sucedida,
outras empresas apostaram nesse modelo
de negocio, como foi o caso da Coca-Cola,
gue, em 1880, vendeu o direito para terceiros
pudessem terceirizar e comercializar o seu

refrlgera nte. I
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Nos ultimos anos, a Segundo dados divulgados
inconstancia ~ vista  na em 2016 pelo Servico de

economia brasileira afetou a
vida de milhdes de pessoas.
Passando por momentos
promissores a periodos
de recessdao, o brasileiro
passou a buscar alternativas
para escapar da realidade
inevitavel: consumo
diminuindo e desemprego
aumentando.

Protecdao ao Crédito (SPC
Brasil) e pela Confederacao
Nacional de Dirigentes
Lojistas  (CNDL), 85,9%
dos bDrasileiros se viram
obrigados a ajustar o seu
orcamento domestico por
conta da crise econémica,
que gerou aumento do
desemprego e queda da
renda. Em junho de 2017,
0 numero de desemprego
foi de 13%, atingindo a
13,5 milhdes de brasileiros,
conforme dados divulgados
pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica
(IBGE), por meio da pesquisa
PNAD Continua.
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ECONOMIA BRASILEIRA EM CRISE: VALE
A PENA INVESTIR EM MICROFRANQUIA?

GRAFICO 1 - TAXA DE DESOCUPACAO NO BRASIL, EM %
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) ECONOMIA BRASILEIRA EM CRISE: VALE
FRANQUIAS.. A PENA INVESTIR EM MICROFRANQUIA?

Comoalternativaasdificuldades,
a possibilidade de empreender
passou a ser encarada como
uma forma de ir na contramao
da crise, possibilitando tornar
real o sonho de milhares de
brasileiros de serem donos
do seu proprio negocio, as
microfranquias podem ser uma
Otima alternativa para quem
deseja adentrar ao mundo do
franchising, mas que ndo tem
muito capital para investir.

Segundo dados de 2016
da Associacao Brasileira
de Franquias (ABF), as
microfranquias sao classificadas
como marcas e modelos de
negocio com investimento inicial
de até 80 mil reais (em 2017, o
valorestimadodotetoseradeR$
90 mil reais) e, no periodo entre
2013 e 2016, em meio a um dos
mais desafiadores anos para a
economia brasileira, cresceram
45% - passando de 384 para
557 marcas e expressivos 18%
do total de marcas de franquias
brasileiras (3.039 redes),
conforme evidencia o grafico 2.

GRAFICO 2 - REDES QUE OPERAM COM
O MODELO DE MICROFRANQUIA
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Fonte: ABF, 2016.
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Ainda que 0s numeros de
2016 sejam motivadores, a
estimativa para os proximos
anos éque osnumeros cres¢am
ainda mais. De acordo com os
franqueadores entrevistados
pela ABF, 36% declararam
pretender  desenvolver o
modelo de microfranquia em
seus negocios. Ainda segundo
a pesquisa da ABF, identificou-
se que as redes de franchising

nao necessariamente
trabalnam com um Unico
formato de franquia,

podendo trabalhar o modelo
tradicional e, também, com
as microfranquias, ofertando
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ECONOMIA BRASILEIRA EM CRISE: VALE
A PENA INVESTIR EM MICROFRANQUIA?

GRAFICO 3 - REDES QUE OPERAM COM
OS DOIS MODELQOS DE FRANCHISING

assim duas possibilidades para
0os interessados em investir
nestas modalidades, conforme
observado no grafico 3.

Conforme dados divulgados
pela ABF, 79,8% das redes
operam exclusivamente com o
modelo reduzido de franquia,
ou seja, as microfranquias, e
20,2%dasredesatuamtambém
com o formato tradicional, as
franquias. Quem oferece os
dois modelos tem, em média,
42% de microfranquias.

UNIDADES DEMAIS FORMATOS

‘ UNIDADES MICROFRANQUIAS

REDES QUE ATUAM COM
MAIS DE UM FORMATO POSSUEM,

EM MEDIA, 58% DAS UNIDADES
COM FORMATO DE MICROFRANQUIA.

Fonte: ABF, 2016.




ECONOMIA BRAGSILEIRA EM CRISE: VALE
A PENA INVESTIR EM MICROFRANQUIA?
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De acordo com os dados GRAFICO 4 - REDES COM OS DOIS MODELOS GRAFICO 4 - REDES COM MODELO

levantados pela ABF, a faixa DE MICROFRANQUIA APENAS
etaria  predominante  dos Iz%
microfranqueados é de 26 a ACIMA DE 36 MESES ACIMA DE 36 MESES 0%

35 anos, seguida pelo intervalo 0%

entre 36 a 45 anos.
ACIMA DE 18 A 36 MESES ACIMA DE 18 A 36 MESES - 8%

_ . 29%
Ainda segundo a pesquisa

citada, 29% das unidades - 20%

de franquias com ambos oS ACIMADE 12 A 18 MESES 1% ACIMADE 12 A 18 MESES _ 39%
formatos demoram, em média,

See'[01rr2108 dl)ger/E:inzr?z(a) Iontlj(flzrl- ACIMADE 6 A 12 MESES - 40/:8% ACIMADE 6 A 12 MESES _ 33%
- em contraste com o indicador

de 41% de microfranqueados .5%

que obtém o retorno no mesmo ATE 6 MESES 13% ﬂ ATEGMESES [T 19%
espaco de tempo, conforme :

consta no grafico 4.
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Fonte: ABF, 2016.
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Obviamente, a projecao de faturamento esperado para
cadatipo de microfranquia vai oscilar de acordo comuma
série de fatores, como por exemplo, o seu segmento de
atuacdo, modelo de operac¢do e outras variaveis, contudo,
a ABF revela que a média de pré-labore praticado por
redes que atuam exclusivamente com microfranquias
esta na média de R$ 3.819,00 ao més (maior que nas
franquias “tradicionais”), vide exposto no grafico 5.

» ¥ curioaipae

I Mesmo com nimeros motivadoreseum ;

- mercado promissor, € importante saber
\ qgue apostar em uma microfranquia ja
reconhecida (ou nao) ndo é garantia

\ de sucesso e lucro. Assim como em

dedicacdo e persisténcia também sao '

\ qualquer outra empresa, ter disciplina, |
necessarios, além de capital de giro
para manter-se até o negdcio comecar ‘

a trazer retorno financeiro e lucro.

g\ —

ECONOMIA BRACILEIRA EM CRISE: VALE
ST\MICRO & A PENA INVESTIR EM MICROFRANQUIA?

GRAFICO 5 - PRO-LABORE MEDIO MENSAL DOS MICROFRANQUEADOS

REDES COM OS DOIS MODELOS
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41% das redes que possuem
os dois modelos afirmam
que o pro-labore médio dos
franqueadosdemicrofranquias
€ R$ 3.611 mensais.

REDES COM MODELO DE MICROFRANQUIA APENAS

I@
@@
1

O proé-labore dos franqueados
das redes que operam
exclusivamente com
microfranquias € em média R$
3.819 mensais

Fonte: ABF, 2016.
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COMO ABRIR UMA MICROFRANQUIA:
DICAS PARA SE DESTACAR

O surgimento das microfranquias
trouxe facilidade para micro
e pequenos empreendedores
terem o seu proéprio negoécio
jd&  previamente  organizado,
padronizado e contando com a
credibilidade de um nome ou
marca ja conhecido no mercado.

Ndo é a toa que o desempenho
do setor de microfranquias venha
crescendo com o passar dos anos
e, cada vez mais, as franquias

tradicionais ajustem sua forma de
trabalho com o intuito de alcancar
este mercado, porém, mesmo que
0S numeros sejam tentadores e
o futuro seja promissor, faz-se
necessario atentar-se a alguns
detalhes basicos para superar as
expectativas e obter o maximo de
lucratividade (e seguranca).

Confira algumas dicas e cuidados
gue separamos para vocé, micro
e pequeno empreendedor:

AUTOAVALIAR-CE E PONTO DE PARTIDA

Mesmo sendo a oportunidade
de ter o seu proprio negdcio,
é importante ressaltar que
as microfranquias tem
determinadas regras e padrdes
de funcionamento estabelecidos
pela empresa que é a detentora
da marca. Entdo, caso vocé queira
ter a liberdade e controle total da
operacado, provavelmentendoseja
uma boa alternativa - geralmente,
ha pouca flexibilidade.

Em compensacdo, caso queira
empreender com riscos
reduzidos,comuminvestimento
reduzido se comparado a outros
formatos, tenha disponibilidade
de dedicar-se ao negdcio,
seja organizado, disciplinado,
comunicativo e tenha um bom
networking, as microfranquias
foram feitas para vocé!
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PESQUISE E LISTE AS MICROFRANQUIAS QUE
MAIS SE ADAPTAM A0 SEU ESTILO DE VIDA

O segundo passo, talvez tao
importante quanto o primeiro,
esta em identificar um negdcio
gue seja compativel com os seus
objetivos de vida, seus principios
e valores. Neste ponto, a sinergia
¢ fundamentall Certificar-se
gue o0 histérico da empresa
selecionada seja enriquecedor
e que a veracidade dos valores
divulgados esteja alinhada ao seu
perfil sdo fatores essenciais para
viabilidade da microfranquia e
gue ela torne-se um sucesso de
vendas.

Pesquise na internet, realize
visitas ao negocio a vista, esteja
atento ao seu funcionamento
e questione-se: é nessa
microfranquia que vocé gostaria
de trabalhar nos proximos 10
anos? Em caso da resposta ser
positiva e havendo identificacao
com o negbdcio, com 0O ritmo
do trabalho, alinhamento de
expectativas, suporte, regras
claras e coerentes, dificilmente
essa parceria nao dara certo.

TENHA UMA RESERVA DE CAPITAL DE GIRO

E provavel que o retorno do
negécio demore em chegar.
Como visto na pesquisa
realizada pela  Associacao
Brasileira de Franchising (ABF)
em 2016, as microfranquias
tardam de 12 a 18 meses

para dar o retorno inicial.
Sendo  assim, planejar-se
financeiramente e ter reservas
disponiveis para cobrir as
despesas até a unidade dar
lucro é essencial para a vida util
e sustentabilidade do negdcio.
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ANALISE A SUA REGIAO E ESCOLHA A MELHOR
LOCALIZACAO PARA A SUA MICROFRANQUIA

Visitebairros,ruas,conversecomo
publico, analise a disponibilidade
de estacionamentos préximos, a
segurancadolocal,aconcorréncia
no entorno, qual o potencial
consumidor que  frequenta
aquele determinado espaco e se

O seu publico-alvo frequenta a
regiao. Apods feito isso, tornara
mais facil o processo de decisao
do local, com base em diversas
analises de ambiente, mercado e
publico consumidor.

CERQUE-SE DE PROFISSIONAIS CAPACITADOS

Contratar profissionais capacitados
para acompanha-lo no processo,
com orientacdo e apoio gerencial
fara a diferenca, porém, va
além! De forma independente,
realize  cursos, participe de
eventos voltados para a tematica

trabalhada, frequente exposicdes,
converse com referéncias de
mercado e oug¢a O que outros
franqueados da marca tem a dizer
sobre as suas experiéncias. A
partir de conversas, dicas valiosas
poderdo surgir. Aproveite!




ECTEJA ATENTO A QUECTOEQ

LEGAIC DO NEGOCIO

As franquias sao regulamentadas
pela lei n° 8.955/94, que
exige que seja entregue ao
microfranqueado a Circular de
Oferta de Franquias (COF) em
até dez dias de antecedéncia
da assinatura do contrato. A
COF é um dos documentos
mais importantes no Sistema
de Franchising. Nela é descrita,
de forma clara e objetiva, todo
0 negoécio do franqueado,
contendo

informacdes de:

A'Y) PADARIA

balancos financeiros, valores
de taxas, investimento inicial,
layout, suporte oferecido pela
franqueadora, entre outros.

Em caso de nado ser apresentada
a COF, o contrato podera ser
anulado, bem como o franqueado
tem o direito de exigir reparacao
e restituicdo de todas as
importancias despendidas até o
momento.




FRANQUIA VS. MICROFRANQUIA:
DIFERENTES OPORTUNIDADES PARA
MICRO E PEQUENOS EMPREENDEDORES
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Pensando nisso e identificando
que a diferenca entre as duas
modalidades esta nos detalhes,
separamos um comparativo, tendo
como base o estudo realizado em
2016 pela Associacao Brasileira de
Franquias (ABF), entre Franquias
e Microfranquias para ajudar os
microepequenosempreendedores
a ponderarem e optarem pela
melhor opcdo de franchsing:

CUSTO INICIAL

QUANTIDADE DE
COLABORADORES

PONTO FiSICO

RETORNO DO
INVESTIMENTO

DISTRIBUIGAO POR
REGIOES BRASILEIRAS

FRANQUIAS

O VALOR DO INVESTIMENTO INICIAL
E MAIOR, PODENDO VARIAR ENTRE
R$100 MIL A R$1 MILHAO.

NESTE FORMATO , A MEDIA
DE FUNCIONARIOS E DE6,1.

A MAIOR CONCEINTRACZ\O DE
FRANQUIAS ESTA EM LOJAS DE RUA (78%)
E SHOPPINGS CENTERS (16%).

COM 61%, E ESTIMADO QUE O RETORNO
SEJA ENTRE 18 E 36 MESES SEGUIDO DE
12 A 18 MESES COM 29% E ATE

6 MESES COM 5%.

AS FRANQUIAS ESTAO MAIS CONCENTRADAS
NA REGIAO SUDESTE (55%), SUL (15%),
NORDESTE (14%), CENTRO-OESTE (9%)

E NA REGIAO NORTE (6%).

MICROFRANQUIAS

SEGUNDO A ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
FRANCHISING (ABF) EM 2016 O CUSTO INICIAL
ERA INFERIOR, SENDO ATE DE R$85 MIL E

A ESTIMATIVA PARA 2017 E DE ATE R$90 MIL.

EM CONTRAPARTIDA, PARA AS MICROFRANQUIAS
ESTIMA-SE UMA MEDIA DE 2,9 FUNCIONARIOS.

MUITO PARECIDO AO OUTRO FORMATO, A
PREVALENCIA DE MICROFRANQUIAS ESTA EM LOJAS
DE RUA COM 64%, POREM, SEGUE COM 30% EM
HOME OFFICE , BARATEANDO CUSTOS.

NESTE FORMATO, O RETORNO E ESPERADO ENTRE 12
E 18 MESES (39%), SEGUIDO DE 6 A 12 MESES (33%) E
ATE 6 MESES (19%).

ASSIM COMO AS FRANQUIAS, AS MICROFRANQUIAS
ESTAO MAIS CONCENTRADAS NA REGIAO SUDESTE
(54%), SUL (18%), CENTRO-OESTE (12%), NORDESTE
(11%) E NA REGIAO NORTE (5%).

Fonte: ABF, 2016.
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FRANQUIA V8. MICROFRANQUIA:
DIFERENTES OPRTUNIDADES PARA
MICRO E PEQUENOS EMPREENDEDORES.

Diantedeincertezaseinsegurancas
no momento de iniciar sua jornada
empreendedora, o sistema de
franchising ganha destaque e
torna-se uma op¢ao a mais para
empreendedores terem o0 seu
negbdcio. Contudo, optar por
investir em uma franquia ou uma
microfranquia passa a ser um
exercicio de empreendedorismo
aprimorado, uma vez que une 0
desejo de ter o proprio negécio a
um modelo de sucesso ja validado
no mercado.

Mesmo apresentando maiores
facilidades e numeros altamente
positivos relacionados ao
crescimento deste setor, optar
pela escolha deste modelo
de sistema, exige cuidados
especificos como qualquer outra
empreitada financeira. Saber
escolher entre uma franquia ou
uma microfranquia passa a ser
uma duvida determinante para os
empreendedores.

O conceito para ambas as
modalidades € o mesmo, ou seja,
independente de ser uma franquia
ou uma microfranquia, consiste
em uma empresa franqueadora
conceder o direito de uso do seu
modelo de negdbcio, englobando:
marca, estrutura, know-how e
produtos/servi¢os a franqueados.



Y

FRANQUIAS

INFORME DE MERCADO

AN AR R AN

TENDENCIAC DE MICROFRANQUIAS
PARA 2018

Como consequéncia da
realidade econ6mica vista
nos ultimos anos, dos

fatores sociais e, até mesmo
demograficos, os formatos que
devem destacar-se em 2017 sdo
de lojas mais enxutas e vendas
porta a porta, caracteristicas
das microfranquias. Entre os
segmentos mais promissores,

destacam-se o0s de reparos
de automoveis e celulares, de
alimentacao saudavel, mercado
de pets, produtos voltados para
o0 bem-estar, dentre outros.
Confira a seguir as tendéncias
das franquias, microfranquias
e comportamentos que
separamos para vocé, micro e
pequeno empreendedor:

FRANQUIAS BARATAS: MICROFRANQUIAS

Formatos menores, menos
funciondrios, menos custos. Com
certeza, esse formato veio para ficar!
Desde o inicio da crise econdmica,
as redes tem se adaptado a esse
formato de franquia e possibilitado
que empreendedores com menor
poder de investimento aportassem
nessa modalidade. Atualmente sao

557 redes de microfranquias e o
numero tende a crescer, conforme
visto na pesquisa realizada em
2016 pela ABF. Esteja atento a esse
formato e pesquise empresas que
mais se adequem ao seu perfil de
empreendedor!
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SEJA UM MULTIFRANQUEADO!

Que tal investir aquele dinheiro da
poupanca e ter a sua “minirede”
de franquias? Este perfil de
franqueado que é dono de varias
unidades, sejam elas da mesma
marca ou nao, tem sido desejado

pelas redes. Além de aumentar
o seu faturamento, vocé podera
ganhar também em escala e
negociacdo, seja em logistica,
campanhas de marketing e até
taxas da franqueadora.

ALIMENTACAO SAUDAVEL GANHANDO
ECPACO NA VIDA DO BRASILEIROS

Segundo fontes do Sebrae Nacional,
o segmento de alimentacdo
saudavel cresceu 98% entre 2009
e 2014 no Brasil. De acordo com
dados da Euromonitor Internacional,
o Brasil ja € o quinto maior
mercado de alimentos e bebidas
saudaveis do mundo - em 2016, o
setor faturou mais de 93 bilhdes
de reais. As franquias do segmento
faturaram mais de 19 bilhdes de

reais no primeiro semestre de
2017, um crescimento de 5% em
relacdo ao ano anterior, conforme
dados da ABF. Com numeros tdo
favoraveis, aproveitar para investir
nesta tendéncia e acompanhar
a busca do consumidor por se
alimentar melhor, aderindo aos
ingredientes locais e sustentaveis,
€ uma excelente oportunidade!
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PETS

Ndo é nenhuma novidade que o
segmento de pet shops € uma boa
aposta. No Brasil, ha mais de 132
milhdes de animais estimacdo, de
acordo com o Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE).
Calcula-se que os lares brasileiros
possuam mais de 52 milhdes de
cdes, 38 milhdes de aves, 22 milhdes
de felinos e 18 milh8es de peixes.
O que, de certa forma, justifica
os R$ 19 bilh6es movimentados
em 2016 neste setor, conforme
dados Associacdao Nacional de

Distribuidores de Produtos Pet.
Contudo, fique atento ao fato
de que o grande numero de
concorrentes faz com que vocé
tenha que criar diferenciais de
verdade para poder se destacar.
Ainda sdao poucos os lugares que
oferecem grande variedade de
produtos ou um atendimento mais
personalizado, incluindo servicos
de leva-e-traz ou atendimento em
domicilio. Invista em empresas
inovadores e conquiste sua fatia de
mercado!
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COSMETICO E BELEZA

Segundo dados levantados em 2016 pela
Associacdo Brasileira da Industria de
Higiéne Pessoal, Perfumaria e Cosméticos
(ABIHPEC) , o Brasil figura como o
quarto maior mercado consumidor de
produtos de Higiene Pessoal, Perfumaria
e Cosméticos com 29,3 bilh&es de ddlares
comercializados, porém busca o retorno
para aterceira posicdo, lugar que deixou de
ocuparem 2015, perdendo para os Estados
Unidos (US$ 84,8 bilhdes), China (US$50,2
bilhdes) e Japdo (US$37,1 bilhdes). Ainda
segundo a pesquisa, em 2016, o Brasil
fechou 0 ano com o crescimento de 4,8%.
A desvalorizacdo do real frente ao ddlar
fez com que o Brasil caisse neste ranking
global, ficando atrds apenas de Estados
Unidos, China e Japao.

Apostar em centros de estética, seja
para servicos de depilacdo, massagens,
tratamento de pele ou emagrecimento,
além dos tradicionais cosméticos, é algo
para se apostar. O modelo de franquias/
microfranquias conta com orientacdes
para alavancar o seu negocio, respaldo
de uma marca conhecida e apoio para a
divulgacdo o que é especialmente mais
pesado no inicio de um empreendimento.




REPAROS DE BENS USADOS

O conserto de produtos usados vem
ganhando forca em virtude da queda
do poder aquisitivo dos consumidores.
Tentando aproveitar a crise para
solucionar problemas - e ainda tirar
garantir uma renda, as franquias de
reparos em roupas, telefones celulares
e manutencdo em veiculos vem se
destacando e o faturamento destas redes

de franquia sé tem crescido. Em 2016,
este segmento cresceu 2,9% comparado
a 2015, passando de R$ 1,09 bilhdes para
R$ 1,12 bilhdes, segundo dados da ABF
(Associacao Brasileira de Franchising)
em 2016. Mas ndo se esqueca: fazer uma
analise, antes de tudo, para saber se este
segmento esta dentro do seu perfil e suas
afinidades é fundamental!

FASHION STORE




EMPREENDEDORISMO
ENVOLVE RISCOS

Colocar uma ideia de negocio
em pratica requer um
investimento inicial, disciplina,
dedicacao, paciéncia para
conquistar o mercado, tornar
a marca reconhecida.

MICROFRANQUIAS

Conhecidas também como
“franquias baratas”, por
possuirem um investimento
inicial reduzido, podem ser
uma otima alternativa para
guem deseja adentrar ao
mundo do franchising, mas
gue nao tem muito capital
para investir.

PROCURE 0 SEBRAE!

Ainda tem duvida? Procure
o SEBRAE para ter o melhor
direcionamento para sua
empresa se desenvolver.

COF

A Circular de Oferta da Franquia
é um documento desenvolvido
pelo franqueador e que
apresenta todas as informacdes
e condic¢des gerais do negdcio,
principalmente em relacdo aos
aspectos legais, obrigacdes,
deveres e responsabilidades das
partes. Deve ser criterioso, claro,
conciso e completo.

PLANEJE-SE

Uma microfranquia ja
reconhecida (ou ndo) nao
é garantia de sucesso e
lucro. Assim como em
qualquer outra empresa,
ter disciplina, dedicacao e
persisténcia também sao
necessarios, além de capital
de giro para manter-se até
0 negocio comecar a trazer
retorno financeiro e lucro.

FRANQUIAS,

T 0
Sa

EM

ferramentas, estudos
mercadoldgicos, validagao
do negdcio na regido,
identidade visual e todas
as estratégias prontas
para que a empresa possa
iniciar, tornando-se uma
0p¢ao menos arriscada
para pessoas avidas por
empreender.
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Associa¢ao Brasileira de Franchising (ABF)

Entidade sem fins lucrativos, criada com a missdao de
divulgar, defender e promover o desenvolvimento
técnico e institucional do modelo de negdcio batizado
como franchising.

Associacdo Brasileira da IndUstria de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC)

Apoiar, desenvolver, estimular e criar acles e
instrumentos que contribuam para o progresso da
industria brasileira de HPPC, além de representar seus
associados em todos os niveis, em ambito nacional e
internacional, buscando desenvolver a competitividade,
credibilidade, ética e a evolugao continua das empresas
do setor.

Confedera¢ao Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL)
Relne as federac¢des e camaras de dirigentes lojistas do
Brasil, representando uma base formada por cerca de
700 mil empresarios e 2,5 milhdes de estabelecimentos
comerciais.

LINKS UTEIC

Federacdo da Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN)

Organizagdo privada e sem fins lucrativos, com mais de 7.500
empresas associadas. Tem o objetivo de promover competitividade
empresarial, educacdo e qualidade de vida do trabalhador da
industriaedetodaasociedade, contribuindo paraodesenvolvimento
sustentavel do estado do Rio de Janeiro.

Global Entrepreneurship Monitor (GEM)

Programa de pesquisa, responsavel por avaliar anualmente o nivel
nacional da atividade empreendedora no mundo.

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)

Organizagdo publica responsavel pelos levantamentos e
gerenciamentos dos dados e estatisticas brasileiras.

SPC Brasil

Empresa de tecnologia vinculada a CNDL responsavel por processar
e armazenar todas as operacdes de crédito realizadas pelas
empresas associadas.

Sebrae/PA

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas é uma
instituicdo normativa de carater nacional que orienta o Sistema
Sebrae e fornece as diretrizes estratégicas de atuacao as unidades
localizadas nas capitais e principais cidades do Pais.


https://www.abf.com.br/
https://www.abf.com.br/
https://abihpec.org.br/
https://abihpec.org.br/
http://www.cndl.org.br/
http://www.firjan.com.br/pagina-inicial.htm
http://www.gemconsortium.org/
https://www.ibge.gov.br/
https://www.spcbrasil.org.br/
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/pa?codUf=15
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